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Se és uma mulher forte

prepara-te para a batalha:

aprende a estar sozinha

a dormir na mais absoluta escuriddo sem medo

gue ninguém te lance cordas quando rugir a tormenta
a nadar contra a corrente.

Treine-se nos oficios da reflexdo e do intelecto.

L&, faz o amor a ti mesma, constréi teu castelo

o rodeia de fossos profundos

mas lhe faca amplas portas e janelas.

E fundamental que cultives enormes amizades

gue os que te rodeiam e queiram saibam o que és
que te fagas um circulo de fogueiras e acendas no centro de taaitacao
uma estufa sempre ardente de onde se mantenha o fervor de teasBos.
Se és uma mulher forte

se proteja com palavras e arvores

e invoca a memoéria de mulheres antigas.

Saberas que és um campo magnético

até onde viajarao uivando os pregos enferrujados

e 0 6xido mortal de todos os naufragios.

Ampara, mas te ampara primeiro.

Guarda as distancias.

Te constréi. Te cuida.

Entesoura teu poder.

O defenda.

O faca por voceé.

Te peco em nome de todas nés.

(BELLI, 2017, p. 130-131).



RESUMO

A moda ndo é uma pratica neutra, mas atravessada por visdes de mundo, interesses e rela¢des de
poder que, muitas vezes, passam despercebidos. O corpo ndo possui fronteiras fixas e imutavei
sendo construido socialmente em interacdo com o mundo, logo, ndo existe corpo que nao apele
para as tecnologias, entre elas, a moda. A partir desses pressupostos, tenho ccajetivo
investigar como a moda enquanto prétese de géneroe em interseccdo com outros marcadores
sociais como idade/geracéo, classe social, raca/etnia e sexualidadeeforcou e/ou ampliou os
limites para a construgdo dos corpos por meio de representagfes d& — " te——1F O0—-"feef"
veiculadas na Pop - primeira revista jovem do Brasil, tendo circulado entre 1972 e 1979 em plena
Ditadura Militar pela editora Abril. Dirigida aos garotos e as garotas, sobretudo, das camadas
médias brancas, a revista adotou a linguagepop na tentativa de moldar um novo nicho de
mercado, dialogando, de certo modo e em certa medida, com a contracultura e suas conexdes com
0S movimentos negro,gay e feminista. Nesta conjunturagarotas e garotoso —" f seg¢fcujas
imagens circularam na revista_Pop, foram moldados como jovens supostamente irreverentes
27"t el f——2e—<. . t0d <o, e Mece_fed o' T I armecantapdsicad & mddelostde-‘ ¢ 6
masculinidades e de feminilidades conformistas, conservadoras @aretas® culturalmente
associados ‘' O0e—-e1T*‘ f Esta/pesquisa traz contribuicbes no que tange a explicacdo das
transformagfes que ocorreram na moda jovem dos anos 1970, considerando para iSSoO 0 seu
entrelagamento com as dindmicas socioculturais; o carater politico do design; eesconstrucao

de visBes evolucionistasessencialistas e dicotdmicas (que tendem a naturalizar desigualdades
sociais) a fim de estimular mudancas de perspectivas, que nas praticas cotidignpederédo
convergir para a constru¢do de uma sociedade mais consciente e solidaria. As analisdcam

gue a moda veiculada pela Pop ampliou os limites para a constru¢cdo dos corpos, embora tenha
acionado, sistematicamente, referéncias associadas a modelos tradicionais de feminilidadefe
masculinidades. Em outras palavras, a moda analisada moldou modelos de juvenilidagescerta
cft<tfad O0-"feeftfedad —eof "Foe “—3% "' -ess t¢nsignarfdo; ‘thas..nd@-"f T

chegando a romper plenamente com as normativas de género.

Palavras-chave: moda jovem tecnologiade género; juventude; revista Pop; anos 1970.




ABSTRACT

Fashion is not a neutral practice, but crossed by worldviews, interests and power relations tha

often go unnoticed. The body does not have fixed and immutable boundaries, being sociblijit

in interaction with the world, therefore, there is no body that does not appeal to technologies,
including fashion. Based on these assumptions, | aim to investigate how fashion agemder
prosthesis - and in intersection with other social markers such as age/generation, socihss,
race/ethnicity and sexuality reinforced and/or expanded the limits for the construction of

ST cte fo e TE et fctee T Q.20 > — %o the firZyouth-mAgaiet <o
in Brazil, having circulated between 1972 and 1979 during the Military Dictatorship byhe Abril
publishing house. Aimed at boys and girls, above all, from the white middle classes, the magazine
adopted the pop language in an attempt to shape a nhew market niche, dialoguing, in a dert@ay

and to a certain extent, with the counterculture and its connections with the black, gay and

feministmo~fefe—ed — —S<e E—e...——"14 0..."°Z0 octed ™MS ‘et <of%fe ...¢
molded as young people supposedly irreverent, free, authentic, nonconformist, modern and
O™c—S*—— ""TE—Tc..T0 <o "lec—cte [ feTtVece_a L teefdf f—<"%
efe...—Zcoc—cte fot “fececoc—cted ... —Z——"f227> &L FfHfA" . ™MS S caBho:

contributions regarding the explanation of the transformations that occurred in the youth fashion

of the 1970s, considering for that its intertwining with the socio-cultural dynamics the political

character of design; and the deconstruction of evolutionary, essentialist and dichotomougws

(which tend to naturalize social inequalities) in order to stimulate changes in pepectives, which

in daily practices, could will converge to the construction of a more conscious and ilalry society.

The analyzes indicate that the fashion conveyed by Pop has expanded the limits for the
construction of bodies, although it has systematically triggered references associated with
traditional models of femininities and masculinities. In other words, the fashion analyzed has
eSf'Et 0...°Z26 >'——=S ' TfZed& <o f .. F"—fco FTE—TFe—& Af¢a%d o—<f s %otal

but not quite breaking with gender norms.

Keywords : teen fashion; gender technology; youth; Pop magazine; 1970s.
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1. SALVE, MOGADA, A JOGADA E ESSA

Estapesquisaestainserida f «<+Sf T3 te“—<ef 0 ft<f-Ufe = —Z-—"f+04
P6s-Graduacao em Tecnologia e Sociedade, que busca fomentar a discussao acerca dapaetel
que as pessoas se fazem coletivamente nas relacdes sociais e na interagéo as tecnologias.
Estas sdo compreendidas como mediacdes sociais, que circunstanciadatalle historicamente,
se constituem em meio as relacdes de poder. A partir disso, meu tema de pesquisa diz respeito as
estratégias de materializacdo da representacdo d&E — " f » 4rangadadna Pop (1972-1979),
primeira revista jovem do Brasil, por meio das articulagdes entre moda e préticas corporais sob
a Otica de género e suas intersecgfes com questdes de classe, sexualiddddefigeracdo e
raga/etnia.

O meu interesse pelas relagdes entre as pessoas e os artefatos remonta a minha infancia
quando passei a ler livros com tematicas sobre Argueologia, me interessando pela idi#egue as
sociedades também poderiam ser compreendidas por meio dos seus objefdsrante a graduacéo
em Design Gréfico, a relacdo entre os aspectos simbolicos dos artefatos e as praticas de consumo
me despertaram a atencdo. Mas foi somente por meio do meu envolvimento com o grupo de
pesquisaDesign & Cultura da minha pesquisa de mestrado, ambos situados na UTFPR, que passei
a me dedicar ao estudo das relagfes entre design, sociedade, identidade e consumo. Ao liengo
minha trajetéria, também conduzi disciplinas sobre Teoria e Histéria do Design e neavolvi
academicamente e profissionalmente com a area de moda. Experiéncias essas que endaon
momento contribuiram para o recorte teméatico da minha pesquisa de doutorado, ou seja, 0 estud
sobre moda

Ao buscar um objeto de pesquisa, priorizei as relagdes entre os marcadores de gérero
idade/geracdo que j4 haviam chamado minha atencdo durante o mestrado, pois percebi que
estudos sobre design e identidades etarias ainda eram/sao pouco explorados, sobretudo, porgque
por vezes o design ainda é compreendido como uma pratica social ney@politica e descolada
do contexto social. Com essas questdes em mente, passei a realizar leituras, entre elakime 2
do O livro do Amoy cujos relatos acerca das transformacdes promovidas pela juventude no campo
da sexualidade nos anos 1960 e 1970 me despertaram maior interesse. Em uma conversa com
meu padrinho, Eurico Schaefer, o mesmo me contou que ele e minha mée (sua irémaeg), Eunice
Schaefer, liam a revista Pop durante a juventude. Apesar de lecionar disciplinas sobre Historia do

Design jamais havia ouvido falar sobre a publicacéo, logo, ao pesquisar imagens dastavia

1 Apenas em 1981 a Capricho, uma das revistas jovens mais pepes do século XX no pais, se t@a uma publicagdo
voltada especificamente para o publico juvenil feminino, se dirigindoyimcipalmente, para garotas com mais de 16 anos
de idade. Informac&o obtida via conversa com Marilda Varejdo (2018) paise de capas da Capricho disponiveis sie
Mercado Livre
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internet, fiquei encantada com as capas coloridas e com as fotografikesgarotos e de garotas em
poses dinamicas, alegres e ousadas.

A utilizacdo da revista_Pop como documento vélido para a producao do saber histérico
esta relacionada a tradicdo da Nova Histéria que, sobretudo, a partir dos anos 1960, passou a
explorar temas - como 0 corpo, a juventude, as feminilidades e a cultura material disdos neste
trabalho, por exemplo - que anteriormente ndo eram pensados como tendo uma historia propria.
Essa renovacao tematica diz respeito ao modo como temas previamente vistos comatameis,
passaram a ser compreendidos como realidades socialmente constituidas, estandceiso§ a
variacfes no tempo e no espaco. Essa nova abordagem demandou a utilizacdo de novos tipos de
fontes, diferentes daguelas comumente usadas pelo paradigma tradicional. Esses novos tipos de
fontes (revistas, diarios, fotografias...) propiciaram a compreenséo da experiéncia da mudanca
social também a partir do ponto de vista do cotidiano das pessoas, oportunizando novas
possibilidades epistemoldgicas para a disciplina de Histéria (BURKE, 1992; NOVELLI, 2011).

APop circulou mensalmente pela editord\bril entre novembro de 1972 e agosto de 1979,
em plena ditadura civil-militar, atingindo 82 edi¢des ao total, cada uma delasmacerca de 100
paginas as quais consegui ter acesso integralmente evento que marca o recorte temporal de
pesquisa, portanto, entre os anos de 1972 e 1979. Parte das edi¢des da revista foram encontradas
no acervo da Biblioteca Publica do Parand; outras foram emprestadas do acervo particular do
pesquisador Luis Fernando Rabello Borges; algumas foram digitalizadas e enviadas por Wenilton
Daltro, autor do blog Apb6logo 11 que exibe e discute reportagens sobre a Pop; e outras foram
adquiridas a partir do site Mercado Livre As edi¢des pertencentes ao acervo da Biblioteca Publica
e emprestadas por Luis Fernando Rabello Borges, foram fotografadas e/ou fotocopiadas por mim
e pela designer Cristina Mosol, que me auxiliou neste processo. Algumas capas retirattzs
revistas do acervo da Biblioteca Publica do Parana foram encontradas na internet, principalmente,
no site Mercado Livre Mesmo faltando algumas paginas de certas edi¢fes, o material reunido
possibilitou o acesso a maior parte das informacdes veiculadas pela Pop. Algumas revistas
emprestadas por Borges e compradas por mim apresentam rasgos e inscrigfes, resies da
interacdo do publico leitor com as mesmas. Também tomei conhecimento quevizaparte das
edicbeg® da Pop no Centro de Documentacdo e Apoio a Pesquisa (CEDAP), na Universidade
Estadual Paulista, mas como eu ja possuia parte delas, optei por adquirir as faltantes.

A Pop era dirigida para garotog garotas, sobretudo, dos setores médios (CORREA, 2018),
sendo destinada, portantgas camadas brancadNo texto de abertura da edi¢éo n. 1, a Pop destaca
a faixa etaria do pablico-f Z~* “—1 T1et Ef f f—<co%o<”"8 0 o—F * * ""cofc” ojet”

da nossa idade. Feita especialmente paratv..2 E ‘" fe T3 “—<ceced f <o F ' — . te f

2 Possui as edic¢des de janeiro de 1973 a outubro de 1974, totalizart®exemplares (CEDAP, 2020).
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(POP, n. 1, novembro de 1972, p. 123 Pop dissertou sobre variados assuntos como cinema,
teatro, televisdo, turismo, esportes, espiritualidade, orientacdo profissional, decoracgéo, culinaria
e artesanato, dando relevo para discussdes sobre musica, moda e comportamento (CORREA,
2018). Logo, ao considerar previamente as relacdes entre sociedade e cultura material como
recorte de estudo, escolhi restringir o universo dos artefatos somente ao vestuéario, devido a
grande amostra de editoriais de moda publicados pela Pop. Além disso, o proprio Thomazt8ou
Caréa (2018), idealizador e primeiro diretor da revista, afirmou que a sua aposta era fazer uma
publicagdo “— 1 —"f—fest tefnoquegegunt’ $Z% fe—f"f Oe—c—" of o' ftf of“—1Z7
Como mencionado, a revista circulou em plena ditadura civil-militasendo fruto de um contexto
constituido por transformagfes nos campos politico, econémico, tecnoldgico e isotltural a
partir de eventos como a censuraimprensa, * 0e<Z f% "3 T .. e@ec... 04 * ... te. . cotoe_"
cultural, a promocédo do fendmenoteenagef e a escalada dqrét-a-porter (MIRA, 1997
NAPOLITANO, 2004; SAVAGE, 2009; BONADIQ420

Nesta conjuntura, a_Pop dialogu, de certo modo e em certa medida, com o0s
tensionamentos de idade/geracdo, género/sexualidade e raca/etnia impulsionados psla
articulagdes da contracultura com setores da Nova Esquerda, a saber, 0s movimentos oggay
e feminista. O—F"¢* 0. ¢="f ... —Z——"f0 —Fe oct' ——<Zcoeft' fe t<t7ere ¢
referir & resisténcia de pessoas a autoridade politica, as conven¢des sociais ou aos valore
estéticos estabelecidos. Mas apesar da sua aplicabilidade a uma ampla gama de conteatos
"FZFT"f O te="f .. —Z——"f0 %o "fZotoe—F —Fe oct' te' "t % ftf '"f"f fZ-
dissidéncias sociais de setores da juventude dos anos 1960 e 1970 as maneiras de viver
predominantes das sociedades ocidentais. Embora a contracultura brasileira tenhsdo
informada principalmente pelas contraculturas estadunidense e dos paises da Europa Ocidental,
ela emergiu nos ultimos anos da década de 1960 como resultado de conflitos particulares do pais
pois desde o Golpe de 1964, se vivia sob uma ditadura civil-militar. Sendo assim, no Brasi
contracultura floresceu em uma época de grande turbuléncia politica, violéncia e
conservadorismo social, mas também de rapida modernizagdo e crescimento do mercado
consumidor. A contracultura era uma resposta, sobretuddas juventudes das camadas médias
racionalizagdo da vida social; as restricdes morais conservadoras impostas pela Igreja, pelas
estruturas familiares patriarcais e pelo governo autoritario; como também a violéncia praticada
pelo Estado e por grupos de luta armada (DUNN, 2016).

Nesta perspectiva, a_Pop questionou posturas reacionarias do periodo, abordando

assuntos como:a diberacdo sexualdé & recusa de atribuicBes tradicionalmente vistas como

3 Adolescente, em portugués. O ternteenagerse refere a palavra inglesgeen -forma flexionada deten, que segundo
o Concise Oxford Dictionaryse acrescenta aos numerais de trés a nove para formar os numerais de thteen) a 19
(nineteen) (SAVAGE, 2009).
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femininas e masculinas;' ...Sfef T 0..'¢"Z<«-" :feta tltutghigpit.”ovista disso, a Pop
dialogou com valores associados a contracultura @smovimentos sociais, tais como irreveréncia,
despojamento, contestacdo, autenticidade, liberdade com um posicionamento supostamente

Oefe "t . te.  Fc—"e0A ' ZTfet' o' T1Z' T% "FecocZctftiftf $GAc e s+ {
presumidamente ‘'t +"efe& Of " f - fidefasOproduzidas em contraposicdo a pessoas

Lleect R ftfe L teek"Tf T fed O —Z "4 Eftes frdlgre$canwiersapdn eofr @ busca
da juventude por padrbes comportamentais alternativos e a sua atitude questionadora com
relacdo a autoridade, ao decoro e ao conformismo dimundo adulto 6 a trsr

Uma das estratégias da publicacdo para dialogar com seu publico-alvo foi utilizar

linguagempop, empregando a tipologia tanto no design editorial quanto nas produgfes de moda
Vinculada ao fenémeno da cultura jovem e a contracultura, que tomaram forma nos anos 1960 em
escala internacional, a tipologigpop foi uma das linguagens usadas pelas pessoas jovens para
desafiar o conservadorismo das sociedades capitalistas ocidentais (SANTOS, 2010; ARIAS, 1979).
O proprio nome da revista fazia mencgéo ao fendémempmp. De acordo com Thomaz Souto Corréa
(2018), 0 grupo responsavel pela publicacéo tinha optado por utilizar apenas a palavgppopo & = f *
na época a revista havia sido impedida de registrar esta marca, utilizando, portanto, o titulo

0 £”f- * .Apenas a partir de junho de 1975 (edigc&o n. 32), ap0s a cessao deste impedimento,
a publicacéo passou a se chamar apenas Pop

Nesta perspectiva,’ —A-—Z' 0 t"f- ' 76 "foe efe- ' f —of E—"Fe——

o't efa f fe-fTf * tde..'Zftfa fZ—tcot" feotf o 1§ dsbumtoque.. ‘" Z<«—
ganhou relevo no periodo. O interesse inicial pelo titulo Pop pode ser observado no proprio
logotipo da revista, elaborado pelo designer francés Richard Raillet, que atuou como o priroei
diretor de arte da publicag@o. Pois, 6-f"¢* 0% f"f- ‘0 "'« f'"feFfe—ft' e Tt — L f 2
Co—fett frEefe —of TUf- e f-t <ot 1 Vpohied DeOfffef ZFff
foi projetada com grande apelo visual. Na Figura 1, apresento duas capas da Pop, a primeira delas

Lte t —A—— 7" GérghosHo 0l sy f f ef%o—eTfa ['1Ofé ¢n43), guk”e"
durou até o final da circulagcao do periddico.

4 No capitulo 2 discuto os usost f $§'"fee * O0—"feeftfOPOPZf "t <o—f
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Figura 1 - Capas das edi¢Bes n° 17 e n° 43 da revista Pop
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Fonte: POP, n° 17 e n°® 43, respectivamene marco de 1974 e maid @e6. Acervo pessoal e de Luis Borges.

Diante destas questfes, optei por utilizar apenas o titulo Pop para me referir ao nome da
revista, além disso, como observou Borges (2003), a prépria equipe editorial a citava desse modo
desde o inicio dgpublicagéo.

fre “tetete trsr ——<Zcoef ' —%1"et Oe'tf T THe——Z"<'6 fUf of”

em relacdo a outros tipos de moda. Pois, a moda tem sido compreendida como uma forma
especifica de mudanca social em curso desde a Idade Média, que se caracteriza pantarvalo
Tt —fe fr—c..—Zf"ete—% [VE7FA FZ Fe -t fUf fZ.fe-f" 070
da individualidade, se aplicando a diversas expressdes culturais (corpo, vestuariophiliario,
automéveis, musica, ciéncia e etc.). Inclusive, o vestuario, que é temporalmente aoteno
fendbmeno da moda, € denominado na literatura de indumentaria para enfatizar essa
especificidade. Entretanto, como esse mecanismo tem sido particularmente 6bvio na area d
vestuario, muitas vezes o termo moda € utilizado como sinbnimo de moda de vestuario. Posto, i
utilizo tanto o termo moda quanto moda de vestuério para me referir aos discursos, as pratie@as
as materialidades relacionadas a construcao social da aparéncia, abrangendo tanto roupas,
calcados e acessorios quantas praticas corporais. Portanto, também abarco as articulacdes entre
artefatos vestiveis e o corpo, em outras palavras, as praticas de vestir, sendo £stadiadas por
regulacdes culturais (SVENDSEN, 2010; CALANCA, 2011; SIMIONI, 2011).
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A moda é tao cotidiana e familiar para nés que pode se tornar invisivel, parecendo algo
tft' t 0«f——"fZdmplesnientd tivesse que ser assim, sem que existisse, portanto, a
necessidade de questiona-la criticamente. A moda esta relacionada historicamente adiidade,
ao luxo e ao consumisnty tendo sido relegada por muitos estudiosos a uma esfera social inferior,
sendo supostamente indigna de preocupacdes intelectuais (LIPOVETSKY, 2009). Apesaedscs
comum relacionar a moda a algo futil, as pessoas ndo usam qualquer peca de roupa, podendo,
inclusive, sentir medo e inseguranca de se vestir de determinada maneira. As pessoasstem
tempo na escolha de modelos e nos provadores, combinando as roupas de modos particulares
chegando, por vezes, a se endividar para adquirir pecas especificas, uma vez ajaparéncia
significa algo e esta ligada ao reconhecimento social, podendo, inclusive, podititiou negar
acessos e interacdes sociais. Em vista disso, a moda ndo deve ser reduzida a uma atividade ligada
ao lazer, a ornamentacao e as novidades, mas compreendida como uma pratica transpassada por
relagbes de poder, uma vez que é constituida em meio as questdes sociais, econdnecas
tecnolégicas de um tempo e lugar especificoPois, a moda é criada, divulgada e consumida
segundo visdes de mundo, interesses e regulagfes sociais, sendo atravesgadaelacbes de
género, sexualidade, classe, raca/etnia, idade/geracao, possuindo, portanto, dimenséo politica.
Logo, a moda ndo é neutra e tampouco ingénua e a maneira caefeé produzida € importante,
visto que ao transformar ideias em formas sélidas, tangiveis e duradouras, a moda parece ser a
verdade em si mesma, agindo sobre nés, regulando nossos modos de pensar, sentir e agir (FORTY
2007). Nesta perspectiva, a moda pode tanto privilegiar certos individuos quantorfcionar como
um espaco de negociagdo, sendo produzida/utilizada na tentativa de tensionar desigualdades
sociais.

Ademais, o corpo ndo é pré-social, ou seja, ndas <e—% ...'"""" 0" f fume-vegzhlé
€ construidoem interagdo com o contexto no qual esté inserido, logo, ndo existe corpo que nao
apele para as tecnologias, sendo ele préprio um artefato cultur&endo produzido, o corpo ndo
possui fronteiras fixas e imutaveis, constituindo uma condicao temporaria da interpretacédo daa

relacdo com o mundo (RETANA, 2014). Neste seguimento, compreendo a partir de Paul Beatriz

5 Esta percepgdo da moda enquanto algo pueril é atravessada por questdlesgénero, haja vista a sua associagao
Sce—x"c. . f ..te " O—ecTE et “fecoco o f Tfr—<" T L kg T fectef ek flcte PofeS —
Europa no século XIX, transformando as relagdes entre homens e mulheres damadas médias de diversos paises
ocidentais a partir do distanciamento entre as esferas publica e privaddeste contexto, as mulheres passaram a ficar
mais restritas a esfera privada, definida como o lugar da nutricdo, dwidado, do lazer e do descanso e os homens
passaam a atuar, em maior medida, no espaco publico caracterizado comdugar do trabalho, da economia e da
politica. Sendo assim, o valor das mulheres - que anteriormente, quando mfiza constituia uma unidade de producéo
e o trabalho feminino complementava o dos homens e vice-versa, residim sua capacidade de trabalho, sagacidade
econdmica, forca fisica e fertilidade pas®u a se concentrar, em maior medida, no decoro e na aparéncia fisicest®
maneira, surge uma nova classe feminina alfabetizada e ociosa, uma wgie da submissdo dessas mulheres a
domesticidade forcada, dependia a aceleracdo do capitalismo industrifendo assim, o culto a domesticidade estava
Lot —fTra fe %o"fett "7 ta f' (FORIY, 2007 WQLF 2016 ILORENTE e GUTIERREZ, 2020).
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Preciado (2014) que as identidades de género ndo sdo naturais, mas prostéticas, ou seja, fiddos
incorporacdo de posicbes de género mediadas, em parte, pela cultura material. Nesta logica,
entendo que as vestimentas atuam como préteses de género, podendo funcionar tanto como
tecnologias heteronormativas, reprimindo e regulando subjetividades, mas também como
tecnologias de desacato as normas hegemonicas, libertando e ampliando modos de ser e estar no
mundo (BENTO, 2006; PRECIADO, 2014; RETANA, 2014)

A partir desses pressupostossompreendo que transformacdes socioculturais, econdmicas
e politicas foram materializadas na modgovem dos anos 1970, que mediou a construcao de
subjetividades juvenis naqueles anasDesta maneira, me proponho a refletir a respeito da
seguinte pergunta: Como a moda, associada a contracultura e a linguagewp, reiterou e/ ou
tensionou normativas de género por meio da representacdo d&E —"Fe—— T+ O0-"fetd TfO of
Pop (1972-1979)? Tenho, portanto, como objetivo geral investigar como a moda de vestuario,
enquanto protese de género, reforcou e/ou ampliou os limites para a construgéo dos corpas p

meio da representacéo daE — " f+—— 11 OA S¢fgutrflisto@a objetivos especificos:

-Compreender a conjuntura econémica, politica, tecnoldgica e sociocultural que levou a editora

Abril a criar a_Pop, primeira revista jovem do Brasil.

-ldentificar tipologias de moda, que vinculadas a linguagemop e a contracultura, moldaram
"frviete—f-Ute t1 “fececZetftie £ tf ofe.—ZcoctftiPOE—"Fe<e 0-"f

-Analisar, em didlogo com as transformacfes socioculturais dos anos 1970, comatuacao da
moda enquanto protese de género - e em interseccdo com outros marcadores sociais como
idade/geracao, raga/etnia, classe social e sexualidade -, regulou e/ou tensionaulonites para a

construgdo dos corpos por meio da representacdo d& —"te——Tf 0-"feeftf0A&

Para atingir esses objetivos, tomo como principais fontes de pesquisa editorias de moda e
publicidades veiculados pela revista_Pgpuma vez que os mesmos produziram modelos de
E—"fe<Zctftte pdiaoydrdb-com a linguagenpop e com propostas articuladas pel
movimento contracultural. Estudar a_Pop € importante, pois além de ter sido a primeira revista
jovem do Brasil, ela tem sido pouco explorada em publicacbes académicas, possivelmente devido
ao seu dificil acesso. Ao longo da minha pesquisa me deparei com poucas producOes (
abordaram a revista_Pop, entre elas destacatese de doutoradade Mira Celeste nomead® leitor
e a banca de revistaso caso da editora Abrjldefendida em 1997; e a dissertac¢édo de Luis Fernando
Rabello Borges intituladaO processo inicial de formulag&o de produtos de midia impressa brasileira
voltados ao publico joveppublicada em 2003. Leonardo Pinto Brand&o também estudou a revista

Pop, embora de maneira mais pontual, na sua pesquisa de mestrado chamadadade e a tribo
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skatista: juventude, cotidiano e préaticas corporais na histgridefendida em 2011. Além destas
pesquisas, a jornalista Ana Maria Bahiana, que também chegou a trabathaa Pop, ea
historiadora fe<ef feoe—T oof —feo +eo f ‘"1 fed «inodd Sucirfto,fatpublicacdo em
questao, respectivamente nos livrod\imanaque anos 70publicado em 2006, éistéria da Belea
no Brasillancado em 2014. Luis Fernando Rabello Borges teve acesso a todas edi¢cdes da Pop via
acervo doMuseu de Comunicagédo Social Hipdlito José da CestePorto Alegre, mas quando entrei
em contato com as pessoas responsaveis, as mesmas me informaram que o local @$ehado
para manutengdo sem previsdo de reabertura. Borges (2003) afirma que ao longo de sua pesquisa
tomou conhecimento que nem a prépria editora\bril possuia materiais entre outras informacdes
sobre a revista Pop. Sendo assim, além da minha pesquisa dar relevo para a primeira ray@stem
do Brasil, abarcando discussodes e andlises de textos e imagens a respeito do indaigirsobre a
juventude setentista, a mesma apresenta informacdes inéditas a respeito da historia da Pop

A juventude’, enquanto um momento da vida, muitas vezes € compreendida como se fosse
um estado decorrente da biologia dos corpos e, portanto, desvinculada de aspectos histérieos
culturais. Contudo, tf e—* fe "f<Sfe $—Z2"<fo “—fo—" ‘e O0Fe—Z%<'e Tf "<tfbd <o
adulta e velhice) se tratam de constru¢des sociais que servem para categorizanwidlios, pautar
seus direitos e deveres como também seus comportamentos e atribuicdes ao longo dess
cursos de vida. Estas categorias visam a organizacdo e o funcionamento dasedadies,
fe't . «fZete—% fo Tt - 00—t fZco— ([BROPPQ;2015;PEREIRA, Z0L0). f *
O ..7«—x"<" tf "f<8f f$-=2"<f ..te' fet tTfe . Zfesc <..f-Utetd' fcfco
naturalizar a juventude por se tratar de um parametro objetivista, embora varie segunda
conjuntura historica (CASSAB, 2011). A acepc¢do de um curso de vida dividido em etapas sugere
ainda uma nocéo evolucionista e linear do ser humano, que supostamente se tornaria mais
racional & medida que percorresse as fases da vide&Bendo assim, esterebtipos associados a
infancia, a juventude, a fase adulta e a velhice podem fundamentar discriminacdes etariaads
utilizados para desacreditar sujeitos. Deste modo, conhecimentos e experiénciasuajptude sdo
muitas vezes negados, desprezados e desqualificados em virtude da associacaorallacerca da

suposta correspondéncia entre pouca idade e pouca sabedoria.

6 Durante as pesquisas, identifiquei o nome da Ana Maria Bahiana em atgis edig6es da Pop, mas cometi o equivoco

de ndo anotar os nimeros das revistas. Como tive dificuldade de reentrar as edi¢des, entrei em contato com a

jornalista via Facebook no dia 13.11.2020, entretanto, ela sé leénou de ter trabalhado comofreelancerna revista, nao

sabendo indicar o periodo.

7 No Brasil, s6 é exequivel pensar a juventude e o sujeito jovem como gatés em torno do século XIX - no periodo

colonial, por exemplo, ndo existia um imaginario social sobre juventude, paia medida em que a descendéncia

chegava a puberdade, esta assumia a posi¢éo de adulto na ordemiliar - quando, a priori, houve uma diferenciagao

efetiva entre a infancia, a juventude e a vida adulta motivada ppreocupagdes médicas, higienistas e capitalistas,

sendo estas atravessadas por cortes de classe (CASSAB, 010

8 e—"f—fe—'& fe—f <o ' tf "$ZSc.. et —fe—" —%el" “1SH 0.%"Hfot b f—.f.‘l',,'ihjzv.vf. PETE e f
o tet T fee et —fet —fert TE 0. 'eST <ot THef Vit OE PfOIILT <R fT D
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Neste sentidod —fe—"' ‘o "3 ... “"—Fe F—-Z2"c'e “—fe—" "o 0Fe—Z%c'e Tf "¢
diferencas individuais, sociais e espaco-temporais a um denominador uniforme ehistorico
(GROPPO, 2015). Pqisdo ha uma unica juventude, uma vez que a mesma € multiplkuto das
interacdes entre instituicdes sociais e possibilidades de autonomia dos jovens, revolvendo visdes
homogeneizadoras da condicdo juvenil (CASSAB, 2010; RAINHO, 204d¢mais, a idade e outros
marcadores de diferenca constitutivos das relagdes sociais (geracdo, género, sexaale, corpo,
classe social, raca/etnia, territorio, religido, profissao e etc.) ndo atuam de forma auténajmas
se intersectam e se recortam, modificando, mutuamente, uns aos outré®go, € o entrelagar
desses marcadores e como essas interseccdes operam num dado contexto social quafigtiram
a construgdo de experiéncias da juventude (SARDENBERG, 2015). Sendo assim, como as
identidades ndo sao fixas e inatds visto que se modificam temporal e geograficamente, a
posicionalidadel® do sujeito resulta em relagbes de poder particulares conforme o contexto,
influenciando trajetorias e escolhas de vida. Portanto, a condicdo de juventude ndo se apresenta
de modo igual para todos os membros da categoria estatistica jovem, dessa maneira, nadeexis
uma forma mais verdadeira de ser jovem, mas diversas maneiras de vivenciar a juventude.

Em vista disso, particularidades de uma determinada juventude de um dado periodo
histérico sdo culturalmente especificas e ndo devem ser estendidas a outras juventudemo se
tratassem de substancias congénitas, mesmo que situadas em um mesmo territéridPois, as
vivéncias das juventudes variam conforme as geragfes das quais fazem parte. A categeriacgo
Otfec%osf —e ..'Z%1-duds que vivdm en determinada época ou tempo social, tém
[P 8ceftfofo—tf f efeef «tftd F .00 f"—<ZSfe fZ%o—sf "*"efOt: 1§’
(MOTTA, 2004, p. 350). A exposicdo comum a uma mesma conjuntura de mudancgas historicas
significaria uma predisposi¢cdo para maneiras particulares de pensar e agir sobre detenado
evento. Deste modo, uma juventude situada em um quadro social singular partilharia cédigos
culturais, experiéncias e materialidades distintos daqueles relacionados as juventudes

circunscritas a outros periodos de tempos e espacos. Conforme Rainho (2014, p. 252-253):

a despeito das diferencas sociais explicitas h& que se levar emnta a época em que cada
um foi socializado, pois ndo € o mesmo haver-se socializado antesdepois do advento
do radio, da televisdo em cores ou a cabo, ou do computador, ou aindaelestar presente
em todos os lugares. Também ndo é a mesma coisa ter tido a iniciacdaakantes ou
depois dos anos 1960 ou ap6s meados dos anos 1980, com a ameagsdd8. A geragdo é
mais do que a coincidéncia a época do nascimento, se relaciona com os estisnde uma

9 Rejeito abordagens essencialistas sobre a nogao de identidade. Pois, efteque as identidades ndo sdo caracteristicas

Ce—'ZX%o<..fed "<8fe T <o——7"FceA ofe 0''e—'e t1I fde-Sujtite fue 'dS priticas discurdivds
Liee—"ite TfUf exe( a trrra 'a sst a

10 O conceito de posicionalidade diz respeito a variagdo e aos diferentes graasttibuicbes, privilégios e desvantagens

gue as pessoas vivenciam em uma determinada conjuntura social enrm¢éio da intersec¢édo dos varios constructos

identitarios (SARDENBERG, 2015).

11 Por exemplo, o ativismo juvenil no Brasil foi tdo intenso no final da déda de 1960, que a forca dessa leitura chegou

a intervir na interpretacéo das geracdes jovens das décadas d#0 e 1990, consideradas apaticas e alienadas por parte

das Ciéncias Sociais e dos meios de comunicagéo de massa (CASSAB, 201
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época, uma diacronia compartilhada, uma simultaneidade em processoegimplica uma
cadeia de acontecimentos dos quais se pode dar conta na primeira pessoa.

Contudo, isto ndo implica que o mesmo cenario social afete igualmente todos os jovens de
uma mesma geracado, pois estes podem assumir trajetérias particulares (MOTTA, 2004).irAss
sendo, as formas de viver a condi¢ao juvenil sdo mdltiplas, mutaveis, situadas e relacionais.

Ao longo das edigbes da Pop circularam diversas nomenclaturas para se referir as
feminilidades e as masculinidades juvenis tais como: moca e rapaz; garota e garotjnia e
gatdo; cara e cocota entre outros terméa Apesar das palavras garote garoto, entre outras
expressdes empregadas na revista Pop, poderem naturalizar dicotomias de género capaikes
o—eo—Fo—f" Thec%ho—fZTfTEe o' ... <fcea-lasecomd irklevantts enqydnta elas
"Frefed i fe e ———Tfet! eteefo Tctfe I etesfo [ fee . tXeROKANO,

por mais que eu discorde dos binarismos de género, eles fazem parte da nossa condtuge

ar

mundo, sendo importante problematiza-los e desnaturaliza-los de modo que a percep¢ao sobre
eles seja transformada. O dimorfismo bioldgico, a dicotomia de gépnen heterossexualidadep
eurocentrismo, a branquitudé3 e as classe privilegiadas estdo inscritos nos significados
hegemonicos de género. Tais sentidos foram impostas «f ——"fZ<eft's 0%dlopf@F+—106
dos ultimos séculos, por meio da colonialidade, que modificou visdes de naan se configurando

e se atualizando desde o colonialismo até hoje de forma profunda e duradoura. A colonialidade
implica em diversas rela¢des de poder e hierarquias sociais tecidas a partir dasiculagcdes de
estruturas heterogéneas e inseparaveis de opressao (capitalismo, racismo, cisheteropatriarcado
e etc.), que interceptam corpos e seus modos de ser e estar no mundo, desumanizando vidas em
desacordo com o sentido colonial de género e atribuindo a elas acesso desigual ao éxerpleno

de suas cidadanias (LUGONES, 2008; QUIJANO, 2009; AKOTIRENE, 2019).

As distingdes entre feminilidades e masculinidades foram moldadas historicamente antes
mesmo da interpretacdo dos sexos enquanto opostos e complementares. Até o século X\dll, n
Europa, entendia-se que existia apenas um sexo anatdbmico, cujos exemplos maifefies eram
julgados como masculinos no nascimento e os menos perfeitos rotulados apfemininos, pois
ndo tinham se desenvolvido suficientemente bem. Sendo assim, o dimorfismo biot@d4 serviu

para legitimar cientificamente hierarquias que ja existiam entre mulheres e homsepmediante a

2 Exemplos:0 Mogas ... s "I %' eSf T tci” “—1f o T %oteed oo tyacffE fsfyuat’a s{ya &
dem alguma coisa que faz umapaz escolher umagarota deblue jeansem vez da outra garota délue jeansd a «a

uza tfea s{ywa 'a uw a4 0 F3 "Fee ‘' T —<eef " felgeottfSexe TE f «Re .. f o—ec... 26 é
56, jun. 1977, p. 13);0"*"“—14 f <o fZ ,tZtoef « ' igatihhasZr %o<'dsxaTvfod «f”a &£{esteénovd u a

onda, além de agradar plenamente as menininhas, estd deixano®gatdes alucinados (POP, n. 59, set. 1977, p. 22);

O focot—f —<* ""he—F Tec. . f o' £ V< ZeMad :r—ioisjf-Z-é—ifaZC-m’zﬁTf e G F et e
fev.1973,p.69); "4 f——""& Tec...' —f——fT'7 """ Tceec'sf £ rhifito poturadp pelos surfisiae pelas

cocotas “<ette ti —'fTfe fo ' f'—Fe T "fecZ0 ated xrd ‘—-4a s{yya 'ay

13 No capitulo seguinte discuto este conceito com maior atencéo.

14 Apesar de ndo me debrugar com maior profundidade sobre estesasto, € importante pontuar que o espectro dos

sexos anatdmicos é amplo, incluindo também a intersexualidade.
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validacdo de visdes dicotdmicas a respeito das diferencas corporais, afetivasomportamentais
(LAQUEUR, 2001). Portanto, ndo existe uma dicotomia sexual que seja pré-social, niras s
discursos e préticas sobre género que a antecedem e a sustentam.

Desse modo, as masculinidades e as feminilidadesu seja, os modos de se sentir e de ser
reconhecido, respectivamente, como homem e mulherndo sao inatas, ou seja, algo com o qual
nascemos, mas tratam-se de construgdes sociais acerca dos corpos sexuados. No entpratogdo
masculinidades e feminilidades sao incorporadas por pessoas com pénis e comvaul
respectivamente, sdo vistas de modo naturalizado, como se fossem inerentes aos corpos
(PRECIADO, 2014). Esta naturalizacao € viabilizada pela matriz heterossexual, que estabelece uma
Z<%of-"'"0.."FT"te—106 Fo—"1f o8 fof—Dec...'ad <Tte—<TfThmhipeksdat” I o:
“—t efe.t e T—Z7f TETECf of” Oof——"fZete—10 o—ZSt"4 ete—<" f
sexualmente passiva (MISKOLCI, 2014). Nesta perspectiva, Camilo Retana (2014) argumenta que
f ctficef T3 —e .07 Oef——"f206 t+—-7 ~—obinpnsmoe-sexuat eonp 2alidafd f f
pretensamente biolégica, atuando como uma matriz de inteligibilidade por exceléncia no
Ocidente.

Assim como a condi¢do juvenil, as feminilidades e as masculinidades s@mplexas,
din&micas e plurais, variando conforme a posicionalidade dos sujeitos e seu entrelagamooutros
marcadores identitarios. Os modos de se fazer homem ou mulher envolvem varias possibitida
gue sdo sempre sugeridas e promovidas socialmente, ndo sendo livres e independentass
constantemente fiscalizados, podendo ser elogiados, censurados ou negados. As maneiras de ser
homem ou mulher sdo construidas continuamente por meio de investimentos que fazesnem
discursos, praticas e materialidades, sendo estes regulados por modelos de masdddides e
“tecocZetftEe ottef—<Tfed “—F T—e.ctefe tet "VefefDeFietii it T
mulher, convocando que todos se posicionem em relacéo a elas (PRECIADO, 2014; SANTOS, 2016
LOURO, 2000). Assim sendo, as feminilidades sdo produzidas umas em referéncia as oetras
também em relacdo muatua com as masculinidades e vice-versa, transformando-s sendo
hierarquizadas em meio as relagdes de poder.

As definicdes de feminilidades e de masculinidades normativas ndo séo fixas e univexsa
se constituindo e se transformando historicamente de acordo com contextos particulares. Na
sociedades capitalistas ocidentais, as configuragcbes de masculinidades e feldsdes

normativas estdo assentadas, como ja mencionado, no dimorfismo biolégico, na



28

cisnormatividadels e na heteronormatividadéé, que por meio da naturalizagcédo dos binarismos de
género, hierarquizam modos de existir no mundo (LAQUEUR, 2001; VERGUEIRO, 2015;
MISKOLCI; 2014). A partir de Louro (2000) compreendo que no Brasil contemporaneo, as
masculinidades normativas referenciadas no modelo do homem cis branco, heterossal, de
classe média urbana e cristdo estdo associadas a ideias de saude, forca, robustez, racladeli
sucesso, riqueza, autoridade e coragem. Neste contexto, as feminilidades noimeet séo
construidas em relacao de complementaridade e de conivéncia as masculinidades normatj\cae
ocupam uma posicdo dominante sobre elas. As feminilidades normativas estdo redaedas a
ideias de delicadeza, gentileza, elegancia, docgura, obediéncia, fragilidade, passividade,
sensibilidade e recato. Possivelmente tais ideias estdo articuladas historicamentepariarcado
colonial que tem como um dos seus nulcleos estruturantes uma concepcdo de humanidade
segundo a qual a populacdo mundial se diferencia entre seres inferiores e superiores, irracionais
e racionais, primitivos e civilizados, possuindo... ‘¢ "t 1"2¢ .. «f tf 0F"'Z—- ‘0 * S'ete )’
Europa Ocidental Logo, a ideia de irracionalidade que se dirig aos indigenas no final do sécal
XVL7 e aos negros no século XVI parece ter a mesma origem que sustenta aimga hierarquias
entre homens e mulheres; brancos e ndo-brancos; pessoas de camadas privilegiaglanenos
abastadasadultos, jovens e criancas; desvalorizando vidas supostamendes 1 « ‘desenvolvidaso a
operando sobre dimensdes afetivas, cognitivas e materiais (QUIJANO, 2009GONES, 2008;
RETANA, 2009; ALMEIDA, 2019). Nesta perspectiva, pessoas que nhdo se adaptam as
masculinidades e as feminilidades normativas, que rompem com as opd@sss de género e com a
heteronormatividade, podem ser compreendidas como individuos que vivenciam modos
alternativos e/ou desviantes de estar no mundo.

Género diz respeito a um conjunto heterogéneo e articulado de discursos, praticas e
materialidades que podem funcionar tanto como tecnologias heteronormativas que ajusta
regulam e disciplinam corpos, como tecnologias de contestacdo as norntesggemonicas, que
reivindicam modos alternativos de ser e estar no mundo (PRECIADO, 201@)género atua como
tecnologia uma vez que funciona como um sistema sociotécnico que conecta pessagefatos,
espacos e praticas, sendo este regulado por normas de funcionamento e regras de conduta

(SANTOS, 2019). Sendo assim, 0 género enquanto tecnologia biopolitica, operacionalizado nas

BTrata-od T3 —of Fo-"f-t%<f “—F Tcof Tf" T, ZTFFTE %ol "I DS ik b" AT 75576
LUTMEZf—te Stefe o Z78%" 0e'"ef768 Stefe o—Z8%" 0, Zx%o<f. fO- & tf-attfZcfiofc

privilegiada das pessoas cis (A—ftZfes ... —Efe <tfe—ctftte TF %o2eF” Fo—f"cfo fofo@Do i ectfT1
com relagdo a identidades de género ndo-normativas (pessoas trans bjaé e néo-binérigs) (VERGUEIRO, 2015).
Entretanto, as pessoas nédo necessariamente se identificam conf <o ... Zfee< <. f-UTed —ef "t “—F ' 1"

reiterar desigualdades sociais, fazendo com que sujeitos sintam como se fi@&sem dignos de ocupar apenas a posicao
0S‘eted ‘— 0ACUNHA ®020).

16 Da compreensdo da heterossexualidade enquanto%d® s —'‘e—feto—3 Oof——"fZ0 T3 "<"f f St—F""e'"of
concebe as outras formas de sexualidade como anomalias (MISKOLCI4201

17 Segundo uma perspectiva antieurocéntrica, a modernidade € anterior ao séci{¥ll, abarcando o processo de

Conquista (RETANA, 2009).
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mais diversas instancias (medicina, familia, escola, midia, ciéncias juc@b e etc.), pode constituir
tanto as estruturas de poder quanto integrar as possiveis frentes de resisténcia dessesmo
poder (PRECIADO, 2014). Poisp género é aberto a intervencdes, ndo resultando em
determinismos, visto que ndo opera sobre corpos passivos (SANTOS, 2019). Portamo,
construcdo do género também se faz por meio da sua desconstrucdo, uma vez gque R&Eiee
movimento que esteja fora da representacdo (DE LAURETIS, 1987).

Entendo a partir de Paul Beatriz Preciado (2014), que as identidades de género séo tanto
performativas quanto prostéticas. Dizer que elas sdo performativas € afirmar que ndo se tratam
de algo com o qual nascemos, mas algo que fazemos, sendo produzidas continuamemte e
contextos especificos (SALIH, 2013). Portanto, Preciado concorda com Judith Butler (2003) a
respeito da ideia da performatividade de género, segundo a qual, o género é inscrito no corpo por
meio da constante recitagdo de praticas e discursos. Porém, extrapolando os estude®dtler,
Preciado enfatiza a materialidade das praticas de imitacdo e os efeitos sobre os corpos q
realizam as performance#. Deste modo, Preciado considera que a identidade de género é
prostética, pois se da na materialidade dos corpos, sendo construida e a0 mesmo tempo organica.
Ao problematizar as técnicas de estabilizacdo das identidades de género que operam sobre os
corpos, Preciado viabiliza, conforme Berenice Bento (2006), uma analise critica dos ms®0s

tecnolégicos de inscricdo que permitem que as performances passem ou nao piaturais @

enfatizaet* f "Zfe—<...<tftt T .7"& ‘<o ' .07 Ofeef 'Zf—fElaOf T "%
mesmo tempo, tanto o lugar da formac¢do compulsiva do sujeito heterossexual, quanto o espag
of “—fZ f.lte—F .. f —'Tf e—,"F"e ' eeAT1Z0 aubmetidaa 'a t{

continuamente a procedimentos de tratamento artificial antes mesmo do préprio nasoento. O
performativo implica ainda em praticas de imitacdo de idealizacbes, cujas origensios
inexistentes, sendo, portanto, jamais atingidas e completadas, alimentando continuamente o
processo pela suposta sensacao de insuficiéncia (RETANA, 2014).

Por meio das performances de género tais como o0 uso de roupas, acessorios, cal¢cados,
perfumes, penteados, maquiagem como também os modos de falar e de se portagostas em
pratica de forma reiterada, inscrevemos nos corpos marcas de feminilidadesie masculinidades
(BENTO, 2006 e 2010). Neste sentido, os artefatos tém contribuido ndo s6 para a fabéoag
circulagdo, mas também para a preservacao e atualiza¢do das dicotomias de género pdiisando

LT e e MEZf- t fre ef—e o te_te gFe—ftT'e "t T fT1dmodapotle —"f <0
atuar como um mecanismo de poder, que junto a outros regimes de controle social, produz, ragul

e normaliza corpos (RETANA, 2014). Nesta perspectiva, Bento (2006) afirma que se o corpo

18 Segundo Salih (2013), compreendo que a ideia de performance, ou s@jdnterpretacdo das normas de género,
pressupde a existéncia de um sujeito enquanto a nogdo de performatividaanplica que ndo ha sujeito gendrado pré-
existente a reiteracéo das performances de género.
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gendrado é efeito protéticd® das tecnologias heteronormativas, a moda constitui-se como prétese
desse corpo. O conceito de prétese de género, elaborado por Preciado (2014), deriva do uso de
proteses fabricadas no periodo entre as duas grandes guerras para a reabilitacdo de soldados e
posterior reintegracdo na cadeia de producao industrial. Este evento sugere que a protese nao foi
utilizada pelos soldados apenas por uma questdo de aparéncia fisica, mas insinumao
masculinidades fundadas nas ideias de trabalho, for¢a fisica, sustento econdmico e firmepaam
foram construidas tecnologicamente.

Nesta l6gica, compreendo a partir de Claudia Zacar (2018) que o conceito de protese de
género nos ajuda a desnaturalizar as feminilidades e as masculinidades e a entender como elas
séo incorporadas a partir das relagfes entre subjetividad® corpo, cultura material e regulacdes
de género. A partir disso entendo que roupas, calcados e acessorios atuam como pestate
género materializando posi¢des de género particulares, nas quais as pessoas fapsestimentos
para construirem suas identidades segundo a ocasido que estdo vivendo. Entretanto, as
vestimentas sdo capazs de mediar ndo apenas producdo dos corpos que buscam se ajustar ao
modelo dimérfico, mas também daqueles que jogam com as ambiguidades, produzindo
identidades de género ndo-normativas (BENTO, 2006).

Nesta perspectiva, o antropologo Daniel Miller (2013) utiliza o conceito de objetificacédo
para defender a ideia de que 0s objetos nos fazem como parte do processo pelo qual os fazemos e
gue ndo ha separagdo entre nos e eles. Pois, criamos coisas fora de n0s mesmos, nos
externalizando em formas culturais (palavras, acoes, artefatos, etc.) que funcionam camogsas
extensdes e por meio das quais nos construimos, uma vez que nao existe sujeito amter este
processo. Portanto, valores humanos ndo existem sendo através da sua materializacadoemas
culturais, sendo estas apropriadas para nos constituirmos. Na conjuntura do capitalismo
contemporaneo, esta apropriacdo tem atuado, em parte, através das préaticas de consumo, por
meio das quais 0s sujeitos adquirem e usam artefatos para moldar suas identidades. Portanto,
compreendo que as proteses de género, enquanto materializacbes de posicdes de género
especificas, s8o resultados do processo de objetificaégotratando-se de formas culturais

externalizadas pela sociedade.

19 :t._:t —”f,,fzs‘é __(Z(mx _f._: f 1f2f~nf f)'"‘—i—<...f nééuT.f.'\_:m.# 'r’cu_(_ﬁ:_é_“(\)r.xr.‘:b_
referéncia.
20 0 — %afcompreensdo que temos sobre o nosso eu. O termo envolve 0s pensameatas emogdes conscientes e

inconscientes que cons-<——7Fe o'eefo ‘e | T -Ufe o "% T9—1e exe ofeteily ole s@Eek<eetfFF Fo
e pensamentos mais pessoais. Entretanto, nés vivemos nossa subjetividadeusmcontexto social no qual a linguagem
e a cultura ddo significados a experiéncia que tde T3 exe efee’e I of “_f7 exe ff'—foe'te —eof (Fioe

(WOODWARD, 2000, p. 55).
21 E importante pontuar que Miller ndo emprega o termo objetificagdo paraegeferir ao processo social por meio do
qual as pessoas sao desumanizadas, apartadas das suaedsies afetivas e psicolégicas.
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Para pensar mais a respeito sobre o modo como as proteses de género nos fazem, trago
algumas questbes referentes a articulacdo entre praticas corporais e artefatos vestiveis,
discutindo em um segundo momento o conceito de enquadramento também elaborado por Miller
(2013). Refuto a visdo moderna de corpo das sociedades ocidentais, segundo a qual 0 mesmo é
entendido como algo externo e diferente da pessoa, como uma substancia mecéanica (LE BRETON,
2007). Conforme Helena Katz (2008) e as explicagbes de Jocimar Daolio et al (2012) a respeito
dos estudos de Merleau-Ponty, considero que o corpo é o tempo e o lugar que encarnabditaa
Nnossos pensamentos, sensagdes, sentimentos e atitudes, sendo o estado provisério da
interpretacéo da nossa relagdo com o mundd ‘7 ef<* T1Zta 't”...f,te‘e t efe—cote
(real ou imaginério), o espaco circundante e a nés proprios, nos expressando conforme aagjtio

gue vivemos. Deste modo, Ana Claudia de Oliveira (2016, p. 7) afirma que

A construcgdo do parecer corpdreo faz-se desde as movimentagBes miaisde um erguer
as pélpebras, de modos de olhar o outro ou desviar os olhos, evitando osadiro, de
movimentos da cabeca, do tronco e membros, dos modos de sorrir, mostrando ou
escondendo os dentes, enfim, um conjunto de detalhes das partes determina um dado
modo de presenca.

Segundo David Le Breton (2009) concebo que as préticas corporais dizem respeito as
maneiras de se relacionar consigo préprio e com o mundo social, abrangendo expressoeiac
gestualidades e posturas corporais; modos de falar (tom de voz, escolha de palavras); maneiras
de tratar a pele, a silhueta, os dentes, as unhas, os cabelos, as sobrancelhas, as barbas, ©& pelo
etc. As praticas corporais também sadependentes da moda, que engquanto forma especifica de
mudanca social que se caracteriza pela efemeridade e pela novidade, atua como referéncia com
relacdo as ditas possibilidades prostéticas. Neste sentido, o corpo ora faz uso da ptem
funciona como a prépria prétese. Pois, cortes de cabelo; o modo de ajeitar a barba e as
sobrancelhas; dietas alimentares; musculagéo; as unhas pintadas ou néo; tatuagepsrfuracgoes,
entre outros exemplos, também podem ser compreendidas como praticas prostéticasprtese
atua, entdo, como cultura que se faz corpo, que é encarnada, resultando, muitas vezes, naqielo q
Preciado (2014) chama de ficcdo somética, ou seja, 0 movimento sofisticado da tecnalapie

Lleece—F Fe of frUFefe—f7" e’ Qef——"1ce faDE umpprodutdo articubadas £ .
apenas pelas instituicbes, mas pelos proprios individuos, uma vez que &sengajados nesse
processo, participando ativamente desse sistema (SANTOS, 2019; RETANA, 2019). A protese p
ser compreendida, portanto, comoo acontecimento da incorporacdo, sendo historicamente o
Tec...t o't TF 0" ...""""06 e fecomempotahg¢as fFRECIADO, 2014)

As praticas corporais assim como as modelagens, as cores, as linhas, as test@ os
materiais dos artefatos vestiveis podem alterar as percepgfes sobre as pessdasiando-as
lddicas, sedutoras, despojadas, discretas, ingénuas, delicadas e elegantes (CASTILHO e MARTINS
2005). As cores das vestimentas s — " f %o fe ...'¢ f .7 tf "tZF4& o'o—fet' O %o""
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que estendem a roupa no corpo; de contrastes pela separagédo dos dois por um choque cromético
gue vivifica ou apagaacorde—e ' " ' '—-"'0 6, p.&2&)r €om a materialidade do
tecido e a modelagem, a roupa ganha a sua corporeidade e seus volumes, regulando modos de
andar, sentar, gesticular e até mesmo de respirar (OLIVEIRA, 2016). As roupas, 0S acessqrios e 0s
calcados tém o potencial ainda de tornar os corpos mais esbeltos, firmes, contidi®s, baixos,
volumosos, acinturados, disfarcando, exibindo, ocultando e ampliando partes segundo ideais de
beleza de um tempo e lugar (CASTILHO e MARTINS, 2005). Assim sendo, 0 corpo se cosgde,
decompde, se potencializa, se despotencializa, adota silhuetas e identidades gendradas (RETAN
2014). Portanto, a moda atua como um instrumento de modelagem corpérea, pois por meio do
uso de roupas, cal¢cados e acessorios podemos nos reconfigurar e nos ressignifiC&STILHO e
MARTINS, 2005). Deste modo, as proteses de género modificam nossos modos de sdéaeres
mundo, pois quando conectadas ao corpo, passam a fazer parte de quem somos, reinventando
—ef O Tf et of——"fZO0A o't foett f eteec «ZctfTt S—efef
incapazes se nao estivermos interligados a elas (PRECIADO, 2014).

A partir dessas questdes, compreendo que as imagens de moda da Pop também funoiona
como préteses de género, pois por meio delas, circularam tipos de feminilidades e de
masculinidades, interpelando o publico leitor a assumir tais significados, investindess corpos
naquelas representacdes para construirem a si mesmos. Neste sentido, por meio daagiems de
moda, a_Pop recrubu o0 publico a vivenciar posi¢cdes de género especificas por meio do consumo
de determinadas pecas de roupa, calcados e acessorios; do emprego de posturas corporais
particulares; e de praticas sociais valorizadas naqueles anos como andar de motanggar, ir a

praia, participar de festivais de musica e etc.

Daniel Miller (2013), como ja indicado,— f ¢t '"""@e * ‘e Ff<«=" TF 0% —fT1"fe
que se aproxima da relagdo entre moda e regulagdes corporais apresentada acima a partir de Ana
Claudia de Oliveira (2016 & ..."s...f<«—" 1 0fe“—ft"fefe—"04 “—% o'« fE—Tf

fod”oof Tfe "3Zf-Ute Fe—"% "fee'fe & f"—f"f-'ed o—%t"f “—% ‘= *,C
nos conscientizam sobre o que é apropriado ou ndo em um contexto particular. Pois, os fattes

tém seus préprios poderes e propriedades que estdo além de nés, estabelecendo limites para
eteef X" Cf f[%2e..<fA O xeo 'feefele “—F exed o —Et«-Z«"Stecfoita
podemos fazer isto ou aquilo com a cultura material que possuimos. Mas ndo podemos. (..9a80i

“foete fcofe tete AL ot flEefe tcofe —F %o'e—fA"Arfsud Y& BVSOET

Sendo assim, este conceito me leva a compreender que a moda enquadra maneiras de nos

22 Este conceito é derivado de dois estudos. O primeiro se refere as pesquidassociologo Erving Goffman presentes
no livro Quadros da Experiéncia Socialo segundo diz respeito aos estudos elaborados pelo historiador daeaBrnst
Gombrich no livroO Sentido da OrderfMILLER, 2013).
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relacionarmos com ela, nos conscientizando sobre condutas apropriadas ou desapropriadas
conforme uma situacdo especifica. Portanto, além de nos restringirem e nos habilitarem
fisicamente, as roupas, os cal¢cados e 0s acessoérios enquadram, ou sejaecosdam dos modos
adequados e/ou inadequados de véislos, de combina-los como também maneiras de nos portar,
nos pentear e nos depilar - para citar algumas das regulacdes que agem sobre nés. A partir destas
questdes, compreendo que a moda, enquanto protese de género, € capaz de moldar
comportamentos, autorizar ou interditar campos de acdo e acessos a certas posicoesEacos
sociais (RETANA, 2019; SANTOS, 2019).

Como ja mencionado, as nossas escolhas em relacdo as posicdes de género materializadas
pela moda nao sdo tao livres como podem parecer, sendo reguladas culturalmente. Neste sentido,
compreendo a partir de Marinés Ribeiro dos Santos (2018) que a moda esta imbricada em
sistemas de normas fundamentadas na heteronormatividade, regulando os limites para sas
identificacdes, na medida em que existem padrdes considerados aceitaveis para heuts e
homens em termos de cores, materiais, modelagens, texturas, estampas, modos de vestir e de
portar corpo. Portanto, a moda atua como pratica disciplinaria, corrigindo, educando e
submetendo os corpos as normalizacdes de género e de sexualidade. Pois, por meio das
normalizacdes, a moda estabelece dindmicas de sangfes e gratificacdes, atribuindo maior
legibilidade, atratividade e respeitabilidade aos corpos normativos, marcando aqueles que nao
obedecem as normas como esquisitos e menos desejaveis. Sendo assim, em visgral#gcacoes,
amoda opera como um sutil mecanismo de poder (RETANA, 2014

Contudo, além de estabelecer restricbes, entendo por meio de Preciado (2014), que a
moda pode ser criada e ressignificada com o objetivo de resistir e desacatar as normaporais
impostas pela heteronormatividade. Neste processo, entre investir em prescricées consatps
ou construir modos alternativos de se representar, desenrola-se a constru¢éo do sujeito que tece
a sua propria narrativa de género. Assim sendo, entendo que é por meio do desvio dos pgsos
de imitacdo de feminilidades e de masculinidades normativas, que se ampliam as ideéades de
género. Deste modo, mulheres podem investir em posi¢cdes-sujeito culturalmente associadas
as masculinidades produzindo feminilidades alternativas e vice-versa.

Em virtude do carater interdisciplinar deste trabalho busquei apresentar e conectar
conceitos provenientes de variadas areas do saber com o intuito de construir um arcabouco
tedrico capaz de me auxiliar na analiseedcontetidos de moda que circularam na revista Pop
Sendo assim, os conceitos de colonialidade, de interseccionalidade e de posicionalidade séo
relevantes para desnaturalizar percepcBes universalistas e essencialistas acercas da
feminilidades e das masculinidades juvenidReconhec¢o que ndo ha corpos pré-sociais, mas que
estes sdo construidos continuamente em interacdo com as tecnologias. Para isso, me apawi

conceito de protese de género, que da centralidade as interacdes entre corpo, tecnologi@nerp,
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calcados, os acessério® corpo como também imagens de moda funcionam como préteses de
género, podendo ser utilizados tanto como tecnologias heteronormativas, reprimindo e regulando
subjetividades, mas também como tecnologias de desacato as nhormas hegemonaagliando

campos de acdo e modos de ser e estar no mundo. Nesta perspectiva, o conceito de objetificacdo

me auxilia a pensar a respeito do processo de externalizagdo de posicdes de género materialzada

em artefatos vestiveis eem préticas corporais € como estas sdo apropriadas na construcdo das
ctte—ctftde "Toe'feed Zte teoeorda * e te—' tF Ofe—ft vt Oft
agéncia das vestimentas, ou seja, sobre os modos como elas moldam nossopodamento,
autorizando ou interditando campos de acéo e nos conscientizando sobre o que é apropriado

nao em um contexto particular.

Para atingir os objetivos desta pesquisa me vali de diversos procedimentos: pesquisa
bibliografica; pesquisa documental; entrevistase andlise de imagens. Com relacdo a pesquisa
bibliogréafica, faco uso de uma abordagem interdisciplinar devido aos mdltiplos asges dos
fendbmenos que constituem este estudo. Sendo assim, recorro a aportes teéricos sobre Juventude,
Género/Sexualidade, Raca/Etnia, Decolonialidade, Cultura Material como também a Estudos de
Imagem. Eu também dialogo com pesquisas relacionadas a historia, a filosofiasméiologia da
moda e do corpo entre outros estudos relacionados ao contexto histérico dos anos 1920
respeito da pesquisa documental, a mesma é insubstituivel em qualquer reconstitiicreferente
a um passado relativamente distante, sendo capaz de apresentar vestigios de mentalidades e d
comportamentos humanos em determinadas épocas (CELLARD, 2014). Neste sentido, fagales
reportagens, notas e cartas supostamente escritas pelo publico leitor entre outros contetdos que
circularam na Pop, principalmente, sobre teméticas relacionadas a contracultura, a moda,
mundo das celebridades, a sexualidade e aos cuidados com o corpo, visto que tais contetdos
possibilitam ampliar e aprofundar as discussdes. Nesta perspectiva, também utilizo, quando
relevante, documentarios sobre movimentos sociais do periodo e reportagens de outros

periddicos em circulagcdo naqueles anos como VeRealidadee Rolling Stone, a fim de localizar as

propostas da revista em um panorama mais amplo de debates sobre as transformacdes
comportamentais em curso.

Recorro ainda a entrevistas, sobretudo, para compreender a producdo dos contetdos de
moda como também a conjuntura que levou a editordbril a criar a_Pop. Para isso, contei com a
participacao de trés dos seigx-diretores da revista, a saber, Thomaz Souto Corréa, Leonel Kaz e
Marilda Varejao.As entrevistas e as conversas em tom mais informal foram realizadas por e-mail,
chamada telefonica e também por meio do envio de textosle dudios viaWhatsapp Infelizmente,

ndo consegui entrevistar nenhuma pessoa que atuou exclusivamente na area de moda da revista
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Pop. Ademais, vale a pena pontuar que memorias sao revividas, sendo, portanto, reconstruidas,
nao estando isentas de desencontros, imprecisdes e contradicdes.

Além das entrevistas e das pesquisas bibliografieadocumental, também fago uso da
analise de imagens, uma vez que tal estratégia me permite investigar como a modadificou ou
NA0 ‘s Zcoc—Fe "f7f f . tee—V—- f tre Ve "t et ff "E'vfefe—f- t tE
No capitulo seguinte, apresento o modelo de analise de imagem construido especifieata para
esta pesquisaAdemais, como ja indicado, analiso, sobretudo, publicidades e editoriais de mpda
cujas escolhas sdo explicadas nos capitulos posteriores

Esta pesquisa busca trazer contribuicdes para a construcao da histéria_da Pop, gpesar
de ter sido a primeira revista jovem do Brasil, foi apagada dos livros de histéria do dasig
possivelmente por ter abordado assuntos vistos como menos relevantes como moda e culjpoa.
Sendo assim, trago colaboragdes no que tange a producdo da memoria da revista Poj, ven
que ha poucos acervos e estudos sobre ela, como jA mencionado. Ao discutir a articolagére
contracultura, movimentos sociais (feminista,gay e negro) e a ditadura civil-militar trago
discussbes relevantes, sobretudo, para o cenario atual no qual se observa a escalada do
conservadorismo e do negacionismo. Em relacéo as contribui¢cdes para os estudos degiesista
pesquisa € importante no sentido que adota uma perspectiva interdisciplinar, dialogando com
aportes tedricos dos campos aHistoria, Sociologia, Filosofi@ Antropologia. Neste sentido, busco
enfatizar como os artefatos sdo produzidos em dialogo com o contexto das dinamicas
socioculturais, materializando visdes de mundo e relagfes de poder de um contexto partaulA
partir disso, procuro explicar as mudancas que ocorreram no design de roupas, acegs®re
calcados dos anos 1970 voltado para o publico juvenil. Esta tentativa também traz colaborag;6e
para o campo do design, sendo que muitas vezes as transformacdes das aparémnasartefatos
séo explicadas por meio de discursos evolucionistas, segundo os quais o desgaperfeicoaria
gradualmente em dire¢@o ao progressdeste tipo de explicagdo € em si limitada e empobrecedora,
pois além de afirmar que o design se desenvolve de forma linear, dificulta a problematizagéo das
relagbes de poder que envolvem os processos de mudancga dos artefatos. Esta explicagdo também
inibe discussdes sobre os diversos movimentos que envolvem a transformacao dos artefaseus
retrocessos, suas contradigcbes e suas atualizacdes, reduzindo aquilo que € comp(E&@RTY,
2007).

23 Chico Homem de Melo e Elaine Ramos (2011), autores do livrimha do tempo do design gréafico no Bragiarecem
UTCZ Yo f " Moot Sf—f e $E CfUCHPpTEFe f FIEFRf I AL GEf Eo S TS
fT—2Z-".2e="c..f & ""ZA—-<...f& F..'o'ecf £ O0...—244"fOf&'""—=PhEfA fTOl—coTfoofee. . —
A Unica excecao € a revista Setenta da editokril, que abordava moda e comportamento, possivelmente, em virtude

da atuacdo da designer brasileira Bea Feitler, que naquele perioda fearreira nos Estados Unidos, chegando a ser
responsavel pela dire¢éo de arte darevistaf "'+ "ie foeff”
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Também apresento contribuicbes para a academia e para a comunidade ao enfatizar o
carater politico do design. Pois, a pratica do design ndo € inofensiva, podendo produzir tanto
efeitos benéficos quanto prejudiciais para as pessoas. Nesta perspectestudos de Génerpde
Cultura Material e Decoloniais, entre outros, sdo fundamentais para desconstruir visdes
essencialistas dicotbmicas e maniqueistas sobreo corpo e a techologia. Sendo assim, a
fundamentagéo tedrica como um todo diz respeito a minha intencdo de questionar percéps
gue naturalizam desigualdades sociais. Por meio desta pesquisa pretendo estimular mudard&s
perspectivas, que nas praticas cotidianas, poderao convergir para a construgdo de uma sociedade
mais consciente e solidaria.

Este documento esta organizado em seis capitulos, incluindo as considera¢esi$i e esta
secdo introdutéria, na qual abordei o tema, o problema, a pergunta, os objetivos e o recorte da
pesquisg a fundamentacgdo tedrica; os procedimentos metodolbgicos; e os resultados almejados.
No capitulo 2  Revista Pop, se amarre nessa trato da ascensdo dos segmentos jovens no
mercado de consumo brasileiro; das midias impressas de consumo jovem anteriores astviPop
da Pop enquanto midia de estilo de vida jovem; dos profissionais que estiveram envolvidus
producdo de moda na publicacdo e das transformac¢des que ocorreram na Pop ao longo da sua
existéncia; como também das tipologias de moda que circularam na revista e do modaiado
para a leitura de imagens. No primeiro subcapitulo A ascensdo dos segmentos jovens no
mercado de consumo brasileiro - abordo a conjuntura politica, econémica, tecnoldgica e
sociocultural que contribuiu para a criagdo da revista Pop, destacando o chamado <Z f %o ”
.. '*@eca.cr@scimento da inddstria cultural e dos meios de comunicacdo, a ascensdo da
. —Z——"1f E'"t+ T+ fofenpmgnodeendgertd segmentacdo do mercado editorial por
faixas etarias e a consequente formacdo do mercado juvenil no paie® segundo subcapitulo
Midias impressas de consumo jovem anteriores a revista Pop  apresento publicacdestanto
estrangeiras guanto nacionais, consumidas pela juventude que influenciaram, dgta forma e em
certa medida, a criacdo da Pop. No terceiro subcapituloQuem é pop nao |é Pop - procuro
evidenciar a singularidade da revista Pop com relagéo as publicacdes anteriores a alatuacao
da Pop enquanto midia de estilo de vidaa utilizacdo da estéticgop, a apropriacédo do imaginario
da contracultura e o uso de girias na tentativa de criaima midia jovem. No quarto subcapitulo
A patota que transou moda na revista Pop entre outras curticbes - apresento parte da equipe
gue esteve envolvida diretamente com a producéo de contetdos de moda, a fim de perceber como
a criacdo dos mesmodoram atravessads por questdes de género, idade/geracdo, classe e
raca/etnia. Também aponto mudancas de abordagem relacionadas as questdes de género e
sexualidade que ocorreram ao longo das edi¢cdes da Pop. Por fim, discuto o principatino que
levou a extincao da revista. No ultimo subcapitulo Tipologias de moda & modelo de leitura

de imagens identifico as tipologias de moda que materializaram representacdes da juventude
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O-"fefTfO <f Pbp aprefentando em seguida o modelo proposto para a analise das
publicidades e dos editoriais de moda.
No capitulo 3 Moda jovem, moda pop: o maior barato  discuto como conteudos de
moda, articulados a contracultura e a linguagenpop, que circularam na revista Pop moldaram
ideias de juventude enquanto simbolos de modernidade, se distanciando, a prioti,, 0e—-e T
f T — Z déwalbres conservadores. Para isso, abordo a modernizagdo da industria do vestari
analisoafe—"f—x%«<f T+ ¢ ZTf” ...*7 "¢ E " fee Fo“—fo_‘carétasapnftiffe-f1'e
do chamadoo ... '« " Z<«—" 11 %digcufo dempiego da linguagerpopna tentativa de constituir
um novo nicho de mercado direcionado a juventude; e trato do fenbmeno da juvenilizacdo de
modo a tensionar ideias essencialistas sobre a juventude e a fase adulta. Assim semprimeiro
subcapitulo Modernizagdo da industria do vestuario apresento, de maneira brevep
panorama da modernizagdo capitalista do segundo pds-guerra a partir da industria da moda e do
comércio de vestuario direcionado as juventudes brasileiras, sobretudo, das camadas raédi
abarcando a ascensao darét-a-porter, o langamento de fios sintéticos e a expansdasbutiques,
gue junto a midia, transformaram o imaginario acerca da juventude, modificando habitake
consumo nos anos 1960 e 1970.d0\segundo subcapitulo Roupa da nossa idade analiso como
a juventude é associada a ideias de avangco em contraposi¢cao aquilo que é considerado careta,
T<fZ'% fet a ...'« * ...Sfeft' 0.« "Zc—" T1 % 3" f-U Meddipop, arava. f A——,
onda da juventude discuto como a revista Pap, por meio da mogeop, endossou a tentativa da
indUstria brasileira de moldar um novo nicho de mercado dirigido a garotos e a garotas
produzindo para isso ' t3Z‘s t3 "tececZ<tftie t t1 ofe... —ZPorfififde 0 T3~
dltimo subcapitulo ‘T f 'f"f O0“—%e o ¢ e —ett tftE 7 e ZX%o<. f ..'e <
tensiono visdes essencialistas sobre a juventude e a fase adulta. Discuto a ideia deuqueorpo
jovem ndo garante necessariamente que o mesmo parega jovem. Para isso enfatizo o fenérdeno
juvenilizagdo e ressalto ainda“—3$ f'fef” t' ...Sfeft" 0.« Z<«—" tF %ot"f-UFeo
foram influenciados pela ascenséo da cultura juvenil, podendo se tornar mais joviais.
No capitulo 4 Pira¢Bes da moda hippie trato da apropriacdo de valores, préticas e

materialidades associados a contracultura pela moda jovem veiculada pela Pop, na tentativa de

Ltee—— ¢ o' tF 7% t1 E—"1e<ZPhfafske, abordoea gridfefo D" Z—f ' of ——"fZ
moda inspirada no imaginario acerca do Orientef '"Z—<...f O f-f 7*...2 efee'd I * o'f<e
jeans desbotados e com bocde-sino; e o flerte da moda com a nostalgia e com o psicodelismo. No
primeiro subcapitulo O Z—f [' of—Fof 26— ...te' ' o'fcoet Ff O07'Z—f f*' o
' Zt ' — E—"tecZc<tftde 0O-"feoftfed o—"to—foto—t ofce f——2eac.. fodl .
incorporacao da valorizacdo da natureza promovida pela contracultura. No segundo subcapitulo

Transas orientais  abordo como a_Pop a partir do imaginario sobre o Orient®u mais

especificamente por meio d fe—<Z* 0+—adf.. <OFdf T1 01 Zonstruitomodelos de
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E—"te<Zuofidrrias® f "f <" Tf ..te—te—f- ' t' "f..<'efZcosentativatte—fZa
da juventudehippiede 0 ... f<” "' f T' .dNo tetcefr@subcapitulo Liberdade é uma calca

velha, azul e desbotada analiso como o modismo do jeans com boake-sino, em dialogo com

valores da contracultura, moldou feminilidades e masculinidades inconformistas, pacifis,

Tt " Eftfe d foo' i cftfe o —of foc——TF fo—c..foo—ece—f ""INofc<' Tf "
subcapitulo seguinte Onda nostalgica, dou relevo para outro aspecto valorizado pela juventude

hippie,a nostalgia. Para issoj < ... ——* * t¢'"$% ‘' Tf O0'etf o' e—ZZ%<...fO of .. 'ee
Tt @—"fecZctftte 0O="feeftfed f "f7—<" Tf "'ofe—caf-"' 11 —e "foof
pacifico, menos consumista e em uma relacdo mais harmbnica com a natureza. Nanalti
subcapitulo 0 ‘...2 “f< "<, f” ece’ZF et e—gnalis§ fonfiord eadmisettie-dye moldou

E —"te+<Z mofldrdas® f ' f " —dialogb com o psicodelismo e com o extravaso das emogdes

gue atuaram como antidotos da contracultura contra o amortecimento da sensibilidade hama

promovido pela racionalizagéo da vida social.

No capitulo 5 ‘tf Oefe "% .. "e.. T distuto como os conteldos de moda
veiculados pelaPop... ‘ee—"—A"fe ofe. . —Zcoctftte T "teapartirdatdnexdie” feef T,
com o movimento black is beautiful com o embaralhamento dos codigos de género e c@m
.Sfeftf 07%7'Z—--'evchtds—rgldaonados as articulagbes entre contracultura e os
movimentos negro,gay e feminista. Para isso, analisq.. ‘*‘ * e¢‘f<cee’ T'e "Te_hladke 0
power6 1 fodasunissexliberada: Z<%oftfe o 0c¢e™3”e ' t1 %o 20utriddod liridesf " f
para a construcao dos corpos. No primeiro subcapituloA negritude € linda? trato da ascenséo
do movimento black is beautifulnos Estados Unidos e no Brasil eodmito da democracia racial
entre outras questdes analisando se e como corpos negros foram relacionados a ideias de
modernidade.

Ay

O segundo subcapitulo A chocante m*'tf 0'"f "1 e+—#$lividido em trés se¢bes:

Modaunissex 0“—3Fe "2 "'—"fe o * "2 " dedaeridadé so privilégio das gatinhag
Garotas usam calca, gravata e paletd. Na abertura deste subcapitulo discut® Z<, " f- * t%
‘e — — efaetntativa de construir —e f ‘... < T f-fo4 &x=-ffi® ganharam contornos por

meio da ascensdo da contracultura, da Segunda Onda do feminismo e da maior visibilidade do
movimento homossexual como também através de inovagdes tecnoldgicas como a pilula
anticoncepcional e de estudos cientificos, tensionando normativas de género vigemesperiodo.
Sendo assim, na primeira secdo do subcapituloModa unissex: 0“—zte "2 "'—'fe o ° 72

.. "teteeteteganaliso como a chamada modanissexmoldou feminilidades e masculinidades
O—"feeftfed £ oF * . 'o'f"—<ZSfoete—" 1% "f-fo T3 " —'fo fe—"F %of"' —f
por assimetrias de género. Para pensar estas questdes também me valho de exemplares da moda
0Z<, 31" ftfé6a "$Zf..<sftf » 0Zc<,tampliar apdma & signiffcatasNa gegunda

secdo -Moda nao é so privilégio das gatinhas  abordo as articulagdes entre contracultura, a
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LSfeftf 0 £7'Z—- ‘24f osfriovinentosgay e feminista analisando como as roupas
masculinas questionaram e/ou reforcaram normativas de génerd\a terceira e Ultima secéao -
Garotas usam calca, gravata e paletdé analiso como a incorporacdo de calgas, gravatas e paletés

ou seja, pecas tradicionalmente ligadas ao terno masculino moldaram feminilidades
0-"f *f TSetdis tepresentagcbes tensionaram e/ou reiteraram a heteronormatividade.

No ultimo capitulo Agora vou desligando concluo que a moda, que circulou na Pop, se
apropriou de valores relacionados a contracultura e aos movimentos negigay e feminista para
atribuir ideias ndo-conformistas aos produtos a fim de torna-los mais baoas e modernos. Em
contrapartida, a moda analisada também incorporou significados hegemonicos de género,
reiterando e atualizando referéncias articuladas as feminilidades es masculinidades
convencionais. Ou seja, as analises indiaan que a moda ampliou os limites para a construgéo
dos corpos, embora tenha acionado, sistematicamente, normativas de génedendo assim, a
moda deveria parecer avan¢ada e transgressora, mas nao ao ponto de chocar o publico, uma vez

gue tinha perspectiva de consumo, se dirigindo, sobretudo, as camadas médias juvenis.

24 Fendmeno social que buscou borrar os limites entre as masculinidades efeminilidades, sendo popularmente
Er Lt f oot f 0T Fececoef- 6 TE Stefee atrrr a
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2. REVISTA POPSE AMARRE NESSA

Amigos, vocés estdo no rumo certo. A revista é realmente desbundanteo ¢omercial
na televisdo e me amarrei. No dia seguinte, comprei. E demais! Da priméiréltima
pagina esta perfeita.

Sandra Regina Prata, Petropolis (POP, nd2z 1972, p. 12)

Neste capitulo abordo aspectos da conjuntura econbémica, politica, tecnoldgica e
sociocultural do final dos anos 1960 e da década de 1970 de modo a refletir sobre as
circunstancias e os motivos que levaram a criacdo da revista Pop assim confiotza editorial da
mesma, uma vez que esta esta implicada na elaboracdo do conteddo de moda veiculado pela
publicagdo. Sendo assim, trato da ascensdo dos segmentos jovens no mercado de consumo
brasileiro, abordando questdes como @ <7 f %" 1 ... &escimenté da industria cultural
e dos meios de comunicacdof fe..tese * tf ...—Z——"f E'"featescdlada iIdf 0% Z
fendbmenoteenager e a constituicdo do mercado juvenil no pais. Em seguida, apresento midias
impressas de consumo jovem anteriores a revista Pop com o intuito de marcar a susysiaridade
com relagdo as demais publicacdes. Para isso, também discuto a atuagéo da Pop enquanta midi
de estilo de vida assim como a utilizacdo da estétigaop, a apropriacdo do imaginario da
contracultura e o emprego de girias na modelagem de um estereétipo de linguagem jovem. Depois,
apresento parte da equipe que esteve envolvida diretamente com a produgéo de conteudos de
moda da _Pop de modo a perceber como essefmram atravessaws por questdes de género,
idade/geracao, classe e ragal/etnia. Também aponto, de modo geral, as mudancas de abordagem
relacionadas as questdes de género e de sexualidade que ocorreram ao longo das edi¢cdes da Pop
Discuto ainda o principal motivo que lewu a extingéo da revista, estando este diretamente ligado
ao seu carater unissex Por fim, identifico as tipologias de moda que materializaram
"f'Ufefe—f-Ufe Tf E—"fe——1t1 0POPagrdseotando érh seguifla 0 modelo

proposto para a andlise das publicidades e dos editoriais de moda.

2.1 A ASCENSAO DOS SEGMENTOS JOVENS NO MERCADO DE CONSUMO BRASILEIRO

A revista Pop destinava-se, principalmente, a populacéo jovem das camadas médias, que
conforme Thomaz Souto Corréa (2018)0“—3%" t<cet” —e+ E'"™ 1+ Esta-questactpddea
ser observada a partir da divulgacéo de bens de consumo, praticas esportivas e de lazer e espacos
de sociabilidade que sugerem estilos de vida privilegiados. Sendo assim, a retgpda discussao
das circunstancias que levaram a criagdo da revista Pop, escolho dar relevo para as questdes

relacionadas, principalmente, as juventudes das camadas médias.
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Possivelmente a invengdo do periddico estava articulada a alguns fatores como: a
relevancia da juventude brasileira em termos demogréficos; a poténcia da cultura juveniine
te..fZf Q% Zépdridetio teenager a expansdo da industria cultural e dos meios de
comunicacdo no pais; e a tendéncia internacional de segmentacdo do mercado editorial (DO
CARMO, 2003; HOBSBAWM, 1995; SAVAGE, 2009; NAPOLITANO, 2004; MIRA, 1997). Como ja
indicado no primeiro capitulo, no texto de abertura da edi¢cdo n° 1,_a Pop enfatizou a faixa etari
do publico-fZ~* “—1% T3¢t Ef f f—co%o<”8 O o—F * * '"coFc” ojef” Ff V<o
idade. Feita especialmente para vocé jovem de quinze avinte '*— ... ‘e fe‘e T3 «Tf116 a
novembro de 1972, p. 12). Entretanto, segundo comentarios de ex-leitores_ da Popbiag Apélogo
11 (2017), é possivel inferir que a idade do publico leitor extrapolou a faixa etaria sugerida pela
revista, sendo lida por pessoas ainda mais novas.

Deacordo com a pesquisa Populacdo Jovem no Brasializada pelo IBGE (19995 classe
etéria de 15 a 24 anos saltou de 8,2 milhdemm 1940 para 25 milhdes no ano d&980, passando
a constituir em torno de 20% da populacgédo total no final da década de 197Meste modo, esta
classe etaria somada ao88% da populacdo infanto-juvenil (entre 0 a 14 anos) chegaram a
representar quase 60% dos habitantes do pais neste periodo. A populacao jovem foi o segundo
grupo etario que mais cresceu entre as décadas de 1960 e 1%9/@ relevancia da juventude em
termos demogréficos naqueles anos, conforme o historiador Hobsbawm (1995), tratou-se de um
fendbmeno de ampla escala, pois a maioria da populagdo do mundo era agora mais jovem. A forca
da cultura juvenil nos anos 196Qvivenciadaem diversos paises capitalistas ocidentais, indicou
uma profunda mudanca na relacdo entre as geragfes. Um dos fatores que contribuiu para a
acentuacdo dos contornos da cultura juvenil foi o intervalo que separava as geracdescidas
antes da década de 1920 das nascidas depois da metade do séculou¥a-distancia muito maior
se comparada aquela entre pais e filhos no passado. Outra razéo pode ser 0 maior acesso awensi
formal pelas gera¢cdes mais novas. No Brasil, na Primeira Republica, a educacdo era bastante
precaria e desigual e as taxas de analfabetismo eram realmente gritantes, mas nas décadas
posteriores, a partir da criagdo do Ministério da Educagédo em 1931, a luta pela escola publica e
gratuita se intensificou ampliando o acesso ao ensino formal (SOUZA, 2020).

A poténcia de uma cultura jovem ganhou relevo em meados do século XX, pois até esse
momento, era comum que filhos compartilhassem o mundo de seus pais. Jovens eltesl
costumavam assistir os mesmos filmes, ouvir musicas semelhantes e partilvalores similares.

Mas apds a destruicdo de vidas ocorrida ao longo da Segunda Guerra Mundial, uma parcela da
juventude, localizada em diversas partes do mundo, passou a recusar 0 modo convencional de ser
ft—Z—"a “—% "f"f T2Zf fe—f"f Z<%ofT*' o o— ocoe ' f' eco—tof Tlecoefo

25 Dados referentes a discriminacéo da populacéo jovem dos anos 1970 quantaasstdes de classe social,
racal/etnia, sexualidade, regido nao constam nesta pesquisa realizagelo IBGE.
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jovens, os que tinham mais de 30 anos, como seus pais e professores, eram da genacao
educada pela disciplina, baseada nos principios de autoridade, hierarquia e ordem, que redundou,
T F8fe’ 74 of efecest atrruad 'a { & e—F f7Fe—" "t et Lt
problema politico, uma vez que se tratou de um foco de recusa social da época (PEREIRA, 1988).
Além disso, parte das atribuicdes tradicionais associadas as geracfes maisas e antigas se
inverteram: o que os filhos poderiam aprender com 0s pais se tornou menos 6bvio giee o que

0s pais ndo sabiam e os filhos sim. Sendo assim, a medida que a juventude procle@stbelecer
como grupo social autbnomo, aumentou-se a tensdo entre os mais velhos, quesitein em tratar

a juventude como menos adulta do que ela propria se sentia (HOBSBAWM, 1995). Esta questédo
pode estar associada a visdo dicotdmica e hierarquizante a respeito de corpos supostamente
0"f..<'sfced T 0 «'Hgrangd d& maalernidade colonial.

Nesta conjuntura, se” fZf~f ..fTf "toe efce o . Sfeft 0. "Zc—" t% %%
jovem/adulto (DO CARMO, 2003). Um periodo de maior estabilidade econdmica nos paises
ocidentais alargou ainda mais o distanciamento entre a classe jovem e adulta pelo menos até a
década de 1970. Pois, como jovens criados numa era com maior taxa de emprego poderiam
entender as dificuldades vivenciadas por seus pais em tempos de crise eqoiga? E como 0s mais
velhos poderiam compreender essa juventude para a qual um emprego com direito a
aposentadoria poderia ser abandonado a qualquer hora qu —<~feef “fe—ftt t% . Z° . f" °
fe-"ftTfo0Oé€ a sl{dgs, &nquanto um quadro socioecondmico marcado pela
prosperidade foi percebido como um privilégio para os mais velhos, para os mais novos visto
apenas como um direito de nascenca. E em vee @ juventude expressar a sua gratitude por
tempos de bonanca, procurou reivindicar e impor suas visdes de mundo, sendo assd&ia uma
postura arrogante por parte das camadas adultas (WHITELEY, 1987). Entretanto, € importante
pontuar que a recusa da juventude extrapola a questdo geracional, jA que parte dos jovens se
identificava com adultos que também se contrapunham aos valores hegeménicos do mundo
ocidental, como alguns gurus espirituais, intelectuais, artistas e musicos @BSBAWM, 1995;

MACIEL, 2001). Portanto, o principal ponto de tensionamento se referia a atitude de aceitar o
sistema prevalecente, usufruindo das oportunidades de vida que ele acenava, ou de rejeitado n
tentativa de construir um mundo mais libertario. Neste contexto, a énfase'do’‘ t1” E‘“fe0 %
revelou uma presenca cada vez mais incbmoda do ponto de vistasiatus quo(PEREIRA, 1988).

A cultura jovem ganhou forca primeiramente nos Estados Unidos, possivelmente por ser
a sociedade mais rica daqueles tempos, provendo modelos de comportamento, hbitos sa
juvenis para diversas partes do mundo. A partir do segundo pds-guerra, a cultura jovem passou a

L fT—<ZS T L fv—te fertl—'e e Fe  fZf 0%Z',fZ6& tft* *“—%
desterritorializaram , se expandindo pelo mundof "*”fa ‘.. fee* t1 Oe—et<fZcoef- * 1
E "Febd f ...'*" <% — "(1)}mdistcdrmpreka, envolvendo varios meios de difuséo; (2) mais
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rapida, devido as novas tecnologias; (3) mais popular, em contraposi¢do a valoriza¢acliamada
cultura erudita; (4) mais eclética, misturando influéncias de diversas culturas (WHITELEY, 1987,
MIRA, 1997).

A cultura juvenil internacional se expandiu por meio do cinema, de discos de nitss de
contatos internacionais do turismo juvenil, da rede mundial de universidades e pela forca da moda
na sociedade de consumo. Neste cenario, segmentos jovens passaram a compartilhar,
simultaneamente, experiéncias similares em diversas partes do mundo. Em varsises, jovens
das camadas altas e médias urbanas passaram a flertar com a displicéncia e com refeaénci
provenientes de grupos menos abastados em contraposi¢cdo a valorizacdo do requinte e das
formalidades por boa parte das camadas adulta3ovens comegaram a aceitar musicas, roupas e
linguajar das camadas menos privilegiadas como modelo de referéncia. Essa guinada para o
popular nos gostos dos jovens pode ser percebida nos Estados Unidos, quando o reck
inicialmente dirigido pelas gravadoras as camadas negras menos privilegiadasse tornou o
Oct<'sf6 T f @@—bfahea;—eomo também na Gra-Bretanha, quando jovens das classes
abastadas passaram a incorporar o modo de falar da classe operaria (HOBSBAWM, 1995).

No Brasil, a consolidacao da cultura juvenil passou a tomar forma a partir dos anos 1950,
sendo influenciada por modelos de comportamento vindos de fora, sobretudo, dos Estadosddsi
e da Gra-Bretanha (ZIMMERMANN, 2013p estilo de vida 0 E‘~ 1+ i, fgld hmergiu
primeiramente nos Estados Unidos, aflorou com intensidade no pais, se relacionando a ebado
"t ... e ei& @popularizacio de filmes com® Selvagen{1953), Sementes da Violéncigl 955) e
Juventude Transviadg1955), que transformaram percepc¢des e habitos da populacdo jovem
brasileira (CARMO, 200D Neste contextoo musico brasileiro Raul Seixas, adolescente no inicio
dos anos 1960, recordu a importancia do rock como um agente de mudanca radical, ao distanciar

0 modo de pensar, de se comportarde se vestir dos jovens com relagcdo ao dos adultos:

Antes a garotada ndo era garotada, seguia o padrdo do adulto, aquelatagdio do
homenzinho, sem identidade. Mas quando Bill Haley chegou cdéock Around the Clock
o filme No balan¢o das horgeu me lembro, foi uma loucura para mim. A gente quebrou o
cinema todo, era uma coisa mais livre, (...) era minha vez aaf (...) e dizer estou aqui.
(...) Na época eu pensava que 0s jovens iam conquistar o0 mundo (SEIXAS), 19 14).

Contudo, a cultura juvenil brasileira do periodo néo ficou restrita apenas a interferéncia
de astros estrangeirosCelly Campello e seu irmdo Tony como também Sérgio Murflram os
pioneiros do rock no Brasil, se tornando idolos juvenis no final dos anos 19%uas canc¢des eram
acucaradas e romanticas, uma versao mais ingénua do rock estadunider@eisual dos cantores
erae’ 0fe—«Zte/¢e0da —"f E fpas hds meldes dos anos 1950 (ZIMMERMANN, 2013). J&
a Bossa Nova movimentou outra camada da juventude brasileira, sendo adotada principalmente
por jovens da zona sul do Rio de Janeiro (CARMO, 2000; ZIMMERMANN, P0@8nforme o

jornalista e compositor Nelson Motta (2001, p. 1Qha época um adolescented f ‘e f ‘" f f£"f f
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trilha sonora que (...) ‘e T F "Fe cff Tie T —ft "fT el I T'e foe—<%ho'ea ¥
melodramaticos, (...) dos nacionalistas e regionalistad,'s f *1”«<... flovensade bairros menos
privilegiados também se identificavam com a Bossa Nova, contudo, o acesso era miiisil, uma
vez que nédo tinham carro para se deslocar até a zona sul (ZIMMERMANN, 2013).

Apb6s a ascensdo dd ‘... « i « igstddiinidense em meados dos anos 1950, diversas partes
do mundo vivenciaram a escalada da musigep britanica na década de 1960 (WHITELEY, 1987).
Entre as bandas britanicas, se destacaram &eatles cujas musicas, atitudes, cortes de cabedo
vestimentas influenciaram garotas e garotos do mundo inteiro. Depois da explos&odmtlemania
na Inglaterra, o fenbmeno chegou ao Brasil com o langamento do primeiro compacto da banda em
1963 (ZIMMERMANN, 2013). Em meados dos anos 1968, —"f —e«f 0.."<ef T1 At*Z‘e
estimulou o mercado fonogréfico nacional a procurar novas estrelas para a juventude, pois o
mesmo ja havia descoberto quao lucrativo era esse filao. Em 1965,cantores Roberto Carlos,
Wanderléa e Erasmo Carlos, balizados pelo sucesso da inovacdo sonora e visual promovida pelos
Beatles colocaram a versdo doméstica dpop/rock no ar com o programa televisivoJovem
Guarda difundindo o estilo de forma massivano pais O programaJovem Guarddoi crucial na
divulgacdo de uma postura irreverente dos artistas, uma rebeldia adocicada materializada em
cabelos compridos e ternos coloridos, no caso dos rapazesninissaias e calcas compridaso
caso das garotas (NAPOLITANO, 2004; ZIMMERMANN, 2013). A cultura jovem residia,
principalmente, na musica ja que esta proporcionava grande excita¢do entre a juventude, aléam d
ser mais acessivel se comparada a outros bens de consumo. Neste contexto, a mpsjta seus
variados arranjos posturas corporais, roupas, cortes de cabelspuvenirse etc. -se tornaram
uma ferramenta de debelido ¢sendo comercializados para uma juventude desejosa em expressar
sua identidade moderna (WHITELEY, 198ZIMMERMANN, 2013

Provavelmente, o desenvolvimento do consumo jovem no Brasil também estava
relacionado ao fendmendeenager, que diz respeito a mudanca da percepgéo sobre a juventude
enquanto publico consumidor com preferéncias e gostos especificos (MIRA, 1997; SB¥A2009;
ZIMMERMANN, 2013). Este fenbmeno se originou nos Estados Unidos, no segundo pds-guerra,
por meio do entrelagcamento de interesses econdmicos e politicos do governo e do setor indak
Por um lado, o consumismo dirigido & juventude era uma forma de desvio a sua atitude
guestionadora sobre os efeitos da Segunda Guerra Mundial e por outro, era um modo de escoar a
superproducao industrial estadunidense - fato que se relaciona, inclusive, a exportacdo do
fendbmenoteenagerpara diversos paises capitalistas (SAVAGE, 2009).

No Brasil, a politica nacional desenvolvimentista colocada em acdo pelo governo de
Juscelino Kubitschek (1956-1961) contribuiu para o alargamento das préaticas de consumo no pais
(ZIMMERMANN, 2013). No decorrer desse periodo, as op¢Bes de colocacdo no mercado de

trabalho se ampliaram, inclusive para mulheres, como também houve um maior aivde
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escolarizacao, que favoreceu a ampliacado das camadas médias e a elevacao do seu padvatade
Deste modo, a possibilidade de adquirir bens estava concentrada principalmenta nova classe
média e nas classesltas, que também poderiam fazer uso do sistema de créditoMELLO e
NOVAIS, 1998).

A principal caracteristica dessa nova classe média € (...) est@egrada aos padrdes de
consumo moderno das massas de alimentacéo, vestuario, eletrodomésticos, produtos
de higiene pessoal e higiene da casa. Usufruir servi¢os e produtos candagem de férias,

o automével, o telefone, a casa propria, a empregada domésticenos qualificada, os
médicos e dentistas particulares com pregos mais em conta, convénios médicos, 0s
cursinhos, os colégios e faculdades privadas de menor prego e o shoppingteeseriam
importantes indicios para classificar individuos pertencentes as classes médias
(BONADIO, 2014, p. 56).

Neste sentido, anuncios publicitarios foram utilizados na tentativa de gerir nu
comportamento voltado a consumir, associando a pratica ao lazer e ao prazer, entre outros
sentidos, nos moldes damerican way of life(ZIMMERMANN, 2013). Ademais, a introdugéo de
novos espagos de consumo tais como supermercadsbpppings center® lojas de departamento
incentivaram ainda mais a ampliacdo do mercado de bens culturais (MELLO e NOVA998).
Conforme a edi¢do especiah juventude brasileira, hojeveiculada pela revista_Realidade, em
setembro de 1967, alguns jovens possivelmente ja possuiam maior autonomia financeiranco
relagéo ao consumo pessoal. Entre mil garotos e garotas, de 15 a 24 anos das mais variadaslasse
sociaig?, 80% dos rapazes entre 15 e 19 anos e 93% entre 20 e 24 anos ja trabalhavam. Contudo,
entre as mogas, a porcentagem era menor, uma vez que apenas 23% daquelas com 15 a 19 anos e
19% daquelas com 20 a 24 anos possuiam ocupagdo profissional. A espacgosa diferenca entre a
participacdo masculina e feminina no mercado de trabalho jovem pode sugerir que rapazes
tinham maior liberdade para trabalhar, se tornando mais independentes financeirament®s pais
do que as garotas, que precisavam dos mesmos para comprar produtos de seu interesse. Além
disso, esta discrepancia de género também aponta para a manutencdo de algumas atribuicdes
tradicionais de masculinidade e feminilidade, ou seja, a associa¢do do trabalho, da provis&o,
forca, da competicdo e do sucesso as masculinidades e da dependéncia, da fragilidada e
passividade as feminilidadesA alta percentagem da presenca masculina no mercado de trabalho
jovem indica ainda que a prética transcendia questdes de classe social. Entretanto, entpa
alguns jovens necessitavam estar empregados para sobreviver, outros trabalhavam para obter
uma renda extra, ja que possivelmente eram sustentados pelos pais.

Em torno do final dos anos 1960 e inicio da década de 1970, a populacao jovem brasileira
sobretudo das camadas médias, se tornou a primeirageracfo " ... £,1” 0 «domfotog fpgens

estadunidenses no segundo pdés-guerra, obtendo certa margem para gastos pessoais (MIRA,

26 O primeiro cartdo de crédito foi lancado em 1968, contudo, até 1974 eda uso exclusivo masculino (NOSSA CAUSA,
2020).
270srr tf ..Zfeef "< .f@ vrr Tf ...Zfeet sbtT<fa wrratfa.sZ§«t sz,
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1997). Este evento estava associado, em parte, ao chamaie<Z f %o "1 * ...,'ur@periaddde
crescimento acelerado da economia; —f —"fee ... """t — E—e—foefe—F ... ‘e ‘e Ofe‘e T

mais repressivos da Ditadura Militar, entre 1968 e 1973.

Muitos 0 ...<TfT ‘o T4 ,$e04 fZ% —es tThece ™ eftte ‘—_"te | ‘ee e
regime militar. Sobretudo, porque, em 1968, o governo deu inicio a uma puda

econdmica de crescimento, estimulando o consumo da classe média, por meas d
LTETe—te f E—"te f<Sted Uf s A<t T 0e<Zf%"T U fe<Ztc" 04

da nossa economia, na verdade uma grande festa de consumo patrada por uma

politica de juros baixos e endividamento financeiro, que duraria até meadoa década de

1970 (NAPOLITANO, 2004, p. 76-77).

To—f "F et —<"fa& " L Sfeftt 0ecZf%"T f...'o@ec...t0 —fo,xe "'T1t
uma tentativa de abafar a critica e a luta contra a DitadurBRois, no decorrer de 1967 e 1968, a
resisténcia a Ditadura se ampliou, a comecar pelo Movimento Estudantil, que também se
posicionou contra a privatizagdo do ensino superior e a favor da ampliagdo de vagas nas
universidades. O Movimento Estudantil engajou setores das camadas médias em manifestacfes
de rua cada vez maiores. A repressdo policial contra estudantes e outros civis atingiu segépm
meados de 1968, com dezenas de feridos e quatro mortos. A partir disso, o regime militar pioib
manifestacdes de ruaNeste contexto, surgiram as primeiras praticas armadas de guerrilha, que
pressionaram cada vez mais os governantes e seus apoiadores (MEMORIAS DA DITADURA, 2018).

Em represélia as a¢cdes armadas dos grupos clandestinos decresaidurante o governo
de Arthur da Costa e Silva (1967-1969), o Ato Institucional n° 5 (Al-5) que encerrou as ac¢des de
oposicao legal e aberta & Ditadura Militar, normatizando a censura e extinguinddabeas corpus
dando cobertura para o arbitrio indiscriminado e para repressdes violentas e desmedidas (BRITO
trrz & Fet' feeced ‘e .Sfeft'e 0fe's t1 .0omo,adede de'meaiot tefrprido
Brasil ditatorial, foram inaugurados com o Al-5. Nos anos seguintes, entre 1969 e 1974, o pais
passou a ser governado pelo general Emilio Médici, que deu continuidade as politicas regires
vigentes até entdo. Em 1974, o general Ernesto Geisel tomou posse da presidéncia da Republica,
suavizando a politica da linha mais dura das Forcas Armadas e inaugurando a pmitla distensao
lenta e gradual do governo militar (MEMORIAS DA DITADURA, 2018).

Nesta conjuntura, o governo brasileiro fabricou, por meio da publicidade, ideias que
enfatizavam o otimismo nacional, procurando refrear qualquer referéncia a Ditadura e a
repressao. Para isso, especialistas em rela¢des publicas do regime militar buscareandmitir um
sentimento de felicidade, articulando praticas de consumo a um ato patriético. Os consultores
criaram sloganscomo "Ninguém segura esse pais" (1970), "Vocé constréi o Brasil* (1972) e "Este
€ um pais que vai pra frente" (1976), difundindo a nocéo de que a construcao de pafs avancado
dependia do vigor capitalista, requerendo a participacdo dos seus habitantes (ZIMMERMANN,
2013; DUNN, 2016). Neste contexto, a maioria da juventude brasileira procurou aproveitar as
oportunidades de trabalho, educacdo e consumo pi*”...<'eftfe "$7' 0e<Zf% " F..'¢¢

(DUNN, 2016). De acordo com a reportage@avaleiros da Tradicdodivulgada pela Veja em maio
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de 1970, e com a pesquis® sonho da juventudepublicada pela_Realidade em janeiro de 1973,

Leon Kaminski (2018, p. 24) afirma que:

Mais de 90% dos jovens entrevistados, de diferentes classes sociais, tinham caanho

O0—se o fe"t% ‘& —ef ..fef ..te""—72"t74 «—7St" t "kfgS‘e6a
imagem preponderante do jovem rebelde e questionador, atuavam no ropo
conservador ou mesmo em movimentos de extrema direita, como no caso dagsefjue
engrossavam as fileiras da TFP (Sociedade Brasileira de Defesa da TradiEamilia e
Propriedade).

fem—tfA ¢ L Sfeft 0ecZf%"F f..'e@ec..'6 + ' eduitativa hae— "' —

diversas camadas sociais, aumentando a concentracdo de renda e a desigualdade econbraica n
pais. O arrocho salarial das camadas trabalhadoras, que aliviou os custos dos empresério
naqueles anos, foi uma medida bastante impopular, tornando-se possivel devido ao aparato
repressivo do regime militar sobre os sindicatos, que diminuiu o poder dos movimentas de
negociagdo dos operarios. Neste sentido, 0 empresariado e as camadas médiash beneficiados
em detrimento da parte mais pobre da populacdo. Ademais, como ja indicado, o crescimento
econdmico foi baseado em um alto grau de endividamento. A ideia inicial dos mailes era que o
pais se tornasse independente em varios setores da economia brasileira e comecasse a gerar
renda para saldar a divida externa. Contudo, a cobranca da divida chegou antes do esperado, em
virtude da Crise do Petroleo em 1973. O Brasil, dependente da importacdo de petréleo e
endividado com os Estados Unidos, foi duplamente atingido pela elevag&o do prego do petréleo e
pela forte subida dos juros sobre os empréstimos feitos pelo regime militar. Ao deixarem o poder
em 1984, a divida representava 54% do PIB segundo o Banco Central, quase quatro vezes maior
do que na época do Golpe de 1964, quando o valor da divida era de 15,7% (SANZ e MENDONCGCA,
2017; MEMORIAS DA DITADURA, 2018

Neste cenario, como ja indicado, os fabricantes de artigos de consumo motiosgela
ascensdo do poder aquisitivo das camadas médias, pela relevancia da juventude em termos
demogréficose pela emergéncia do publico jovem como ator consciente de si mesmo, buscaram
pelo menos desde meados dos anos 1960, estimular o consumo juvenil no pais, na tentativa de
constituir um novo segmento (MIRA, 1997; ZIMMERMANN, 2013). Neste contextonforme
variados exemplos presentes na revista P&} a industria brasileira criou um rol de produtos
especificos para a classe jovem tais como roupas, cal¢ados, acessorios, batongrasnperfumes,
equipamentos esportivos, bicicletas, veiculos, mobilias para o quarto e etc. Ad@&ande acordo
com uma pesquisa realizada pelo instituto Marplan em 1976, entre 30 a 40% das compras de itens
como motocicletas, gravadores, maquinas fotograficas, aparelhos de som foram realaagdor
jovens de 15 a 24 anos (MIRA, 1997). Sendo assim, a juventude brasileira passou a constituir um

significativo segmento no mercado de consumo.

28 Exemplos nas edi¢des n. 1 (p. 41), n. 10 (p. 16), n. 239pl2 e 76) e n. 72 (p. 63).
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A industria cultural vivenciou um periodo de crescimento sem precedentes no pais,
quando mais foram produzidos e difundidos bens culturais. Este fenbmeno também estava
relacionado ao fato de ser o préprio Estado o promotor do desenvolvimento capitalista e dos
processos de modernizacdo da sociedade brasileir@om o crescimento econdémico, 0s bens
culturais passaram a ser consumidos em escala industrial: filnf8s telenovelas®, noticiarios,
discos de mdusica, colecbes de livros e revistas demonstravam a nova tendéncisgssiva do
consumo cultural, gue se consolidaria de vez na segunda metade da década de 1970 (MIRA, 1997;
NAPOLITANO, 2004Arespeito da industria de revistas, sua produgéo dobrou entre 1960 e 1975,
saltando de 104 para 202 milhdes de exemplaresAdemais, a tendéncia internacional de
segmentacdo do mercado editorial modifiou, a partir dos anos 1960, 0 modo como os periddicos
brasileiros eram produzidos até entdo. Publicacdes de variedades como O Cruzeiro, que busnava
fo."fe%t” f O feAZ<f ,”tfam Em deflinid com-& Ascensdo de revistas voltadas para
publicos especificos (MIRA, 1997). Em 1972, Victor Civita, fundador da editofdoril, lider do
mercado de revistas na época, explicou a importancia comercial de se aderir & segtacdo do
mercado editorial, afirmando que a Unica maneira de manter uma grande empresa em
crescimento era ir ao encontro de todos os segmentos de mercado (EXPANSAO, 1972 apud MIRA,
1997). No que diz respeito a divisdo em faixas etarias, isto ocorreu sobretudo mediante o
investimento na ampliacdo do mercado jovem, visto que este estava relacionado a uma mudancg
da percepcgéo sobre os jovens enquanto publico consumidor detentor de poder de escolha e de
compra. Diante deste contexto, foi criada Pop, a primeira revista dirigida especialmente para
garotas e garotos brasileirostendo sido editada, como ja informado, mensalmente pela editora
Abril entre novembro de 1972 e agosto de 1979, atingindo 82 edicdes ao total (MIRA, 1997
BORGES, 2003

2.2 MiDIAS IMPRESSAS DE CONSUMO JOVEM ANTERIORES A REVISTA POP

A explosdo populacional juvenil, o aumento da disponibilidade econdmica, o
reconhecimento da juventude como grupo consumidor e a ascensao da cultpap - que passou a
atrair, principalmente, as gera¢cdes mais jovens em varios paises do mundo - transfornmara
imprensa por toda parte (MIRA, 1997). Nos Estados Unidos, a revista Seventeen, langada em 1944,

buscou atrair jovens leitoras por meio da publicacdo de conteidos sobre moda, beleza,

29 O segmento jovem também folescobertodpelo cinema brasileiro, haja vista a producao de filmes vinculados ao
sucesso dalovem Guard@omoRoberto Carlos em ritmo de aventurd968) e A 300 Km por horg1971), cuja atracédo

estava na aventura, na velocidadl & «‘ 0 ... f 8fmbdlos de liberdade e de consumo (MIRA, 1997).

30 A televisdo também exploou o publico jovem por meio de novelas comBeto Rockfelle(TV Tupi, 1968),0 primeiro

amor (TV Globo, 1971/1972) eEstupido CupiddTV Globo, 1976/1977), que trataram de assuntos com® 0 E—"f+—— 11
"t , 1 Z badldiente escolar, a mudanga comportamental@autoritarismo (MIRA, 1997).
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comportamento, cinema, musica, celebridades dofocasé!, estimulando o consumismo juvenil
em troca do apoio econdbmico de anunciantes. Na Gra-Bretanha, nos anos 1960, editore
perceberam a ascensdo do fendmenteenager, passando a estudar habitos de consumo da
juventude que foram contemplados por um grande rol de revistas jovens, sobretudo femininas,

como Boyfriend, Honey, 19 e Blue JeansSeus conteddos editoriais versavam sobre musica,

cinema, moda, turismo e gastronomia. Na Francga, o processo foi similar, surgindvistas como

Salut les Copain® Mademoiselle Age TendreA primeira foi langada em 1962, derivando de um
programa de TV. Ela foi destinada tanto aos garotos quanto as garotas, abrangendo fotogsalie
artistas, entrevistas com jovens idolos da musiqaop e testes sobre canc¢8es, chegando a atingir a
marca de 900 mil exemplares (MIRA, 1997). A segunda, Mademoiselle Age Terfdieonsiderada

f 0<¢”e of<e o' Shlut e Copains, tendo sido criada alguns anos depois, em 1966, dirigindo-

se apenas as mocas, em virtude do publico feminino juvenil ser mais fiel ao consuteaevistas

naquela conjuntura._ Mademoiselle Age Tendrei inspirada livremente na_Seventeen, abarcando

imagens de idolos, se¢des de moda e de beleza (NAUDIN, 1971).

No Brasil, a Pop foi a primeira revista produzida especificamente para juventude. Antes da
sua criagdq garotas das mais variadas camadas sociais costumavam ler fotonovelas. Conforme
uma pesquisa realizada pela revista Realidade, em novembro de 1970, com 300 mogas das capitais
de Sé&o Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba (cete cada cidad¢ sendo, conforme a classificacdo
indicada, 43% ricas, 43% de classe média e 14% pobres -, constatou-se que 69% delas lia
fotonovelas. Ou seja, em cada dez adolescentes entrevistadas, sete liam fotonovelas. Entretanto,
esta proporcéo era ainda maior com relacao as novelas da televisao (REALIDADE, n. 56, nov, 1970
p. 23). Nos anos 1950 e 1960, a fotonovela viveu sua época de ouro no pais, tendo a Capricho como
periédico de maior sucesso. Lancada em 1952Capricho passou por mudancgas gradativas até se
transformar em uma revista voltada especificamente para o publico juvenil feminino em 1981, se
dirigindo, principalmente, para garotas a partir dos 16 ancds (MIRA, 1997; GRUPO ABRIL, 2019).

E, pelo menos desde outubro de 1979, a Capricho deixou de ser uma revista especificamente de

fotonovela, passando a abranger contetdos sobre moda, beleza, jardinagem, decoragdimaria,

31 A fofoca ndo costuma ser relacionada as masculinidades. O signif@cade fofoca, gossip em inglés, mudou

Scomtmcfete—f fe"f e ex. 7' $ & —of'TEfee.ttat—eoff F foR¥oot T f [0 f o <Sho f
fe<%ofOA 2 o ot..—7° & f $8 7 dee t UL f P fcff U ESBTEIIf DR[O § ofZT
fen(’jmenl Vi“.(_:t :t:._:t.-ri” f _“f.."l”.f_ 3 “_i ‘.._l””:t_ .:t._:t: Ji“’,A‘—-réé.‘é,é:mA—‘f‘ﬂd:t‘ é—.i_”.-l‘

fofoca se torna um sinal de desvalorizacdo da vida, do trabalho, donhecimento e da posicdo social de mulheres, E
acima de tudo, da depreciacéo das amizades femininas, visto queaupalavra que indicava afetividade e solidariedade
entre mulheres, se torna uma palavra para dizer que, quando asllimeres estdo juntas, elas fazem coisas ruins, dizem
coisas estUpidas e se envolvem numa conversa maldosa. Nestatide, € fundamental afirmar a importancia dos
conhecimentos que mulheres construiram por meio de suas experiéncias eeqgforam transmitidos de geracdo em
geracgdo (FEDERICI, 2020).

32 Pelo menos desde a edigcdo 548, de novembro de 1981. Informagatida via analise de capas da Capricho disponiveis
no site Mercado Livre.
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vida social, celebridades, sexo, amor e saude entre outros assuntos (CAPRICHO, n. 493, out. 1979).
Nos anos 1970, as revistas de fotonovela entraram em declinio, visto que parte do publico
feminino passou a ver esse tipo de narrativa com certo desinteresse, associando-o a ingenuidade
(MIRA, 1997). Possivelmente esta mudanca de percepcao estava atrelada a maior liberdade sexual
promovida pela articulacdo entre o movimento feministaa contracultura e a criacdo da pilula
anticoncepcional Sendo assim, conforme Thomaz Souto Corréa (2018) que além de ter
participado da criacéo e da direcdo da Pop, também atuou como diretor editorial do grupbril -
quando a fotonovela entrou em decadéncia, procurou-se dirigir a Capricho as adolescentesa

vez que elas j& faziam parte de seu publico leitor. Deste modo, a equipe editoriatddiesenhando

a publicagdo aos poucos, até conceber uma revista que agradace o publico feminino juvenil.
Marilda Varejéo, quarta diretora da_Pop, dirigiu a Caprichno final dos anos 1970ao inicio dos
anos 19833. Conforme VarejaoZ019), a mudanca editorial foi inspirada na revista Claudia como

se a Capricho passasse aserunta Z f —t <+ S f 6 & Jséasjovgnsidas classes B e C. Contudo,

antes de 1981, o novo formato ainda era desaconselhavel para menores de 18 anos (CAPRICHO,

n. 493, out. 1979). A revista Caricia, que possivelmente se converteu em uma das pririsipa
concorrentes da Capricho a partir de meados dos anos 1980, passou por um processo semétha
visto que também se tornou uma revista juvenil anos depois do seu lancamen@iada em 1975,
aCariciafoi t <" <%o<T f <oc...<fZsFe—1 « 0E"" 1 abordahBatdssyinfosaéldcidrfados a
moda, beleza, culinaria, sexo, maternidade e comportamento. Mas, inicialmente, seu oons
também era desaconselhavel para menores de 18 anos (POP, n. 54, abr. 1977 ,)p. 26

Ao longo das décadas de 1950 e 1960, a fotonovela, em termos de circulagao, s6 perdia
para as histdrias em quadrinhos, cujo consumo era grande entre 0s jove@arotos dos anos 1950
aos 1970, assim como garotas, também costumavam ler outro tipo de quadrinhos:avéticos. Sob
0 pseudbnimo de Carlos Zéfiro, Alcides Caminha, um funcionario publico, criou anonimente 0s
..Sfeftte 0..f~Esteseae d¢6rnaram uma febre entre os adolescentes, sendo vendidos
clandestinamente. Muitos jovens utilizaram‘s 0 ... f —1 ..comd fa@nte de 0 + T — ... gexuad,

numa época de repressdo e censura, quandos’” 1 ¢« ‘«dedsacanagend 1" fpraticamente
escassos no pais (JORNAL GGN, 2019). Além destas publicacdes, também podemaoderansjue

a juventude lia revistas de variedades como Manchete (1952-2000)_e O Cruzeiro (1928-19/75)
uma vez que estas buscavam abarcar a familia como um todo, sendo, por isso, mais tradicionais e
alinhadas f ‘= 0, s+ ... *—=AGdntigo (1963-2015)@ra divulgada como a revista dos joveng
buscando dialogar com o publico juvenil por meio de matérias sobre idolos e fotonovelas
(ZIMMERMANN, 2011, p. 86). A Intervalo (1963-1972) também divulgava a vida de astros e

estrelas nacionais e internacionais da musica, da televisdo e do cinema. Embora ndo foskada

33 Pelo menos desde a edi¢do 598, de junho de 1985, quandoasécionou a marca Capriché * - Z'% fe 0"t co—f Tf
%o f — < sI8fgrinacao obtida via analise de capas da Capricho disponiveis site Mercado Livre.
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especificamente a juventude, possivelmente parte de seu publico era constituido por pessoas
jovens em vista de seu contelddo, relacionado a questdes de interesse dessa faixa etaria
(ZIMMERMANN, 2011). Maria Celeste Mira (1997) também menciona a revista Veja, cujo suzress
inicial se deveu muito ao publico jovem composto, sobretudo, por universitarips
majoritariamente, pertencentes as camadas médias (NAPOLITANO, 2004).

Simultaneamente ao crescimento da cultura de massa, segmentos criticos a Ditadura
criaram novos espacos de expressdo de opinides, configurando parte da complexa e paradoxal
cena cultural do final da década de 1960.fs—1 "$"A‘t'4 of fo—f t7ZF ...t — —eof "Ft3F «
consumo cultural, distante da l6gica das grandes empresas que dominavam o mercado. Apesar da
patrulha politica e policial e dos limites econdmicos, a imprensa alternativa vivencioma grande
expansao A juventude brasileira passou a ter um novo porta-voz em 1969: o jornal O Pasquim
que burlou muitas vezes a censura do regime militar (NAPOLITANO, 2004). Por um lado, o jornal
apresentou uma linguagem inovadora, se posicionando de maneira mais informal, tensiodan
aspectos do conservadorismo cultural expresso nas paginas de uma pratica jornatiati
tradicional. Por outro lado, reiterou visbes machistas e mis6ginas em variasportagens. Durante
um bom tempo, jovens formaram a maioria do leitorado do jornal (BORGE®03; CRESCENCIO,
2017). A coluna Underground do Pasquim, escrita por Luiz Carlos Maciel entre 1969 e 1971,
introduziu o tema da revolugdo comportamental para a juventude brasileira, sendo um elo de
atualizacdo a partir dos centros geradores dessas tendéncias, dado que veiculava novidade
advindas, sobretudo, da contracultura estadunidense e da Europa Ocidental (NAPOLITANO,
2004). Maciel abordou questdes sobras relacdes entre Oriente e Ocident@, 0"+~ *Z —- * ¢+ —f 70
o desbundehippie, shows de rock, movimento antipsiquiatria, consumo de drogas como maconha
e LSD,a @ra de Aquariusg literatura da geracaobeat entre outros assuntos. Maciel também
divulgou ideias provenientes da pesquisas de Wilhelm Reich, médico e psicanalista austriaco,
autor do livro A Fungéo do Orgasmdos estudos de Timothy Leary, psicologo estadunidense que
defendeu o potencial terapéutico propiciado pelo uso controlado de drogas alucindégenas;
também do filésofo estadunidense Norman O. Brown e do alemao Herbert MarcLpge trataram
da questéo sexual em sociedades repressoras (ROCHA, 2007; BARROS, 2007).

Quando a colundJndergrounddeixou de ser publicad&, Maciel aventurou-se em criar um
jornal de cunho independente chamado Flor do Mal, fundado em 1971, juntamente com os poetas
Rogério Duarte, Tite de Lemos e Torquato Mendonc® Pasquim era imprensa alternativa
tradicional, feito por jornalistas, mas o_Flor do Mal tinha um carater mais transgressor, send

considerado por muitos estudiosos o primeiro jornal brasileiro absolutamente contracultural.

34 Conforme Maciel, a colun&ndergroundsumiu do Pasquim quando Tarso de Castro foi alijado do cargo de editor-
chefe e substituido por seu desafeto Millér Fernandes, que repudiavarmvimento contracultural e artistas ligados a
Tropicdlia (ROCHA, 2007).
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Contudo, o desabrochar da Flor perdurou apenas cinco nimeros, ndo resistindo a volubilidade
financeira e a incompreenséao da sua linha editorial (ROCHA, 2007; BARROS, 2007). A verséao
brasileira da revista estadunidense de musica e comportamento Rolling Stone, criada
originalmente em 1967, foi lancada no pais em novembrde 197135 também por Luis Carlos
Maciel. Contudo, no Brasil, o _Rolling Storié circulou em verséo jornat’, abrangendo diversos
assuntos como musica, literatura, cinema, filosofia, comportamento, sexualidade, dregmtre
outros temas vinculados ao contexto da contraculturdnicialmente o Rolling Stone foi publicado
mensalmente, depois passu a ter uma periodicidade semanal, chegando a atingir 37 nimeros ao
total, se considerarmos a edicdo n° zero promocional. Sendo assim, 0 Rolling Stone dunwu
pouco mais de um ano, encerrando sua Ultima publicagdo em janeiro de 1973 (BARROS7R00
Conformeum texto veiculado na secd@orrespondéncia & Consultério Sentimentabmpreendo
que o jornal Rolling Stone foi destinado, principalmente, a juventude brasileira dasmadas
médias:

Rolling Stone esta sempre em desenvolvimento, e é por causa disso quentivs a idéia

de trazé-lo para o Brasil (...). Estamos aqui, um jornal jovem internacionglara que os
brasileiros nos déem novas idéias e nos mostrem a arte, a musicasesentimentos do

Brasil (...). Em troca, seremos o veiculo através do qual os brasileiros fieaghbendo o

gue esta acontecendo entre os jovens no resto do mundo (Nyssos leitores seréo jovens,
estardo numa posicao financeira que os permita comprar um novo LP todassesnanas,

podem ir a clubes e buates (sic), muitos terdo carros e viajardo sempea maioria ou

estara frequentando uma universidade, ou pretendendo frequentar, ou jaréese formado

(ROLLING STONE, nov. 1971, p. 3).

Contudo, apesar do Rolling Stone ser dedicado a juventude, Leonel Kaz (2018), ex-diretor
da Pop, recorda que se tratava de um publico mais velho do que o_da Régnforme relatos de
leitores do jornal na se¢addCorrespondéncia & Consultério SentimentaRolling Stone circulou por
diversas capitais como Rio, S&o Paulo, Brasilia, Salvador, Recife e também por cidimagerior.
Sabe-se que seu publico composto, sobretudo, por fas de rock antenados com a contracultura -
era fiel, embora pequeno, visto que a tiragem inicial de 25 mil exemplares foi redda para 10
mil. A publicagdo ndo conseguiu atrair anunciantes, entretanto, seu contetdo e sua nova forma d
linguagem constituiram, por si sG, um aspecto da luta ideoldgica nos anos inisida década de
1970 (BARROS2007).

2.3 QUEM FPOPNAO LE POP

Thomaz Souto Co éa (2018) - como ja mencionado, idealizador e primeiro diretor da Pop

- relatou que sonhou com a publicacdo e que no dia seguinte enviou umanoaicagao para Luis

35 Edigdo n° zero promocional.

36 Alguns integrantes da equipe editorial do_Rolling Stone chegaram a atuarclirsive, na revista_Pop, sendo eles:
Ezequiel Neves, Ana Maria Bahiana e Okky de Souza. Ezequiel e Okky élados ao jornalismo musical, sendo este o
carro-chefe da Pop.

37 A versdao brasileira da Rolling Stone foi relancada em formato revistan outubro de 2006 (BARRQOS, 2007).
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Carta, naquele tempo diretor dadbrila " f"f Zfe-f” f <ti<f *teendSfhaapdsia eraf
fazer uma publicagdo inovadora, voltada tanto para garotas quanto para garotos, que tratasse de
comportamento, musica jovem e também de mod&en que segundo Corréate—f~f O0e—<«—"'
't f of“—1tZf,£oma jadndicado Apesar da_Pop precisar ter boa circulagdo, nenhuma
pesquisa foi realizada com o publico-alvo, pois segundo Corféssta era uma pratica ainda
incomum naqueles anos. Conforme o primeiro diretor da_Pop, se costumava fazer revista por
intuicdo, pressentindo se existia lugar para determinada publicacdo, portanto, quem costumava
correr o maior risco era a editora. Neste sentido, a fim de controlar ou amenizar contratempas
costumeiro que as editoras brasileiras se baseassem em publicacdes que haviancionado no
exterior (KAZ, 2018). De qualquer modo, pesquisas com o0 mercado consumidor sé foram
realizadas ap6s o langcamento da Pop e de modo informal, ja que as mesmas geralmente eram
feitas nas bancaszom o objetivode avaliar se as publicacdes estavam vendendo ou néo.

A oevista vendia em torno de 100 mil exemplares mensais, uma tiragem bastante
18 " Feec™f ' f7f (MIRA, £997, p. 244). Possivelmente, uma das estratégias utilizagara
incrementar as vendas da Pofoi presentear o publico leitor com alguns tipos de brindes como
pbsteres, estampas, violdes e discos de musica, cujos anuncios eram apresentados grande
destague nas capas. Além do mai,Pop também realizava concursos de fotografia, redagéo e
desenho entre outros, cujas premiagfes abrangiam viagens internacionais, volantescderos e
até mesmo veiculos de lazer e transporte como barcos e motocicletas, conforme indicamagsas
das edi¢bes m10, 12, 15 e 20.

APopcirculou pelas capitais e por outras cidades do interior do Brasil. As capas da réais
assinalam que em algumas cidades da regido Norte, ela tinha um preco maior devido a
necessidade de transporte aéreo. Além disso, de acordo com as capas € possivel deduzirigap a
chegou a ser comercializada em Portugal, custando ainda mais caro. Inicialmente astexcustava
Cr$ 3,008, valor que ao longo dos anos aumentou gradualmente e de modo significativo, chegando
a Cr$ 30,00 na sua Gltima edigdo, em agosto de 1979 (GRAFICO 1). Provavelmente, a variagdo nos
precos da_Pop estava relacionada a inflagdo do periodo, que aumentou drasticamente nal fila
década de 1970 (MUNHOZ, 1997).

38 Restabeleceu-se a denominacgdo Cruzeiro em substituicdo ao Cruzeiro N@arante a existéncia da revista Pop, o
Cruzeiro foi a Unica moeda que esteve em circulagao.
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Gréfico 1 - Precos da revista Pop ao longo da sua existéncia

Fonte: Autoria propria.

Corréa (2018) enfatizou que a Pop era uma férmula editorial nova mesmo em comparacéo
com revistas jovens estrangeiras de sucesso comercial, gue eram acompanhadas de perto por ele

entre outros membros da equipe. A estadunidense Seventeen, por exemplo, era focada apenas no

publico adolescente feminino e a francesa Salut les Copains, apesar de ser dirigida para gamtas
garotos, se restringia apenas a assuntos relacionados ao mundo da musica. Deste neodofase
em contetdos sobre musica jovepmoda teen e comportamento, dirigidos tanto para garotos
guanto para garotas, marcava a singularidade da Pop com relacdo as publicacdes juvenis dos
Estados Unidos e de outros paises europeus.

No Brasil, a Pop se diferenciou de outras publica¢des lidas pelo publico jovem corao
Contigo, uma vez que funcionou como uma revista dirigida exclusivamente a juventude,
abarcando tanto garotas quanto garotos, além de atuar como uma midia de estilo de vida,

conforme sera discutido adiante, transcendendo conteudos focados apenas na vida das

celebridades. A Pop também se distinguiu do Pasquiedo Rolling Stone pois atuou como uma
revista e ndo como um jornal; como uma midia de massa, alocadawil, a maior editora do pais
na época; como uma publicacdo destinada, inclusive, a jovens mais novos, naearsitarios, de

pelo menos 15 anos; como uma midia de estilo de vida alheia a abordagem critieassuntos de
cunho politico, visto que precisava ter apelo mais comercial. A respeito dessguestdes, Ana

Maria Bahiana (2006, p. 81), que trabalhou como jornalista no jornal Rolling Stone e em algumas
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edicbes da _Pop afirma que f "f7<e—f Of"f —eof «<o—F"""f—f- " ""%ofecofTtf
comercialmente estruturada doboom de titulos alternativos que dominaram o inicio dos anos
s {y r,ossivelmente para atingir um publico mais amplo, de modo a ter um retorno ecaonito
maior. Ademais, o fato da revista Pop ser destinada a jovens de menor idade reforca, maia
vez, a hipbtese de reverberacdo do fenbmemeenagerno Brasil. Além disso, tanto Cérrea quanto
Kaz utilizaram termos comaeeneteenagerem suas entrevistas para se referir a publicacdo. Como
também Maria Celeste Mira (1997, p. 154), que se report@Pop ... " Of '"<ef<"f "f7ce—f
brasileira voltada parao—1 f«f % "6

Segundo Corréa (2018), o publico imaginado para_a Pop ndo teria qualquer apreco por
assuntos politicos. Entretanto, alguns contetdos relacionados a situacao politica daquelessano
circularam na Pop, sobretudo, por meio de declaragfes de artistas brasileiros - comoantora
Marina, o ator Stephan Nercessian e a atriz Zezé Mé#taque denunciaram a censura, a repressao
e a violéncia do regime militar, embora ndo tenham mencionado o governo de forma direta. Em
uma das ultimas edi¢des - aproximadamente 6 anos antes da cessao da Ditadura Militar - [Zenis
Goulart, filha do presidente Jodo Goulart, deposto pelo golpe militarfoi entrevistada. Entre um
de seus relatos, Denise expressou sua admiracéo pelo pai e sua necessidade de eimarm pais
democrético e livre, afirmando que sua geragéo era alienada, sobretudo, devido a interesses
politicos (POP, n. 77, mar. 1979).

E importante situar que as exposicdes dos artistas e de Denise Goulart foram publicada
entre 1977 e 1979, quando alguns periédicos ja estavam livres de censura (MEMORIAS DA
DITADURA, 2018). Apesar disso, tanto Thomaz Souto Corréa quanto Leonel Kaz afirmaransgeéo
recordar de nenhum episodio envolvendo censuraa revista Pop A Unica restricdo, segundo Kaz,
dizia respeito ao uso de palavrdes. Sendo assim, é provavel qu@op te—<"teet Oce—etd o
fiscalizac&o ideoldgica promovida pel Ditadura Militar, por se tratar de uma publicagdo muito

mais alinhada a promog¢&do do consumismo jovem do que a resisténcia e a oposicaoegane

39 Relatos presentes nas edi¢gdes n. 55 (mai. 1977), n. 69 (jul. 89@ n. 80 (jul. 1979).

40 3050 Goulart, que assumiu a presidéncia do Brasil em 1961, apés a renudeiaanio Quadros, contava com apoio
popular para implementar as Reformas de Base, que a priori, deveriagduzir a concentracdo de renda e da terra no
pais. Entretanto, setores da sociedade ligados ao pensamento conservador egriados ao capitalismo mundial
protestaram contra o seu governo, associandd- f ¢ ... e—ecee’ I o Qe— “E"e T f ‘"tiegd te-1

O f"...Sf tf feAZ<f ..'e f—e "$7f «,1"1 pdrdita domo Umafdasusiifitativas para o golpe. A
marcha foi convocada por entidades civicas e religiosas de direita, que viamomunismo como sindnimo de regimes
violentos e como uma intimidagdo a democracia e a moral vigentes. O Golpel864 foi apoiado por amplos setores das
camadas médias, tendo se concretizado por uma coligagdo de forcas eregses, composta pelo grande empresariado
brasileiro, latifundiarios, empresas estrangeiras instaladas no pais, politisoconservadores, setores das Forgas
Armadas e também pelos Estados Unidos, que garantiu apoio materiah#itar ao motim. Pois, os Estados Unidos - em
—e TETACE o —tmet— oSttt et 0 —ETf T f G te Pt e Sff T St
e 0 pais norte-americano, maiores poténcias militares e econdmicas dgsedo pds-guerra - visavam frear a expansao

comunista, representada na América Latina pela Revolugcdo Cubanal#59, a fim de obter maior poder politico,

econdmico e tecnoldgico (MEMORIAS DA DITADURA, 2018).

‘

Le—FS—
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militar . De qualquer maneira, é possivel observar maior cautela com relacdo a publicacdo de
opinides a respeito do cenario politico nacional nos anos iniciais da revista.

Apesar de ndo dar visibilidade a teméticas de cunho politico, a revista Pop veiculou, como
ja mencionado no capitulo luma grande variedade de assuntos relacionados aos campos da
masica, artes plasticas, cinema, teatro, televisdo, literatura, shows, viagensioda,
comportamento, sexualidade, préaticas esportivas e de lazeyalde, beleza, cuidados corporais
espiritualidade, astrologia, orientacdo profissional, culinaria, decoracdo de interiores,
passatempos e etdNeste sentido, compreendo a partir de David Bell e Joanne Hollows (2005), que
arevistaPopf——"'— ..'¢" —ef OsAt<f tjbvéméaZ-—+ muemediou a constituicio
de padrbes de gostos, habitos, comportamentos e sonhos da juventude, sobretudo, das camadas
médias.

Nas sociedades capitalistas contemporaneas, a producdo das midias de estilo de vida trata-
se de uma prética sociocultural importantgpois por meio delas circulam significados que mediam
a construgdo das identidades pessoais e coletiva® estilo de vida se tornou fundamental na
organizacao e na experiéncia da vida cotidiana, podendo ser compreendido como uma manedéra d
reunir uma gama mais ou menos integrada de discursos, praticas e materialidadpse expressam
uma narrativa particular de identidade (BELL e HOLLOWS, 2005; SANTOS, 2010). Pais, a
identidades, na contemporaneidade, ndo sdo mais entendidas como dadas ou atribuidas, mas
construidas pelos individuos, ndo sendo, portanto, fixas, estaveis e singulares, mexiveis,
dindmicas, complexas e contraditériaspodendo ser compreendidas conforme ja indicado no
capitulo anterior - como 0’ ‘e—‘s t1 f'i% ‘' —fe’''"Z" <" -de-sujeito ue-as praticas
discursivas constroem para rnx ¢ gHALL, 2007, p. 112)Logo, por meio de investimentos em
roupas, tratamentos corporais, praticas de lazer e demais experiéncias projetamos nossoslesti
de vida. Nesta perspectiva, as midias de estilo funcionam como™ A ... —Z‘e fbuein na‘e-"
producao, reproducao, reformulagéo ou dissolucéo de identificacdes sociais e culturfiSANTOS,
2010, p. 62).

Nesta conjuntura, diante de um grande rol de opc¢des, a acdo de escolher desponta como
uma questdo @ dia a dia (BELL e HOLLOWS, 2006). Contudo, isto ndo implica que as opcdes
estejam disponiveis a todos nem que as escolhas estejam pautadas no canteato da gama total
de alternativas (SANTOS, 2010). Deste modo, diante do amplo conjunto de possibilidades, as
midias de estilo de vida desempenham um papel relevanjé que direcionam o publico leitor a
respeito do que escolher, prescrevendo disposi¢bes especificas para o consumo (BELL e
HOLLOWS, 2006). Sendo assjimPop deixa clara a sua intencdo de funcionar como um guia de

informacéo e de orientacdo de consumo j& no texto de abertura da primeira edig&o:

Com coisas do seu interesse, que, além de informar e divertigmbém sejam Uteis.
Indicagdes para vocé comprar as Ultimas novidades em discos, livros, sglhos de som e
fotografia, maquinas e motocas, roupas incrementadissimas. Orienta¢do na escolha de
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uma profissdo, reportagens sobre assuntos da atualidade. E muita musicar@l(POP, n.
1, nov. 1972, p.4).

As midias de estilo de vida ndo trazem apenas orientacdes sobre o que consumir, mas
também sobre como usufruir de produtos e experiéncias (BELL e HOLLOWS, 2006). A Pop
também destacou esta finalidadéiNossa revista, Geracao POP, tem (...) uma grande preocupacao
com o servigo, a dica, a informagdo. Queremos que vocé saiba ndo sé o gug, anas também
como curtir §POP, n. 5, mar. 1973, p. 12).

A respeito deste assunto, Ana Claudia Oliveira (2016) afirma que as revistas de mapee
eu também compreendo como midias de estilo de vida, ocupam lugar privilegiado, visto que
veiculam prescri¢des, sancionando o que é correto e errado, regulando, deste modo, oagemo
vestir. Na_Pop, esta questdo ganhou relevo, sobretudo, nas matéas dentro, por foranas quas
as roupas de transeuntes foram analisadas, indicando-se 0 que estava na medaque estava
defasado, alimentando, desta forma, o consumo de novas pecas e o descarte daquelas apentada
como desatualizadas. Desta form®liveira entende que o agir das revistas de moda é impositivo
pois elas atuam como umo T te—ceft 7 . ‘Z'ecafT'” T'e —e'el .. ‘e —eof ox"cf
exercem influéncia sobre as escolhas do publico leitor. Ela considera que eStama realizacao
hierarquica e de mao Unicga queas publica¢cdes costumam empregar um modo de interagdo com
os destinatarios que é unilateral. Com essa diferenca posicional, a concepc¢do das mé#asstilo
de vida é perpassada por relacées de poder, tendendo a tratar seu publico como uma massa
moldavel e direcionavel, valendo-se do reconhecimento da autoridade do seu sabRois, a
validacdo dos discursos das midias se da por meio da atuacdo de especialistas,counéerem
veracidade a® conhecimentos publicados por elas. Sendo assios contetidos, que séo resultados
de uma mediacdo social, tendem a ser percebidos de forma neutra quando materializados em
revistas, por mais que as acdes de especialistas sejam atravessadas por vigiEsmundo
particulares. Ademais, 0s processos de destradicionalizagdo associados a modernidade
contribuiram para que as pessoas passassem a depender cada vez mais de formmas d

oSt oottt <fZcoeft CfUf f ..tee="—- " tF O EE-‘e T £—06

Ao que tange a moda e as praticas corporais, entendo a partir de Olive@ae a Pop nédo
se valeu apenas de especialistas (tais como profissionais do mundo da moda, do campo da beleza
e também das areas da psicologia e da medicina) para conquistar a confianga do publico leitor
Pois, a revista também empregou imagens e discursos de outros agentesascapazes de validar
suas mensagens, sendo eles celebridades do murttiomUsica, do cinema e da T¥ possivel que
suas representacdes tenham sido utilizadas como estratégias de convencimentopdiblico-alvo,
dado que, os astros e as estrelas sdo comumente associados a autenticidade, ao vanguardao
sucesso e a beleza, podendo legitimar valores, praticas e materialidades colocados eculeicdo

pela revista, tornando-os passiveis de crenca e de desejoafeicdo da juventude brasileira por
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astros e estrelas do mundgop pode ser observada mediante os resultados de uma enquete de
respostas multiplas, realizada pela revista Realidade em novembro de 1970, segundo os quais,
75% das garotas adolescentes afirmaram admirar personalidades relacionadas ao mundo da
musica, 49% ao universo do cinema e 37% a area da televisao, destacando-se entre eles artistas
ligados aJovem Guarda aBossa NovaSendo assim, é possivel quas imagens e discursos de
celebridades posbs em circulagcdo pela_Poptenham sido empregads como um recurso de
persuaséo a fim de influenciar o puablico leitor com relacdo a incorporacao de umilesde vida
particular.

A Pop atuou como um guia de atualizacdo para a juventude que almejava se tornar
Of " fe-ftfoa ' t1"efa [Be-dcbrdofcomd eonel Kaz (20184 revista pretendia trazer
sonhos e novidades para o publico e muitos jovens compravam a revista justamente por que nao
0 Ppop, nab |é Pom a
Ou seja, quem lia_Pop era, exatamente, o ndo-descolado, o-por-forgue queria se
entrosar e via na revista as dicas, os caminhos visuaisup-to-date das girias para se
manter atualizado. As pessoas compravam Pop ndo porque elas j& serfsop, descolados,

hippies surfistas ou congéneres. Mas a revista alimentava o sonho de muita gente que
queria chegar l&4 (KAZ, 2018).

o efe—<’f*Qd que olevou a cunhar, inclusivef +&" fee

Por meio deste relato, Leonel Kaz marca a relagéo entre o terpmp e modos de ser e estar
no mundo conectados, de certa maneira, a contracultura. Mas, antes de discutir esta questao é
relevante assinalar que a declaragcdo de Kaz reforca uma visdo hierdrquica a respeito das
"Mlee—"te—_fo "tediGffe et 1. " Z fFofse 6uaafirmacio sugere— 1t f <t fepodd Tt 0
ef"cf —e ettt . SE%fTf f et fZ..fe-ft' "FTZFIOLTZEF AT EKE
disso, ao mesmo tempo que Kaz parece ter uma visao essencialista a respeito das idedés de
surfistas e hippies propondo nas entrelinhas, que se tratariam de pessoas naturalmente
Otfe. . .*Zftfeba "7 '—="" Zf1'4& o—%t"F “—1f fo <tdoe—ctftfe o ..
e—et'd —of "tad “—1F 'EFOIVF AN fe oL ffEaFZCCeff e TG O
Kaz também minimiza a variedade do publico leitor, ao sugerir que pessoas supostamente
Otte..Zftfe0 o ' Z<Entrétahtd] cenfrine o documentario Botinada (2006), varios
jovenspunks ligados a contracultura do final dos anos 1970, liam a revista para se infornsabre
0 movimento em questéo.

E possivel que a estratégia da Pop de dialogar com a contracultura estivesse relacionada
ao que Marita Sturkene Lisa f "= ™" <% S— trr{ ... Snfarifetihg dbtodinesxuma tatica
de profissionais da publicidade e do comércio, que se manifestou internacionalmente a partir dos
anos 1960, cujo objetivo era atribuir as mercadoriasovalot t fZ %' O0fZ—f"ef—<"*64 0ttt ~f
a partir da apropriacado de discursos, praticas e materialidades derivados da contracultura. De
acordo com o historiador Thomas Frank (2011), este evento esta relacionado a revolugéo criativa

ocorrida no campo da publicidade na década de 1960. Nos Estados Unidos, ao longo dos anos
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1950, a publicidade e a industria de bens de consumo haviam se dedicado ao @m de
produtos associados ao conservadorismo, a elegancia, a eficiéncia e a durabilidade. Masnab fi
da década, pessoas que detinham altos cargos em companhias de publicidade e tamie ramo
da moda teceram criticas as suas proprias inddstrias, questionando o excedsoconformismo,o
desprezo pelas necessidades do publico e a falta de criatividade, se posicionando a fakor
renovacdo dos modelos de consumo e da atualizacdo das préticas de gestdo empresarialaNest
conjuntura, profissionais da publicidade passaram a dar maior relevo para humor e o
inconformismo, pois, as rigidas conven¢des do comércio passaram a ser rejeitadas na medida em
que a ideia de que a criatividade venderia produtos comecou a ganhar forca (STURKEN e
CARTWRIGHT, 2009). Assim sendo, o conformismo e a ideia de consumir produtos de maxima
eficiéncia, que funcionaram como fundamentos da sociedade de massa nos anos 1950fora
tensionados, na década de 1960, por valores como liberdade, individualismo, diferenca,
heterogeneidade e autenticidade (FRANK, 2011). Sobre este assunto, compreendo a partir de
Marinés Ribeiro dos Santos (2010), que a nova orientacao estética promovida por esses valores
no campo da publicidade, do mobiliario e da moda, entre outros, se tornara conhecida pelo termo
pop como serd discutido adiante.

Neste contexto, a publicidade e o comércio ndo viram a contracultura como uaraeaca
ao consumismo, mas como uma injecdo de esperanga, como um aliado simbdlico no
rejuvenescimento das empresas estadunidenses e dos modelos de consumdemais, a
apropriacdo de valores articulados a contraculturapela classe publicitaria também estava
associada ao seu entendimento de que a juventude inconformista seria uma boa consumidora
potencial. Pois, de acordo com um artigo publicado pela revista estadunideridadison Avenug
profissionais da publicidade acreditavam conhecer aspectos importantes dessa geracdo de
consumidores como: o desejo por gratificacdo imediata; o apetite pelo novo; dolerancia ao
conformismo, a prudéncia e a seguranca econdémica; a impulsividade; a irreveréncia em oposi¢cao
ao puritanismo moral; e o desprezo pelas regras sociais. Além disso, ao contrario de seus pais
vivenciaram tempos de escassez durante a Segunda Guerra, parte da juventude ndo se importava
com a obsolescéncia das mercadorias, tendo o costume de descartar os produtos em taweb
periodo de tempo para comprar outros mais novos. Neste cendrio, a publicidade se valeu do
inconformismo da contracultura, tomando-a como uma méquina cultural capaz de transformar a
repulsa pelo consumismo no préprio combustivel pelo qual o consumismo poderia ser acelerado
Oapeloa—e .. 'ee—e' OfZ—-1"ef—<"'6 ...f foe t1 fafgeids dd juvgntudecgeZ f ‘o
tornou entdo uma nova estratégia comercial (FRANK, 2011). Ademais, fo— "<, —€e0l60 " ‘<«
CET—FTC OCfUf o7 "L teSt <t tet fZ%' Of——2e—<...'0 f e—"te—_f.
mercado. Por meio do consumo de produto$... * , A$ pessoas poderiam se ‘" « f dltérnativas 6 &

alguém vanguardista, com estilo inovador, autoconfiante e indiferente as opinides aie



60

atuando, inclusive, como modelo de estilo e comportamento para os demais (STURKE&EN
CARTWRIGHT, 2009; HEATH e POTTER, 2005

Provavelmente aPopt e’ "t %' — —f"¢‘e ...'¢«" 0 f " fe-f T dordo paldvfasqom' 6
sentido aproximado ao do cool, ou seja, como expressbes para fazer alusdo a algo ou alguém
e'tf7e'a 0Otite.. Aydhciosot- ideias moldadas em contraposicdo a coisas e a pessoas

Lteect Rt fe Lteet T T fed e Meco—fod O—D-U%fALeff DR LD ... [

—foe,te o—f Tfrcf- " o—"1"7f—<" flotam tiNzgdhApela révista para se referir a
artista estadunidense Andy Warhol e a cantora brasileira Gal Costa, ambos ligados aos
movimentos de contracultura; & modelo russo-brasileira Elke Maravilha, presa por confrontar o
regime militar; como também a musicas, equipamentos de soapecas de rou@s. Ao longo da
Popd —fe,xe "TFete e Tfr t —et " "7 Fe—% ' " pbssuid-varffose f 04
significados, dentre eles, curtir, fazer, se relacionar e realizar algum projétdBAHIANA, 2006).
Quando empregada sozinha, a palavrd —"feef0& T Ef ..‘¢" e— e—fe—("" '— "f7
conotacdo sexual como nos dias de héjeDiante do uso costumeiro do termo em questéo, optei
Y ——<Zcef” f 18 "Fes ' €& —Mparardmietér—of ipps de feminilidades e de
masculinidades jovens supostamente modernas e associadas as modas inspisataarticulacéo
entre a contracultura e os movimentos negrogay e feminista, que juntos afrontaram o
conservadorismo social e as aparéncias tradicionais nagueles anos.

Diante destas questdes, vale a pena fazer uma ressalva a respeito dos artistas do mundo
pop “—1 0..<"...—Zf"f+6 wefistazPais g Pof fitilizou, sobretudémagens e discursos
de celebridades associadas a rebeldia, a irreveréncia e ao inconformismo, ta@mo o0s
estrangeiros Mick Jagger e Elton John e os brasileiros Rita Lee e Raul Seixas (POP, m493,6n
p. 60). A projecdo de estilos de vida inspirados na contracultura, realizada pela Pog@o
transcorreu somente por meio da divulgacédo diotografias e de declaragbegsle celebridades, mas
também por intermédio de sugestdesle produtos (barracas decamping, bicicletas, pranchas de
surfe, sandalias de couro, camisetas e calcas jeans)esedpacos (shows de rock, feirakippies
hostelspraias, cidades do interior do Brasil e destinos internacionais como Londres, S&o Franois
e Katmandu) articulados aos movimentos de contestacdo. Contudo, como ja observado conforme

declaracdo de Ana Maria Bahiana (2006), apesar da Pop tratar de assuntos relacionados a

41 Exemplos no_Superpop (jornal suplementar da Pgmle fevereiro de 1973 e nos nimeros 6 (p. 41), 7 (p. 27 e)221

(p- 36) e 47 (capa) da revista Pop.

2 % —Fe fZ%o—ee F3F 708 0 AZ <f —"feof "'—'f0& Of v’ —f >t T "Pffe o ffe SFL . F
Zf+S64 0 At<«f —f"—% 888 f—-——fZeFeo—1 —"foffet— f o "edZf—TEOrDrrife «fe <o’

(POP, n. 7, maio de 1973, p. 27 e 28).

43 Neste caso, aPoff T«...<'e'— * —F"e! eFS—f7 ..te' of ef%o—co—1 TS Wbt "Af OB e E—f ottt —.fwe
cFS—fce ote Ghote—te k of e ZE-"fe tfe eickywfarba skaaca tBa"FE5d sfe ke fIfF . F— of 1
deumf fTZte...Fe—F8 Oex """“—F efe—Fe f_Tf- " "TAec...f&d EZ "& ZA%'S & "ffoodf sH'ywisS Afu

4 fe te "feefc Fo ——<Zcaf” f £33 7PoPOAGE—"FeL £ TEx'"f "1 <«Poy, imhgineBgle f
repeticdo de ambos os termos ao longo da tese poderia tornar a leituraifgnte.
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contracultura, o fez de modo mais superficial, palatavel e comercial, buscando atingir um puablico
jovem mais amplo.

Deste modo, a Pop reuniu uma ampla gama de discursos, praticas e materialidades que
juntos projetaram padrdes de gosto, comportamentos estilos de vida associadosis ideias de
liberdade, irreveréncia, diversao e inconformismoEntretanto, é importante enfatizar que varias
sugestdes elencadas pela revista configuraram privilégios de consumo, uma vez que deiteadas
opc¢des estavam limitadas ao poder de compra de uma parcela da juventude. Sendo assim, os
estilos de vida forjados pela Pop também podem ser compreendidos como possibilidades deeser
estar no mundo alinhados as camadas médias juvenis brasileiras. Ademais, apesar tldoti
veicular reportagens sobre particularidades de cidades de diversas regides do pais, houve uma
circulagdo muito mais ampla de estilos de vida e de produtos jovens derivados das taipidos
estados de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro. Sendo assonpramover o reconhecimento, o
enaltecimento e também o apagamentde estilos de vida especificqa Pop naturalizu uns sobre
0S outros, estabelecendo hierarquias sociais. Embora a comoditizagdo da contestagdo
contracultural pela publicidade e pela industria de bens de consumo possa ter diluido, relativizado
ou banalizado algumas das suas reivindica¢cbes, compreenat® acordo com Christian Dunn
(2016), que em contrapartida ela também possibilitou que o alcance das mesmas fosse
amplificado pela escala de sua circulacéo.

OcefY%ocez”<" 0="f¢efT"'®opfiotidtade-textualmente mediante a estilizagcdo de
uma linguagem coloquial atribuida a juventude da époaagraficamente por meio do emprego da
estéticapop, na tentativa de varrer cédigos do mundo adulto associado ao conservadorismace
conformismo. Nesta perspectiva, a Pop utilizou a primeira pessoa do plural a fim de criar maior
identificacdo com a juventude. Uma das principais estratégias da revista foi a utilizaghogirias,
criando um esteredtipo da linguagem jovem, mediante um duplo processo de captacdo e
reprocessamento de certas expressdes coloquiais presentes em diadlogos entre a juventude
(BORGES, 2003). Ao longo da Pop, as girias aparecem deliberadamente associadas asddsias
jovemedefe—f" 0" THe-""0 Tfe o' "<t 11 Adol¢scehte haq Sanistura de moleque
com adultq um suposto rapaz, a respeito de seu pai, de@d 0 ——"* t<f £Z% of "1 % —e—"'—
giria (que ele odeia) era importante para mim; eu respondi que é moda‘e—+ £t — ¢‘— E‘" 10
n. 53, mar. 1977, p. 60). O psicélogo Alexandre Nucci também reiterou a relacdo entre gigas
juventude na reportagem Nas boas curvas da vidaPara ele, a giria, por ndo ter restricdo
econdmicateria resultado em uma das manifestacdes da juventude, sendo utilizada como recurso
TF T<7E Fecf- " Tefeo—F tF —eof o' <ETfTF e—""e—foefo—F 0—e<c"""ecoe
Ademais, na reportagen® giria veio para confundir ou para explicajovens articularam as girias
a liberdade de criacéo e Dino Pretti, professor de linguistica no periodo, afirmou gag mesmas

eram relevantes, pois tensionaam termos tradicionais, podendo ser uma forma de protestar e de
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se afirmar (POP, n. 50, dez. 1976). Na seg& Coisasnais especificamente na chamadsaca: um

lero tri. Ou, um papo legal..a Pop buseu f——fZ<oef” * ~“‘*..f,—Z22"<" 1" "i,2Z<.." 2%«
forcinha pra quem néo quer ficar por fora da linguagem da mocada. Principalmente agaue a

barra das férias vai cruzar milhares de carinha '£Z‘s ... feceS‘'e t* "7 ‘0 4 «a vra "1
p. 26). O texto também sugere que conhecer novas girias poderia conferir vantagens a juventude

ofe et —coe—fo fe'ttefed eVt _fe_t4 f OZc<oU%o—f%ote tf o' -fTfO -
vocabulario usado por quf Z“—1” E ‘" fed ofe o' "t——1" f'e —f"e'c d—PrecfT 00

ct%oete—‘e Tf E—"Fe——1TF Zc<Hoft'e o L lo="f..—Z——"f —fce te" Of""

Otte..'Zf704 Otte,—etfe—1t6 ..S‘...fe—F & 0..—%.f64d 0...—"—<- ‘64 0
O <of%o<e2”¢" 0-" famlfein doi tratado graficamente por meio do emprego da

estéticapop. Provavelmente a escolha da palavigop para o titulo da publicacao também estava

relacionada ao fenbmengop, conforme resposta da Pop a seguinte duvida de um leitor:

Saca, ja manjei todos 0s nimeros da POP e td6 muito ligado neles. Maslbor da curticéo,
6 amizade, € que t6 muito encucado, pois ndo consigo saber o que é pgpAgora, quero
saber de vocés ai, falou? Quero uma resposta completa sobre tudo o queigadb a pop.
Rodolfo Lobo Barros, Goias, GO.

Pop é uma abreviatura de popular, em inglés, mas também estatrestalar (dai hasceu
popcorn, pipoca). Em 1962, a Pop Art invadia Nova York. Andy Warhol, um canaito
louco, pintava enormes latas de sopa Campbell, que depois ficaraendo o simbolo do
movimento que surgia. Na mesma época, os Beatles estouravam na Ingtate depois
nos Estados Unidos, seguindo um roteiro inverso ao da Pop Art, que logo seathou pela
Europa. Esse sucesso era devido principalmente ao fato de que a Papg era
agressivamente realista, destacando o cotidiano do povo americano, a radabrica, as
prateleiras dos supermercados, 0s anuncios luminosos, a producdo em massealidade
concreta, bruta, crua. Marilyn Monroe, Elvis Presley e outros idolos da juventude
tornaram-se um tema constante da Pop Art, ao lado de enormes gaasfde Coca-Cola,
recortes de Popeye e fotos da princesa Margaret, da Inglaterra. Por gssa loucura toda?
Era uma forma de agredir o publico, mostrando a realidade diéria, trisecruel. Este foi o
primeiro ponto de contato entre a Pop Art e a Pop Music. Assim comdPap Art fez
explodir a arte abstrata, a musica pop abriu as portas da musica popula todas as
experiéncias. Nossa revista, Geracdo POP, tem esse mesmo espiritoy d&&uma grande
preocupacdo com o servi¢o, a dica, a informacéo. Queremos que vocé saiba d@gie
curtir, mas também como curtir (POP, n. 5, mar. 1973, p. 12).

Apesar da Pop apresentar algumas informacdes questionavéia respeito das expressoes
fPr=Ae—c. . fo feo “—tfte— "4 " 38— o—%F"t “—3F f  '—,Z<¢ Toparke”<f * O
dapop musig relacionando-* 3 —fe, te e <tTcfe T3 0Fe—"—"f"0 "foef” e— .. Feo
fe—c..te7Fe . <tefZa <« "ft"f a ti 013'Z2't<r6 o—,"F"-%" f tF f,
18 1"c2e <fe0 "Z—"fZ<tftE —feZz—<..f &

45 Exemplos nas edi¢bes n. 14 (dez. 1973, p. 16), n. 30 (abiz3.P. 21); 31 (mai. 1975, p. 14) e 62 (dez. 1977 44-45).
46 Apesar daPop Artter surgido na Inglaterra, a Pop nos leva a entender que o movimento atiée se constituiu nos

o_fT‘o O(T'oé ot T(oo:tO(ofoT‘é “o_:t"(‘"oio_ié ‘f"f f ‘c_d‘f’fé' T‘q:-O;’{féf‘%o"_j:"oj:ol(_~$::to_
realista, destacando (...) arealidade condr—fa ,"——-fa .."—f6 £ 0 "f —ef "“"of T3 %" Zkd'fTH,2Z<..."
TeZ"<fa ="¢o—t T .."—3FZ6 « ' o . ‘e f—Ahfimeradd e divettideda-estétictpop, Além disso, &Pop
Art « * 0"t 3 2t f f"—% f,*—"f—(réséalistratos Kazimir Malevieh e Piet Mondrian, por exemplo,
s8o anteriores ao movimentgop.
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A elei¢ao da linguagenpop para o design da revista Pop estava relacionada a sua novidade,
singularidade e apelo jovem, conformetZ f—* 1+ S‘efoe ‘——* ‘""2f trsz 48 0 %ote-
uma revista com uma cara muito diferente do que eram as outras revistas (...). A gegtieria
muito que a identidade da Pop fosse uma identidade visual muito marcada, era muito importante
<ee' G & rtirdessa declaracéo, podemos deduzir que a revista Pop deveria ter uma linguagem
inovadora e diferenciada que falasse diretamente com a juventude, de modo que a populacéo
juvenil se identificasse com a publicacdo, jA que esta precisava ter boa vendagem.

O fendbmenopop emergiu nos anos 1950 inicialmente na Gra-Bretanha e nos Estados
Unidos, se relacionand@ ampliacdo da sociedade de consumo de massa critica da juventude
a respeito dos valores do mundo adulto. @op se constituiude maneira fluida em diversos planos:
nas artes plasticas, na musica, na literatura, no teatro, no cinema, no design goafio design de
interiores, na moda, nas praticas comportamentais entre outras expressdes culturais, raando,
de certo modo, emintegracdes e vocabularios compartilhados (ARIAS, 1979; SABINO, 2007;
RAYNER, CHAMBERLAIN, STAPLETON, 20Rkua origem remonta aolndependent Group
primeira geracdo de artistaspop formada em Londres, no inicio da década de 1950. O grupo
buscou compreender a arte mediante a sua articulacdo com a cultura de massa, discuticaioo
as nocoes de novidade, descartabilidade, hedonismo, variedade de opcdes e apelo popular
estavam modificando os artefatos. A partir do inicio dos anos 1960, produ¢cdes comprometidas
com estas questbes se propagaram pela Inglaterra e pelos Estados Unidos, materializando
parodias da sociedade de consumo por meio de representacdes de artefatos do cotidiano como
histérias em quadrinhos, embalagens, anuncios publicitarios e imagens de celebridadbiesta
perspectiva, artistas pop se apropriaram ironicamente da cultura de massa, rechacada pela
LSfeftf Of -1 .. —cliticA® Ado-dpends & ‘sociedade de consumo, mas tambéos
parametros dominantes do mundo artistico (SANTOS, 2010; WHITELEY, 1987; SCHNEIDER,
2010). O design graficopop foi informado pela pop art, tendo florescido primeiramente em
Londres, no jornal_Ark doRoyal College of Arentre 1956 e 1958. A influéncia de artistagop no
jornal foi inegavel, visto que artistas como o britanico Richard Hamilton e o @xés Eduardo
Paolozzi atuaram, respectivamente, como professor e palestrante convidado Rayal College of
Art. O estilo visual dg Ark foi tdo influente, que se tornou um modismo, reverberando em cartgzes
revistas e jornais de diversas partes do mundo pelo menos desde 1963 (WHITELEY, 1987)

A equipe de criacao da Pop utilizou varios recursos visuais relacionadasrepertorio pop,
que resultaram em uma composicdo grafica vibrante ee—7Z—«<...'Z'"<tfa —e O0"1"Tf
o fZtctre x'¢t TE f 1264 ... ' Luig Fémahfd Rabdlle Boiges (2003). Apesar
de ndo ser meu objetivo analisar o aspecto gréfico da revista, elenco aqui alguns recursos da
linguagempop que foram utilizados no design da Pop e que poderéo ser observados nas imagens

veiculadas ao longo desta pesquisa. O logotipo da Pop, criado pelo francés Richaillet
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conforme ja mencionado, foi moldado a partir de valores como flexibilidade, novidade e diversao.
Pois, a cada edicdo, a marca era alterada a partir de mudanca de cores, texturas, contornos e, por
vezes, por meio da insercdo de elementos figurativod. Pop também fez uso de uma paleta
cromatica composta por cores vividas e intensas como vermelho, laranja, amarelerde, azul
ciano, azul anil, roxo, violeta e magenta. Esta paleta se assemelha as cores doiasgajue
inspirou diversas produgdes vinculadas ao desigmop, por meio de tons vibrantes e contrastantes.
Estas cores podem ser visualizadas, inclusive, em alguns retratos de personalidades realigado
pelo artista pop Andy Warhol (RAIMES e BHASKARAN, 2007; EISEMAN e RECKER, 2011). O uso
de cores intensas, chapadas e de contrastes vibrantes também estava relacionadpraducdes
artisticas da segunda geragéo de abstracionistas estadunidenses (GARNER, 2@@&mais, por
vezes, foram combinadas nas paginas da Pop quatro ou mais fontes tipogegicomo também
splashes marcas de carimbos, setas, estrelas e nuvens entre outros ornamentos graficos,
tensionando o aspecto asséptico das producdes funcionalistas.

A diversidade cromatica e tipografica somae ainda a multiplicidade de referéncia
advindas de movimentos estéticos de décadas passadas. O ecletismo presente nategvis
conforme Philip Garner (2008), é caracteristico dgop, que recorreu a diversas fontes de
inspiracdo. Sendo assim, ao longo da Pop, podemos notar ilustragées, molduras e também
tipografias referenciadas no ornamentado Estilo Vitoriang no sensual Art Nouveau e no
geometrizado Art Déca Inclusive, é possivel que o designer Raillet tenha se inspirado, em parte,
em tipografias Art Déco para criar o logotipo da revista, uma vez que o mesmo parte de formas
geometrizadas como circulos e retadngulos, além de ter os cantos arredondadosomuns em
algumas producgdes associadas ao estilopOp evitou a pureza do design racionalista, tomando de
empréstimo qualquer inspiracdo que chamasse atencdo, mas embora a novidade impacto
visual fossem importantes para atrair a populacgédo juvenil, eles ndo eram suficientesto que &
referéncias precisavam ser relevantes para a juventude (WHITELEY, 1987PRépe aOp art, por
exemplo, foram compreendidas como expressdes ligadas ao dinamismo e a modernaadArt
Nouveau foi assimilada como um visual excéntrico, relacionada ao aspecto desobediente do
... S ff haughty ninetiesd#”. Ademais, em contraposicdo ao racionalismo, culturalmente
associado as masculinidades, o desigop flertou com a ornamentacao, articulada comumente as
feminilidades, conforme a reportagemArt Nouveau e Decgépublicada pela revista_Claudia em

meados dos anos 1970:

O art nouveau e o art dec6, tdo em voga a partir dos anos 60, na Eur@ggmra comegam
a ser mania no Rio. S&o objetos criados de fins de século passad@maténos 30, que de

47 Este termo diz respeito a conjuntura histérica do Reino Unido referentedécada de 1890, quando obras de cunho
erdtico do ilustrador Aubrey Beardsley somadas a condenagdo do escritor Oscdilde, por sua orientacédo
homossexual, e a ascensao do movimento sufragista tensionaram valores moralistassociedade vitoriana (ANGEL
SMITH, 2019).
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novo sao reconhecidos como obras da mais alta qualidade, representativos dgacépoca
rebuscada, caprichosa e essencialmente feminina (CLAUDIA, n. 148, j®74, p. 22).

O designpop ditou suas préprias regras, apostando tanto no passado quanto no futuro,
uma vez que também se apropriou do imaginario espacial, sendo este tributario das dismita
ocorridas entre Estados Unidos e Unido Soviética durante a Guerra FAgesar do repertério do
designpop abarcar tendéncias relacionadas a modernidade, a revista Pop privilegiou iconografias
ligadas ao revivalismo em detrimento de elementos futuristasE possivel que a selecéo de estilos
passados pela Pop esteja relacionada a critica da contracultura a tecnocracia e a raciondiza@
vida sociaks, conforme indica Theodor Roszak (1972). Elementos inspirados na cultura do
cotidiano também foram tomados pela equipe de criacdo da revista Pop. Nesta perspectioram
utilizados grafismos semelhantes as reticulas empregadaselp artista estadunidense Roy
Lichtenstein em suas obras inspiradasm histérias em quadrinhos como também outros recursos
como balbes e onomatopeias, conferindo uma mensagem ladica e bem-humorada. Outras
iconografias articuladas a linguagenpop também circularam nas paginas da revistdais como
aquelas relacionadas ao estilo psicodélico por meio do emprego de colagens e ilustragiiesom
surrealista, sugerindo a libertagcdo da imaginacdocomo um escape para a fantasia (GARNER,
2008; RHAIMES e BHASKARAN, 2007). Assim sendo, a linguagemfoi constituida enquanto
uma tipologia vinculada a ideias de liberdade, flexibilidade, energia, dinamismintensidade,
diverséo, bom humor, irreveréncia e efemeridadé¢avorecendo um tipo de consumo movido pelas
relacdes afetivas e pelo desejo por novidades (SANTOS, 2010). De modo geral, os criadarBsp
Teo—Zf"fe "1 F"2e . cfe Vc—otfo tf el f . —Z——"f f "<t fté fFlfc,—<
a revista, embora de maneira sanitizada e comercial, se distanciando de discurqusticas e
materialidades abertamente transgressores, a fim de dialogar com grande parte da juventude das

camadas médias.
2.4 APATOTA QUE TRANSOU MODA NA REVISTA POP ENTRE OUTRAS CURTI(}()ES

Inicialmente, a redacédo da revista Pop ficava situada na cidade de S&o Paulo, no prédio da
editora e gréafica daAbril, localizado na Avenida Otaviano Alves de Lima, n° 800, perto da Marginal
Tieté (POP, n. 1, nov. 1972, p. 12). De acordo com os expedientes da revista é possiegl igfie
profissionais de diversas areas passaram pela Pop. Na area musical, destacaram-se Nelson Motta
jornalista, produtor musical e fundador da discoteca carioca f ¢ ... <+ ; BigeBoy, jornalista,
radialista, apresentador de TV e um dos DJs mais populares do periodo; Ezequiel Nevesalista
e produtor musical; Jalio Barroso, cantor, jornalista e DJ da discotecg ¢ ... <1 . fukeres

também trouxeram colaborac6es para o conteddo musical da Pop como a artista Pink Wajner

48 No capitulo 4 discuto estas questées com maior dedicacao.
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filha da atriz Danuza Le&o e de Samuel Wainer, fundador do jornal a Ultima Hora; Scarlet Moon
fundadora da discoteca fe...<*7 ; ¢ Sonia Abreu, a primeira DJ do Brasil. Os jornalistas e
escritores Caco Barcellos e Caio Fernando Abreu também realizaram artigos e reportagens @gar
revista. Na equipe de criacéo, responsavel pelo design da revista, destacassrmao longo da sua
existéncia, Richard Raillet, Mario Roitman, Ana Dora Partos, Jandira Lorenz Bieszczadp£a
Grasseti4®, Carlos Alberto Gianotti, Sergio Vendramini e Samuel Caetano.

A revista foi dirigida por seis pessoas ao longo da sua existéncia: Thomaz Souto €0
Gilberto di Pierro, Leonel Kaz, Marilda Varejdo, Octavio Chaves de Souza e Carlos Alberto
Fernandes. Thomaz, que participou da criacdo da publicacdo, foi responsavel pela primeira e
segunda edic¢des da revista (novembro e dezembro de 1972); Gilberto, mais conhecido como Giba
Um, dirigiu a publicacdo por mais tempo: da edi¢cdo n°® 3 a 28 (langcadas entre janeiro de 1973 e
fevereiro de 1975); Leonel coordenou a Pop entre as edigbes n° 29 a 47 (entre marco de 1975 e
setembro de 1976); Marilda, a Gnica mulher entre os diretores, gerenciou as edi¢fes del&8‘a 56
(entre outubro de 1976 e junho de 1977); Octavio administrou a publicacdo entre as edi¢des n°
57 a 73 (entre julho de 1977 e novembro de 1978); e Carlos Alberto, conhecido como Caloca, foi
o ultimo diretor da revista trabalhando entre as edi¢cdes n° 74 a 82 (entre dezembro de 1978 e
agosto de 1979) (GRAFICO 02).

49 Também trabalhou na Playboy, sendo considerado por Marilda Vareji2018), quarta diretora da revista_Pop, uma
referéncia na equipe de design dAbril. Seu irm&o, Omar Grassetti, atuou na revista Capricho.
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Gréfico 2 - Periodo de gestdo de cada ex-diretor/a da revista Pop
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Thomaz Souto Car éa (1935-), nascido em Mirassol (SP), é jornalista ha mais de 60 anos
e atualmente é vice-presidente do Conselho Editorial dsbril. Ele foi o primeiro diretor da_Pope
também um dos seus idealizadores, passando a atuar como diretor editorial Aril até marco de
1975, quando se tornou diretor das publicacdes feminind& A respeito das capas, Corréa (2018)
frenet— “—1% 07 foecf “—%e— " T —f” —e . fefZ E'"te adA-AfIe"T o
f-<——1F e—<«=* "tZce F ..'s—f+—F064 a0, do bdm-hemgr-dlth debdontragao,
amplamente presentes na revista, certamente estdo relacionadas a abordagem mais subijetiva,
emocional e liberta da linguagenpop. Ademais, Corréa (2018) acrescentou que as capas_da Pop
sempre deveriam ter um elemento de moda marcantevisto que a equipe estava tentando

evidenciar a relacao da revista com a moda jovem, que ainda era uma novidade no pais.

50 Neste momento, de acordo com os expedientes da revista Pop, entendepse as publicagdes dAbril passaram a ser
divididas em femininas e masculinas. Logo, pode-se notar, quesapr da_Pop ser uma revista dirigida tanto para garotas
guanto para garotos, ela passa a ser classificada, dentro da concepgdeditora, como uma revista feminina.
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Durante sua direcdo, destacaram-se as colaboragdes de producdo de moda de Christiane
Fleury e de Maria Luiza Fernandes e dos fotografos brasileiros José Antdnio de Moraes, Bubby
Costa, Eduardo Clark e o estadunidense Roger Bester. Christiane Fleury produziu um editorial de
moda apenas para a primeira edicdo da revista Pop. Durante a sua juventude, Fleury teve a
oportunidade de acompaniar os acontecimentos de Maio de 1968, passando a se identificar, apds
iniciar seus estudos na Université Paris-Sorbonne, com a chamada juventuide gauche estando
esta articulada ao moviment hippie (MARRA, 2018). Aos 17 anos, Fleury estagiou nas revistas
francesas_Ellee Manchete. Quando regressou ao Brasil, atuou durante 22 anos Alaril como
editora-chefe de moda e estilo de vida, tendo trabalhadn publicacdes coma Noticiario da Moda
ClaudiaeElle (MARRA, 2018; AZEVEDO, 2019; LE PETIT JOURNAL,)2MEgia Luiza Fernandes,
também conhecida como Malu, trabalhou até a edicdo 46, em agosto de 1976, passando a

representar a_Pop no Comité de Moda dAbril, coordenado por Fleury durante varios anos.
Conforme Erika Palomino (2019) e as informacdes divulgadas nos expedientes das reviftape
Quatro Rodas Costanza Pascolato também integrou o Comité de Moda naqueles anos, sendo
responsavel pela_Claudia, assim como Fernando de Barros, incumbido da moda masculina das

revistas Quatro Roda® Homem/Playboys!.

De acordo com Leonel Kaz (2018), o Comité de ModaAfaril, do qual também participou
durante algum tempo, era um dos meios através dos quais ocorriam didlogos entre a gguile
moda da_Pop e profissionais da area que atuavam em outras publicagdes da editora. A partir do
Comité, produtores(as) de moda da&bril tomavam conhecimento a respeito das novidades por
meio de 6rgdos internacionais de informagéo sobre o mercado do vestuario, tamm®m GAPe
Dépeche ModeAlém disso, também utilizavam servigos especializados em noticias fornecigas
agéncias como a alem&euterse a espanhole&EFE Os(as) produtores(as) de moda também se
informavam por meio de desfiles realizados n&aldo de Prét-a-Porteem Paris e da empresa
multinacional Rhodia S.A.cujos desfiles ocorreram naqueles anos rigeira Nacional da IndUstria
Téxtil (FENIT). As novidades sobre moda também eram obtidas nas ruas, em festas eeviag
Nova lorque e as capitais europeias.

Maria Celeste Mira (1997) relata que as fotografias de moda da editobdril passaram a
ser feitas no Brasil de modo mais intensivo entre 1969 e 1970, antes disso, a onia das fotos
vinham de fora, sendo compradas prontas, pois muita pouca coisa era feita em solo nacionala Mi
também afirma que era comum pesquisar modelos de roupas e produzi-los, ja que na épaca

confecgcdo brasileira ainda dava seus primeiros passos. A respeito de algumas ulifiades

51 A revista Playboy foi impedida pela censura da Ditadura Militar desar o titulo em questdo, sendo chamada
inicialmente, em 1975, de _Homem. Em 1978, a revista pode assunseu nome original. Disponivel em:
<https://extra.globo.com/tv-e-lazer/veja-cinco-curiosidades-sobre-revista-o-fundador-da-playboy-21885641.html>.
Acesso em: 04.07.2018.



69

enfrentadas pelos profissionais no inicio das producdes de moda Aéril, Atilio Braschera, editor
de arte, relembra;

Apanhamos mesmo na area de moda. Tinhamos um estidio minGsculogde eram feitas

feo '"t—-Ute ofce Tf fo-ftfei "f"f x’'*..f&rét-d-porter terfdo.seS* t°
achava as melhores roupas...Alias, a maioria era horrorosa, com nungga errada...Para

fazer a manequim ficar bonita de frente, atras armavamos um verdadeiro circo, cditas

crepes, alfinetes, pregadores, presilhas, ajustando o vestido @arpo da modelo...Nessa
época, um dia de trabalho valia por 72 horas (apud MIRA, 1997,83).

A ampliacdo e a segmentacdo do mercado editorial no Brasil trouxeram a necessidade da
producao de editoriais de moda, abrindo espago para a atuacdo de fotografos de moda (BONADIO,
2014). Contudo, ao procurar profissionais para prestacao de servigos na area de modsh@l ndo
encontrou nenhum campo profissional estruturado no paisA respeito da introducdo da cultura
da fotografia editorial na Abril, o fotografo estadunidense Lew Parrella recontou algumas

memorias:

Cheguei dos Estados Unidos em 1961 e ja comecei a trabalhar na Editabail. Minha
idéia sempre foi inclusive em Claudia, orientar a editora quanto ao aiseditorial

jornalistico da fotografia, ou seja, ser encarada como informagédo e nao meramente
servico de apoio. Essa tentativa foi sempre frustrante para mim. Haviama certa
autocracia das pessoas que lidavam com o texto e a fotografia semfoede segunda
importancia...A Linguagem da fotografia era diferente, e ndo havia profissionajse a
entendessem. Além dessa caréncia de pessoal especializado, lutéssnpor bons
equipamentos, para dar cursos aos fotégrafos iniciantes, que geralmente eram pessoa
baixo nivel e ndo tinham formacao especifica...Quando assumi a chefiéotiegrafia, toda
a editora possuia 3 fotégrafos trabalhando para ela. Ao sair, a equipe cat&om mais
de 30 profissionais, além de mais de 30 com vinculos informais. Acho @jedei muito no

comeco de Claudia (apud MIRA, 1997, p. 82).

Nesta conjuntura, a editora contratou outros estrangeiros como o fotografo estadunidense
Roger Bester, que atuou na Pop em suas primeiras edicdes e também na revista Realidade (MIRA,
1997; MELO, 2008). As fotografias de Roger Bester diferiam daquelas nas quais as modelos
apareciam em poses mais duras e estaticas, com o propésito de valorizar as roupas - padeio
maior parte das fotografias de moda veiculadas nos anos 1950 (BONADIO, 2014). Nas imagens
captadas por Bester, os modelos costumavam ser retratados em poses mais diitas e
descontraidas, flertando com o imaginarigop. No editorial Moda esporte total(POP, n. 2, dez.
1972), realizado por Bester, os modelos foram fotografados nos bastidores de uma corrida de
carros, parecendo ter sido flagrados em um momento de lazer. Nas fotografias, os moslel
conversam entre si, trocam olhares e cariciasorriem, ingerem refrescos, pedem autégrafos aos
pilotos e caminham pelos bastidoress £~ ... f+1' ... 1"~ 0 +A represpitadap tie gosturas
Oefce of——"fced F Oete's ""efffed "The To—f" f'—c...—Zftfefe .. to—
autenticidade, a simplicidade e a descontracao.

Os fotografos brasileiros José Antdnio, Bubby Costa e Eduardo Clark (filho da artista
plastica Lygia Clark) trabalharam esporadicamente em diversas edi¢cdes da revista Pop. José

Antonio, foi um dos fotégrafos mais atuantes entre os anos 1960 e 1980, realizando &fitws para
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as revistas_Claudia Nova no inicio dos anos 1970 (ALI, 2009). Entre eles, ressalto Bubby Costa -

que nos anos 1970 trabalhou para revistas masculinas como StawiPlayboy (FOGACA, 2018) -

cujas fotografias dhs modelos ca Pop tinham apelo mais erético e sensual, sendo, em alguns casos
retratadas com o0s seios nusA producdo de moda foi afetada pela profissionalizacdo das
publicidades editorial e televisiva, que cresceram vertiginosamente no pais a partir de meados
dos anos 1960. Neste sentido, as condi¢Bes técnicas de laboratérios e das préprias fotografias
foram aperfeicoadas, embora houvesse muitos aspectos a serem melhorados (MIRA, 1997).

Antes de Gilberto di Pierro (S&o Paulo,1942-) assumir a gestdo da revista Pom
jornalista dirigiu o Ultima Hora, participou da idealizacdo da revista_Contigo! e atuou como
redator-chefe da_Pop (PORTAL DOS JORNALISTAS, 2019). Durante a sua gestéo, entre janeiro de
1973 e fevereiro de 1975 (da edicdo 3 a 28), € possivel perceber que as capas enfatizaram, a partir
de splashesou de caracteres em caixa alta, assuntos marcadamente relacionados as questdes de
género, rock e sexualidade" Z " —fet* ...'¢ * “Fe@ete’ T f52pgremeitdde chfmadas

Lot 0 F8C f T Z2%e L cf ot ote tE Zendu ATOEfE T CMETE o TfZ L0 e
Steted ofe o —7St" N FZ4E& 0 —@< —f—"'A ¢ " o' — %f"'—f& ete "f'foed
(edicdon.tv & ¥ 0 <*F8' o "' ..A@8)FTc-

Durante a direcdo de Gilberto se sobressaiu mais uma vez Malu Fernandes como editora
de moda. Neste periodo, Christiane Fleury e Fernando de Barros, que faziam parte do Comité de
Moda daAbril, também fizeram algumas colaboragfes na area de moda para a Pop, mas apenas
em poucas ocasides conforme a propria revista. Além dos fotégrafos ja mencionados, tiveram
trabalhos publicados nesta época, o espanhol Antonio Guerreiro, o estadunidense David Drew
Zingg (1923-2000), além dos brasileiros Dudu Trescdl949-), Chico Aragado (1949-) e Fernando
Louza, que ja gozavam de certo reconhecimento no campo publicitario e editorial. Antonio

Guerreiro trabalhou para diversos periddicos nos anos 1970 como PasquiSetent&?, Manchete

Voguee Playboy, sendo o autor da foto da capa do disbwlia, de Gal Costa, que foi censuradana

época pela Ditadura Militar (BRESSANE, 2018). Zingg, Aragdo e Louza, que atuaram eiasva
edicbes da_Pop, também realizaram trabalhos para outras revistas daril naqueles anos como:
Realidade Noticiario da Moda Claudia e Nova (NASSIF, 2018; ARAGAO, 2018; LOUZA, 2018;
ANGELI, 2018.

O jornalistaLeonel Kaz, que ja havia trabalhado no Noticiario da Modaublicacdo voltada

para o setor téxtil, assumiu a direcdo da Pop entre as edicbes 29 a 47 (entre mateol975 e

52 No capitulo 5 volto a tratar deste assunto.

53 Publicada entre maio e novembro de 1970, totalizando sete edicdesSetenta foi destinada a mulheresnodernas ¢
sendo dirigida pela jornalista Fatima Ali, fundadora da revista Novdratava-se de uma publicacéo sofisticada de moda
e comportamentg, que tratou de assuntos polémicos, sendo censurada pela Ditadura Milig@IROA, 2019; GARCIA,
2020).

54 A solugdo encontrada pela gravadora foi envolver o 4lbum num plastiaaul, gerando curiosidade e alta vendagem.
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setembro de 1976). Durante este periodo, a redacdo da Pop mudou de endereco, passando a
residir na Rua do Curtume, 585 - na Lapa de Baixo, um bairro industrial da cidade de Baalo.

Ao longo da gestdo de Kaz, as capas tornaram-se mais ousadas do que de costume, destacando
assuntos tabus’*” ef<' Tt . Sfeftfe ... oA 0 <"%ocoTfTTAaN arr ‘a0 ‘6" 1<
fToe—7 ofce Z< "t @OUSERCO fofoefe—' EZ tH.fuBOA DTRZT —— T o ofe” 806 1
nuu & 0 «'” F «F8'8 "'...2 efe—F NMAUBR" &0 Fd«tfoe o ' Fe—Z ...'o ofTfa of
(edicdo n. 44). Estas capas, atravessadas por assimetrias de género, retrataram casais
heterossexuais em posturas mais liberadas, dialogando com o relaxamento dos costsme
promovido pelas relagfes entre a contracultura, o feminismo de Segunda Onda, 0 movimegey

e 0 comércio de pilulas anticoncepcionais (FIGURA 2)

Figura 2 - Capas da revista Pop sob dire¢é@o de Leonel Kaz
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Fonte: POP, m30, 31, 32, 33, 34 e 44, anos 1975 e 1976. Acervo $es.

De acordo com Leonel Kans editoriais de moda eram realizados conjuntamente com a

direcdo, a equipe de moda e a equipe de arte e diagramacéao:
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Ser diretor de revista, a época, nao significava estar entrincheirado num nighcomo se
transformaram as redacBes da Abril, posteriormente. Tudo era aberto e fdamente

discutido entre todos. Do inicio da produgdo com a definicdo da pauta esunido geral

(...), @ producéo propriamente dita (busca de roupas), a selecdo gaéprias modelos, a

discussado e preparagdo prévia do roteiro das fotos com os fotdgrafostudo era pré-

desenhado, inclusive pela equipe de arte junto com o fotografo. [O] diretor dedacgéao

participava intensamente, inclusive na selecdo final, montagem eligho da matéria.

Muitas vezes, acompanhava a propria realizacéo das fotografias externas ou dgidie.

Esse universo de congragamento e troca permanente entre todos que compunham o
universo da redacdo que era pequena mostrava o carater que, hoje, se chamaria de
e—Z—<tee  CZeof" tf —,Z<...f- & " SfT<f 0"Fti-—feltiPDEe—"%7
redatores, nem entre produtoras e nem mesmo, pasme!, entre o< %o " f " ‘¢ & 0'Ff% fTfo
digamos assim, era outra, muito mais divertida e acolhedora entre todos (KAD18).

Kaz (2018) também comenta que até mesmo a maquiagem e o penteado eram definidos
pela equipe, além da luz da fotografia, que deveria estar de acordo com as materialidades
empregadas na produgdo de moda. Além disso, o ex-diretor afbnque apesar dos anunciantes
da revista apontarem tendéncias de moda, ndo havia a obrigatoriedade de utilizar seus produtos
nos editoriais, a ndo ser no caso dos publi-editorids(também chamados dgubli-pop). Ademais,
conforme Kaz, diferentemente dos publi-editoriais que veiculavam produtos dos anunciantes, o
objetivo do editorial de moda era atualizar o publico leitor, propondo solugbes para a juventude
" f" Of o't fOA

Kaz também relatou que sempre gostou de trabalhar com pessoas com pontos de vista
fTeomco—te F “—F o—f t*—'F £'f F.Z2t—<. . fl <o Z—or T A%DF2A Eox"—
redator homossexual e outro semiS <’ <« iMadu Fernandes atuou como editora de moda até a
edicdo n. 46, deixando a revista um més antes da saida de Kaz. Na edicd@, Maria Aparecida
Pinto da Silva, conhecida como Cidinha, passou a representar a Pop no Comité de Modbdg
embora ja tivesse trabalhado como produtora de moda na edicdn 45. Marcia Peixoto e Silvia
Adami, cujas biografias sdo inexistentes na Internet, também fizeram colaboragd@ntuais. Em
alguns expedientes, o proprio Kaz configurou como interlocutor da Pop no Comité de Moda

Com relag&o aos fotografos, atuaram na nesta €época, o estadunidense Michael Soluri,
o italiano Ezio Vitale (1926-1991) e o carioca Luiz Garrido, além de outros ja citados. Vitale
mudou-se para o Brasil em 1972 continuando a carreira de fotografo iniciada na Italia. Durante
sua carreira, fotografou celebridades como Brigitte Bardot, Twiggy, Kim Novak, Peter Forela
Woody Allen, alguns deles, associados a cultura jovem e a contracultura. Garrido, ao retornar ao
Brasil, passou a se dedicar a fotografia de modagublicidade, tendo realizado trabalhos para
diversas revistas (ST, 2018; MELECH, 2018).

A jornalista cariocaMarilda Meireles Varejao (1943-) foi a nica mulher a dirigir a_Pop
atuando entre as edi¢des n° 48 a 56, publicadas entre outubro de 1976 e junho de 1977. Varejéao

trabalhou 28 anos naAbril, tendo convivido com trés geracdes da familia Civita (Victor, Roberto e

55 Segundo Leonel Kaz (2018) se trata de uma publicidade queassemelha a um editorial de moda.
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Giancarlo), e também nas editora8loch e Globao Ela foi a primeira mulher a trabalhar como
jornalista na revista_ Quatro RodasAbril) e a segunda a atuar na revista Manchete (Bloch), depois

da jornalista feminista Heloneida Studart. Também dirigiu as revis&Capricho e_Pais & Filhog

trabalhou em outras publicacdes como ClaudjMarie Clairee Criativa (VAREJAO, 2018).

Varejao trabalhou como reporter e redatora nas primeiras oito edi¢cdes da Pop, realizando
reportagens sobre orientagdo profissional e turismo. Durante sua gestdo, foi publicada pela
primeira e Unica vez uma fotografia da equipe responsavel pela producdo da Pop, cuja imagem
retrata homens e mulheres, majoritariamente, brancos trajando jeans e camisetapecas de
roupas alinhadas a contracultura, conforme discuto no capitulo 4 - em poses maifoimais.
Alguns integrantes masculinos usam cabelos compridos e barbas, lembrand@aaréncia de
jovenshippies Samuca, inclusive, calca um par de chinelos, tipo de calgado associado a humildade
e ao relaxamento dos costumes (FIGURAS®)De acordo com Varejdo (2018nlguns integrantes
estavam na casa do20 anos. Ela e Celso Kinj6, editor executiveram as pessoas mais velhas da
equipe naqueles anos, tendo 30 e poucos anos de idade. Varejdo relatou ainda que, apesar do
material ser analisado por Thomaz Cérrea Souto antes de ser publicado, sua equipe tinha certa

autonomia. Sendo assim, a publicacdo era feita, em certa medida, de jovens para jovens.

56 As anotac¢des dos nomes foram feitas por uma leitora da revista.
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Figura 3 - Equipe da revista Pop sob direcdo de Marilda Varejdo

Discutimos o que foi muN‘ oa®  Marilda Varejao
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PS: Achamos importante vacé ficar conhecendo esta turma que pensa, vive e trabalha 24 horas
por dia em fungéo da sua revista. Na primeira fila, da esquerda para a direita: lvone Licia Scorzzo,
também conhecida por Benzina, j& que fala o dia inteiro no “Benzao”, seu noivo (é a minha
secretérial; Beth Duran (saca a roupa dela: diferente da de todo mundo. Sabe por que? é quem
entende de moda e beleza na revista); Carlos Eduardo Caramez {um repérter bissexto: a transa
dele na verdade & empresar os Novos Baianos); Marcelo Vaz (redator, nosso homem de veloci-
dade); Oscar Pitta (sambista de fé, figura que deveria editar o texto, cuidar das Coisas, mas
nao faz nada especificamente e ataca em diversas reas). Na segunda fila, também da esquerda
para a direita: Samuel Caetano, o popular Samuca (um dos alegres rapazes da arte; skatista,
campista, coisas assim . ..); Okky de Souza (peca das mais importantes Nno Nosso esquema: €
o Editor do Hit-Pop); Marilda "Varejao (quem escreve esta carta, ou seja, a Diretora da revista);
José Cesare Belttrame, o famoso Mosca (explicagéo do apelido: pintou menina na redacao, ele
corre atras; sua fun;éo cuida das cartas que recebemos, transa as respostas com o Guru, envia
os discos que nos sao pedidos): Celso Kinj6, o Terror Amarelo (é o nosso Editor Executivo que,
traduzindo, é quem cuida para que as reportagens saiam bem feitas e no tempo certo, ou seja,
meu brago direito. Ele é, também, o mais doente dos Corintianos de POP, ja que a revista tem
muitos outros).

Na daltima fila, idem da esquerda para a direita: Sérgic dos Santos, o Serginho (uma promessa
de artista: desenha maravilhas, intimo do Guru, & 0 nosso coringa: desconta cheques, faz paga-
mentos, apanha material, faz de tudo um pouco . .); Maria Laura Greenhalgh (sclerte repérter,
uma das mais novas e brilhantes aquisicées de Pop] Sérgio_Vendramini foutro mogo da Arte:
trpu quietinho que vive aprumando as suas em siléncio . . .); Carlos Alberto Gianotti, o Carlinhos

bém artista, també pi um barato de crianca!); Marilda Vieira (mi-
nha xaré secretaria de redacéo, qua acabou virando Marildinha, tamanhas e tantas foram as
' confusées por causa do nosso nome . . .}: Carlos Grassetti, o Calé, que algumas pessoas insistem

em chamar de Grapette (Chefe de Arta é o responsavel pelo visual da revista: escolhe fotos,
bola ilustracdes, um artista de mao cheia!!!). PS 1 Talvez vocé tenha estranhado a auséncia
dos nossos fotégrafos. Mas eles pertencem a outro departamento: vivem na rua, em busca do
momento magico para di o botdo e c guir aguela foto. Por falar nisso, a2 nossa fotografia
é obra de Dario Castro.

Fonte: POP, n° 51, p. 3, jan. 1977. Acervo pessoal.

Apesar de eu néo ter tido acesso a fotografias de outras equipes que trabalharam na, Pop
pressuponho que a maioria de profissionais que produziram conteudos para publicacdo foram
pessoas brancas das camadas médias e abastadama vez que costumavam ocupar cargos
relacionados as areas de jornalismo, fotografia e moda. Nesta perspectiva, a producao da Pop foi
atravessada por assimetrias de raca/etnig, reiterando a branquitude. A branquitude, identidade
oacial 6das pessoas brancas, € um constructo ideoldgico de poder tecido no contexto das
articulagbes capitalistas e colonialistas, sendo um elemento ativo nas desigualdadesiais
instituidas pela colonialidade (SILVA, 2017).

:t.“.n._u; .”z. ‘ O__nno Ti.:.(.f.'.n. A'T(‘.é :t.“'uf~xfé_1m#_.x.é .if
essas estabelecidas para justificar sua desumanidade, invisibdide e coisificacéo)
permitiu aos colonizadores europeus perceberem a branquitude como uma

57 Categoria ligada ao ato de estabelecer classificagdes entre seres &aoos a partir de fendtipos, podendo ser
considerada a pedra angular da colonialidade, remontando aos finais docsé XV e inicio do século XVI. A raga ndo

deriva da biologia dos corpos, visto que se trata de uma construcdo socs&ndo assim, seus sentidos sao historicos,

mutaveis e relacionais, abarcando transformacdes, conflitos e relagfes de pndAntes da expansédo mercantilista e da
Tj:o___‘"i“_f 1" (‘).‘N‘ o_oT'éé Ten iéio’z'é fo ’ioo‘ofof‘i‘;‘f:;o'.f(”c_i(o_:‘_ﬂvf4'_ff ___'Q_Q(T
politica ou religiosa. Mas no contexto da expanséo comercial burguesa e dauwraltrenascentista, moldou-se a ideia do

(homem) europeu enquanto ser universal e de todos aqueles ndo participdos sistemas culturais da Europa Ocidental

Lot TfTf-Ute Qetete TheteT 27t o0 atrs{ a
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representacdo de identidade e ponto de referéncia para legitimar a distingde a
superioridade, assegurando assim sua posic&o de privilégio (SILVERIQQ2, p. 241).

Naquela conjunturad *tee‘fe "fo. . fo ... 'oe—"—A"fe e—f <tfe—ctftt teo ©
projetando no outrem aquilo que lhes parecia indesejavel, justificando desigualdadescids
pautadas na ideia deduperioridade racial 6Apesarda branquitude ser um fenébmeno fluido, que
se modificano tempo e no espaco, de modo geral, ela pode ser compreendida a partir de alguns
aspectos (SILVA, 2017). A branquitude pode ser entendida como um lugar de vantagem estrutural
To “—F "feo'fo “—f " fe 07" fe sco—tfeof_c. . foefe—te "t dhE%ff TS
acesso a recursos materiais e simbdlicos, gerados inicialmente pelo colonialismopelo
imperialismo, que se mantém e sdo preservados na. ‘e—fe¢ "fefc«tfT10 a trswa
56). A partir destas questdes, a presumid@ e —'£"<* "<t ft30 "f..<'sfZ4a stfimdeinfZ + fo
pode ser entendida como traco fundamental da construgéo da branquitude. Ademais, uma vez que
a branquitude vém ocupando continuadamente posi¢cdes de poder mesma também pode ser
compreendida como um ponto de vista privilegiado. Sendo assim, a atuagédo, em geantedida,
de pessoas brancas na Pop possivelmente teve desdobramentos, visto que as mesorasnf
responsaveis pela producdo de sentidos, influenciando a narrativa de fenbmenos; percepcoes
sobre beleza, poder e modernidade; a escolha de manequins entre outros profissionaisce Atém
disso, a branquitude é resultado de uma contradi¢do, visto que ser uma pessoanica € atribuir
identidade racial aos outros e ndo possuir umase apresentando como norma, como uma
identidade supostamente 0 « + — «SIEWA, 2017) Nesta perspectiva, a producdo de conteudos
pelaPop,” "—Fete—t of " ftf "TZf "tete-f ,"fe...fda ‘thawfalGtt xe—f ..
atravessada por desigualdades raciais. Em contrapartida, a branquitude também pode ser um
espaco de conscientizacdo de privilégios e de tensionamento da reproducdo do racismo
Entretanto, tanto aqueles que ndo questionam seus privilégios raciais quanto aqueles que
guestionam nado deixam de obter vantagens em virtude da brancura, ou seja, da corporeidade
branca (SILVA, 2017; CARDOS®17).

A quarta diretora também enfatizou que o objetivo dos editoriais de moda nao era veicular
produtos de anunciantes, até porque, naguele momento, ndo existiam muitas marcas voltadas
para o publico jovem, tratando-se ainda de uma novidade. Hiluz del Priori, que trabalhava no

Noticiario da Moda, prestou colaboracao na producéo de moda na edicao n. 48 da revista Pop. Na

mesma edicao, Harumi Zwetsch também atuou como produtora de moda, aparecendo no Comité
de Moda como representante da Poplarumi e Celso Kinjo (editor executivo, como j& indicado)
pertenciam as camadas brasileiras com ascendéncia asiatica, possivelmente japonesa. ks
Brasil abrigar a maior populacao de japoneses fora do Japao ja naqueles anos, nenhum contetdo
de moda na_Pop contemplou manequins com ascendéncia asiatica, diferentemente da juventude

negra, que apesar das poucas vezes, chaga figurar publicidades e editoriais que circularam na
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revista, provavelmente, em virtude da ascensédo do movimento estadunidenskck is beautifu

gue se difundiu para o Brasil, conforme discuto no capitulo 5. Harumi foi substituida pBeth
Duran na edicdo seguinte (r49), assumindo a lideran¢a da producdo de moda da revista. Além
delas, atuaram Gilda Chataignié#, jornalista de moda, e Isa Goldberg, sobretudo, ha se¢é®
coisas cujas ilustracbes de vestuario foram feitas por Antonio Pereira da Silva, desenhista de
moda. Ao longo da sua carreira, Chataignier também realizou trabalhos para as revistas Manchete,
Desfile, Claudiae Maneguim e entrevistou celebridades do mundo da moda como Chanel, Yves
Saint Laurent e Mary Quant (CHATAIGNIER, 2010). Maria Eugenia Nardi e Lou Rangel também

colaboraram pontualmente como produtoras de moda. No periodo, trabalharam os fotégrafos
Dudu Tresca e Chico Aragao, que ja vinham fotografando para Pop ha alguns anos, e tanhoém
Garrido (1945) e A. Fratelli. Garrido atuou como correspondente da revista Manchete no final dos
anos 1960 e quando retornou ao Brasil, em 1971, passou a trabalhar com fotografia de estudio,
nos campos editorial, de moda e publicidade (ESCRITORIO DE ARTE, 2018).

O jornalista Octavio Chaves de Souza geriu as edicbes de n. 57 a 73, periodo
compreendido entre julho de 1977 e novembro de 1978. Antes de dirigir a publicagéo, ele fez parte
do grupo editorial da Pop, sendo responsavel pelo conteddo de variedades. As capas _da Pop
passaram por algumas modificagdes no inicio da gestdo de Octavio. Até a edi¢do n. 57, 79% das
fotografias das capas da Pop eram constituidas por casais de modelos, 16% por trios compostos
por duas garotas e um rape2, 4% por grupos de amigos constituidos por mais de 4 pessoas
(incluindo tanto garotas quanto garotos). Da edicdo n. 58 a 63, as capas foram configuradas a
partir de outras tematicas, fazendo uso de fotografias de atletas como os surfistas Daniel Friadm
e Pepé - este Ultimo campedao brasileiro de surfe na época; e de artistas da area mlisimmo os
brasileiros Ney Matogrosso, Rita Lee, Fafa de Beléss Frenéticase os estrangeiros Peter
Frampton, Elvis Presley e Rod Stewart (FIGURA 4). A revista também passou por transformacgdes
no seulayout. Com excecéo da fotografia d&enéticas que ilustrou uma edicdo natalina, imagens
de atletas, artistas e modelo T «"«t <" fed f eteef ... f'fa <« f"fe—fefe—1 Tfo
edicdon. 58, cujas fotografias ocupavam toda a capa da revista, as capas dos nUmerosises
passaram a ser configuradas com varias imagens organizadas segundo uma estrutura. Sendo
assim, apesar de poder ter reduzido seu impacto visual, ao fazer uso de imagens em dimensdes
menores, aPop' "' "——ece‘— f “<o—fZcf- " "ETf T'e 00FZS "te efefe_tep
imagens sobre esporte, lazer, moda e o mundo musical. As capas realizadas durante a gestédo de
Octéavio também representaram as manequins de maneira mais objetificada do que as desnai
exibindo zonas erégenas do corpo, sem a presenca de rostos, desumanizando as mesbaastas

foram fotografadas com camiseta molhada senop por baixo; com o torso nu coberto pelos

58 Autora do livro Histdria da moda no Brasilangado em 2010. 5
89 f'fete—f-Ufe T4 fZ%Bo—ee The—fe —"c'e "fet—te frof«Yp%—Ecapifho'5e‘e0a "f—
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bragos; e de costas, mostrandas nadegas dentro de calcinhas tang&demais, a capa na qual
foram retratadas AsFrenéticas publicada em dezembro de 1977 (edig&o n. 629j a Unica a figurar
pessoas negras, no caso, as integrantes Edyr de Castro e Dhu Moraeko a tratar desta questao

no capitulo 5.

Figura 4 - Capas da revista Pop sob dire¢édo de Octavio ChaveSaig&za
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A Pop passou por uma transformacgédoa edigdon. 65, em marco de 1978, que perdurou
até a sua extincao. Criada inicialmente com a proposta de ser uma publicacéltada tanto para
garotas quanto para garotos, a revista abordou assuntos tradicionalmente vistos como de
interesse masculino (futebol, por exemplo) e feminino (moda, por exemplo) commmteudos
unissex A chamada da reportagentJm volante assim na maquina, ja pensouzuja teméatica
poderia ser associada culturalmente apenas aos garotos - ndo fez distingdo de género quanto
usodoartefatod f'Fef” T+ —F” <o " fe—cZcoeft' fo %of” ' —fe ' *7 ofc' T Fe' "%
0 ‘etf f%'"f = "*Zfe—1 te'*"—rd 0l menipiditia—gder ter fim para equipar sua
e2"—x<ef0 a +a -§6,aadasto/de 1973). Mas nem todos os contetidos foram tratadms

partir de um olhar mais simétrico de género. A maior parte das reportagens sobre beleza e a
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"2 —« faga viocé mesmaxonsiderou apenas o publico feminino, reiterando relag6es historicas

e culturais entre mulheres, aparéncia fisica e aptiddo manual (WOLF, 2018 e CARVALHO, 2008).
Na edicdm. 65, as diferenciacdes de género, que ocorriam em certa medida na publicacao,

tornaram-se bem marcadas: a revista Pop passou a dividir espaco com a revist@ Barota

Enguanto a primeira passou a ser destinada, principalmentags garotos, a segunda passou a ser

dirigida as garotas Sendo assim, o publico leitor encontrava-se diante de duas publicacbes em

uma so revista: de um lado, a revista Pop; do outro, virando-se a revista de ponta-cabecam P

Garota (FIGURAS 5 e 6). Contudo, a paginacdo nao foi alterada. Logo, enquanto a numeracdo da
revista Pop comecava, geralmente, na pagina 3 a da Pop Garota se iniciava em torno da pagina
80¢0.

Figura 5 - Capas da revista Pop Garcedop

NS TEMPOS
DE VOLTA!

Fonte: POP, m65, mar. 1974. Acervo pessoal.

60 Esta contagem chegou ao nimero 100, quando os suplementos voltaraoompor as paginas da revista.
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Figura 6 - Encontro das paginas das revistas Pef?op Garota
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Fonte: POP, m65, mar. 1974. Acervo pessoal.
Na edicaon. 65, um texto de apresentacdo veiculado na revista Pop Garota explicou esta
mudanca:
Vocé, por acaso, ja imaginou uma revista com reportagens dedicadas exclusivaimes
garotas? Pois é: a partir deste numero, POP vai ser essa revista. Aliésg¢ ja deve ter
notado uma por¢do de mudancgas nela. A primeira parte continua aeema de sempre:
muito som, ar livre, surf, altos visuais. Isso até a metade. Dep@ que entra a grande
novidade: Pop Garota, uma outra revista (com capa e tudo) que asiglads vao curtir a
mil. Agora, as reportagens de moda, salde, beleza, serdo muito mais detap, cheias de
dicas. E isso ndo é tudo. A gente vai falar também de garotas iguais a vac§edte famosa,
esporte, namoro, sexo, musica e um montao de outras coisas que vocé adssn nio
significa, porém, que vocé deve ler apenas Pop Garota. Seja curiosa (emgu&o é7?), vire
a revista de cabeca para baixo (é divertido!) e entre no papo dgatdes. Afinal, estar bem
informada sobreelestalvez seja a melhor arma na hora de conquisté-los. Experimente, vai
ser legal! (POP, 65, mar. 1974, p. 82).

Conforme este trecho, a revista passou a associar assuntos sobre musica, lazer e esporte
ao publico leitor masculino e conteldos sobre moda, saude, beleza e sexualidade ao publico
feminino. Entretanto, a despeito deste trecho desconsiderar que 0s garotos também pode se
interessar por moda e beleza, isto ndo se concretiza nas paginas da revista, que trouxera
reportagens sobre cuidados corporais e moda dedicados exclusivamente aos garotos. Ainda de
acordo com o texto, é possivel perceber o viés heterossexista da revista, que pressupés que todas
as leitoras seriam heterossexuais. Além disso, apesar da Pop sugerir que as gaméaeriam se
inteirar a respeito dos supostos interesses masculinos para conquistar os garotos, @sma
requisicdo ndo foi feita aos rapazes, os dispensando da tarefa de se informar sobre osyoredos
interesses femininos.

Esta distincdo de género também foi replicada na composicdo do suplemento da revista

Pop, que até o momento se restringia apenas ao jornal HitPop, periédico comercializado
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conjuntamente com a revista, que abordava novidades sobre o mundo da mdsica. Nesta

conjuntura, o HitPop passou a dividir espaco com_o Jornal das Cojskesivado da secad?opscope

que abarcava novidades sobre lazer, entretenimento, celebridades e dicas sobre moda e beleza
(FIGURA 7). Sendo assim, considerando a transplantacao da dicotomia de género da revistaePop

Pop Garota para a configuracédo do suplemento é possivel inferir que o Jornal das Coisas passou a

ser associado ao publico feminino e o HitPop, ao masculino. Entretanto, a Pop Garotalinditou

aleitura do HitPop f ‘e "f'foete TH..Z2f"fet"' oo %of "' —fead 0 ‘7 "<od "*..2 "c..

Jornal das Coisas e, dentro dele, o novo HitPop—=+ ,f”"f—‘€0 065, p. 82, mar. 1974).

Figura 7 - Capas do Jornal das Coisas e do Hit-Pop, que compéenesmo suplemento
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Fonte: POP, mj74, dez. 1974. Acervo pessoal.

De acordo com Thomaz Souto @@a (2018), a marcacéo da diferenciagdo de género na

revista foi uma solugéo encontrada a respeito da solicitacdo das empresas anunciantes. Apda

alta vendagem da revista, esta ndo se sustentava economicamente, inclusive, ptrasar de uma
publicagdo mensal. Sendo assim, o capital advindo das empresas anunciantes era imprescindivel.
Conforme relato do primeiro diretor da_Pop, muitas empresas estavam insatisfeitas cantarater
unissexda revista, sentindo-se prejudicadas comercialmente, pois seus produtos, muitaze®,
eram dirigidos somente para garotas ou para rapazes. Contudo, a estratégia de fazer duastevis
em uma so, a priori, vista como uma solugéo para suprir as necessidades dos anunegrbrnar-

se-ia 0 principal motivo da extingdo da Pop, como sera discutido posteriormente.
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Beth Duran continuou configurando como representante da Pop no Comité de Moda da
Abril até a edicdo 70. Além dela, Mbnica Figueiredpque entrou na_Pop a convite de Corréa,
quando tinha acabado de chegar de Londrgsontribuiu com contetdos sobre vestuario no_Jornal
das Coisas, no qual tinha liberdade para estabelecer pautas e entrevistar pessoas (DIP, 2009).
Maria Alice Teixeira Soares, Terezinha Galante, Helena Montanarini, Marcia Peixoto, Angela
Marques da Costa e Maria Lucia Rangel também produziram, eventualmente, contetdos de moda
para a_Pop. Com relacdo a fotografia de moda, destacaram-se os trabalhos de Dudu Tresca, do
carioca Itaci Batista (1947-) e do espanhol J. R. Duran (1952-), na época casado com Beth Duran.
Batista mudou-se em 1972 para Paris onde trabalhou com fotografia de moda para editoriais e
publicidades de marcas de cosméticos. Retornou a Sao Paulo em 1977, fotografando editorias de
moda para diversas revistas (CONFEDERACAO BRASILEIRA DE FOTOGRAFIA, 2018). J. R. Duran,
reconhecido pelos seus trabalhos nas areas de moda e publicidade, chegou ao Brasil no comego
dos anos 1970, aos 18 anos, trabalhando na Pop no inicio da sua carreira, ap0s estagianra
estudio (JR DURAN, 2018).

Carlos Alberto Fernandes , conhecido como Caloca, foi diretor da Claudia durante os anos

1970 e o ultimo diretor da_Pop, gerindo as edi¢cdes de n° 74 a 82, entre dezembro de 1978 e agosto
de 1979. A equipe liderada por Fernandes também era composta por pessoas jovens, conforme

seu relato:

uma revista para jovens que eu dirigia com prazer, na alegria dos ngequarenta anos,
depois de ter dirigido, com igual alegria, uma revista para senhoras pouc@nos jovens.
Era um descanso, uma verdadeira festa lidar com aquela juventude cojatividade era
preciso controlar com rédea curta (apud DIP, 2009, p. 23)

A respeito desta questadPaula Dip (2009, p, 27) - biografa de Caio Fernando Abreu, que
atuou como colaborador da revista a partir da edigcdo 74 - comenta quuando Caio chegou a
Pop era um jornalista experiente, um escritor premiado, dono de um texto impecéavel, e vinha com
f —f "% f of..75—f T3 17"" "coectofZcorf”i f E' %+ FDutdnté agebtag dett f-
Cdoca, Marcia J. A. Gimenez assumiu a representacdo da RoComité de Moda da\bril até a
extincao da revista. Além dela, Maria Alice Teixeira, que atuou na se¢d®ias Pop e Ana Claudia
de Oliveira também trouxeram colaborac¢des no que se refere aos conteldos sobre vestudrioi Itac
Batista e J. R. Duran continuaram a fotografar, ocasionalmente, os editoriais de maaBab, além
do paulistano Clicio Barroso.

De modo geral, destacaram-se ao longo da existéncia da revista, as produ¢des de moda de
Malu Fernandes, Beth Duran e Marcia Gimenez. Apesar disso, informacdes sobre a carreira das

mesmas séo praticamente inexistentes - questao que podera ser investigada comandedicacao

61 Filha do produtor e diretor de shows Abelardo Figueiredo e de Laura, qtigera uma curta passagem pela televisdo
como entrevistadora no programa feminino de Maria Teresa, na TV Tupi, @jido por seu marido (DIP, 2009).
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em um momento posterior, mas que esta além dos objetivos deste trabalho. A &di§2, de agosto

de 1979, foi a ultima publicacdo daPog “— 3% "‘< 0e—,° —L@Pﬁmﬁnaiei’/iﬁta a parte

em formato menor, que a priori, derivou da Pop Garota (FIGURA 8). Apesar de ter se tornado uma
"fTce—f Oceti’iette—1064 fGareta POP,-continfiou a seguir a da Pop, iniciando na
edicdo 83. Possuo apenas as edigdes 84 e 85 da Garota Pop, cujas informacdes escassdtadific

conhecer seu periodo de circulacao.

Figura 8 - Diferencas de formato entre a revista Pop e a nova revista Pop@a

Fonte: POP, m82, ago. 1979. Acervo pessoal.

A criacdo da revista Garota Pop foi anunciada pela prépria Pop Garota:

Os tempos mudaram. Para acompanhar os novos tempos, as novas trandgam ai a nova
revista Garota Pop! Com novo formato para estar sempre com vocé emdasds suas
transas. A partir da proxima edigdo, Pop também vai mudar! (POP, n, 8go. 1979, p. 83).

De acordo com Thomaz Souto @®a (2018), as empresam anunciantes reclamaram na
época que havia sido um grande erro dividir a Pop em duas publicacdes, pois na percepcao deles,
ela continuava funcionando como uma revistanissex Car éa relatou a sua maneira a reclamagéo
Tro fo—e.cfe—1e8 0 %ofe—%1 o “—1" "fZf" ..'e of—ftt tf "t"<e—fa
"Fice—f "“—3F efE&[f Absadmpresastdédefaiam que os andncios de seus produtos
circulassem em uma revista voltada especificamente para o publico feminimu masculino -
questdo que nos leva a compreender, a priori, um dos motivos da criacao deista juvenil Garota
Pop. Ademais, conforme Coéa (2018), a_Pop ndo encerrou suas atividades devido a baixa
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da falta de anunciantes, pois a revista ndo se sustentava economicamente, inclusive, por se tratar
de uma publicacdo mensal como ja mencionado.

A partir de Mira (1997) compreendo que é possivel que &bril tenha escolhido
transformar a Pop em um periddico voltado especificamente para garotas em virtude da maior
facilidade em sustentar um nicho feminino, uma vez que as mocas costumser consideradas um
publico mais fiel para este tipo de publicacdo. A respeito da transfiguracdo da Pop em uma
publicacéo estritamente feminina, Corréa (2018) comentou ndo considerarPop Garota coma
primeira revista juvenil feminina do pais, pois esta circulou durante muito pouco tempmao
chegando a definir uma férmula editorial.

A producao de conteudos de moda da Pop foi atravessada por questbes de género, classe,
idade/geracdo e raca/etnia. \Arias das pessoas que trabalharam na revista faziam parte da
juventude das camadas brancas médiasabastadas do Brasil, tendo morado e realizado cursos
no exterior. Embora a producdo de moda tenha sido realizada predominantemente por muias,
com excecdo de Fernando de Barros, ndo me defrontei com nenhum trabalho realizado por
fotografas. Possivelmente esta questdo € transpassada por assimetrias de género, visto que
historicamente a fotografia tem sido um espaco ocupado predominantemente por homens
(OLIVEIRA, 2018). Enquanto a moda tem sido associada historicamente a frivolidaglé, 0 — <™ "o
“fececebba esfera do consumo, a fotografia parece ser articulada a tecnologia e a esfera da
producio, relacionando-se, deste moda f*‘ 0+*—-e1‘ «f « LogeZ&kimpaitante pontuar que
na identificagcdo das mulheres com as préaticas de consumo e dos homens conatasdades
produtivas

esta implicita uma hierarquia que privilegia o masculino. O publico e a proddo sao
valorados como arenas de agéo, capazes de proporcionar experiéncias por nekeis quais
as pessoas podem desenvolver sua percepg¢do acerca do lugar ogcgpam no mundo. Em

contrapartida, (...) as praticas de consumo figuram como passivasestinadas a
reproducdo (SANTOS e PEDRO, 2010, p. 144).

Neste sentido, Regina Guerreiro, que trabalhou n@bril, relembrou o preconceito que
existia com relagdo aos campos de atuacao, ainda em formacdo, naareadhfmfa 6 — "—«¢ "'t —="’
de moda em uma época em que 0s jornalistas, como eu, achavam que essenetaatpalho menor.
Fui em frente e consegui mudar muita coisa negs sfe—<t‘6 f'—7 a s{{ya 'a zv
Rodrigues, editora de arte dabril, também comentou sobre as dificuldades enfrentadas pelas
E “fee “—F TIefEffe f——f" ..fe' ofet —coed 0 o o' TIZ'e —coSfe "fof
preferiam ndo arriscar. Tivemos que percorrer um longo caminho até mudar essa mentalidade.
Além de bonitas, as mocas tinham que ter uma sensibilidade fora de época. Eram grandes
St Aefeo f'—t 4 s{{Adassdciagdo &ntrea prostituicio e as manequins

provavelmente esta relacionada a atuacdo de cortesds como modelos para pintores nos séculos
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passados, uma vez qugf '"Z—<..f F"f ..tee<ti"ftf <oet<%oeof 'f”f estanfloe—ZS1t"
articulada ao contato com os homens e a exposi¢cao dos corpos femininos.

A presenca de profissionais estrangeiros, sobretudo, dos Estados Unidos e da Europa
sugerem ainda a valorizacdo da cultura de modaod paises do Norte. A influéncia da moda
estadunidense e europeia sobre a criagdo dos editoriais de moda_da Pop também é sugerida por
Leonel Kaz (2018) ao afirmar que integrantes do Comité de Moda Aaril costumavam viajar para
Nova lorque e capitais da Europa para ficarem a par das Ultimas novidades. Ademais, a ampla
presenca de modelos brancos retratados como supostos namorados nas capas, vestindpas
0-"f e[ & fisa@ndo artefatos de lazer diferenciados reitera o direcionamento da revista para
garotos e garotas das camadas médias como também reforca a naturalizacdo da
heteronormatividade e a relacdo entre beleza, saude, felicidade, modernidade e corpos brancos.

‘7 " <o Peddr de brevePopfoi importante por ser a precursora de todo o género de publicacdes
para jovens que apareceram depois, como se tivesse sidéotalidade da cenaeeni gMIRA, 1997,

p. 155).
2.5 TIPOLOGIAS DE MODA & MODELO DE LEITURA DE IMAGENS

Partindo do pressuposto que a moda materializa visdbes de mundo, transformacgdes
socioculturais como também posicbes de género particulares, analisei conteidos de moda
veiculados pela_Pop (publicidades, editoriais, publi-editoriais, anincios de reembolgmstal,
reportagens, notas e etc.) de modo a identificar tipologias de moda relacionadas a representacao
de feminilidades e masculinidadeso — " f « esfofaf f " f reeortiasobretudo, aosestudos sobrea
contracultura e suas articulagbes coms movimentos negro,gay e feminista; as pesquisas sobre
a linguagempop; e a histéria da moda dos anos 1970. A partir disso, identifiquei tipologias de
moda que moldaram modelos de juvenilidade® —" feef T fo6 [ ' f"—<” 1'(1Jad&eksdo... '+ a
da cultura juvenil e da linguagempop; (2) propostas mobilizadas pela contracultura; (3)
transformagdes impulsionadas pelos movimentos negrgay e feminista. Chamei estas tipologias
"fe't . —«"fete—1a 114 pop'dH dEhiphed I T f O0efe ""f.. e fc—"e0d

— < Z %mnofla gjovem/ pop 6 f L, f"...f <of%ofee T —fS—te “—F . tee_"'fu
juventude enquanto simbolo de modernidade, se aproximando de valores como irreveréncia,
informalidade, dinamismo e diverséo como forma de se distanciar de valores sanvadores,

LT Tece—feo t 0. f"F—fe04 feeadultqdflertghdod meste téntido, com o chamado
0..'e"Z«=" T1 %At {'-U t%mofla hippie 6diz respeito a um modo de serd—"fesf 10
"EZf e ftt e —Fe—f—<Tfe tF 0.4 8L OfffecesttufOc e f 0 Ve
principio, modos de ser e estar no mundo mais auténticos, rebeldébertos e menos comedidos,

suntuosos e conformistas. A tipologian ‘T f 0<%« *"% ... ‘. .concefredad uma maneira de ser
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—ef "tTeeprafréntex 24 O f " f ¢; figafdada chamada liberagdo sexual, ao embaralhamento

tre .xTc%o's T+ %237 + o ~fZ ' "blaek®® * elventos-conctados as articulagdes

entre contracultura e os movimentos negrogay e feminista. Esta tipologia esta associada, a

e LATCA f eftte TR ek f fe—f" ot e—ett Qetete i feracstae—‘e'e04

machista, moldando idealizacbes de juventude mais liberadas, ousadas e corajosas se

distanciando, de certo modo e em certa medida, de modelos de masculinidades e de féidaaes
ee " f T ke fZceSftre o 00" fZ T f Apesardas.tipolegiastdéd moda terem

sido separadas para fins de andlise, as mesmas se atravessam, compartilhando, por yezes

materialidades e conotac¢des aproximada

Depois de identificadas as categorias, parti para a sistematizacdo de dados, ou seja, para a
catalogacdo da revista Pop. Para isso, os conteldos de moda foram classificados aoefoa
edicdo e paginacdo; a secdo na qual foram publicados (capas, editoriais, publicidades, notas,
reportagens e etc.); marcadores (palavras-chave); e trechos do conteddo verbal, quando
pertinente. Nao digitalizei as representacdes nesta etapa devido ao grande volume de imagens,
optando por escanea-las apenas depois de seleciona-las para fins de analise. Os marcadwess f
utilizados para facilitar a localizacdo de informagdes nos arquivos digitais. Estegarcadores
foram retirados da propria publicagdo, mas também elaborados por mim, poias vezes, as
imagens veiculadas pela Pop n&o foram vinculadas a textos verbais, cabendo a mitabetecer
palavras-chave para evidenciar as conexdes entre os conteddos e as tipologias de moda. Como
marcadores usei tanto referéncias vestimentarias (camiseta, ténis, jeans, etc.) como também
valores relacionados as transformacdes socioculturais impulsionadas pela cultura jovempela
contracultura como também pelos movimentos negrajay e feminista. Em alguns casos, também
copiei trechos dos conteddos de moda, que funcionaram ndo apenas como marcadores, mas
também como lembretes da matéria abordada.

Sendo assim, no que tange a tipologia+‘t f & ‘" pop destabeleci marcadores como:
mossa idadepavancado, careta, colorido, estampa de HQ (histéria em quadrinhos), infantilizagéo
corpo (magreza, tratamento de acne e etc). Em alguns casos, também utilizei marcasore
relacionados a outras tipologias, pois como ja mencionado, elas se atravessam. Também
classifiquei reportagens complementares (sobre comportamento, turismo, celebridades, por
exemplo), quando necessario, para contextualizar melhor a andlise das imagens de moda
utilizando palavras-...Sf~ % ..'¢* f——‘'e‘ecf E—"1Fte<Z& 0.."'s" Marcadbies%ot” f - L

usados nos conteudos de moda também poderiam ser usados na classificagdo de reportagens

62 Apesar desta gjria ndo aparecer na revista, o termo foi usado amplente no Brasil, ao longo dos anos 1970, para se
TECECT f fZ%o—%e o TE"etA  £877Fee © 07" f 771 ¢ edm senfielg Bimildr« BAHHAKA2FOB)f
63 Esta expresséo aparece no Jornal das Coisas (POP, n. 741€@8, p. 9).
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complementares e vice-versa. Abaixo ilustro dois exemplos, um referente aos conteudosbela

e outro relacionado a reportagens complementares (QUADRO 1):

Quadro1-Estra-t%o<fe T3 ..Zfsec cf-*tTf =< Z%<f 0e'tf E " te 76

MODA JOVEM/POP
Edicad Secéo Marcador(es) Trecho do contetido
Paginacéo
Publi-editorial Oe‘eef <71 Edidritla, Uma moda pra nossa idade nos minimos
n. 56, jun. (marcas Staroupe estampas, jeans, detalhes.
1977, p. 70 Alpargatas + revista magreza, diverséo,
Pop) descontracgao, liberacéo
sexual.
O fco F <28'e o fiEefe Feo
n. 64, fev. Eu acho... &onflito de geracded na mesma casa, comem da mesma comida
1978, p. 61 desfrutam das mesmas alegrias e das
mesmas tristezas; mas de uma maneira
e—<«—* tco—fe—1%6

Fonte: Autoria propria.

Com relagéo a tipologiao « ‘ T fhippie éempreguei marcadores comojeans estampatie-
dyed ...foecof—fed —20ced foe—co'tfa o Tf Ot—oc...fOA Tco'Zc...20. .. <fE .."¢-
orientalismo, nostalgia, psicodelismo, ecletismo, autenticidade, personalizacdo, reusambém
categorizei, quando pertinente, reportagens complementares correlacionadas a cultuhégppie,
utilizando marcadores como préticas de acampar, artesanato, comurtappies religiées orientais,
macrobidtica etc. A respeito da tipologia modado s+ "1 ..."'e ... stabeleci palavras-chave
como: unissexa O f <1 "' %, dibefadla, sexy, jardineira, sapato plataforma, tangtpless blusa
sem sutid, cor rosa, estampa floral, gravata, terno, paletd, colete, maquiagem masculinagaun
cavada, peito nu, barriga de fora, garoto cabeludo, veludo, cetim, brilho, poses
masculinizadas/feminizadas, cabeldlack power, cabelo rastafari, estilo safari, casal interracial.
Também me apoiei em outras reportagens da Pop para contextualizar as analises sobre essa
tipologia de moda, principalmente, sobre sexualidade, tensionamentos das normativas de género,
cultura negra e ...t Z%,” <t f T dginasp«dssifiquei estas reportagens a partir de palavras-
chave como: ™ ‘e 1 «j e, gay, power black power, Panteras Negras, racismo, democracia racial,
homossexualidade, bissexualidade, homofobia, heteronormatividade, machismo, liberagcéo
o383 —fZ4 "< %ocoTfTta . fefete—t4 0-""...f toetg tce04 ‘,EFT—<"<c...f- "

64 No capitulo 5 discuto os usos do termandroginia énaqueles anos. Neste primeiro momento fiz uso da expresséo
OfeT" " %ocecfO 'f"f tamto’ds mMddds masculinas inspiradas em referéncias tradicionalmentgddas ao guarda-
roupa feminino quanto aos modismos femininos inspirados em vestimentas historicamente aglionadas ao guarda-
roupa masculino.
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Identifiquei ainda outras tendéncias que circularam na Pop.. ‘¢‘ f 't f O0t«<e*5.a—-1...f 0
moda rocké6d I efce te—"<—fete—pgunk fockét fondo também modismos ligados a
praticas esportivas radicais como motociclismo, surfe gkatef®, estas duas Ultimas relacionadas
ao imaginario sobre as culturas havaiana e californiana. Tais modismos parecem estaculados
ao questionamento da contracultura acerca do amortecimento da sensibilidade humana em
virtude da racionalizacdo da vida social, vistos que as modas em questao foi@miculadas a ideias
de espontaneidade, inconformismo, liberdade corporal, coragem e extravaso das emoc¢des. Apesar
da riqueza simbdlica e material de tais modismos, precisei me abster dos mesniembora eu
aborde pontualmente a modgunk), visto que que extrapolaria o tempo possivel para execucao
desta pesquisa. Além disso, acredito que as tipologias escolhidasu seja, as moda® & ‘~“ pep o a
hippie T 0t '"1...'¢.. siesufidentes para contemplar os objetivos do trabalho.

f'f fefZeof” fo "t "Feto—f-Ufe Tf E—"Fe——1TF 0-"feefTfO of
Pop, priorizei, como ja indicado, editoriais e publicidadepois ambos foram produzidos a partir
de fe—"f—x%o<fe "tZf..<'oftfe f' ..S foqinessxQyandd possiveltselecionei
imagens acompanhadas por discursos verbais; que retratassem as articulacdes em@stimentas
e praticas corporais; e que estivessem distribuidas ao longo da existéncia da séwi Ademais, por
vezes, relacionei a imagem analisada a outras representacdes que circularam_na Pop como
também em outras midias do periodo a fim de localizar as propostas da revista em um panorama
mais amplo de debates sobre as transformac¢des comportamentais em curso, ampliando a@am
de significados.

A analise das imagens foi realizada conforme a abordagem dos Estudos CultG?aigue
consideram os produtos da cultura como praticas sociais, se empenhando na tarefa de
compreender as suas condi¢cdes de producéo e seus efeitos de sentido, priorizando, deste modo,
contextos e relagbes de poder (CEVASCO, 2003; ROSE, 2002). Para isso, os Estudos Culturais

apresentam uma forma de ler imagens pautada em uma abordagem multidisciplinar e

65 Exemplares de vestimentas: blusas com fios lurex, calgas de cetimtos com purpurina, meias coloridas, cores vivas,
roupas com modelagens justas, colantes e bustiés.
66 VVestimentas associadas a ideias de transgressao, inspiradas em bandasodk do perlodo e em figurinos de filmes
“— it U fLfZSfUfe e f —fei—c.f Tf OE—"1e—FTE IHLPOE T3 87, 78— fiZe- it ... —
com estampas de bandas de rock, len¢cos nos pescocos e etc.
67 Dentro da moda rock identifiquei ainda a mod@unk que circulou nos ultimos anos da revista, sendo esta veiculada
‘et —e L te—"f'modahippiedd Sfe’Z'ed x..—Z'e Fe.. . —"'ed fZ cot—Fe . te' V<o . 'ed ..fo
Jeans cabelos espetados moicanos, roupas pretas e etc.
68 A moda esportiva esta associada as praticas esportivas que, a prioagderiam ajudar a ter um corpo mais saudavel,
uma mente mais arejada e uma vida com mais aventura e liberdade. Exéws: roupas confortaveis, ténis, camisetas,
calcas de moletom. Com relacéo ao motociclismo, se destacam jaquetasaieo e camisetas com estampas relacionadas
a pratica esportiva. A respeito de esportes radicais como surfe e skate ganmhrelevo camisetas estampadas, camisas
havaianasshortsde banho e para andar dekate Cabelos com parafina também circularam na Pop como um modismo
alinhado a pratica do surfe.
690 ‘et V<o, f ——fr-

fZZé ‘o 1---1 ¢ T oo W& fatet o fheat FeFZeF ot 2t
Ao T f —" L —e 7S

¢...5 2003, HoBpo f"—& 6 &
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diversificada, podendo dialogar com &areas do conhecimento como Histéria, Sociologia,
Antropologia e Semiética (CEVASCO, 2003). A andlise de imagens, realizada segunda a 6tica dos
Estudos Culturais, nos ajuda a entender como funciona o mundo em que vivemos; quaisres,
interesses e identidades sdo representados e quais sdo invisibilizados; quganha com essas
imagens e quem perde; quem é incluido e quem é excluido (ITUASSU, 2016). Nssstédo, os
Estudos Culturais se configuram como uma critica direcionada para a mudanceciah se
empenhando na constru¢éo de uma sociedade menos desigual.

o e——tte —Z——7fce —20 f QVF "Fefe—f- 'O Ltet et — df ot
fo—tetcefe—t o —fot 0"E 72180 £ OTF TFTE 7 ke et 20 L (fO
da fotografia como testemunho do real esta associada a ideia de que a mesma € produgm
conexdo com o objeto representado por ela, sendo o ato fotografico coexistente ao seu referente.
Como também a aura da obijetividade visual da maquina fotogréfica, relacionada ao pensamento
positivista do século XIX, para o qual o instrumento era uma ferramenta cientifica para registrar
a realidade precisamente (STURKEN e CARTWRIGHT, 2009). Porém, apesar da fotografia ser
considerada um tipo de imagem mais realista, existem muitas diferencas entre el mundo
concreto que representa: a bidimensionalidade, a alteragdo das cores, a mudanca das dimensdes,
a auséncia de movimento, temperatura, odores e etc. Logo, apenas um aprendizado permite
"PoteSE LT of =% fT<fd —e t —<TfZFe—F tf "EfZ<tfTifae e Of“—
corresponde mais a observacéo de regras de transformacao culturalmente codificadas dos dados
t "t fZ t f—t f —ef T..x'<f1 DOLY 199 sp. 6B} f Z06

Stuart Hall, que trouxe grandes colaboragfes para os Estudos Culturais, apresenta uma
nocao de representacado que difere da ideia da mesma enquanto vestigio da realidade. Paraaall,
representacdo é compreendida como um ato criativo, que se refere ao que as pessoas pensa
sobre o mundo, fazendo parte dos processos de construc¢do social da realidade (ITUASSU, 2016).
A representacao é fruto de uma pratica social de producao e de compartilhamento de significados
entre os membros de uma sociedadenvolvendo escolhas subjetivas, ndo sendo, portanto, neutra
nem puramente técnica, uma vez que abarca decisdes ideoldgicas. Logo, pode-se dizerague
fotografias ndo representam apenas visbes de mundo e relacbes de poder, mas as constroem
visualmente, podendo hierarquizar diferencas e naturalizar desigualdades sociais (HALL, 2016
STURKEN e CARTWRIGHT, 2009). Ademais, em vista da hegemonia social que faz coasque
imagens produzidas pelas classes dominantes predominem, erigindo-senum modelo para as
demais, a andlise das representacdes € fundamental para a tomada de consciéncia das
desigualdades ali materializadas (MAUAD, 2005).

Conforme Gillian Rose (2002) ha trés situagfes nas quais os significados de umagem
sdo elaborados: no ambito da sua producdo, na propria imagem e no momento em queeéela

consumida pelas audiéncias. Neste trabalho, darei relevo para a conjuntura da imagem, apesar de
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ndo desconsiderar aspectos de seu contexto de producdo. Rose afirma que as imagens sao
polissémicas, ou seja, que podem invocar multiplos sentidos. Deste modo, a analisémagens

diz respeito a interpretacdo de significadosendo it ...  , f"—f Tf 0”1t ft164a ‘<ed o * S:
Mie V-t f—1F feef%o—"F “—F feo "i'iefe—f-Ute —f” ' —e Tec..t t 07
significados dos artefatos culturais permanecerdo os mesmos ao longo do tempo,aunez que,

eles tendem a ser ressignificado®ortanto, ndo se tratam de interpretacdes corretas ou erradas,

mas de leituras plausiveis e fundamentadas. Com isso, quero destacar que atises das imagens
presentes nesta pesquisa refletem uma percepcéo particular, calcada no referencial teérico com o

qual dialogo. Entretanto, isto ndo significa dizer que se trata de uma interpretacao unilateral, pois

essas leituras sdo mediadas por referéncias historicas, convengdes sociais e rmodo
compartilhados de pensar com outras pessoas. Além disso, as andlises aqui realizauks

esgotam outras possibilidades de interpretacao.

O roteiro de analise de imagens foi elaborado a partir do material empirico selecionado e
de aportes tedrico-metodoldgicos relacionados aos estudos sobre imagem, moda e préticas
corporais. Para isso, dialogo especialmente com as pesquisas de Martine Jo®96), Ana Maria
Mauad (2005), Gillian Rose (2002), Laurent Gervereau (2004) e Claudia Zacar (2018) ao que se
refere a modelos de leitura de imagens. Utilizo ainda a andlise realizada pelo sociélogo Ejvin
Goffman (1979) sobre o modo como anuncios publicitarios dos anos 1970 materializaram
desigualdades de género por meio da representacdo de praticas corporais. Também fago uso do
estudo da dupla de semioticistas Kathia Castilho e Marcelo Martins (2005) a respeito dos tekei
de sentido gerados por meio das relacdes entre moda e corpo. Além disso, faco emprego conceitos
Tt 0fe“—ft"fefte—0 t1 fe<iZ <«Z2Z%" % t1 0'"x—FeF t1 %2170 t1 |
andlise.

A proposta de leitura de imagens de moda € organizada em trés se¢fes 1) Informacdes
gerais; 2) Expresséo; e 3) Contetudo (QUADRO 2). Apesar desta divisdo, as secdes se artisalam
processo de producéo de sentidos da imagem, sendo um todo integrado separado neste texta pa
fins de andlise. As interpretacdes sdo constituidas especialmente por quatro agdes: observar,
descrever, relacionar e sintetizar (JOLY, 19961 ,*+""f" “f< fZxe ' eco’Zfeote_F 071
trata-se de um modo de ver atento, da conduta de reconhecer e examinar algo. Descrever signific
usar a palavra para traduzir a observacdo, os aprendizados, as coisas que construimos
simbolicamente (GERVEREAU, 2004; DIDI-HUBERMAN, 2013). Relacionar concerne a busca de
significados que emergem do cruzamento dos variados elementos plasticos, icosice
linguisticos™ por convencgao cultural. Sintetizar diz respeito & apresentagdo de uma versao

plausivel da mensagem vinculada a imagem (JOWLY996).

70 Signos plasticos tratam-se dos aspectos formais da representagao (cofesnas, texturas, etc.); signos iconicos, dos
elementos figurativos; e os signos linguisticos, do enunciado verbal (JOLY, 1996).
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Quadro 2 Modelo para leitura de imagens de moda

MODELO DE LEITURA DE IMAGENS DE MODA

DESCRICAO

CONEXAO

LENTE DE ANALISE

Informacdes

gerais

Tipologia da Imagem

Titulo e/ou Slogan

Autoria

Edicdo e paginacéo

Porcdo Ocupada

Descricao geral da
cena

2.
Expressao

Enquadramento

Angulo de Tomada

Profundidade de

Campo | om0
Composicéo
Formase Cores
lluminacgao
NIVEL NIVEL EXTERNO RELACOE®E GENERO
INTERNO (abordagem interseccional)
Cenério Conteudo Intertextualidade:
> Espaco: publico ou verbal e > Cenario social, > Lugar: 0 espago atua como protese de
privado; aberto ou Tipografia cultural, politico, género e marcador de classe, raga/etnia e

fechado.
> Periodo: matutino,

Redundancia,
complemento,

econdmico e
tecnoldégico.

etario/geracional?

vespertino, noturno. conflito. > Conteldo da série
(sincrénica e
diacrbnica)
Pessoas Conteudo Intertextualidade:
> Numero de garotas verbal e > Histdria e sociologia | >Agéncia da moda sobre o corpo e vice-versg
e garotos. Tipografia do corpo. A moda favorece ou restringe movimentos

> Préticas corporais:
altura, peso, postura,

Redundancia,
complemento,

> Conteldo da série
(sincrénica e

corporais? Ela demarca partes do corpo comg
publicas e privadas? Altera o formato do corpg

expressao facial, conflito. diacronica). (tornando-o mais musculoso, acinturado e
penteado, etc. magro, por exempb)? Privilegia e dirige o
> Tipos de relacédo olhar a determinadas partes do corpo?
entre os modelos Enquadra maneiras de se relacionar com ela,
familiar, amizade, alertando sobre modos adequados ou
amorosa, sexual e etc| inadequados de vesti-la, de combina-la e
—foe ke o tte fU_c  —7f"Fe T4
8 Moda Conteudo Intertextualidade: corpo? Ha diferencas de modelagem, tecidos|
o ‘EJ > Tipos de pegas de verbal e > Histéria e sociologia | cores, estampas entre as roupas femininas e ¢
S roupas, modelagem, Tipografia da moda. masculinas? As pecas de moda sdo
o tecidos, cores, Redundancia, > Conteldo da série | compartilhadas por garotos e garotas? Se sim
estampas, etc. complemento, (sincrdnica e séo vestidas de maneira parecida?
conflito. diacronica).
> Praticas prostéticas: Ha distingdes entre as
posturas corporais, as gestualidades, as
expressoes faciais, 0os penteados das garotas
dos garotos? Quais corpos se aproximam e
guais se afastam? Quais corpos tém maior
peso visual? Quais corpos ocupam posi¢éo d
maior status social? Alguém é objetificado?
Alguém esta em posigao de submisséo ou de
superioridade? A aparéncia de alguém faz
re t"2e. <f f' Oe—eT' <o foe—cZ(
ft—Z-"08
Vivéncias Conteldo Intertextualidade: > Vivéncias:
> Tipo de atividade verbal e > Cenario social, Quais tarefas sdo desempenhadas pelos
pratica esportiva, Tipografia cultural, politico, garotos e pelas garotas? Quem lidera a
acampamento, Redundancia, econdmico e atividade? Quem manuseia os artefatos? Conmn
reunido na casa de complemento, tecnologico. 0s objetos sao utilizados (toque utilitario,
amigos e etc. conflito. > Conteldo da série afetuoso)? As performances e os artefatos s€
> Tipos de artefatos (sincrénica e aproximam ou se distanciam daqueles
envolvidos nas diacrénica) PEZf e f e frOe—ett <o fem
vivéncias. ft—Z-"08
> Feminilidades e Masculinidades:
3 Quais modelos de feminilidades e masculinidades séo sugeridos, rebdo, por meio da articulagéo entre moda e
< % préticas corporais? Quais deles se aproximam e se distanciaims modelos convencionais de género? A eles séo
%) articulados ou interditados campos de ac¢éo e espacos sociais@sEimpliam ou reiteram os limites normativos para a

construgdo dos corpos?

Fonte: Autoria propria.



91

A primeira se¢ao Informagdes gerais tem como objetivo apresentar uma viséo geral
da imagem, de modo a situar o publico leitor. Ela abrange a descricdo de dados bésia imagem
como tipologia, autoria, titulo/slogan, edi¢cdo, paginacdo, por¢cdo ocupada e descricdo geral.

Segundo Rose (2002), a tipologia da imagem se refere ao modo de classificar representagfes que

compartilham determinados aspectos dentro de certos grupos (editoriais, publicidades,
reportagens). Sendo assim, a tipologia, estabelecida de acordo com um dado objetivo, € quem
baliza a composicionalidade e o contedudo da imagem. Neste sentido, a representacdo també
pode ser analisada se ela se trata de uma imagem instantdnea (sem encenac¢do) ou posada
(MAUAD, 2005). Gervereau (2004) destaca a importancia de buscar informac¢8es sobre a autoria
da imagem como também possiveis relagdes entre a representagdo em questdo e trabalhos
realizados anteriormente pelos autores. Ja a descricdo do titulo e da edicao transcende aspectos
de identificagcdo da imagem, sendo importante para se perceber relagbes entre textonagem
como também manutencdes e transformacdes a respeito de determinadas tematicas ao longo das

edicbes da revista. A porcdo ocupada se refere a presenga ocupada pela imagem, ou seja, se ela

corresponde & uma parte ou a totalidade da representagdo em questdo. Para finalizar a primeira
secdo, se descreve, de modo sucinto e de forma geral, o conteddo da imagem (local, periodo do
dia, pessoas e préticas realizadas), que sera detalhado na terceira secao.

A segunda sec¢do Expressdo envolve os aspectos formais e as escolhas técnicas como:
enquadramento, angulo de tomada, profundidade de campo, composi¢do, formas, cores e

iluminagdo (MAUAD, 2005; JOLYL996)7t. O engquadramento diz respeito ao modo como €

delimitado o campo visual, abrangendo a direcdo da fotografia (retrato/paisagem), a abertura do
plano (plano geral, médiocloseup e etc.) e se ela é circunscrita ou ndao por alguma moldura. A
direcdo da fotografia pode evocar amplitude ou ndo; a abertura do plano pode ter efeito mai
descritivo, a0 mostrar a relagéo entre o sujeito e o cenario, ou mais intimo eudratico, ao explorar

a expressao facial da figura humana (JULLIER e MARIE, 2012). J4 a auséncia de moldura pode
amenizar a percepc¢ao de que a imagem é construida, contribuindo para maior imersagdoblico

leitor. O_&ngulo de tomada € indicado pela posi¢cdo da camera, tratando-se do ponto de obsérvag

da cena. Nenhum ponto de vista € neutro, pois todas as localizac6es de camera condazama

série de conotacdes, j& que se encontrar em um local significa receber as infornescsob certo

angulo e ndo sob outro. As vezes, a posi¢do da camera coincide com o ponto de vistarde
personagem, contribuindo para uma percepcdo mais subjetiva (JULLIER e MARIE, 2012). Ja a
frontalidade do enquadramento, na altura do nivel do olhar, € aquela que costuma dar a impresséo

Tt "tfZ<tftta ofet’ . f'foe T1 0cf-—"fZ<ef”6 f ..tof& ‘9 coc—f f

dos pontos de vista mais diferenciados, que evidenciam a pessoa que opera a cameraeade

7> ——<Zcoef * —F"e' Oeteef % I refeliva esses meshyfoselementos chamados por Mauad, em seu
LeE—e—"4d ...'¢" 0t %oefe— T £§ "fee ‘04
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fazer esquecé-la. @longée ou seja, quando a camera fotografa o objeto de cima para baixo, pode
dar a impressao de encolhé-lo, eapntre-plongéequando a cAmera retrata o objeto de baixo para
cima, pode engrandecé-lo. No entanto, por mais comuns que sejam, essas ifgiggdes
permanecem convencionais e nada tém de obrigatério (JOLY, 1996

A profundidade de campo diz respeito a quais objetos/planos estdo focados e/ou

desfocados. Quando h& alta profundidade de campo, todos os planos estdo representados
nitidamente, existindo uma profusdo de detalhes capazes de contar varias cois@s raesmo
tempo, conferindo f «Z—e * tf “<e ' Qef——"fZO0A ‘e——1'4 LTeef <o'Fee !
convencional, pois jamais se vé& uma paisagem nitida em seu conjunto, movesdo€
acomodando-se o olhar o tempo todala a baixa profundidade de campo, joga com a nitidez e o
0,'"""ft'04& .-skfierdirquias visuais, por meio das quais deixa-se de prestar atencdo a sua
volta para se concentrar em algo determinado. Esta técnica também é utilizada para produzir
representacfes mais expressivas e dramaticas (MAUAD, 2005; JOLY, 1996 andlise da
composicdo é fundamental para se compreender a hierarquizacdo de informagdes. Joly (2996
destaca que os tipos de construcdes estdo ligados a objetivos especificos, pddesugerir ideias

como dinamismoe seguranca. Para compreender os significados das formas, Joly sugere que é

preciso esquecer o que elas representam figurativamente e contempla-las por si mesmas. Pensar
se elas se tratam de formas moles, duras, redondas, quadradas, organizadas em massa ou
espalhadas e quais sentidos elas invocam. As cores podem ser descritas e ankdsaegundo suas
propriedades: matiz, saturacéo e valor. A primeira refere-se a caracteristica que diferenaima

cor da outra (amarelo do azul); a segunda indica a vivacidade ou 0 esmaecimed#cor; ea
terceira trata-se da claridade ou escureza da cor. As cores também podem ser interpretadas de
acordo com suas temperaturas e esquemas de combinacéo. Estes variados aspectosatas sdo

capazes de ressaltar ou disfarcar objetos, criar efeitos de aproximagéo ou distanciametdamar

a cena aparentemente maid " fZ<e—fO0A& '"'t—e<” Sfretecf ‘— . te"—e 4 7' .

violéncia, gerando, portanto, diferentes efeitos de percepcao e sentido (ROSE, 2002; SILVEIRA,
2011). A iluminacdo pode remeter a luz do fogo, da lampada, do verdo e do inverno e 0s

sentimentos associados a elas. A luz difusa, em oposicdo a luz orientada, pode tornar as
representagcbes menos reais, uma vez que atenua as referéncias espaciais e temporais (JOLY,
1996).

A terceira secdo Conteldo abrange o segmento dos elementos figurativos tais como
pessoas, artefatos e lugares, cujas conotagdes remetem a convengdes sociais de um tetapare
especificos (JOLY, 1996; MAUAD, 2005). O conteudo foi dividido de acordo @siseguintes itens:
lugar, pessoas, moda e vivéncias. A andlise de cada um desses significantesgtruida a partir
dos seguintes momentos: descricdo, conexao, lentes de analise e sintese. No primeiro momento

descricdo - os elementos sado descritos de forma mais detalhada. Quantq ao cenario, é importante
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pensar a respeito das seguintes questdes: se trata-se de um espacgo aberto, fechadloljco,
privado; qual é o periodo do dia retratado. Em seguida, pode-se analisar a representacdo das
figuras humanas individualmente para que, posteriormente, também sejam interpretadas a
relacbes entre elas. Para isso, pode-se explorar inicialmente a corporeidade (tonalidade da pele;
altura, silhueta do corpo; corte de cabelo/penteado; maquiagem; esmaltagem; depilagéo
tatuagem) como também os marcadores de classe, identidade de género, orientacdo sexual
raca/etnia. A seguir, é importante detalhar as roupas, os calcados e 0s acessorios osgiklas
figuras humanas e os modos como estes itens sdo vestidos por elas. A deésoritps artefatos de
moda pode levar em conta suas modelags, cores, materiais (textura, opacidade, transparéncia,
brilho), estampas, bordados, aviamentos (botdes, ziperes, ilhoses, fitas e etc.); se sua fabricacéo é
artesanal ou industrial. Por fim, relatar as_vivéncias, ou seja, as préaticas representag&dos
modelos tais como acampar, estudar, passear e etc. Para isso, € importante descrever as
performances desempenhadas por cada sujeito. Para Goffman (1979), as fotografias comegciai
envolvem poses cuidadosamente apresentadas na tentativa de parecerebaturais ¢ atuando
como suporte de idealiza¢do, padronizagédo e também de simplificacdo das relagbes sacRois,
‘e fe—e . <fe—Fe O..'¢"Fe. . <'ofZcefed feo ...'o fe-Uteaatde,démmdbet" * “—
f F8 "cec” .fe 0F ¢c...c2e . <fO " ofe—<t THetEfT A

No segundo momento conexdo o0 contetdo é analisado a partir da sua relagdo com
textos no nivel interno e externo a representacdo em questéo (ZACAR, 2018). No nivel inteaso
elementos visuais sdo associados ao conteudo verbal que também constitui a representagg@o
andlise. A leitura das informacdes verbais é fundamentalsto que estas sao capazes de modificar,
confrontar, ancorar e reiterar os sentidos da imagem (ROSE, 2002). A tipografia - ou sefgmecto
plastico do texto verbal - também pode ser analisada com este propdsito. Ja o nivel externo diz
respeito ao recurso da intertextualidade, ou seja, do cruzamento do conteudo (verbal e nao-

verbal) da representacéo analisada com textos extrinsecos a ela. Pois,

uma fotografia para ser interpretada como texto (suporte de rela¢cde®siais), demanda
o conhecimento de outros textos que a precedem ou com ela concorrem para adugio
da textualidade de uma época. Sendo assim, o uso de fotogsaftamo fonte histérica
obriga (...) o levantamento da cultura histérica, que institui os cddigos de reggentacéo
(...) no processo continuado de producéo de sentido social (MAUADQZ0p. 140).

Logo, a intertextualidade oportuniza uma compreensdo mais ampla das camadas de
significados. As conexdes realizadas no nivel externo da imagem abrangem ar&l@cdo com
textos referentes ao cendrio social, politico, econdmico e tecnoldgico e tambémidiias da moda
e do corpo, uma vez que estas ajudam a compreender, de acordo com contextos particulgress
roupas eram consideradas masculinas e femininas; quais tendéncias de modamodisseminadas
pelas celebridades; padrées de beleza vigentes; transitos e interdicdes entre ommgla-roupas

feminino e masculino; o porqué de certas partes dos corpos serem expostas ou esddasl entre
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outras questfes. Para ampliar as discussgeambém é possivel utilizar, como ja indicado, outras
producdes do periodo analisado como periddicos, documentarios, letras de musica, capas de
discos, entrevistas entre outras fontes. Além disso, as conexfes empreendidas no nividres
também abarcam a relacdo da representacdo com outros conteldos da série. Ou seja, com outros
textos veiculados pela revista_Pop, sejam eles sincrénicos (pertencentes a mesmida ou
diacronicos (presentes ao longo da trajetoria da publicagcao) ao contetdo analisado

No proximo momento lentes de andlise  emprego, a partir de uma abordagem
co—Fef . <‘efZ& ‘e te.tc—'e Tt 0'"x—fet T %2370 tf f—Z "%.
Daniel Miller como também os estudos de Erving Goffman (1979) a respeito das praticaspooais
sob a Gtica de género. Embora o foco principal desse estudo seja a articulagdo entre moda e
praticas corporais, 0... ‘e...T<«—" T% 0'"x—feof TI %o2¢F"°0 —fo,xe ""TF " Fe’"1%
0 cenario e seus respectivos artefatos, que também podem ser pensados a partir de outros
marcadores sociais (classe social, raca/etnia, idade/geracédo). A agéncia da moda sobre o cerpo
vice-"f"ef * fefZ<«oftf f 'f"—=<" tf ..'ef& * fte—"f fe e 1’ -Utfe t%
Ofe"—ft"fete-"04 *,e1t pestuariotfavorece ou restringe movimentos corporais;
demarca partes do corpo como publicas e privadas; altera o formato do corpo (tornando-o mais
musculoso, acinturado e magro, por exemplo); privilegia e dirige o olhar para deternaidas partes
do corpo; enquadra maneiras de se relacionar com o corpo (cruzar as pernas ao sentar, se depilar
e etc.). Neste momento, também é importante perceber se existem diferencas de modelagem,
tecidos, cores, estampas entre as roupas femininas e as masculinas. Além disso, podbssrvar
se algumas pecas de moda sédo compartilhadas por garotos e garotas e se ha diferencasodo
de vesti-las.

Também se pode analisar as praticas prostéticas de modo a observar se existem
semelhangas e diferencas entre as posturas corporais (rigidas, relaxadas, em pé, sentada); as
gestualidades; as posi¢cfes da cabeca (baixa, altiva); as expressdes faciais (qubserva e €
observado? quem desvia o olhar? quem sorri?); penteados, depilagcbes e etc. A partir dos estudo
de Goffman, pode-se examinar a representacdo das relagfes interpessoais, observando quais
corpos se aproximam e se afastam; quais corpos tém maior peso visual (que pestar associado
f@O Fet o L <fZO A& “—fce 0" L —"fe Ttec- T tre—f —tAtd fZ %o-
€ marcado como ropriedade 6do outro; se alguém utiliza algo ou alguém como escudo de
exposicao; se alguém esta em posicao de submissaalesuperioridade; se a aparéncia de alguém
“foe "t 2e L f f' Oe—et" <o fe—<Z 0O Aparfirdé Geffriah, fambém-podlémos
analisar as vivéncias desempenhadas pelos modelos. Sendo assim, pode-se descrevdas qua
tarefas sdo desempenhadas pelos garotos e pelas garotas; se 0os garotos executam atividades
culturalmente vistas como femininas; se as garotas realizam tarefas culturalmentestas como

masculinas; quem lidera a atividade; quem ensina, serve, cuida, esta alerta e avderguem
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manuseia os artefatos; como 0s objetos sdo utilizados (toque utilitrio, afetuoso); ss
"ErC M efe te o fe fU_f"f—te of [ 8cofe ‘— of Fco—fe. . <fe TfU—1tZFe
<o fe—<Z06 t f' 0e—et"' ftT—7-<Seamalidar aifhcasgudis tipos de feminilidades e/ou
masculinidades sdo materializados pelos artefatos.

Por fim, é realizada umaintese de modo a resumir como a moda, que circulou na Pop
construiu tipos de feminilidades e masculinidades que reforcaram e regularam, mé&ésmbém
tensionaram e ampliaram os limites para a construcdo dos corpos. A sintese € elaborada a tparti
do cruzamento das informacgdes verbais e ndo-verbais advindas ndo somedterepresentacio
em questdo, mas também dos textos externos a ela, de modo a apresentar uma versao coerente a
respeito da mensagem da imagem, enfatizando os modos de ser e estar no mundo que foram
mobilizados pela publicacdoContudo, este modelo de leitura de imagens néo implica que sua
aplicacdo deva ser realizada de maneira rigida, pois as representacées podem demandar certa
flexibilidade. Sendo assim, o modelo funciona mais como um guia para interpretagdo omo um
mapa de navegacao, cuja intencdo € assentar bases que permitam uma leitura mais acuraga da

imagens e dos textos verbais selecionados para analise
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3. MODA JOVEMMODA POP O MAIOR BARATOQO!

Minha alegria num instante se refaz
Pois temos o sorriso engarrafado
Ja vem pronto e tabelado
E somente requentar e usar
E somente requentar e usar
O que é made, made, made
Made in Brazil

Parque Industrial (1968)

Tom Zé

A modernizagéo capitalista da sociedade brasileira se intensificou entre as décadas de
1950 e 1970, se constituindo em meio aos processos de industrializagdo, urbanizacdo e
transformacédo das formas de sociabilidade e dos padrées de consumo (SANTOS, 2010; BONADIO,
2014). Nesta conjuntura, a indUstria téxtil, butiques, lojas de departamento, publicidades, retais
e etc. - em articulagdo com a ascensao da cultura juvenil, o fenbme&enagere a contracultura
se apropriaram do imaginariopop na tentativa de constituir um novo nicho de mercado dirigido
ao publico juvenil. Neste contexto, vestimentas, praticas comportamentais, valoredeais de
beleza e estilos de vida foram produzidos especificamente para a juventude, madifido modos
desereestarnomundo.G‘ f "% —efe—f T <fe “"—> trrya '& su Oefe o' . <ETf
o principal objetivo da producéo de artefatos, um processo do qual o design faz parte, é dar lucro
f'f ¢ T f."<..Nestajpé@pectiva, 0 mapeamento de marcadores sociais (género, classe,
idade/geracao, raca/etnia, etc.) tem sido altamente influente no comércio, pois parte de uma
busca constante por uma brecha em mapas sociais que possa ser preenchida com produtos bem-
direcionados (MILLER, 2007). Sendo assim, neste capitulo discuto como contetdos de moda, que
circularam na revista Pop produziram idealizagbes da juventude enquanto simbolo de
modernidade a partir das articulacdes entre a modernizagdo capitalista cultura jovem, a
contracultura e a estética pop, na tentativa de moldar modelos de feminilidades ede
masculinidades juvenis em contraposicdo ao conformismo e ao conservadorismo - valores
fee' i cftie fr Oe—ef" ft—2Z-'6

3.1 MODERNIZACAO DA INDUSTRIA DO VESTUARIO

A ampliacéo e a segmentacao do mercado editorial no Brasil trouxeram a necessidade da
producdo de editoriais de moda, conforme ja indicado (BONADIO, 2014). Na revista Pop
objetivo dos editoriais de moda n&o era veicular produtos de anunciantes - até porque, naquele
momento, ainda ndo existiam muitas marcas voltadas para a juventudenas ofertar dicas para o

publico se tornar moderno, funcionando como um guia de atualizacdo (KAZ, 2018; VAREJAO,
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2018). Omercado de vestuario juvenil no Brasil comegou a ganhar forma em meados dos anos
1960, embora ainda fosse muito comum mandar fazer roupas em costureiras e alfaiates
periodo. Reportagens da revista brasileira Intervalo indicam que, pelo menos desde 1967, a moda
jovem, inspirada nas tendéncias internacionais, era criada e comercializada pais. Como ja
mencionado, artistas dalJovem Guardatuaram como difusores da moda jovem naqueles anos.
Neste cenério, a agéncia MM&P transformou o progranilovem Guardam um catalisador de
grifes, lancando, inicialmente, a marc&Zalhembequeyinculada a Roberto CarlosTremendao
associada a Erasmo Carlos; Bernurinha ligada a Wanderléa. Sob essas marcas foram criados
chapéus, cintos, camisas, calcas bicolores, saias, botinhas, sapatilhasédy bolsas entre outros
artigos para o publico juvenil e também infantil (ZIMMERMANN, 2@3).

O mineiro Gledson José Assuncdao, proprietario da marca jovem de maior sucesso dos anos
1970, aGledson foi um dos responsaveis por iniciar o0 segmento jovem no territdério nacional.
Segundo o criador da marcaa grande maioria ndo se atrevia a fazer algo diferente, produzindo

~en

00—« * G 86§a, roupas com modelagens similares e com pouca variedade de cdxesta
conjuntura, Zfte'e Ti..<tc— "foet” .. fowbdye—", fie &  'F..<tfe ..'e f“-
usadas por Erasmo Carlos, valendo-se também do sucesso Mavem GuardaAs camisas
emplacaram, confirmando o que Gledson enxergara nas ruas: um grupo de consumidores
desconsiderados pela maior parte das confec¢des da época. Para GledsBnasil era um pais de
jovens, fazendo roupas para velhggm outras palavras, havia mercado, mas ndo havia produto
(PRADO e BRAGA, 2011Longe de esbocar a Historia da Moda Jovem no Brasil, questdo que
transcende os objetivos da pesquisa, procuro contextualizar a producéo de roupas voltada para
as camadas médias jovens do pais, dando relevo para o desenvolvimentopdét-a-porter, a
expansao das butiques e o lancamento de fibras téxteis, que possibilitaram a construcdo material
Tt e tfZ'e t1 "fececZetftte t t1 efe...—dUeccifcfildram ras phginasd « 6
revista Pop.

No Brasil, a ampliacdo da industria de moda nos anos 1960 e 1970 almara expansdodo
prét-a-porter e das butiques, a ascensdo da moda jovem como também a diversificagdo de
materiais téxteis (PRADO e BRAGA, 2011; BONADIO, 2014). Em diversos pa@gitalistas do
mundo ocidental, 0 avango doprét-a-porter marcou o declinio dainoda de cem ano#?, regida
pela alta-costura até aquele momento. A alta-costura parisiense atuou, até os anos 1950, como o
epicentro mundial da moda, ou seja, como a principal referéncia de imitacdo e de criacdo de

novidades. No entanto, no final da décadaglta-costura perdeu o estatuto de vanguarda, embora

2 <Qote—% thet:t offtie T oex. 27" & f Oc'tfo Thcodkidiof fofed & "SECF"<f Tf o tf o't
sendo composta por um sistema bipolar constituido pela alta-costura e pela ¢eccédo industrial. A primeira é
responsavel pela criagdo do luxo e da produgdo sob medida e a segupdla imitagdo dos modelos prestigiosos da alta-

costura, confeccionados segundo a légica da produgdo de massa e comercializadogeos populares (LIPOVETSKY,

20009).
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ainda exibisse uma expressiva cifra de negocios. Sua voeaf@ convertida, restringindo-se a
realizacdo ea manutencao da tradicdo do luxo. Nos anos 1960, ppét-a-porter e @s rua*6 <1
estabeleceram como o0s novos centros da moda, tensionando a estrutura vigente associada
valores elitistas tais como prestigiof Z+ %o Y« ... < f & Oluxo, %linkmarénto e conservadorismo.
De modo geral, a moda industrial anteriomo prét-a-porter era bastante trivial e padronizada,
possuindo baixa qualidade. Nesta conjunturag moda pronta ofertou, a precos mais ou menos
acessiveis, produtos de qualidade com estética diferenciada e inspirada nas Ultimasdémcias
Entretanto, apesar dgorét-a-porter tornar a moda mais acessivetal transformagéo néo ocorreu
de maneira radical, mantendaertos privilégios e exclusdes (LIPOVETSKY, 2009). No Brasil, por
exemplo,a moda pronta foi dirigida inicialmente, principalmente, as camadas médias (PR® e
BRAGA, 2011). Ademais,prét-a-porter levou em conta corpos magros, uma vez que 0S mesmos
passaram a ser tidos como ideais de beleza, se tornando referéncias de métrica corpoeahp
confecgdo de vestimentas padronizadas, excluindo, deste modo, corg@s‘” f t° ' f H(AIRES,
2019).

A desafeicdo pela alta-costura e o avango gcét-a-porter estavam articulados, em parte,
aos novos ideais do que signifiaa ser moderno nagueles tempos. Tais ideais foram mobilizados,
parcialmente, pelo individualismo moderno; pelo desdobramento da cultura jovem; pela
desqualificacdo do elitismo e demais simbolos de dominag&o e de hierarquizagéo sociala pel
legitimag&o de gostos plurais; pela multiplicagéo de revistas de estilos delaj e pela busca da
felicidade imediata estimulada pela nova cultura hedonista de massa, que sacraliza a mudanca, o
prazer e as novidades. fe—1 ... 1e+Z" <" &-seuma gulttira-que exibe o ndo conformismo, que
exalta valores de expressdo individual, de descen” f- ‘a4 T3 S—e*” £ T1f Fe'te—foetctft
(LIPOVETSKY, 2009, p. 139) - ideias relacionadas ao imaginapop. Ademais, os focos de
inspiracdo da moda pronta se multiplicaram e a fantasia, o conforto, o esporte e a diversdo
afirmaram-se como valores dominantes n@rét-a-porter.

No Brasil, a ampliagcdo da industria do vestuarié, a criacdo de modas mais apuradas e a
renovagdo mais rapida de modelos resultararde uma série de mudangas sociais, econémicas e
tecnolégicas tais como o aumento das migracdes para 0s centros urbanos, a amptfio das
camadas médias, a aceleragdo da urbanizacéo e o processo de industrializagdo caracterizado pel
instalac@o de setores tecnologicamente mais avancados e de alto custo no.p&atres politicos

também impulsionaram o prét-a-porter, uma vez que o governo militar baixou decretos

73 Volto a tratar deste assunto no proximo subcapitulo

74 Os numeros do Censo Industrial do IBGE de 1970 indicam que entre 1950970, a quantidade de estabelecimentos
e de profissionais empregados na industria da moda quadruplicaram, emboeacrescimento tenha sido ainda mais
significativo, uma vez que o recenseamento considerou apenas empresasmédio e grande porte. Pois, a maior
concentragdo de profissionais da indistria da confecgdo estava localizadsperialmente, nas pequenas empresas e no
trabalho sem vinculo empregaticio, visto que a cada empregador no setarrhal havia outros trés no informal
(BONADIO, 2014).
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protecionistas que proibiam a importag@o de téxteis e de produtos confeccionados, fomentando o
crescimento das confeccdes locais. Deste modo, as opcles estavam restritas, ai paéigrroducao
nacional. A moda pronta ofereceu maior praticidade aos cidadaos brasileirpsobretudo, as
mulheres que passaram, cada vez mais, a fazer parte das universidades e do mercado de trabalho,
gue absorvam parte do tempo que elas dedicavam, anteriormente, ao cuidado das vestes (PRADO
e BRAGA, 2011; BONADIO, 2014)

Até meados dos anos 1960, ainda era comum encontrar andncios, tanto nas revistas
nacionais quanto nas estrangeiras, de padronagens, cores e tipos de tecidos w® publicidades
de marcas de vestuario, visto que a confec¢édo de roupas sob medida ainda era habilas em
10 anos, o mercado brasileiro de moda j4 estava dominado pelas roupas prontas e as pessoas
passaram a ir cada vez menos a alfaiatesaecostureiras. As publicacdes femininas também
impulsionaram o prét-a-porter. No lugar de croquis e moldes que convidavam as leitoras a
cuidarem da criacdo das suas proprias vestimentas, os periédicos passaram a apresentar
editoriais fotograficos com roupas prontas e antncios publicitarios que propunham rougale boa
gualidade, inovadoras, praticas e capazes de poupar tempo, ja que as pessoas hdo preaisa
mais pesquisar modelos, ir as lojas de tecidos, costurar e/ou levar os matesi@os profissionais
da costura As roupas prontas permitimm ainda a distingéo social almejada pela classe média por
meio da integracao de aspectos estéticos caracteristicos da moda das camadas abastcom a
economia da confeccao industrial. Contudo, assim como no contexto internacional, no Brasil
falta de diferenciacdo também foi um problema inicial no setor industrial, uma veque os
fornecedores das lojas de departamentos costumavam produzir roupas com pouca variacao de
cor e de modelagem, reduzindo a criacdo de moda, muitas vezes, a copiasanlaptacdes de pecas
estrangeiras (BONADIO, 2014; PRADO e BRAGA, 2011).

Nesta conjuntura,o publico pasou a procurar marcas que saissem da mesmice, buscando
roupas diferenciadas, de acordo com as tendéncias de moda. Sendo assim, pretendendo atender
as necessidades do publico consumidor, as confec¢des nacionais passaram a criainvestas
com maior diversificacdo, sobretudo, nos anos posteriores ao golpe militar, qudo estilistas
passaram a ser contratados para trabalhar nos setores de criacéo. Neste cenario, criaddeeslta-
costura como o paraense Dener Pamplona de Abreu, o paulistano Clodovil Hernandes e o italiano
Ugo Castellanacomecaram a transitar entre seus ateliés e as pranchetas das industrias,
desenhando cole¢des para produgdo em série como também licenciando pecas de roupas para
algumas magazines (PRADO e BRAGA, 2011).

Diferentemente das maisons,ou seja, das casas de moda sob medida, cujos clientes
costumam ser atendidos com hora marcada e a porta fechada, as butiques s&o lojas mais
acessiveis, geralmente destinadas as camadas médias, de tamanho menor, mas repld¢a

novidades, de variedades e de pecas com estilo diferenciado. O fenbmeno das butiques
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intensificou-se pelas principais capitais brasileiras entre os finais dos and950 e os anos 1970,

reagindo a certa padronizacdo da moda comercializada pelos grandes magazines cdappin,

Mesbla Sears Clipper, Sloppere Garbo (PRADO e BRAGA, 2011). Inclusive, na reportageds
brasileiros de rosa-shockingaublicada pela Veja em 1969, afirmoge “— % fe 0,——<“—3%e f"fe-f
atuaram como parte da revolta contra o tradicional, uma vez que surgiram da busca pessoal dos
et R vttt f—f Tteed 0T <T17Fe—10 A redpeita davapa@eiaZ & s {X-
moderna e da flexibilidade na formacéo dos produtos comercializados pelas butiques deates

dos anos 1960 ao final da década de 19/@rado e Braga afirmam quas mesmas

assumiram um jeitdo descolado, jovial e abusado, diferenciando-se pelaginalidade,
seletividade e criatividade dos modelos que penduravam em suawaras. Muitas
produziram moda prépria, em pequena escala; outras apostavam na importacdo posbiv
(j& que viviamos tempos de restricdes a produtos estrangeiros); mas havianda, as que
operavam apenas como selecionadoras de pecas de procedéncias diversam a marca
da butique ou ndo. (...) as butiques tenderam a se concentrar nas suau regides
moderninhas das cidades, alternativas aos velhos centros comerciais formadossna
origens das cidades (2011, p. 378).

ot foeeced fo ,——<“—tfe of fee—c——A"fe _te' fe'f-té Otfe..

ef7. fTfe tf fe—<Z's T1 "<AY butiglgseegiibcas a paulistaas fizeram muito
sucesso na época, sendo grande parte delas, destinadas as juventudes das camadassnABiaa,
megabutique londrina voltada para a modaippie, foi a grande inspiragdo para as butiques
avancadinhasé t* ” fMedecorrer das décadas de 1960 e 1970, algumas butiques fizeram a
fama nos bairros da zona sul carioca, a saberBdba (1966-1983), de José Luiz Queiroz Itajahy; a
Aniki Bob6(1968-80), de Celina Moreira da Cunha; Rragil (1969-73), de Adriano de Aquino; a
Blu-Blu (1972-87), de Marilia Valls; e &€ompany(1972-?), de Mauro Taubman (PRADO e BRAGA,
2011). A revista_Pop também mencionou a existéncia de outras butiques cariocas coxeste
Sagrada GipsyFruto Proibidoe Hippie Center cujos produtos configuraram diversos editoriais de
moda da publicag8o. e s‘efe T+ fZ%o—efe ,——<“—*fe t"fe fe Oelinergciioe0a "fe:
sexualGe a contracultura.

Destacaramse ainda butiques paulistanas, concentradas principalmente na Rua Augusta
A Ao Dromedéario Elegard (1968-?), fundada por Regina Boni, que atendeu artistas d@avem
Guardacomo também tropicalistas como Gal Costa, Gilberto Gil e Caetano Veloso, cuja amizade a
levou a ser perseguida pela TFP (Tradicdo, Familia e Propriedatiep Parapherndlia de Lidia
Chammes e Guaracy LopeaDrugstore destinada a juventude das camadas abastadaCoquelot
e aElle, Toi et Moi(CHATAIGNIER, 2010; SHITARA, 2010). Com exce¢dcAdeDromedario

Elegante imagens de artigos de moda das demais butiques foram veiculadas nas pagidas

75 Regina, ex-mulher de José Bonifacio Sobrinho, o conhecido Boni da Rede Globo,rdadmie chegou a apanhar na
rua, sendo ameacgada de morte pela TFP. Sendo assim, optou por feeh@&o Dromedario Elegante passando a atuar
como editora-chefe da revista Setent&egina, inclusive, chegou a desenhar roupas exclusivas para astviSetenta
influenciando as confecgBes brasileiras a fabricarem roupas mais modernasREIA, 2019; VAREJAO, 2020; GARCIA,
2020).
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revista Pop Um leitor da Paop, que preferiu ndo se identificar, fez uma reclamagdo acerca das
y——<“—te T —Z% ftfe "fZf "I co—fA O o'Tf “—7F "' 2e0fa Zo.. fo *
pouco carinha, nem todo mundo pode comprar roupas na Augusta. Serd que vocés podem dar
outraslojas ‘e T+ «+Ef «fce ,f"f—"€0&aPop Sugetils Ags gntrelinhas, que as butiques

da rua Augusta realmente eram mais caras, indicando outras possibilidades de cansude moda

jPTte of PfAed OeF T2 Fe—f" —e " eS' t1 f—1teasphblidatias‘—31 —°
pela gente séo de industrias e vém acompanhadas de enderecos de lojas em tod@silBonde os

Miite ot fe efce TfUc77hce TtesATHcoed "—fe—td o ' % ex Afed-Sfa Yoi
1973, p. 60).

Além da cultura hedonista, a ascensao da cultura jovem foi um elemento essencial no devir
estilistico do prét-a-porter. Pois, até o final da década de 1950, no contexto internacionakprét-
a-porter ainda dava continuidade a reproducdo dos modelos criados pela alta-costura. Somente
no inicio dos anos 19600 prét-a-porter, em articulagcdo com a cultura jovem, pass@criar pecas
de moda com valores relacionados culturalmente a juventude como despojamento e adis em

contraposicao ao conservadorismo e ao alinhamento.

O impulso de uma cultura jovem no decorrer dos anos 1950 e 1960eterou a difuséo dos
valores hedonistas, contribuiu para dar uma nova fisionomia a reivindicaga
individualista. Instalou-se uma cultura que exibe o ndo conformismo, guexalta valores
de expressdo individual, de descontracdo, de humor e de espamtaade livre

(LIPOVETSKY, 2009, p. 139).

Neste cenario, a Veja (n. 44, p. 43, jul. 1969) relatou a importancia de artistas da televisao
ligados a cultura jovem - como Roberto Carlos, Caetano Veloso, Gal Costa, Wanderléa, Simonal
entre outros - *f"f Of "tZ<..<tftd “cofe i< f tfe ,——<*—1te RIHOSf %o —f"
artistas sobre a juventude era inegavel, umavez—1t 0es—fe "' —'fe T+ "fZ.." Z'— .. fe %
foifof7fe Oce™fheett ‘o Zf 3o ofce ' f .. Peste Mode’ § fendmeng dpréta-
porter propiciou a difusdo em massa do estilo juvenil.

O fenbmeno dgrét-a-porter também foi impulsionado pelo lancamento dos fios sintéticos
no Brasil, visto que estes eram mais baratos e mais praticos do que as fibmaturais. Durante o
seu langamento, houve quem colocasse em davida o uso das fibras sintéterasum pais de clima
tropical, uma vez que as mesmas dificultavam a ventilacdo do corpo. Ademais, aestade
brasileira estava acostumada com o emprego do algoddo em qualquer tipo de produto téxtil.
Contudo, ao longo dos anos 1960 e 1970, os sintéticos reinaram nos guarda-roupas, @sf@nsao
foi viabilizada, principalmente, pela industriaRhodig mas também pelé&Sudantex e pelaDuPont
Possivelmente, a rapida aceitacdo de fios comoylon e poliéster estava associada aos
predecessores acetato de celulose e viscose, primeiras alternativas ao algoddo no pais, que

levaram mais tempo para serem admitidos pela populacéo brasileira (BONADIO, 2014)
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A Rhodia que, naquela época, langou Rhodianyl(nome fantasiada fibra de nylon) e o
Tergal (nome fantasia da fibra de poliéster) - promoveu, conjuntamente com algumas confecc¢oes,
as potencialidades das fibras sintéticas por meio de publicidades e de desfiles de moda, que
ocorreram na FENIT (Feira Nacional da Industria Téxtil), na cidade de Sao Paulo, ganhando o
mercado do vestuario para este tipo de fibra téxtil. De 1955 a 1970, a producéo de fibraméticas
cresceu 211,5% no pais, enquanto o algoddo aumentou apenas 24,2%. Quando Livio Rangan,
gerente de publicidade d&khodig passou a usar a FENIT como plataforma de promocaoRizodia
a feira decolou, arrastando multidées. Rhodiase tornou entdo um icone da FENIT, a participacéo
mais importante e mais atraente dentre os mais de 300 expositores (PRADO E BRAGA, 2011;
BONADIO, 2014).

A Rhodia perspicaz e atenta a ascensdo da cultura jovem e as manifestacbes da
contracultura, tomou emprestado icones d Movimento Tropicalista’® para uma campanha

publicada na revista_Joéiam abril de 19687. Em agosto do mesmo ano,Rhodiavoltou a utilizar

a tematica, mas dessa vez no shoMomento 68: a TropicaliaO ano de 1968 foi emblematico,
sendo marcado por diversas manifestagdes compostas, em grande medida, pela juventude ocom
Maio de 1968 na Franca; as manifestacdes contra a Guerra do Vietna e a luta por direitos civis nos
Estados Unidos; a luta armada e a marcha dos 100 mil contra a Ditadura Militar no Bra®ishow
Momento 68estreou na FENIT contando ndo apenas com o desfile de pecas de roupas modernas
feitas em fibras sintéticas, mas também com a direcdo musical do cariocay®ao Duprat e com
apresentacfes de artistas vanguardistas como os baianos Gilberto Gil e Caetano Veloso. As
referéncias a contracultura estavam, sobretudo, na moda apresentada em alguns quadros do
show, dialogando com a estétichippie. E, os cenarios utilizados no show foram produzidos a
partir d a estéticapop (BONADIO, 2014). Neste sentido, apesar das criticas ao show, inclusive de
Caetano Veloso, é evidente que o espetaculo flertou com a cultura jovem ao incorporar referéncias
articuladas a contracultura e a estéticaop, relacionando os tecidos sintéticos a juventude

Nos anos 1960 e 1970, &hodiainvestiu fortemente em publicidade na tentativa de
ampliar o uso das fibras sintéticas, antes restrito a poucos produtos. Nesta persipes, as fibras
sintéticas ganharam marcas proprias, obtendo destaque por meio de publicidades que giatam

nas principais revistas do pais como VejManchete O Cruzero, Realidade Manequim, Claudiae

Jbia entre outras. As publicidades costumavam destacar as vantagens dos tecidimtéticos,

estando estas articuladas a exigéncias da vida moderna (BONADIO, 2014).

76 Abordo o Movimento Tropicalista no capitulo 4.

77Um més antes das gravagdes do dis@oopicalia ou Panis et Circensggque transformaria em manifesto e produto
cultural o que antes constituiam discussdes entusiasmadas entre os amigosabass Gilberto Gil, Caetano Veloso, Tom
Zé e Gal Costa e os paulistas Rita Lee, Sérgio Dias e ArnaldistBggrupo Mutantes), o piauiense Torquato Neto, o
carioca Rogério Duprat e a capixaba Nara Ledo (BONADIO, 2014).
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3.2 ®ROUPA DA NOSSA IDABE

.Sfeft:
diversas paginas da

0.’ Zc—" 11 %ot"f-Uke6 $o="% E “foe § fT—Z—‘e § '

revista_Pgpabordando temas como autoritarismo, conservadorismo,

proibicBes, liberdade, independéncia, rebeldia e falta de comunicacdo. Na segaaninha opiniaq

aPop (n. 33, jul. 1975,

dos pais, que ndo querem acompanhar as evolu¢cdes do mundo, ou dos jovens, que se colocam

p. 82) questionodl 0 ‘" “—1 S7Z '— . ..f T<ZZ'% "' te-"% 'fco %

numa posicéo radical diante dos valores ja esf , £ Z t ... Efn‘re8gbsta, garotos e garotas teriam

declarado:

Sendo assim, 0s supostos jovens tensionam a tutela de corpos adultos sobre corpos jovens,

defendendo que a juventude tenha maior autonomia. Esses entre outros relatos expressam o

(...) os jovens estdo buscando sua prépria identidade, pois ndo querem negguir s6 0s
padrfes da figura paterna. Assim, eles buscam outras imagens pagadentificar. Antes,
a grande maioria se identificava com Roberto Carlos. Hoje, eles admiraticé Coopere

outros malucos que estéo por ai...Todo jovem tem o direito sagrado de sé&r mesmo! E,
de fato, cada um tem o direito de ser aquilo que é, e ndo apenas o prolongato de seus
pais.

(...) o jovem néo aceita essa autoridade imposta pela sociedadeper isso, se revolta
contra ela. Nés queremos ser livres, ter nossos préprios pensamentos, atuar fmme

nossas idéias e vontade, mas somos impedidos, considerados rebeldissordeiros e
violentos.

(...) a maioria da sociedade (...) ndo admite cabelos compridos, roup#eréntes, novos
ritmos de musica e uma linguagem toda nossa. Os mais velhos ndo aceitammerdssa
fuga aos conceitos e costumes tradicionais (...). E uma forma de protedaguventude, de

"¢

Lot %o—c” L Sfef" f foFe- ' f"f ech ot ote—ctiATdUEE A 214 TE

1975).

desejo de parte da juventude daqueles anos de se distanciar doundo adulto ¢ construindo para

isso, uma linguagem propria Tais tentativas ndo se desenrolaram de forma pacifica, sendo
transpassadas por relagbes de poder, uma vez que o comportamento reativo da juventude foi
frequentemente associado a rebeldia, a loucura e a irresponsabilidade e a visdo de mundo dos

adultos, a caduquice, a caretice e ao obscurantismo, reiterando, desse modo, reducionismos,

esteredtipos e etarismos.

Nesta conjuntura, parte da juventude fez uso da moda como uma estratégia de marcacao
Lie EREZf- 0t f' de—ett  f1T— ZAeud &alorgs; Tdesejps oef o T

tfoTC e f

conhecimentos e a sua necessidade de resistir afatus quo Praticamente até a década de 1960

néo havia um vestuario especifico para a juventude, passando-se do traje da infancid@adulto,

sem nenhuma modadntermediaria 6 Mas, em dialogo com as transformacdées socioculturais do

periodo, jovens passaram a buscar outras maneiras de se vestir influenciando, inslas a

indastria téxtil (RAINHO, 2014). De acordo com a pergunta da Pop exposta acima,@seareende

feotfa ofe to—"$Z¢eSfed “—t [ "1 comf [roc..—Zf .7 @ oo

corpos adultos a tradicdo e ao conservadorismo. A partir destas questdes, analis@apublicidade

<
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daDropgal (FIGURA 9, veiculada na primeira edi¢gdo da Pop em novembro de 1972, uma vez que
a mesma me permite compreender como a juventude foi relacionada, pela moda, a ideias de
avango em contraposicéo aquilo que foi considerad@areta6a ~Zt”"—fet* ...'e * .. Sfeft* 0..
T3 %o 1 f -Tarhbéni discuto comoa Dropgal empregou os tecidos sintéticos na tentativa de
constituir um nicho de mercado dirigido ao publico juvenil se valendo de valores, praticas e
materialidades articuladas a cultura jovem, a contracultura e a tipologipop. Ademais, viso
entender como os modelos de feminilidades e de masculinidades produzidos pddopgal
tensionaram e/ou reiteraram normativas de género, ampliando ou ndo os limites para

construcéo dos corpos.
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Figura 9 - Publicidade ddropgal

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Além doslogan 0 ”‘’ %o f Z & foupd da nossa idadéa publicidade é composta por seis
fotografias; por um texto que descreve as vantagens das roupas da marca; e pootipgs da

Rhodia(empresa do setor quimico), ddropgal (marca de moda) e d Tergal (home fantasia da
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fibra de poliéster produzida pelaRhodig. Por um lado, o emprego de mdltiplas fotos confere certo
despojamento a publicidade, sendo este realcado pelo cenario, pelas roupas coloridas dos
modelos e por suas posturas mais informais como também pelo recurso de sobreposicadee
recorte das fotografias, como no caso da modelo morena cuja perna avanca sobre outmagens

Por outro lado, a organizacdo formal das fotografias, o uso de fontes tipograficas em preto e
alinhamento do texto a esquerda conferem certa seriedade ao anuncio.

As fotografias, realizadas no periodo diurno ou vespertino, retratam garotos e garotas
supostamente em momentos de lazer e de intimidade amorosa: passeiam de bicicleta, andiam
moto, trocam carinhos, conversam e caminham pelo pargue, evocando ideias de afeto,
relaxamento, diversdo e movimento. Todas as seis imagens foram fotografadas em espacos
abertos com muita vegetacdo, assemelhando-se a pargues e/ou clubes de campo, em uista
alguns elementos coma cerca branca (primeira foto de cima para baixo), a cerca viva (foto em
gue aparece a motaocicleta) e a cerca de corrente (imagem na qual uma garota veste umadrent
Unica listrada e calga branca). No caso dos clubes de campo vale destacar que se tratam deasspag
privados, geralmente frequentados pelas camadas médias e alt®@s ambientes a céu aberto e
repletos de gramineas e arvores podem ter sido escolhidos de modo a remeter a ideias de écio
de contato com a natureza, valorizadas, naqueles anos, pela contracultura. Ao total foram
fotografados 4 jovens, sendo 2 garotos com cabelos castanhos (um com cabelsmamprido e
ondulado e outro com cabelo semelhante aquele usado pelBsatlesno inicio da carreira) e 2
garotas, uma loira e outra morena. O garoto com cabelo ondulado foi fotografado duas vezes com
a garota morena e uma vez com a garota loira, que também foi retratada duas vezes com azap
t+ ... f.1Z" BeatlesdA garota morena foi a Gnica a ser fotografada sozinha.

Oslogan 0 "' %o fZ Zfe-f " —'f 1Tf *'eof «<Tekists ametipdele Vésttariot
especifico para juventude, nos levando a entender que o mesmo se diferencia da moda adulta e
infantil. Para tratar essa questao, elejaimagem na qual o garoto de cabelo ondulado e a garota
loira estdo apoiados sobre uma bicicleta, uma vez que a visualizacdo dos detalhesrdapas é
melhor se comparada as outras fotografias (FIGURK)). Entretanto, ao longo do texto fago
articulacbes entre esta imagem e outras representacfes da publicidade como também com outro
anuncio publicitario do tecidoTerbrim, uma vez que me auxilia a ampliar as discussdes a respeito

da moda jovem
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Figura 10 - Casal de modelos se apoia sobre uma bicicleta.

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Na imagem selecionada, nenhum dos modelos olha diretamente para cAmera, conotando
naturalidade, uma vez que ndo se assemelha a uma fotografia posada, pois parecem ter sido
flagrados em um momento particular sem que percebessem a presenca de outras pessfa
fotografia foi tirada em modo retrato e em plano médio, nos permitindo visualizar parte da relagéo
entre os modelos e a articulacdo dos mesmos com o cenaflocabelo ondulado, desalinhado e de
comprimento mediano do rapaz alude aos cabelos usados por jovehippies como formade
libertagdo de um estilo de vida conformista—tesc e fet* “fZ "te f —c...—Zf1'e f* Oe—s
Na reportagem Comportamento: seus pais deixam vocé fazer o que quesitulada pela_Pop
podemos compreender algumas das tensdes vivenciadas entre pais e filhos devido ao de

cabelos compridos:

Uma coisa é certa: todo pai acha que o filho esta abusando, quel® liberdade demais;
todo filho acha que o pai estd dando em cima, controlando demaisd@&am tem sua
propria maneira de ver o mundo, e dai comecam as diferencas. E as brigumteoi numa
dessas que o pai de Carlos Alberto mandou rapar sua longa cabeleira.degonhado, o
carinha se recusa a sair de casa, até que o cabelo cresga de (B@P, n. 37, p. 22, nov.
1975).

A incorporacdo de cabelos longos por rapazes era uma forma de contestasistema

hegemadnico. Sendo assim, o filho, ao ter seu cabelo raspado, se sente humilhado e constrangido,
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pois é impedido pelo pai de expressar sua coragem, podendo ser percebido como parte daquilo
que repudia. Em uma crénica de Nelson Rodrigues, na qual o escritor tratou da sua juventude, que
se deu possivelmente nos anos 1930, 0 mesmo relata que naqueles anos era comugnrgpazes

de 25 anos usassem bigodes e roupas escuras para se parecerem aos homais valhos, a fim

de ostentar respeitabilidade e seriedade (CARMO, 2000). Mas, com a ascensdo dos movimentos
contraculturais, tais valores foram postos em xeque, visto que passaram a remeter a tijpo de
atitude de submisséo e de resignacao diante da vida. Ademais, os cabelos soltos, comprdde
f'f"2e...<f OvFdagdrptd que acompanha o rapaz de camisa verde também evocam ideias
de libertacdo e as pequenas trangas, que emolduram seu rosto, podem estar associadasnodos

de hippiesarrumarem seus cabelos, aludindo a uma forma mais roméantica de ver o mundo. Sendo
assim, tanto o cabelo do rapaz quanto o da garota remetem a uma atitude despreocupada com
relacé@o ao julgamento alheio.

Os modelos sorriem, expressando felicidade. Ambos parecem retratar um casal envolvido
amorosamente, tendo em vista 0 modo como a garota se aconchega ao corpo do rapaz, sugerindo
gue ha intimidade entre eles. A maneira como ela se apoia na bicicleta e 0 modnec®le esta
sentado no artefato conotam posturas informais e relaxadas. A prépria bicicleta faz aluséona u
estilo de vida mais simples e despojad&m uma reportageni?, a Pop afirmou que a bicicleta havia
se tornado um modismo em diversas cidades brasileiras (n. 6, abr. 1975). A revista reédaou o
camelod Oefet<"f ...f"<eS'ef “—f * L f'< . f [PfeE ' — "f'f ...Sfef” e—f
meio de transporte econdmico, pratico e ecoldgico, além de proporcionar umat § ... T oima- +
fisicad 4®). Ademais, a bicicleta parece ter sido compreendida como um veiculo transado,
conforme a seguintet f ... Z f ” al Césta tem deixado o Fiat de lado para curtir uramelg coisa
que também fazem a manequim Elke, o cantor Fabio e mais uma por¢&@ogénte transadad(p.

45).

Omodelo veste uma camisa verde, uma calca cinza e um sapato escuro, cujalEcao
de detalhes € comprometida pela sobreposicdo do calgcado da garota. Apesar da camisa estar
relacionada a um tipo de masculinidade tradicional, a sua configuracdo e o modo de vestla
afasta,em certa medidad t' 0s—e1‘' fT—Z-'04 Ctokdidd, posguipegpanto em linha
branca e éusada desabotoada e por fora da cal¢ca pelo manequim, remetendo a um tipo de
comportamento mais relaxado, acentuado, como j& mencionado, pelo cabelo desalinhado do
rapaz. A cor verde da camisa do garoto conota frescor, lembrando as cores das folhaase
gramineas como também a coloragdo de algumas frutas e verduras, remetendo a natureza

(GUIMARAES, 2000). Esta tonalidade de verde tornou-se uma das cores mais usadas nos anos

8 fTA——Z" ef%o—<o—F Tco..——" L te' f <thcf bt Seff-talfZG . £f " Heeeocdtff et —Z——
79 SO é possivel visualizar parte do titulo da reportagemmundo de camelo! uma vez que a outra pagina na qual aparece
0 inicio do titulo foi arrancada.
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1970, sendo chamada davocadq abacate em portugués. A cor foi relacionada a honestidade e a

saude, articulando-se ao imaginarichippied f‘ T3ef@E* t1 1" efce Oef——"f20 1 -

proximo a natureza. A cor também foi associada a modernidade e a elegancia (EISEMAN e

RECKER, 20110 modelo também usa um colar, um relégio com pulseira reluzente e um anel no

dedo minimo, que parece ter uma pedra pequena na parte superior. O emprego de tais acessorios

possivelmente estéa vinculado ao encolhimento do preconceito de parte do publico masculino com

"YZf- e Tfctftia o —Z——"fZeFfe—1f foot <fTf [' OdpecTE"et Tfecocetd
Além da camisa verde, os modelos também vestem outras camisas coloridas nassore

laranja e azul (FIGURALL). Roupas coloridas tornaram-se um modismo entre garotos nagueles

anos, tensionando a sobriedade do guarda-roupa masculino das décadas anteriores. O uso de

cores vibrantes no vestuario masculino, por volta de meados dos anos 1960, ocorreigislmente

no ambito da juventude influenciada pelos figurinos e trajes da banda britani&eatlese de outros

grupos de rock. No Brasil, inspirados pelo fenébmeno da beatlemania, artistas #favem Guarda

como Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Ronnie Von, usaram cabelos compridos, figurinos colsrido

e acessorios como colares, pulseiras e anéis, se contrapondo a modéstia e aedonento dos

padrbes convencionais de masculinidade (BONADIO, 2014; ZIMMERMANN, 2013). Nesta

perspectiva, 0 uso de roupas mais coloridas por garotos evento associadoa moda pop -

materializou o desejo de rapazes se vestirem de forma diferente de seus pegsnetendo a uma

postura transgressora (WHITELEY, 1987; BLACKMAN, 2014; RAINHO, 2024

80 ¢ L f A——Z'w Titc..t ofc” fofe- " o 0 tecocoef- ‘Goetffoeddf ofe...—Zcof of“—1t2
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Figura 11 - Garotos usam camisas coloridas

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

O garoto que veste camisa verde também usa uma calga na cor cinza, cuja textura
assemelha-se aum padrdo geométrico construido por meio de linhas retilineas, aludindo a
seriedade (NEGRAO e CAMARGO, 2008). A sobriedade da cor e da textura da calca é tensionada
por sua modelagem, pois se assemelha as cal¢cas com bideainos! usadas pela juventudéippie.

A calca também ndo apresenta vincos, se distanciando, de modelos de masculinidades adias

T 0,f ... «"""— Apgsad de ndo ser possivel visualizar os detalhes do calgado que o rapaz
calgca, possivelmente o0 mesmo se trata de um sapato e ndo de um ténis, flertando comaodag-
roupa masculino associado af " " f 'i,Z<...fa f' 0e+—-«t. Ddde mdfq,faZBhjnto
usado pelo manequim evoca um tipo de masculinidade descontraida e tranquila, embora ainda
preserve aspectos materiais culturalmente ligados a um tipo de masculinidade tradicional.

Ainda na mesma foto da publicidade, a modelo loira veste um minivestido preto com
estampa de bolinhas brancas, também conhecida pelo nome poa (originada do frangés), em
modelagem linha A, cujo formato trapézio, permite maior movimentagao corporal (FIGURA)1
Na regido do peitoha uma pala branca com trés botdes em preto e branco, mas com relagdo as

mangas, a imagem deixa davidas, pois ndo é possivel visualizar se as mesdagurtas ou se sao

81 Discuto o modismo das calgas com boke-sino no préximo capitulo.
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ausentes. De qualquer modo, o vestido deixa grande parte dos bracos a mostra. A pegguestao

tem linhas clean e utiliza pouco tecido, remetendo a simplicidadeo conforto, & praticidade e a
modernidade, divergindo de vestidos mais rebuscados dos anos 1950 e 1966pmados noNew

Look silhueta criada pelo estilista francés Christian Dior em 1947, que exigiam o0 uso de

' TrZft"te £ tt fez%o—fe 'f'f f”..f" [ (BONADIO—2014)f Ltogdfe’f 6
diferentemente dos vestidos cheios de camadas, minivestidos e minissaias gibgitavam que

mulheres se sentissem mais leves, livres e soltas, além das pecas serens raeessiveisse
comparadas aos artigos produzidos pela alta-costura. A respeito da valorizagdo do despojamento
nagueles anos, a estilista britdnica f "> —fe— f <"¢'—& 0 fee' <oof ofc— T ¢'tfa :
lojas vocé encontrara duquesas e datilégrafas acotovelandot "f"f ..."e’"f7 ‘ efee’ "Fe_ct"
(apud STEVENSON, 2012, p. 175).

Figura 12 - Garota veste minivestido

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Vestidos curtos e ligeiramente evasés sdo emblematicos dos anos 1960, estaighxbs
as criacOes do estilista francés André Courréges, que acrescentou um aspecto & e jovial a
alta-costura (SABINO, 2007; CHATAIGNIER, 2010). Possivelmente o curto comprimento do
vestido esta vinculado a reverberac@o da minissaia. Apesar das opinibes divergireobre quem
inventou a pequena peca de roupa - Mary Quant, André Courréges, John Bates e Jean Varon

plataforma de langamento da minissaia no prét-a-pérter foi impulsionada por Quant. O
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minivestido e a minissai&2 podem ser compreendidos como expressdes da cultura jovem daquele
periodo, pois para Quant foram as meninas nas ruas que inventaram a minissaia, pedindoaa el
gue encurtasse cada vez mais as suas criagbes (FOREMAN, 2019). Modelos britanicas com
Twiggy e Jean Shrimpton, entre outras garotas modernas da época, divulgaram o modisios

minivestidos e das minissaias internacionalmente. No Brasil, revistasrmo Manchetee Claudia

vincularam Twiggy e Shrimpton a um novo tipo de feminilidade juvenil, calcadem ideias de
libertacdo, displicéncia e simplicidade. Wanderléa, Martinha, Vanusa e Rosemary - ceago
filiadas a Jovem Guardaha época - representaram esse novo modelo de feminilidade no pais,
trazendo elementos de rebeldia e ousadia no seu vestir, ao usar saias, vestidos e shoutfos
entre outras pegas de roupa (ZIMMERMANN, 2013).

O uso de minivestidos e minissaias revolveram regras sociais correntes até ent@stando
associados f ' e "<efe—' t1 0Z<,f"f- ' 13— fZ06 "ot a te fU-ta "1Zf
anticoncepcionale3 (FOREMAN, 2019). Ao deslocar a zona erdégena do colo para as pernas,
minissaias e minivestidos tensionaram o pudor vigente, deixando coxas a stra de maneira
chocante para o periodo e canalizando o olhar na direcdo do 6rgdo sexual, possuindo, portanto,
alta carga de erotismo (RAINHO, 2014; STEVENSON, 2012). O apelo rebelde dassaia
assinalava que as garotas poderiam fazer sexo com quem quisessem, sem correse de
engravidar, tendo direito ao prazer sexual tanto quanto os homens. Nesta conjuntura, parte das
garotas passaram a vestir minissaias como forma de protesto a sociedade mathi®
conservadora (CASTRO, 2012). Mary Quant reiterou a relagdo entre as modas das

ccocosffe scoc"toe—cte 1 fevolBost B¢ 7064

A zona erégena de nosso atual periodo da moda é a perna. Estan& geracao muito
equilibrada e as roupas sdo projetadas para levar os olhos naturalnte as pernas. A
maneira como as meninas modelam as roupas, a maneira como elasesgam, se esticam
ou ficam em pé, esta fazendo a mesma coisa. Ela esta lpéenuma atitude desafiadora
com as pernas afastadas, dizendo: "Sou muito sexy, gosto de sexopgim¢ provocante,
vocé vai ter trabalho para me conquistar". Roupas modernas ... indicame as mulheres
séo responsaveis por suas vidas sexuais (QUANT, 1969, p. 21 aplHITELEY, 1987, p.
209)84,

Tanto a minissaia quanto o minivestido podem ser compreendidos como exemplares da

modapop, uma vez que desaffam o conservadorismo e o conformismo naqueles anos, apelando

82 Quant nomeou a minissaia de acordo com seu carro favorito, o Mini Cooper. "O Niobper estava em consonancia
com a minissaia; ele fez tudo o que queria, parecia 6timo, ele era otimisexuberante, jovem", disse Quant no
documentario Mary Quant, Mini Cooper, MiniskitFOREMAN, 2019).

83 Parte das jovens da década de 1920 ja haviam transcendido certagras sociais, sentindo-se mais livres perante a
sociedade: passaram a usar saias mais soltas e curtas, a sair supervisdo em certas ocasifes, a escolher seus conjuges,
a beijar varios homens antes de se casar, e por vezes, a se envolver aricias. Contudo, elas ainda eram
constantemente ameacadas com a possibilidade de engravidar, o que acabpea limitar a sua liberdade sexual
(FOREMAN, 2019).

84 Traduzido a partir do texto: The erogenous zone of our present fashion period is he crutch. Thisveryabalanced
generation and clothes are designed to lead the eye naturally to theatr. The way girls model clothes, the way they sit,
sprawl or stand is all doing the same thing. She is standing there defianiflyp her legs apart saying "I'm very sexy, | enjoy
sex, | feel provocative, ut, you are going o have a job to get me". Madiethes...indicate that women are in charge of their
sexual lives
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para a novidade e para o impacto visual além de estarem relacionadas a uma atitude sexy, jovial e
confiante (WHITELEY, 1987)Entretanto, apesar de revistas femininas de grande circulacao
naqueles anos aponteem a minissaia como uma roupa que dava maior liberdade as mulheres
(sobretudo, as jovens e as magras, conforme discuto adiantparte das feministas percebiam a
peca como uma forma de exploracdo do corpo feminino pela industria da moda (CASTRO, 2012).
Neste contexto, articulados a pecas transgressoras, minissaias e mastidos foram
demonizados por diversas institui¢cdes tradicionais como a Igreja Catdlica, a faimitonservadorg
a midia hegemonicat f te...'Zf Feo t< f7efe "f —Fe T e—et'd 0 -Ute '—ec—<¢
segmentos intolerantes da sociedade com relacdo a jovens trajando vestimentas curtas se
multiplicaram na Europa, relacionando o seu uso a provocacao sexual, eximindo as pessoas
agressoras de culpa. No Brasil, saias e vestidos curtos foram relacionados a falta de pedar
imoralidade, tornando-se motivo de luta de um grupo de operarias da fabrica de sutiBs Millus
por terem sido proibidas de usarem as pecas em servico (ZIMMERMANN, 2011; RAINHO, 2014).
Neste sentido, é possivel que a publicidade @aopgal tenha empregado estratégias para
refrear o apelo transgressor e erético do minivestido, representando as garotas de forma mais
adocicada por meio de posturas mais recatadas (pernas mais fechadas), de sorrisos e da
companhia de rapazes, que parecem protegé-las (FIGUR3. Pois, minissaias e minivestidos
assim como outros modelos de saias e vestidos - sdo capazes de tornar o corpo desprotegido,
sobretudo, em sociedades em que mulheres ndo sao respeitadas , uma vez quessa@® mesmo
é facilitado (BAGGIO, 2014). Logo, enquanto todas as manequins que vestem destiestdo
acompanhadas por rapazes, a modelo morena, que usa calca e esta sentada sobre a cerca de
corrente, € a Unica manequim a ter sido retratada sozinha, evocando um tipo de feminilidade mais
independente. Ademais, apesar da introdu¢do das minissaias estar associadaatgomautonomia
feminina sobre seus corpos, a peca também foi atravessada por contradigésto que mulheres
foram reguladas quanto aos modos de vesti-las. Inicialmente, de acordo com a etiquéetgente,
pernas desnudas eram consideradas deselegantes, sendo assim, recomendava-se usarcagia
ou meias na altura dos joelhos. Ademais, é possivel que o modismo do usordasssaias com
meias-calcas coloridas, cujas vendas decolaram nos anos 1960, também esteja a&do@ um
recurso material capaz de tornar os corpos menos vulneraveis (STALDER, 2009; STEVENSON,
2012; PAOLETTI, 2015).
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Figura 13 -Garotas vestem minivestidos

Fonte: POP, myl, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Assim sendo, a presenca masculina parece assegurar o uso de pecas mais ousadas e
vulneraveis pelas garotas, conferindo seguranca a elas. Tais sentidos parecem ser reiteradas pel
altura dos modelos, uma vez que as garotas sdo mais baixas do que os garotos. A estatura alta,
desde que dentro de padr6es normativos, pode alirdao poder, a superioridade e a maturidade.
Logo, a estatura mais baixa das manequins pode suigegue as garotas estdo associadas a uma
posicao mais fragilizada e infantilizada com relacéo aos rapazes. A estatura mais altardodelos
remete ainda a ideia de que os garotos sdo responsaveis pela protecdo das mocgas, sentixs vis
como pessoas mais capacitadas. Tal significado é reforcado em duas imagens, wntmal o rapaz
pilota a motocicleta e outra na qual o mesmo modelo também é responsavel pela conducéo da
bicicleta (FIGURAL4). A partir desta l6gica, quando mulheres, sejam jovens ou adultas, sdo mais
altas do que os seus parceiros ha um estranhamento social, uma vez que podem sea¥isbmo
responsaveis pela protecdo dos mesmos e também como pessoas mais velhas deetpse Esta
percepcao é atravessada por preconceitos etarios e de género, pois considera a diferenca de idade
entre casais heterossexuais, no caso, homens mais novos do que suas compeg)&omo um

problema.
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Figura 14 - Garotos tém o controle sobre a moto e a bicicleta

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

A respeito da questdo da estatura - na reportageAgora, vamos cuidar da nossa beleza
Pop perguntou se os jovens achavam importante que o rapaz fosse mais alto do que a garota.
Marcia, na épocacom 15anog,fe’ ' ett—8a 0 Z% % ofe—F ofZ& [ ofecef of ofo—1F o
mais baixo que ela, porque olha as amigas e todas tém namorados de estatugzesor. Ja ficou
LT e e ft — L ff TETE e ofce fZ—"F f %of"'—f 9. ,f<5f0
Sobre 0 assunto, o psicologo Alexandre Nucci declarou:

A nossa sociedade inventou que o normal é o rapaz ser alto e a mogasrbaixa que ele.
Embora isto seja uma bobagem muito grande, muitos jovens costumam criar problemas
para si proprios baseados neste preconceito. Assim, muitas meninas deixee namorar
um rapaz até muito legal, simplesmente porque ele é mais baixo gelas. O jovem que
pretende ter uma cuca legal precisa ir se acostumando com a idéia gue a altura tem
muito pouco a ver com amadurecimento (POP, n. 65, p. 23, mar. 1978)

Apesar da revista tensionar, por meio do relato de Nucci, as desigualdades de género
imbricadas nas prescricdes normativas a respeito da estatura de mocas e de rapaeektorias e
publicidades reiteraram padrfes convencionais de altura.

Voltando a publicidade, os minivestidos usados pela modelo loira (no caso, o preto
estampado com bolinhas e o branco) ndo marcam tanto a silhuet@nferindo a manequim uma
aparéncia mais infantil (FIGURA 13). Conforme Nj Stevenson (2012, p. 17& minivestidos
—<«+Sfe O0f” tT " —'f ,evocandb.id¢ias de diversdo e alegria (LIPOVETSKY, 2009)
producdo de imagens com modelos em poses que lembram bonecas contribuiu paraaest
associacao (RAINHO, 2014). Diante dessas questdes, a pala branca do vestido dehbslacentua

ainda mais a sua relacdo com o mundo infantil. A combinacéo da estampa de bolinlraadas com
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o colar com esferas brancas e pretasque, inclusive, parecem flertar com ®p Art um modismo

dos anos 1960 remete a uma aparéncia mais divertida. Ela também usa tamancos suégos
calcados abertos atras e com a frente arredondada, remetendo a uma aparéncia mais despojada e
irreverente. Além disso, o cabelo com trancas da modelo também parece fazer alusdo aos
penteados usados por meninas (FIGURES). A referéncia ao snundo infantil 6na moda jovem
pode estar vinculada ao enaltecimento do ludico em oposi¢cédo a racionalizacdo da vida social,
estando esta Ultima associada aanundo adulto 6 Sendo assim, a aparéncia da modelo pode

evocar diversas mensagens como inocéncia, diversado e despojamento.

Figura 15 - Garota combina itens de moda aparentemente inspirados @@ Art

Fonte: POP, myl, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Asjovens adotaram as<Z S — 1t — f -Qs2< 7 Pdfdparecerem o mais diferente possivel
das suas maes (STEVENSON, 2012). Nesta perspectiva, na reportaggto comecou nos anos 50
aPop"tZf..<'of f of%"Fcef o <o"Yeo..<fad Of ,$Ztcef of%"f& <o " fo—<Z t
"foedf e— . Fee'l®, p. 33 agh. 1973). Nos anos 1960 ... " e . te fIf72e <f O¢e fe
OfeetS—fTfO "feef'fof ..'ee—c——<" —ef modaj@emipagsou-agérhdndarf 6 t f
garotas com ar de menina, com cerca de 1,65 m e com aspecto magro (STEVENSON, 2012). Maira
Zimmermann (2011) relata que uma reportagem da_Manchete, de meados dos anos 1960,

comentou a aprovacgao da revista Vogue a respeito dos modelos criados por Courreges, citando

“fZ'caef- Tt —of fUfU2e . <f <o foe—<Z of ltee—"—-  ftr —e o7
efe—te ' —A T e o tFZ'e TE —""°%Fe o — ¢ te fof, fT'e —f. e f
pedir misericordia. Essa sua concepc¢do de mulher crianca....6 uma delicia. O biis®

EE—Tc... fT 8 T<%'” E—"FecZAAA —'"e' "'"—_fTAAA ' —ef lteffeef-
1965, p. 46). Modelos com b—s—‘s sfe‘"fted "fefe Zcofoe I . '"'e Qete te—""fe0

periodo, para a crescente valorizacao da juventude e consequente desvalorizagdo da maturidade,

simbolizada por corpos voluptuosos. Em contrapartida, a aproximacdo de modelos de

85 Nomeados dessa forma pela revista Pop (n. 14, dez. 1973, ). 2No capitulo seguinte, analiso os tamancos suecos
com maior dedicacao.
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juvenilidades T O0e—et' <o fo—<ZG ...fo" "*"ef tTF ef FTco—fo . <f” T' Oe—sot"
maior autonomia juvenil pode ser transpassada por contradicdes, uma vez que pode aludir a
ideias de dependéncia ligadas a infancia.

Nos anos 1960, o culto ao emagrecimento ganhou forca jamais vista no século XX. Medel
magras e magros foram sacralizados e as prescricfes destinadas ao combate a gosdse
intensificaram nas publicagbes. Com a ascenséo da cultura jovem, corpos adolescentéssde
que dentro das novas idealizacdes de beleza -, passaram a nortear a construcdo de corpos
pertencentes as mais variadas faixas etarigfsa partir das seguintes caracteristicas: esbelteza,
leveza, firmeza, pele lisa (sem rugas, sem celulite, sem estrias), cintura fina, lintetas (NEIVA,
2019). Nesta conjuntura, a moda tornou moderno e erético o corpo esguio e dinamico (LAVER,
1989).

Na reportagem Seu corpo se transforma a todo momentPop entrevistou garotos e
garotas a respeito de varios aspectos corporais, veiculando, em conjunto, opesdde um
profissional de psicologia. Uma das perguntas elaboradas pela Pop abrangeu a questéo dos sorpo
% ‘"t o8 O ‘..2 f..SF “—F f %o "T—"F "tE et —e o7 . —Z'1"fff —e E
bem-sucedidosemrelacdo s ¢ —fe ... 'e“—<co—feo fo'"'efeg( a *a xwa 'a tua f”
t' fee—e—"4 «..f"1'& of“—*fZf £ .. f ..'e sz fe'ed "fe''ett—& 0 ‘Tt
gordo ele parece sempre desenturmado, fora do grupo. As meninas ndo acham legal um cara
gordo, feece .. fef o f f_"fc —of otecef %o'"TfA f'f"2¢..<fA S'EL te T<fé
65, p. 23, mar. 1978). Sobre 0 assunto, o psicélogo Nucci fez a seguinte alegacao:

Com as revistas tanto masculinas como femininas dizendo, o tempal®, que o legal é ser
magro, todos nés podemos imaginar que também o jovem esteja desesperadate ser
magro, ou melhor, ndo ser gordo. Tudo porque ele quer ser aceito, ndo censurado. E
fundamental que o jovem saiba até que ponto ele podera emagrecer.rAldeste ponto,
ndo serd possivel nem saudavel. Entdo, quando o jovem chegar neste ponto, &
importantissimo que ele aprenda a aceitar seu corpo tal como é (POP68, p. 23, mar.
1978).

Apesar do discurso de Nucci enfatizar a responsabilidade da midia a respeito da
valorizacdo dos corpos magros e compreender que corpos gordos se tratam de caractmdst
hereditarias, o psicologo ndo chega a enaltecer a aparéncia dos corpos rotundos, advertindo
somente que ha um limite saudavel para o emagrecimento e que ao atil@ia pessoa deve se
aceitar como é.

Celebridades também néo foram poupadas quanto as regulacdes antipeso. Na ségsi0
Coisasna chamada sensacionalist&afa ndo emagrecea revista destacou (n. 39, p. 25, jan. 1976):

0 " FZETfT Y T vkt tett FZf o' fé f e fZ T<TF fe."f"Fet'Aa 4&a
ffza “—fe=" o %'"T—"fa "fe''ott— 0 ' fe—'— ""F'...—"fTfa < %

discursos gordofobicos. O cantor carioca Tim Maia também foi apresentado de maneirseinsivel

86 Trato esta questd@o no ultimo subcapitulo (3.4).
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pelaPopd 0 «sia esti sentado num banquinho, todo vestido de branco; a gordura dos seus 115
quilos ndo deixa a calca fechar. (...) E assim comeca um papo muito pirado com o gaadtoc de
ut fe‘«0 a4 a4 ty4d 'a sttd "t7a sRgpwmdstacar ferpos gorflos de maneira
negativada indica que os mesmos eram vistos como problemas que precisavam ser corrigido

A Pop, assim como outras revistas do periodo, publicou correntemente prescricdes
fe—<'te'd o —e Ttc—*"cfZ o't ,tZ%F0ef I «fit drasempid Com—afudle...Zf""-
corpo legal, que todo mundo curte e acha glorioso? E facil: basta a gente transar uma gicasti
-t Tfo 4 4 vd 'ad zvéa "Ft74a s{yu & ef%"toef T f ..<co——"f T<of
norteadores de beleza para os homens. Pois, até entdo, eles deveriam ser pesados e robustos

T a trd; RAINHO, 2014). Nas péaginas seguintes do mesmo editorial de beleza e saude,

aPopt< —Z%‘'— t8F" .. A .. <o fe'F AT e fUf %of" =" Tep%e" T £ &
cintura grossa ja era. A moda exige um corpo legal (...). Se vocé tiver for¢ca de vontade e fizer o
negacio religiosamente, poderéa até se dar ao luxo de tomar seuchopS‘60 '4 zx & fZt Zte,”
gue artistas do periodo como os britdnicos Mick Jagger, David Bowie e Robert Plant; os
estadunidenses Jim Morrison, Peter Fonda e Iggy Pop; e os brasileiros Caetano Veldkmr®
Gil, Jorge Mautner e Raul Seixas também estavam em consonancia com os novas ideailhueta
masculina, possivelmente, influenciando a juventude.

Neste sentidg compreendo quea Pop relacionou corpos gordos a pessoas preguigcosas,
com falta de dominio proprio e com dieta alimentar desequilibrada. No andncio publicitérida
Dropgal, é possivel observar que todos 0s garotos tém aparéncia esguia, cintura fina, pernas e
bracos alongados, sendo estes pouco robustos. Inclusive, na imagem na qual o gaooin cabelo
estilo Beatlescaminha abragcado com a modelo loira, podemos notar que a modelagem da camisa
laranja que ele veste é ajustada, ressaltando seu corpo esbelto (FIGURA 13). Ao abrac¢éa-lo, a garota
demarca a cintura do garoto, acentuando ainda mais a magreza do rapaz. Apesar dos garotos
sofrerem sanc¢fes quanto a aparéncia, artefatos vestiveis capazes de comprimir o corpo s6 foram
enderecados as garotas, indicando que as prescricdes de beleza costtamaser mais abusivas
para corpos femininos do que para corpos masculinos, reiterando assimetrias de génddma
publicidade daDeMillusa '*” $8%¢’Z'4 “f<...—Z'— ..<o—fe t+1 Z>.."f "f"f fo o'-
. SfreceSt ot Z—%f” T5f-'0 a ea swa 'ata Efea s{yv

Corpos magros foram valorizados pela Pop desde que néo ultrapassassem determinados
limites. Um jovem, que possivelmente confiava no conhecimento propagado pela revigiadiu
efe—f- t t—fe—t froef— [ 'V'E O e—'— e—<—"""1"'  —'regb 1,866m i —
e peso 72 quilos, e acontece que me acho também muito magro. Como eu ainda teohwente 18
fe'e F Tcoote “—F f %ofe—F ..."Fe..F f—% ‘o tSROMEfF Te—a8DEPEf * Iifo
caso seria 6timo frequentar um bom instituto de ginastica e, sob orientacdo competentaciar

um tratamento para desenvolver os musculos. Para ajudar, faca um regime alimentar com muita
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it Aef A&A f f-T..f& &&& ...2 Tfc¢ TE" “—F coot "HA'ZFTA SIYM faof
Sendo assim, tand garotos gordos quanto magros demais estavam fora dos padrées de beleza
estipulados pela revista O anuncio daPlus-Forma publicado pela_Pop, associou o excesso de

cf% "toef o "fZ-f Tt ofittad t4f f——"..."¢ <foe-f T o ...'o—tfe-éstht '"foet’
privando vocé de muita coisa. Se vocé é aquela pessoa timida e ossuda na praia, descubra Plus
Forma. Plus-Forma pode lhe dar de 2 até 10 quilos de peso e saide em pouco tempo. (...) E comece

f 7 te—f" ——1t* f*—<Z" “—% " 2 fetp. 2% abe 1979). 4 +a x

A valorizacdo da magreza pela marca joverropgal € notavel, uma vez que todos os
modelos da publicidade sdo magros, sendo articulados a um estilo de vida dindmico e saudavel
(motocicleta, bicicleta, caminhadascontato com a natureza) Nesta perspectiva, 0 uso de
minivestidos e de blusas decotadascomo aqueles usados pelas manequins - poderia atuar como
prova de sucesso deim corpo saudavel. Sendo assim, ao mesmo tempo que os minivestidos se
relacionam a maior liberdade sexual, 0s mesmos exigem, em contrapartida, corpos mageo
pernas sem celulites, reforcando sua ligagdo com o publico jovem feminino e, potancomo
marcador etario/geracional. Nas pecas de comprimento curto reside, portanto, um paraxtn pois
por detras de seu aparente poder de seducao, ha certa submissao: a liberdade adquirida com a
decadéncia do recato e do pudor no modo de vestir, outrora exigido as mulheres, deu lugar a
cerceamento corporal, pois mostrar 0 corpo passou a equivaler a um corpo magro para ser aabi
(FEOLA, 2019). Entretanto, nos primeiros anos da década de 1970, as minissaias passaraan a
usadas cada vez menos pelas garotas, quando 0os novos comprimentos midi e maxégras a
ganhar mais atencéo delaonforme a revista Claudia, em uma reportagem publicada em agosto
de 1968, mulheres acima dos 30 anos vinham adotando as minissaias, pois aeha que as
maxissaias as tornavam mais velhas. Logo, influenciadas pelos novos mamis possivelmente
derivados das saias longas usadas por garothippies e talvez numa tentativa de se distanciar
das mulheres mais velhas, parte das mocas passa usar saias de comprimento mais longo
(SABINO, 2007).

Na maioria das imagens, referentes aos presumidos casais, garotos foram retratados
vestindo calcas e garotas trajando vestidos, reiterando normativas de género como amia
heterossexualidade. Neste sentido, a moda atua como uma tecnologia que legitandicotomia
18— f7Z fe'—fe—t 'V Qef——"f26 T 07 RIndd fuix tegikne «de- prazer f ot
heterossexual (RETANA, 2013).

Osminivestidos enquadram posturas apropriadas para vesti-los conforme as normativas
de género. Pois, as manequins foram retratadas com as pernas mais proximas, misamente

dos rapazes que as acompanham, sentados com as pernas abertas. Na imagem na quadeon
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morena veste uma cal¢a branéae esta sentada sobre uma cerca de corrente, a mesma também
foi fotografada com as pernas fechadas, mesmo tendo a possibilidade de sentar de muodds
relaxado e descompromissado, reiterando prescri¢cdes relacionadas a um tipo de feminilidade
efce "t ... f—f1[féa —cpitiat,eA f'+f.”. fufs de uma peca mais ousada como a frente Gnica,
gue deixa grande parte dos ombros e das costas a mostrandémagem, na qual a modelo morena
esta sentada na garupa da motocicleta e parece vestir a mesma calca, € produzido um matéelo
feminilidade articulado a um estilo de vida mais aventureiro e livre visto que a presenc¢a da moto
em velocidade nos remete a filmes ligados a contracultura cor@sy Ride(1969). A calga facilita
gue a garota sente com as pernas abertas de modo mais confortavel e seguro, indicando uma
mudanga no que tange as normativas de género (FIGUR®). Pois, em décadas passadas, era
comum que mulheres sentassem na garupa de lado e com as pernas cruz&égdasmo nos recorda
Audrey Hepburn no filmeA Princesa e o Plebd@953). Ademais, apesar da garota estar conectada
a um estilo de vida mais corajoso e livre, € o garoto quem pilota a moto, refreando, esrnta
medida, a autonomia feminina, visto quet $Z 1t “—1te fe—7 0 Conformejathdiidado

Figura 16 - Garotas usam calca comprida

Fonte: POP, ml, p. 21, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Como ja informado, ha trés logotipos na publicidade: o dahodig o daDropgal e o do
Tergal. A presenca da marcalergal, logo abaixo da marcaDropgal, sugere queas roupas
veiculadas pelo anuncio foram produzidas a partir de tecidos feitos com fibra poliéster

Vestimentas fabricadas com fios sintéticos foram frequentemente associadas a &ele um

87 No capitulo 5 discuto com maior profundidade o uso de calgas compridas ppliblico feminino.

88 Esta normativa de género andar de moto com as pernas cruzadas - pode estar associada ao aatda sexualidade
feminina, em vista da possibilidade das mulheres poderem sentirgeer pela friccdo das suas partes intimas no assento.
Pois, no século XIX, bancos de bicicleta chegaram a ser desenhados com peatesdas para ndo permitir excitacdes
o8 —fcod of —Fe—f—<"f Tt ot 0.0 e £"0 fWHORTAN, ML “tecocef O
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vestuario pratico e moderno por ndo amarrotar, ser facil de lavar, possuir alta resisténcia ao
desgaste, ndo perder o vinco e ainda dispensar, em alguns casos, o ferro de passar (BONADIO,
2014; PRADO e BRAGA, 2011). Na publicidade, embora o ndieegal ndo tenha sido mencionado

de forma explicita, subentende-se que o mesmo foi anunciado como uma fibra pratma nao

amassar, nao encolher nem deformar:

O chato de algumas roupas avancadinhas é que vocé senta no chdo dampara ouvir o
B. J. Thomas e, quando se levanta, elas estdo completamente amarrotadas
compensagdo, algumas roupas que ndo amarrotam nem sempre sdo avandaasn Ai
Dropgal entrou no mercado e resolveu unir o Gtil ao avangado: deu nisso quecé esta
vendo. Uma roupa da nossa idade que ndo amarrota, ndo deforma e ndoothe. Comece
a usar Dropgal e deixe as outras roupas para os caretas (POP, p. 21, nov. 1972).

A publicidade indica, nas entrelinhas, o esforco da industria quimica e do vestuana
tentativa de ampliar o comércio de fibras sintéticas, as dirigindo também parapaiblico juvenil:
OfZ% —efe "'—'fe “—1% o * fegrhpte a0 avancadinhas. Ai Dropgal entrou no
mercado e resolveu unir o Util ao avangado: deu nisso que vocé esta vendo. Uma roupa daanoss
<t f1t1% @ andngio publicitario do Terbrim (brim feito pela Santistaa partir da mistura de
fibras daturais comTergal), veiculado na edicdo n. 13 em novembro de 1973 - ou seja, um ano
depois da publicidade em questéo -, enfatiza 0 empenho da industria com relagée presumidos

desejos da juventude:

A juventude tem todo o direito de ser livre. (...) E nesse pont¢éaos tempos modernos
tém sido muito favoraveis a juventude. Até na induUstria de roupas existgente
preocupada pesquisar coisas novas que possam ir direto aos desejos e diositos dos
jovens (POP, n. 13, nov. 1973, p. 25).

As publicidades daDropgale doTerbrims® (FIGURAL7) empregaram estratégias materiais
semelhantes na tentativa de articular as fibras sintéticas ao publico juvenil. Ambas galeram
apenas de modelos jovens, excluindo a presenca de adultos e de criancas, articulando a juventude
a ideias de autonomia e de liberdade. Ademais, a representacdo dos modelos foi moldada em
consonancia com a estétichippie a partir do emprego de cabelos soltos e compridpgnto para
garotas quanto para garotos; poses mais relaxadas e menos comedidas; trancaarbab(no caso
da publicidade doTerbrim). Inclusive, na reportagemNas boas curvas da vida_Pop afirma que
Foooxfrie tre fote s{wr OF"f f"7f TkefTf aaa B2y 1975fp..38)... " ..
neste sentido, a barba sobretudo, desalinhada e combinada a um cabelo de comprimento longo
- também poderia ser relacionada a uma postura contestadora, escapandd @ f Z<eSfege—'6
dialogando ...*e —ef f'f"2e¢. .. <f ofce Oof——"fZ0 ..'e'hipfiestZf Tt fetctf '

89 No ultimo subcapitulo (3.4), também discuto o fendbmeno da juveizhgdo a partir de uma publicidade d&antista
sobre oTerbrim.
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Figura 17 - Publicidade dadrerbrim

Fonte: POP, ml13, p. 24 e 25, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

Os modelos, tanto na publicidade dBropgal quanto na doTerbrim, vestem roupas em
corespop (amarelo, laranja, vermelho, rosa, verde e aul propiciadas pelas especificidades das
fibras sintéticas. Os manequins também usam pecas de roupas articuladasSwinging Londof®
e ao movimento hippie como minivestidos e calgas bocde-sino no anuncio daDropgal e jeans
com apliques de tecidos estampados, lengos no pescogo e conjuntos brancos para rapanes
publicidade doTerbrim. Ademais, as duas pecas publicitarias empregam praticas de sociabilidade
associadas a juventude como passeios de moto e de bicicleta no anunciddapgal e lazer no
parque de diversdo “—1 & <s...Z—e<"F4& "tei—1 f*com-disefto & mibica (fadta e
violdo) na propaganda dorTerbrim.

Parece ser justamente a partir de préaticas juvenis que as publicidades Daopgal e do
Terbrim articulam as vantagens dos tecidos sintéticos para o publico jovem. O antnciddapgal
faz mencao ao habito de alguns jovens ouvirem musica sentados no ch@on costume desafetado
e despretensioso que dialoga com o estilo de vida posto em acéo pela contraculira ...Sf-* 1%

algumas roupas avancadinhas é que vocé senta no chdo com elas para ouvir o B. thakhe,

9 Termo comumente utilizado para se referir a efervescéncia cultural e ao dernismo de costumes da capital da
Inglaterra no periodo de 1965 a 1970, protagonizada, sobretudo, pel@amadas juvenis. Tornou-se sinbnimo de
produgdes coloridas, musicgop, Beatles Rolling StonesBiba, Mary Quant, minissaia e fotégrafos como David Bailey e
modelos como Jean Shrimpton e Twiggy (SABINO, 2007).

91 A seguir, volto a discutir o uso de roupas brancas por garotos.
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quando se levanta, elas estdo completamente amarrotadést e+ *f% —<«tfa f adpentd<...<t f 1
para as vantagens das roupd3ropgal: &ma roupa da nossa idade que ndo amarrota, ndo deforma

e ndo encolhelPOP, n. 1, p. 21, nov. 1972). O anuncioTkrbrim emprega estratégia semelhante,
relacionando o tecido a praticas mais livres de ser e estar no mundo, flertando com estilos de vida

mais aventureiros dindmicos e menos conformistas:

A Santista (...) bolou um tipo de tecido chamado Terbrim. Terbrim é o brim queio
amassa. Vocé tem que lembrar que quando, por exemplo, vocé dobra a pgraia sentar
numa moto, sua calga dobra junto. E quando vocé se levanta de novo, sempre a calca
acompanha o resto do corpo. Fica toda enrugadinha, igualzinha, a test& um cara
encucado. Com Terbrim isso ja ndo acontece. Vocé pode correr, pular, danfza@hota,
fazer piruetas, colocar a lingua para fora que nem Mick Jagger, que Terbrim comiriso,
sem nenhuma ruguinha. Isso porque Terbrim é um tecido de rapida reueragdo (POP, n.
13, nov. 1973, p. 25).

Sendo assim, as publicidades nos levam a compreender qu&aygal e o Terbrim seriam
mais praticos e compativeis com o estilo de vida (supostamente) mais atieodinamico da
juventuded «‘,"t——T'a@ tfe ..feftfe extcfe "f7"F. . <tfe "fZ'clage@ets"
maiores possibilidades de consumo e de lazer proporcionadas pelo processo de modernizacdo da
sociedade brasileira. Neste sentido, os tecidos sintéticos estariam apfira manter a aparéncia
por horas, atendendo os presumidos interesses da juventudepasseios de motocicleta, lazer em
clubes de campo e em parques de diversao, festivaismbek e etc. Em contrapartida, apesar dos
anuncios se valerem de referéncias da contracultura, a preocupagdo com a aparéncia, ousaja,
o fato de que a roupa poderia amassart “<... f” 0T 1 e fodreed ¢staf @m contradicdo com
relacgdo a um modo supostamente mais relaxado e menos preocupado de estar no mundo

articulado pela juventude hippie. Ademais, hippies privilegiaram roupas feitas com fibras

Oef——"f<o6 T o * .. ‘o of —F"cfce oco—t—c. ‘o4 —efoet “ZofeckfoffotIZfL"

de couro entre outros artigos artesanais feitos com palha e 1a, por exemplo.
Aspublicidades daDropgale doTerbrimtambém’ f "3 ...t "Z3"—f” ...'« * ..Sfeft' 0

Tt %ot”f-Ute0d <o "' fott —F7ete et 0. f"F—fe64d O0te...—..f1'0

distanciar os tecidos sintéticos do publico adulto

Umaroupa da nossa idade que ndo amarrota, ndo deforma e ndo encolhe. Comece a usar
Dropgal e deixe as outras roupas paras caretas®2 (POP, n. 1, p. 21, nov. 1972).

E quando vocé se levanta de novo, nem sempre a cal¢ca acompanha @ réstcorpo.Fica

toda enrugadinha , igualzinha, gesta de um cara encucado (...) Vocé pode correr, pular,
dar cambalhota, fazer piruetas, colocar a lingua para fora que nem Miclgder, que

Terbrim continua liso, sem nenhuma ruguinha 93. (POP, n. 13, nov. 1973, p. 25).

Ao propor que as roupas ddropgalsdot f «<tftf: tf E—"t——*1F o0"'—'f tf o
Of fe-ftT<eSfe0a * fafdsta.daquelas usadas pelas pessoas ditasaretasé au seja,

supostamente mais conformistas e convencionais - provavelmente, uma referéncia as cdasa

92 Grifos meus.
93 Grifos meus.
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adultas. A publicidade doTerbrim —fe, +e "f"f...f fZ—1<" f* 0e—et' ft—Z-'0 t1%
como se pessoas mais velhas, ou seja, cag — < « Sfbssem naturalmentes f <» 0te...— ... fTf*04
seja, mais preocupadaso,<—‘Zftfe64a 0—ZNegtefsenfidofaeublicidade do Terbrim
relaciona a juventude a criatividade, ao conhecimento e a autonomia:* ¢ f %o x ...<' efe—F “f”
vestir uma roupa de Terbrim que é levinha, nas cores da sua mentalidade. E sair por aitnaosio
Ct—F T2 —fe of L fL.F-fO a *ad suéa *'"a s{yua 'a tw a

Mas apesar destas proposi¢cées, as qualidades anunciadas nas propagandas de tecidos
sintéticos dos anos 1960 e 1970 ndo faziam jus dergal, jA que este era aspero ao toque, duro e
desconfortavel, além de ser relacionado a algo popular e careta (ESTADAO, 2019; FOLHA DE S.
PAULO, 1995)Entretanto, o Tergal, ainda que considerado quente e desconfortavel para um pais
tropical, foi usado por mais de 30 anos no Brasil, sendo empregado principalmente na fabricacdo
de uniformes e artigos de cama e mesa mais baratos (SABINO, 2007)

Ademais, os dois anuncios também recorram a referéncias da culturgpop ao citar nomes
de cantores como B. J. Thomas e Mick Jagger. A men¢do ao nome de B. J.sTpodearemeter a
um tipo de masculinidade levemente ousada, pois o cantor estadunidense, com 29 anogldde
naquele momento, usava cabelos longos, conforme a POP (n. 1, nov. 1972). Mas diferentemente
de roqueiros como Mick Jagger e Robert Plant, que também eram cabeludos, Thomas tinha uma
postura mais discreta, sendo associado, inclusive, a musaauntry e gospel (CHRISTGAU, 1981).

Sendo assim, as duas pecas publicitarias articulam as fibras sintéticas aacigade de
moldar corpos modernos, criativos, dindmicos e despojados, se valendo de praticas,
materialidades e discursos relacionados a cultura jovem e a contracultura. Entretanto, tais ideia
sdo atravessadas por assimetrias de género. No anuncio Deopgal, o qual dei relevo nes¢
subcapitulo, as ideias de corpos modernos e avancados sdo transpassadas por contradi¢cdes e pelo
reforco de normativas de género. Pois, a maioria das garotas usa vestido e cabelos loreges
porta de maneira mais delicada e recatada. As modelos também foram mais expodtasjue os
rapazes, seja por meio de pecas de roupa mais curtas e abertas ou pelo posicionamento dos
corpos, localizados a frente dos garotos, reiterando a estratégia comum de utilizar mulheres na
venda de qualquer produto ou servico. Deste modo, a presenca feminina parece estar alinhada as
MZ—<..fe 1 0Tt"04 ‘— ft@EfA %of"' —fe 'f"f *f"Fe t5¢,ehquaaito.a‘e—1+'Z
"lefe-f ofe..—Zcof "fUE.F fe—f" fU—c..—ZfTf e i—c.. feeft" 0" fee
motos e bicicletas, protegendo e levando mocas para passear. A figuracdo dos rapazes também
reitera normativas de género, seja por meio do uso de pecas de roupa tradicionais do guarda-
roupa masculino como camisas, sapatos e cal¢cas sociais, 0 alinhamento na &oda se vestir
(como no caso do garoto sentado sobre a cerca branca, cuja camisa laranja € usada por dentro da
calca) e o modo de abotoar as camisas, todas elas fechadas, praticamente, até o pendiiitdo,

conotando certo conservadorismo. Em contrapartida, em duas fotografias, garotas vestem asl¢



125

e em uma delas, a manequim senta com as pernas abertas na garupa da moto agsim garotos
usam colares e anéis, roupas mais coloridas e cabelos mais compridos.

A respeito do marcador raca/etnia, o conjunto de modelos selecionado pdbaopgal foi
composto por jovens brancos, de estatura convencional, com tracos finos e cabeatos lisos e
levemente ondulados, remetendoem geral, a ideais eurocéntrice de beleza. A valorizacédo das
caracteristicas fisicas dos povos europeus também pode ser compreendida como ndidador de
guais individuos e grupos sdo considerados os ocupantes naturais de lugares de poglete
destaque (ALMEIDA, 2019). Neste sentido, 0os corpos jovens, belos, modernos e de sucesso para
Dropgal parecem ser exclusivamente brancos. Quanto a questao de classe social, a pcasda
modelos brancos, a representacdo de momentos de lazer possivelmente em um clube de campo, e
de artefatos como a motocicleta nos indicam que os produtos @aopgal foram direcionados a
juventude das camadas médias. Entretanto, o emprego @ergal e de pe¢gas com modelage mais
simplificadas sugerem que os precos dos produtos nao eram exorbitantes, sendo mais sivess.

Com relagéio ao marcador idade/geracd@ publicidade reiterao ...Sfeft* 0..'¢"Zc—" t
% t” f - ha tantativa de construir um espectro de produtos de consumo jovem. Para isso, a
Dropgal utiliza representacdes que flertam... ‘s * 0—e< " 1"e¢' <o " foe—c7Z0 "'—'fe ofceo
estampadas, vestidos estilo boneca, cabelos com trancinhas). Entretanto, as representacfes
—fe,te T<fZ'%fe ...0¢ " O—ec"t"e" fT—7-"04 " etc<' Tf(incldsive;ect f <o
articulada a motocicleta) das posturas, em certa medida, contidas (se comparadas aquelas d
anancio do Terbrim, por exemplo); de calcas sociais (apesar da modelagem baleasino) e
sapatos masculinos de couro; de roupas com modelagem plana, menos despojadayue as pecas
de malha; e da n&o utilizacdo das calgas jeans - um dos simbolos da juventudgenimdo. Ademais,

0 anuncio daDropgal, assim como a grande maioria de imagens veiculadas pela Pop, naturaliza a
ideia de um corpo presumidamente jovem, sendo este magro, firme, com pele lisa e estatura
média, invisibilizando corpos juvenisfora dos padrdes de beleza. A idealizagdo do corpo jovem
corresponde ainda a ideia de um corpo bonito, moderno e saudavel interpelando, inclusiee,
producao de corpos adultos como discuto no ultimo subcapitulo (3.4)

A publicidade daDropgal veiculou representacfes que tensionaram, em certa medida,
conservadorismo e a racionalizacdo da vida social. Os modelos foram fotografados em espac
abertos e em situacdes ligadas ao lazer, remetendo a ideia de 4cio, diversdo e prazer, apaok
se de ideias vinculadas a rotina, a monotoniaao trabalho. A motocicleta e a bicicleta evocam
significados ligados a aventura, a coragem, a emocéao e a liberdade, distanciando-ssedédos
como conformismo e imobilizacdo. Tais sentidos sdo reforcados pelas roupas coloridgse
aludem a energia e a alegria em contraposicao a apatia. As camisas masasllusadas por fora da
calca evocam uma atitude mais despojada e informal e a frente Gnica e os minivdzsti conotam

maior ousadia feminina. O modo como a garota que veste a frente Unica esta sentadabtam
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evoca certa audacia, visto que suas nadegas, em articulacdo com as pecas de usagas, ganham
maior proeminéncia. As trancas, os vestidos que lembram roupas de boneca eabbnzacao da
magreza parecem refldt ainda o desejo da juventude de se aproximar da infancia na tentativa de
viver em um mundo mais leve, divertido e colorido.

O espaco material (pargue e/ou clube de campo), os artefatos de locomocao (bicicleta e
moto), o vestuario (inclusive o modo de usé&-lo) e os préprios corpos retratados na publicidade
atuam como proteses de género, uma vez que sdo capazes de mediar a construcdo de
feminilidades e de masculinidades, sendo estas articuladas a jovialidade, a valogéma da
natureza, a saude, a liberdade, ao prazer, a diversdo, a modernidade, ao dinamismo, ao
despojamento, a ousadia e & emancipacao/autonomia. Algumas praticas prostéticas, tais como 0s
penteados desalinhados, o comprimento dos cabelos dos garotos e as trancas uspdiesmodelo
loira endossam parte desses sentidos. Por outro lado, alguns tipos de pecas de roupa (as camisas,
as calcas e os calcados masculinos) assim como certas posturas corporais (periechadas, no
caso das garotas, e abertas, a exemplo dos garotos) se aproximam de modelos de feminilidades e
de masculinidades convencionais. Logo, por mais que o anuncio delineie tigtessubjetividades
juvenis mais modernas, libertas e relaxadas, o movimento relativo as normativas de género se
processa no tensionamento e ndo na ruptura total com as mesmas. Deste modo, a publicidade da
Dropgal moldou representacdes de género um pouco mais progressistas, em didlogo com o
imaginario pop, mas desde que as mesmas nao ultrapassassem certos limites, talvez, pararsere

aceitas, em maior medida, pelo grande publico.
3.3 MODA POP, A NOVA ONDA DA JUVENTUDE

A tipologia pop, como ja indicado, foi uma das linguagens usadas por parte da juventude,
sobretudo, das camadas médias urbanas, para desafiar a autoridade, o conservadorismo e a
racionalizagdo da vida social das culturas ocidentais capitalistas, estando conectada, neste
sentido, a contracultura. A estéticgop, que ganhou maior relevo nos anos 1960, materializou a
busca de setores da juventude por padrdes de conduta alternativos aqueles instituidos pelas
camadas adultas, uma vez que ndo havia espacos de participacao satisfatérios naquele momento.
Da recusa ao0e<e—fefO e—"%<— —ef 0”1 GUE-contestou-a AHtura”gciiiéntal por
meio de novos modos de pensar, de se portar, de se vestir e de se relacionar esnpessoas
(SANTOS, 2010)

Estilistas filiados a estéticapop mostraram desprezo pelas convengdes, procurando
romper com valores tradicionais e nocdestt 0,‘'c %o. €ntré@ as criacbes de moda se
destacaram as da britAnica Mary Quant, dos franceses André Courréges, do espanhol Paco
Rabanne, dos italianos Pierre Cardin e Emilio Pucci e do argelino Yves Saintréat que, inclusive,

lancou uma cole¢do em 1966 chamad®op Art cujas criagcdes foram inspiradas nas obras de Andy
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Warhol e Roy Lichtenstein (SABINO, 2007, SEELING, 1999)nodapop tornou o consumo de
roupas, calcados e acessoOrios mais acessiveis economicamente se contigagées producdes da
alta-costura; brincou com materiais incomuns em prol da novidade e da origiidade; buscou
inspiracdes no passado e no futuro, apelando para a flexibilidade e transitoriedade; adea a
favor do bom-humor, da jovialidade e do despojamento contra a seriedade; abracou a expressao
pessoal, a ousadia e o ecletismo em combate ao conformismo, a uniformidadé eaSfeft* 0,
% ‘e—'04a Tt teti—odoabrpd ta fmente e das emogdes em oposicdo a racionalizacdo da
vida social (ARIAS, 1979; SANTOS, 2010; RAYNER, CHAMBERLAIN, STAPLETON, R012)
Pt Tf <TE<f TE 0, %o'edédaouf > —fe-

Adoro a vulgaridade. O bom gosto € morte, a vulgaridade € vida...As pessdasnam

vulgares as coisas que para elas parecem novas. Quando as coisafi¢dconhecidas,
guando j& se tornaram velhas, parecem-lhes de bom gosto...Por isto adoralgaridade

e odeio 0 bom gosto (ARIAS, 1979, p. 90).

Identificada como uma linguagem da juventude - reconhecida como um novo fildo a ser
explorado pelas economias de mercadq a industria, 0 comércio e a midia, em varias partes do
mundo, incorporaram a tipologiapop como forma de atrair o publico juvenil, buscando ampliar
os lucros a partir da segmentagdo do mercaddesta conjuntura, a revista_Pop se valeu da
linguagem pop como suporte de expressao de discursos, praticas e materialidades dirigidos a
juventude. Neste subcapitulo, discuto como a Pop endossou, por meio da mqatap, a tentativa da
industria brasileira de moldar um novo nicho de mercado dirigido a garotos e a garotae valendo
de valores, praticas e vestimentas associados a revolu¢gdo comportamental impulsionada po
setores da juventude. Para isso, analiso um andncio 8autique Popde modo a compreender
como a revista dialogou com a linguagermop e com o processo de modernizagdo capitalista,
produzindo modelos de feminilidades e de masculinidades juvenis como simbolose d
modernidade. Escolhi analisar um anincio d&outique Popuma vez que a mesma pode ser
compreendida como o resultado de uma estratégia comercial dabril que procurou
transubstanciar o imaginario da revista em pecas de moda exclusivas da marca Psgndo esta
comercializadas mediante reembolso postal. Entretanto, quando necessario, também relaciono o
anuncio a outros contetdos de moda produzidos pela Pop

Conforme as edi¢cdes da Pop Boutigue Popdurou apenas seis meses, sendo anunciaga
partir da edicdo n. 11 até a n. 16, ou seja, entre setembro de 1973 e fevereiro de 1974. Ao total
foram publicados dois tipos de anuncios dBoutique Popo primeiro deles foi repetido nas edi¢cbes
n. 11, 12 e 13 e o segundo nas edi¢cbes n. 14, 15 e 16 (FIGURAS 18 e 19
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Figura 18 - Anlncioda Boutique Poprepetido nas edi¢des n. 11, 12 e 13

Fonte: POP, n. 13®. 5657, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

Figura 19 - Anlncio daBoutique Poprepetido nas edi¢gbes n. 14, 15 e 16

Fonte: POP, mjl4, p. 5859, dez. 1973. Acervo pessoal.
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Dou relevo para osegundo anuncio publicado nas edi¢cbes n. 14, 15 e 16 (FIGURA ]19)

visto gue 0 mesmo veicula uma gama maior de produtos, embora eu recorra, quando pertireent
ao outro anuncio daBoutique Pop até porque, em alguns casos, as imagens sao idénticas, apesar
de terem sido editadas de forma diferente, facilitando a visualizacédo dos itens de moda. O andncio
€ composto por duas paginas coloridas. A marca Bautique Pop posicionada no canto esquerdo
superior da pagina da esquerda, utiliza uma tipografia arredondada, sendo esta disposta de
maneira informal e justaposta a estrelas, evocando despojamenfcima e ao centro do anuncio
f ...Sfeftf O ZSPop REg =20 %ofeSf The—f —1F "7 o< TF —ef —<" %" f
e azul sobre fundo branco. O fatoeth tipografia ndo possuir serif& e ter as arestas arredondadas
aludem a uma aparéncia mais modernaAcima da chamada, h4 um texto que apresenta
informac6es sobre os itens de moda e o modo de adquiri-los. O andncio € composto poe set
fotografias ao total, sendo que quatro delas estdo posicionadas ha pagina esquerda e trés delas na
pagina direita. Todas as fotografias sdo acompanhadas por legendas que explicam os naseri
dos produtos e se as pecas de moda se tratam de artigogssefs ou ndo. Na parte inferior da
pagina da direita hA um cupom para solicitar o(s) produto(s) desejados e seus respectivos
tamanhos. O anuncio conta com a participacao de trés modelos, sendo uma ga&faalois garotos

um deles, inclusive, sé aparece no segundo anuncio (FIGURA 20). A garota ora é fotografada
sozinha ora é retratada formando um casal com os garotos. Entretanto, algumas das fotografias
nao sao inéditas, visto que também constam no primeiro anuncio @outique Pop(FIGURA 21)
Ademais, apesar de algumas imagens serem exclusivas do primeiro andncionasmas podem
ser Uteis para complementar a visualizacdo de alguns detalhes ocultados no segundo anuncio
(FIGURA22).

9% Traco ou barra que aparece nas extremidades de alguns caracteres.

9 No capitulo 5, discuto a modanissexcom maior profundidade.

96 Comparando os dois anuncios cheguei a concluséo que se trata da nesmnequim, apesar de em algumas fotos ela
parecer ter mais busto que em outras. No entanto, o formato da sobrancelhaos dentes sdo similares assim como a
textura e o comprimento do cabelo.
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Figura 20 - Este garoto so foi retratado no segundo anuncio 8autique Pop

Fonte: POP, L4, p. 5859, dez. 1973. Acervo pessoal.

Figura 21 - Imagens que aparecem tanto no primeiro quanto no segundo anundeBoutique Pop

Fonte: POP, ml4, p. 5859, dez. 1973. Acervo pessoal.
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Figura 22 - Imagens que aparecem apenas no primeiro anincio Bautique Pop

Fonte: POP, n. 13®. 56, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

A garota e os dois garotos séo brancos e tém cabelos lisos ou encaracolados, reiterando
ideais de beleza eurocentrados (FIGURA 19 sorriso estampado no rosto dos jovens articulado
aos seus corpos magros reforca ideias naturalizadas entre magregzarpos jovens e saudeNas
imagens localizadas na pagina direita do segundo anuncio, os manequins foram foafados a
partir de um plano mais fechado, uma vez que o espaco ao redor dos mesmos é praticamente
sublimado na representacéo, dando maior relevo para a interacédo entre os modelos e as pecas de
roupas utilizadas por eles. As fotografias. 1, n. 2 en. 3, posicionadas na pagina esquerda,
focalizam os produtos enquanto a fotografia n. 4, em plano aberto, parece ter a intencdo de
mostrar ndo apenas as interacdes entre os modelos, mas também entre eles e o cenario que,
inclusive, remete ao contexto urbano em vista da presenca de um edificio e de carro. Pois,a
partir de 1970, mais da metade da populacao brasileira passou a residir em areas urbanas, nas
guais a presenca de automoveis e prédios era mais comum (GOBBI, 2020).

Sendo assim, dounicio as analises a partir da fotografia n. 4, na qual foi retratadum
suposto casal formado pela manequim morena e pelo modelo com cabelo mais alongado, cuja
[ f 2e...<f ofce O0ef——"didlogatcem’ds egbéleiras de jovamippies O rapaz veste uma
camisa azul, uma calca com boae-sino, um cinto preto e sapatos com salto plataforma. De
acordo com o anlincio, a camisa azul clarai@issexe feita de brim. O brim, como ja referido, é um
tecido misto, possuindo maior resisténcia, o que dificulta que o mesmo amarrote com facilidade.
Além disso, apesar de ser confundido com o jeans, por conta da aparéncia similar, o lpode
receber uma grande variedade de cores (AVIMOR TECIDOS, 2019). O emprego do brim parece
edar articulado ndo apenas a expansao do setor téxtil, mas também a rotina presumidamente
mais agitada da populacédo urbana, sendo um tecido mais pratico e versatil. Com relagdo ao azul

da camisa é importante enfatizar que nem sempre foi percebido como uma cor masculiviato
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que no inicio do século XX, nos paises ocidentais, era recomendado paenimas por ser
compreendido como um matiz mais delicado e gracioso, enquanto a cor résaista como mais
forte e decidida, era destinada aos menino® uso mais recente do azul para o publico masculino
foi moldado pela industria da moda estadunidense entre os anos 1920 e 1950, se tornando mais
popular no final da Segunda Guerra Mundial, sdo incorporado por diversos setores (PEREIRA,
2020). Sendo assim, as relacdes da cor rosa casfeminilidades e do azul conas masculinidades
foram construidas historicamente, modificando-se conforme o tempo e o lugar.

O modelo também veste camisa de manga curta. Apesar do modelo vestir itens mais
ousados e despojados como a cal¢ca com batesino e os sapatos plataforma, a camisdnclusive,
usada por dentro da calca - parece conferir uma aparéncia mais alinhada, flertando com
masculinidades tradicionais e mais conformistas. Em contrapartida, o garoto usa a csai
desabotoada até o inicio do abdémen, deixando parte do peito a mostra, aludindo a um tipo de
masculinidade mais sedutora e atrevida. Além disso, 0 andncio sugere que se trata oha ypeca
unissex a relacionandoes —fe—f—<"f T3 "<TE” fe —e e—otf’ efete GefSce—f0O T
moderno. Entretanto, apesar dd8outique Popafirmar que a camisa énissexa grade de tamanhos
veiculada no cupom (numeros 40, 42, 44 e 46) indica que a peca foi dirigida, sobretudos
garotos em vista das numeragdes maiores geralmente associadas a corpos mascsl(FIGURA
23).

Figura 23 - Garoto veste camisa azuhissex

Fonte: POP, mjl4, p. 5859, dez. 1973. Acervo pessoal.

Apesar daBoutique Popnao descrever a cal¢ca usada pelo rapaz, € possivel que também se

trate de uma pecaunissexvisto que é muito parecida com aquela vestida pela garota. De acordo

97 No capitulo 5 discuto o uso da cor rosa por garotos.
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com o anuncio, a cal¢a usada pela manequim é feita em brim azul-marinho desbotavel, poskui

boca larga, dois bolsos laterais, além de ser toda pespontada em vermelho. Logo, aseimo a

peca vestida pela garota, a calca usada pelo rapaz possui a mesma cor, textura, modelagem e
pespontos. Ademais, o anuncio indica que as calcas sdo desbotaveis, podendo sartainda mais
despojadas e informais, flertando com a estétidappie, conforme abordo no proximo capitulo. A

calca de brim também chamada de jeans no andncio - é uma peca versatil, pois pode ser
combinada com varias pecas como a camisa, a camiseta e a jaquetaytln, segundo imagens do
anuncio, podendo configurar uma aparéncia mais alinhada, despojada esportiva. Segundo o
anancio, a calca também pode ser usada com varios modelot £ ... fZ-f1t'«8 0’72 .. ‘e, <of”
i fZ-f EFfe oc... Feo..'ZSf —e of ' f—"' '— -4, dgzs 73, p.58). Osapnto, 4 o
no caso, se refere ao calgado com salto plataforma, que conforme a imagamjssexja o tamanco

parece ser dirigido apenas as garotas (FIGURA 24).

Figura 24 Sapato plataforma e tamanco

Fonte: POP, ml4, p. 58dez. 1973. Acervo pessoal.

Apesar da calca se tratar de uma peganissex 0 modo como 0s manequins foram
produzidos e retratados reitera normativas de género. Pois, enquanto o garoto usa um cinto de
couro na cor preta, evocando praticidade, dureza e virilidade, a garota usa um cinto com um lago
feito de tecido vermelho, remetendo a delicadeza, a docura, ou seja, as feminilidades tradicionais

(CARVALHO, 2008). Ademais, ao passo que a postura do garoto da maior visibilidade agarte
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frontal da calca, a posicdo da manequim, que ressalta a parte de trds da peca, realca as curvas das
nadegas, possuindo um apelo mais erético (FIGUR25). As calcas foram ofertadas,
estranhamente, apenas em numerac¢des maiores (n. 40, 42, 44 e 46), apesar de a garota também

ter sido retratada com a peca.

Figura 25 - Manequins vestem cal¢as de brim com boca larga

Fonte: POP, L4, p. 5859, dez. 1973. Acervo pessoal.

O casal de modelos também usa cal¢cadgsissex no caso, sapatos de brim na cor azul com
salto plataforma. A sola é de borracha na cor branca e o calgado vem com apliques bordados para
colocar onde quiser. Os tamancos, assim como 0s sapatos plataforma, também foram
confeccionados em brim, possuindo sola de borracha e apliques bordados (FIGURA Nesta
perspectiva, é importante salientar que varios itens de moda comercializados pelo anincio como
a camisa, a calca, o sapato plataforma e o tamanco foram produzidos com brim, indicando o
esforco da industria brasileira de ampliar o consumo e, consequentemente, as vendas dos tecid
mistos e, portanto, das fibras sintéticas. Ademais, apesar d&@patos plataforma seremunissex os
mesmos foram ofertados em tamanhos menores (do n. 33 ao 39), sendo dirigidos, sobretudo, ao
consumo femining visto que homens tendem a usar, majoritariamente, as numeracoes 39, 40, 41
e 42 (PES SEM DOR, 2020). Logo, por mais que a revista Pop tenha retratado, por vezes, garotos
usando sapatos plataforma em seus editoriais pode ser que na vida cotidiana ainda h@see
receio entre 0s garotos quanto ao uso de sapatos com salto mais proeminentes.

Os apligues bordados presentes nos calgados parecem ter resultado de uma estratégia de
0't”e'efZcce f-oddds eéxclusivos, com mil lances diferentes, bolados s6 para vocé. (....)
Depois é sair por ai, muito na sua 4 *a sva tioea esfigaraiosartiggs ndo sejam tao

exclusivos assim, uma vez que sao produzidos em série. Ha varios aplicamslados nos calcados
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embora alguns ndo sejam identificaveis, visto que as imagens tém baixa defion. Entre os
apliques identifichveis, hA um semelhante as bandeiras utilizadas no automohitie; outro
possivelmente inspirado na bandeira dos Estados Unidos e outro idéntico ao logotipo da Pop. De
acordo com a reportagem chamadés marcas estdo nha modaublicada alguns meses antes do
anuncio daBoutique Popna edicdo n. 9 em julho de 1973, estampas inspiradas em logotipos se
tornaram um modismo naqueles anos @ grande pedida do momento é usar a moda das marcas,
Zfe-ftfe f“—< '1Zf+ (AGHRA 26)-EntfeZas estampas da reportageas marcas do
cigarro Hollywood dos combustiveisShell da bebida alcéolicaOld Drury Scotch Whiskyda
indUstria de automéveisVolkswagere doBanco Nacional"Z " —fe ...'s ' 0e—et' ft—Z-'04 "’
remeter a autonomia juvenil. Ademais, estas e as demais estampas estdo articuladasracegso

de modernizagéo capitalista que modificou, com maior intensidade, os padrdes de com® da
sociedade brasileira. Além disso, o design dais estampas esta diretamente conectadogop art,

que realizou parddias da sociedade de consumo por meio de referéncias a cultura material
cotidiana de paises capitalistas, tecendo criticas ndo apenas a cultura do consumas também

ao status quodo mundo artistico (SANTOS, 2010).

Figura 26 - As marcas estdo na moda

Fonte: POP, mp, p.82-83, jul. 1973. Acervo de Luis Borges.

O logotipo da_Pop também foi estampado na jaqueta amarela dgon utilizada pelo
modelo de cabelo encaracolado que usa 6culos escuros (FIGURA Ro Brasil, a producédo do

nylon teve inicio em 1956, embora seu emprego se restringisse a poucos produtogi@imente,
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passando a ser utilizado, desde entdo, na fabricacdo de roupas impermedéveis. Roupasylim
tém aspecto brilhante, ndo encolhem nem deformam, possuindo boa durabilidade. Elas também
possuem alta resisténcia contra 0 amassamento, dispems o uso do ferro de passar roupa e
secam com facilidade, estando em conformidade com um modo de vida agitado, marcado por

varias atividades e compromissos (FITURBAN, 2020).

Figura 27 - Jaqueta amarela deylon comercializada no anuncio d&8outique Pop

Fonte: POP, ml4, p. 59dez. 1973. Acervo pessoal.

Além da jaqueta, a cor amarela também esta presente no cupom, em algumas estampas
das camisetas e, inclusive, nBusca(retratado na fotografia na qual o outro manequim veste
camisa azul), tornando o anuncio mais vibrante. A cor amarela combinada a outras cores
presentes nos demais artigos d&outique como o vermelho, o azul eo verde aludem as cores
intensas empregadas por artistagpop, evocando entusiasmoe bom humor, afinal, conformeo
proprio andncio afirma: &t f ' % <ee'8 fZF3%"<f T tFe..'e—"f- ‘04

o ——fe— Zc..ctftEe T ot f “—F te "t % [ f POPHE .f «iifeeto—1]
€ possivel notar a utilizacdo de cores vivas (FIGUR2A8 e 29). Nas pecas publicitarias ddlas
Plumse da cuecad?op veiculadas respectivamenteem dezembro de 1973 e maio de 1974, a
expressaopop - articulada ao emprego de cores vibrantes, poses descontraidas, sorrisos e roupas
despojadas - foi relacionada a ideias de modernidade, informalidade, vivacidade, jovialidade e

lazer (curtir rock, andar de moto, ir ao clube), atuando como um marcador etario/geracional:

Nés da Plas-Plums ndo fazemos uma simples roupa, criamos a modacontraida que
esta baguncando com as cucas mais ouricadas. Isto porque, nossas criacdes suas
cores ligadissimas levam vocé a transar uma viagem colorida no mundordada pop %8
(POP, n. 14, dez. 1973, p. 14).

98 Grifo meu.
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Figura 28 - Anlncio déPlas Plums

Fonte: Revista Pop, n. 14. 14, dez. 1973. Acervo pessoal.

Ei garotdo, as cuecas Pop tém umas coisas pra lhe dizer. A cupmacdo POP é tdo
descontraida como vocé. Tem Lycra na cintura e pernas e nao deforma nuiRea.isso ela

sabe acompanhar direitinho o ritmo do seu corpo, na moto, no clube ou curtindoAlice
Cooper.POP = t' —fefeS* tf e—f E—"fte——1Fa "fZ2Ff tcoet”@ 0 fof
qualidade Champion e fim de papo (POP, n. 19, mai. 1974, cooajga)®®.

99 Grifos meus.
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Figura 29 - Cuec&eragcadPop

Fonte: Revista Pop, n. 1@ontracapa, mai. 1974Acervo de Luis Borges.

Y

Voltando a jaqueta amarela daBoutigue Pop a mesma foi ofertada ainda nas cores
vermelha e preta, ampliando as possibilidades de expresséo de individualidade dos potenciais
consumidores. Em nenhum momento o anuincio indica que a jaqueta se trata de ureagunissex
sendo neste sentido, possivelmente, direcionada apenas ao publico masculino, questaopgrece
ser reforcada pela numeracéo oferecida (do n. 40 ao 46). A jaqueta possui modelagem,alsstr
ziper e botbes que configuram uma pega de aparéncia esportiva (FIGURA Tal sentido parece

ser reiterado pelo fato de o modelo estar sentado sobre uma moto. Alias, uma das camsseta
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ofertadas no anuncio tem estampa de motocicletaludindo ao Hells Angel®° como também ao
filme Easy Riderambos ligados aos movimentos de contracultura (FIGURA). A utilizacdo da
expressaopop na estampa parece remeter ao uso das onomatopeias nas histérias em quadrinhos,
—fZ 10 e fZ—e [ oete tfecieftt "EZfe Oftdsf semgliahreta harulnos—- ...
tf 0fte—*—""e04a palawgsiradazidas em inglés pelo termpop.
Figura 30 - Estampad*‘—*...<...Zt-f 6

Fonte: POP, ml4, p. 59dez. 1973. Acervo pessoal.

A motocicleta estampada é ornamentada com a bandeira dos Estados Unidos, que também
aparece no desenho de outra estampa, no caso, a #oasdoo- termo empregado no cupom
(FIGURAZ1). A estampa é composta poduas bandeiras e um braséo inspirados na bandeira dos
Estados Unidos; circulos concéntricos coloridos, que fazem lembrar as producd@s segunda
geracao dos abstracionistas estadunidenses; estrelas brancas; uma agusémbolo estadunidense
- com nuvens localizadas abaixoeada; um outro brasdo que contém o desenho de um navio; e am
faixa com o logotipo da Pop; remetendo, de modo geral, a um estilo de desenho maipaieslo e

0..Sfef-<"64

100 jcones da contracultura e da fronteira entre crime e rebeldia, sobredo, nos anos 1960, ollells Angelséo um clube
de motociclistas surgido no final dos anos 1940 na Califérnia, em que os m®os, em sua maioria, dirigem motos
Harley Davidso{HYPENESS, 2®).
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Figura31- e—fe*'f 0,"f° ‘0

Fonte: POP, ml4, p. 58, dez. 1973. Acervo pessoal.

As roupas veiculadas no editoriaDé a maior bandeirapublicado na edi¢éo n. 44 em junho
de 1976, também foram inspiradas na bandeira dos Estados Unidos (FIGUBZ). O editorial
veiculou pecas de roupas nas cores vermelha, azul e branca, com listras, estrelastampas de
bandas de rock para comemorar os 200 anos da Independéncia dos Estados Unidos. E possivel
que a valorizacdo do imaginario estadunidense pela moda jovem brasileira estivesstacionada
a influéncia dos Estados Unidos sobre o Brasil, sobretudo, ap6s o segundo poégiau€uando o
pais fet”%oc— ...'¢" f Oefc¢'” =20 (f o—otcfZ064a ...St%o[eD"Tf «B<EFTF"
de 1964 (MEMORIAS DA DITADURA, 2018)\lém disso, apesar de parte da populacédo brasileira
relacionar a investida estadunidense sobre o territério brasileiro ao imperialismo, para outros
segmentos,'s e—fT'e ectie f7fe “co—te te' f O—F""f tf Z<, i tstatoa t° f
social. Nesta conjuntura, a revista Pop deu grande visibilidade para a cultura estadunidense,
publicando diversas matérias a respeito do estilo de vida norte-americano (cuéina, muasica,

moda, esportes0l, turismo e etc.).

101 Haja vista publicacfes a respeito de praticas esportivas comsarf, skate windsurf e de veiculos de lazer como o
catamara oriundos dos Estados Unidos (BORGES, 2003).
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Figura 32 - EditorialDé a maior bandeira

Fonte: POP, mg4, p. 4 e 5jun. 1976. Acervo pessoal.

Sendo assim, apesar da ampla divulgacdo de discursos nacionalistas promovidos pelo
governo militar, ndo ha nenhum contetdo de moda na Pop, por exemplo, que tenha celebrado a
Independéncia do Brasil. Contudo, a revista concedeu espago generoso para manifestacoes
culturais nacionais, divulgando em suas paginas, inclusivamentartistas brasileiros pouco
conhecidos

Retorno a imagem n. 4 do anuncio ddoutique Pop na qual é retratadoum suposto casal
de jovens que se apoiam sobram fusca amarelo (FIGURA3). Apesar do &ngulo da imagem
dificultar a visualizag&o de certos detalhes, é possivel visualizar que a manequim vesteraisata
com a estampa da motocicleta apresentada anteriormente. A garota e o0 garoto, como ja
mencionado, compartilham calgados e calgcas do mesmo modelo, indicando maior proximidade
entre o modelo de masculinidade e de feminilidade performados. Em contrapartida, os jovens
usam cintos e blusas distintas. Ele veste camisa, ou seja, uma peca maisdhrenquanto ela usa
camiseta, uma pec¢a mais informal. Esta diferenca pode aludir & ideia de que ele trabalhacaupa
uma profissdo de maior responsabilidade e respeitabilidad@al ideia pode ser reforcada pelo fato
como ambos se apoiam sobre o fusca, uma vez que o braco dele, em comparac¢aolapadepa
uma area maior sobre a superficie do automével, podendo sugerir que ele é o proprietario do
veiculo. Nesta perspectiva, a representacao do rapaz parece aludlift 0e—eT* T'e ot %X ...<'¢0

ideia de sucesso profissional, flertando com certas referéncias alinhadas a tipos de
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masculinidades tradicionais. Neste sentidoa representacdo pode remeter a dependéncia
feminina, acionando tracos relacionados as feminilidades convencionais, que por sua \sin
acentuados pelo cabelo comprido e pela silhueta curvilinea da manequim, reiterando padrbes de
beleza feminina. Ademais, 0 garoto parece passar a mdo no cabelo da garota, a cortejando,
reforcando normativas de género, visto que ele parece ser mais ativo com relacdo as peitide
conquista, enquanto ela parece se portar de maneira mais comedida e recatada. Em contrapartida,
a garota parece ser mais moderna do que o garoto com relagdo ao modo de se vestir, pois @em
camiseta, que atribui a ela um ar mais despojado, a mesma parece ser menos conforniigtque

0 rapaz, uma vez que parece ter inventado seu proprio cinto, cuja aparéncia se distingue daquela

do acessorio que ele utiliza, lembrando um artigo produzido de forma seriada.

Figura 33 - Garota veste camiseta

Fonte: POP, ml4, p. 58, dez. 1973. Acervo pessoal.

Ofuscatambém parece ter sido empregado para relacionar os jovens a modernidade. O
veiculo foi a principal mercadoria produzida pela industria automobilistica brasileira entre 1950
e 1980, tendo inicio com o processo de industrializacdo promovido pelo governo de Juscelino
Kubitschek. Em marco de 1972 ou seja, um ano antes do anuncio analisado fuscacompletava
o primeiro milh&o de unidades vendidas no pais (PINTO, 2020). A cor amarelafdscae suas
linhas curvas remetem a ideias de dinamismo, informalidade, alegria e jovialidadem weiculo
"M7—¢...'4& Oefte Z—85'e6 t F. .. .09e6Mmprdnfidsds o.catidiano dos centros urbanos.
A presenca dduscae do edificio (que, inclusive, pode sugerir que se trata da residéncia de um dos
jovens), junto as roupas, indicam ainda que se tratam de jovens supostamente pertencerass

camadas médias.
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Apesar do anuncio indicar que as camisetas comercializadas pBlautique Popsaounissex
mais uma vez as mesmas foram ofertadas apenas nos tamanhos n. 40, 42, 44, 46, parecendo ser
dirigidas principalmente aos garotos. Além das estampas da motocicleta e do brasédo, o cupom
indica outras duas estampas: a dBuper-Homene dadoca «‘'Z —fet* o' —fe o—ec. .. fce0
nov. 1973, p. 56). Apesar de ser ofertada, a imagem da camiseta com estamfaugp@r-Homenso
foi veiculada no primeiro antncio daBoutique Pop(FIGURA 34). Conforme a notA moda da
estampa camisetas com personagens de histéria em quadrinhos eram uma novida@leo f 1Z—«<o f
curticdo em matéria de camisa para a patota transada vem da Europa e ja esta pintando por aqui.
S&d0 as camisetas estampadas com numeros, letras, herdis de quadrinhos e nsadeaprodutosé
(POP, n. 8, jun. 1973, p. 28). Esta nota foi publicada alguns meses antes dos anunciBsutjue
Popd etet' foeeced f—te—f oo 1Z—cofe o “ctftte t' Oe—et  dEHOI*0A
exterior, foi incorporada pela_Pop no desenvolvimento de pegas da propria marca.

Figura 34 - Anlncio daBoutique Poprepetido nas edi¢gées n. 11, 12 e 13

Fonte: POP, n. 13®. 56-57, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

A estampa presente na camiseta da garota é constituida por uma imagem Sigper-
Homem por umsplashe pelo logotipo estilizado da Pop, remetendo as onomatopeias e aos baldes
das histérias em quadrinhos. Outros personagens de desenhos animados e historam
guadrinhos estadunidenses também estamparam outras vestimentas veiculadas ao longo de
vérias edicbes @ Pop como aviulher-Maravilhato2, Capitdo AméricaMickey, Minnie, Pato Donald
e Trés Porquinho®3 (FIGURAS 35 e 36)A escolha de tais personagens reforca a ideile que

modelos de juvenilidades foram moldados em articulagdo com referéncias culturalment

102Em 1972, quando a ativista estadunidense Gloria Steinem fundou a revigtaninista Ms, uma imagem daMulher-
Maravilha foi escolhida para estampar a capa do primeiro nimero de modo a $ializar um modelo de feminilidade
forte que a publicacdo defendia (ASSIS, 2020).

103 Exemplos presentes na Pop n. 6 (abr. 1973, p. 37), n. 9 (j@73, capa e p. 48) e n. 82 (ago. 1979, p. 93-95).
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associadas ao diniverso infantl 64 7. fet' —ef efeef%te Zitc..fa e.7<f—<"f
divertida. Em contrapartida, histérias em quadrinhos realizadas por artistas vinculados a
contracultura - como os estadunidenses Gilbert Shelton e Robert Crumb - também inspira a

criacdo de estampas que circularam na_ Pop, evocando mensagens mais subversigas
escandalosas, diferer-fete—F tT'¢ "17e" ¢ f %ot Disriey(HOURA 3738 e 39).

Figura 35 - Calga jeans comatch daMulher-Maravilha presente no editorialModa louca das férias

Fonte: POP, n. 9, p. 48, jul. 1973. Acervo de Luis Borges.
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Figura 36 - Camisetas com estampas ddickey, daMinnie e doPato Donaldno editorial Camiseta: um jeito bem nosso
de curtir a moda

Fonte: POP, 82, p.98-99, ago. 1979. Acervo pessoal.

Figura 37 - Garoto veste camiseta com estampa inspirada nos personagdas quadrinhosThose Fabulous Furry
Freak Brothersde Gilbert Shelton

Fonte: POP, n. 9, capa, jul. 1973. Disponivel em: <www.mercadoligog.br>. Acesso em: 07.11.2016.
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Figura 38 - Camiseta masculina com estampa de wrartoon de Robert Crumb intituladoThe Family that lays together

stays togetherlmagem veiculada na seca@icas pop para o Dia dos Namorados

Fonte: POP, n. 20, p. 20, jun. 1974. Acervo pessoal.

Figura 39 - Cartoonde Robert Crumb intituladoThe Family that lays together stays together

Disponivel em: <http://www.ilovefuzz.com/viewtopic.php?f=149&t=57733>. Acesso em: 01.12.2020.

Artistas pop como o0 estadunidense Roy Lichtenstein se inspiraram em histérias em
quadrinhos entre outros artigos da cultura de massa na tentativa de estabelecer novas formas de
expressdo a partir da valorizacdo da trivialidade, rechacando parametros conservadores da
cSfeftf O0f"-F% ..—Z-f06a te—f 't7e't..—<"fadetartistds poadmbém t 1

coe—1
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estavam celebridades e idolos do rock (SANTOS, 2010). Neste contexto, camisetasestampas

de idolos da musica e do cinema também estamparam pecas de roupas veiculadas pela Pop
refletindo a ampliagdo das opc¢des de consumo proporcionadas pelo crescimento da inddstria
cultural naqueles anos. Na capa da edi¢cdo n. 23, publicada em setembro de 1974, a prépriatavi
inclusive, presenteou o publico leitor com estampas criadas a partir do uso de tipogesi
psicodélicas e de imagens de idolos da cultupp como os integrantes do grupo brasileirdGecos

e Molhados os britanicosPaul McCartney e Mick Jaggeros estadunidense®avid CassidyAlice
Coopere Suzi Quatro(a unica mulher), que dialogaram com a contracultura, tensionando
normativas de género (FIGURA 40). Apesar da referéncia ao grupo brasiléd®ecos e Molhadpas
estampas que circularam na Pop foram criadas, em grande medida, a partir da cultura dessaa

estadunidense, reiterando a influéncia do pais norte-americano sobre o Brasil

Figura 40 - Estampas gratis inspiradas em idolos da musipap

Fonte: POP, n. 23, capa, set. 1974. Acervo pessoal.

A Ultima estampa indicada no cupomdo anincia ‘— <3 @& fa f 0, ...f ' Z—fet* o' —f
possivelmente foi inspirada no simbolo da boca com lingua de fora da banda britankalling

StonesA boca com lingua de fora, um dos simbolos mais famosos do rock, foi encomendado em
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1970, tendo sido realizado pelo designer britAnico John Pasche, na época estudante do Gltimo ano
do mestrado ra Royal College of Artocal onde o design graficpop ganhou visibilidade no final
dos anos 1950, conforme apresentado no capitulo anterior. Ap6s algumas recusas, Pasche
desenvolveu uma marca grafica inspirada na lingua de Kali, deusa hindu, visto queu#ura
indiana, em virtude da ascensdo da contracultura, estava em voga no Reino Unido. Ou seja, hunca
houve aintencdo de representar os labios de Mick Jagger, embora posteriormente a marca tenha
ganho tal conotacdo. A lingua de fora também pretendia evocar uma mensagem de protesto e
inconformismo. A primeira apari¢do do simbolo foi na contracapa do albuSticky Fingerslancado
em 1971. Depois disso, a boca, e suas respectivas cépias e variacdes, came@parecer em
diversos produtosto4 (ROLLING STONE, 2020). A estampa da camiseta anunciaddmaique Pop
+ L tette—f Ut e f Lt f 0e—dafglial 7 rotdsfrausicais; o simbolo de paz e amor
relacionado ao movimento hippie; e o logotipo da_Popacionando ideias valorizadas pela
contracultura como a irreveréncia, a diversdo, o pacifismo ea expressédo das emogodes (FIGURA
41)105,

Figuradl- e—fe'f Tf 0, ..f o' Z—fot" e'—fe e—ec. .. fce0A

Fonte: POP, n. 13®. 56, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

Tanto no primeiro anuncio quanto no segundo anuncio dBoutique Pop a modelo foi

retratada usando acessorios como tuaregue, chapéus coloridos, cintos de corda e de k&co

104 Na edigdo n. 7, por exempla,Pop veiculou uma acgdo na qual o publico leitor poderia trocar uma foto por urbalsa
pop inspirada no simbolo dosRolling Stones

105 Optei por utilizar a imagem veiculada no primeiro antncio ddoutique Pop visto que a mesma tem melhor
qualidade, facilitando a visualizagdo de detalhes.
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pulseiras de plastico em vérias cores (FIGURA 42). O tuaregue também chamado de tuateg

0...'" 1t ' Zppssiélmente foi um modismo articulado a valorizagé@o das culturas orientais pela
contracultura. O tuareg foi considerado pela Pgmlguns anos depois dos anuncios daoutique

POpPa ...'¢" O0—e T e f.. . feex"c'e ofce . —"—ct'e "f"f ‘o 1 fartTIRE P’ “f” ‘¢
22). Ademais, enquanto a garota foi retratada com varios tipos de acessorios, 0os garotos foram
fotografados usando apenas 6culos de sol e cinto de couro, reiterando normativas de género, ou

mais especificamenteas relacfes naturalizadas entre feminilidades e a maior preocupacao com
aparéncia.

Figura 42 - Garota usa acessorios diferentes

Fonte: POP, n. 13®. 5657, nov. 1973 e POP, n. 14, p. 58, dez. 1973. Acervo de Luis Borges e pessoal.

Ademais, no primeiro anincio, a Poff "<”¢f& 0' ...‘e@E —e—" tT1 '—Zetc"ceSfe *
tT<"F"Fe-106 4 *a sva ’aneorpordrtosdvafofigacad da irreveréncia impulsionada

pela modapop como forma de a juventude se libertar de posturas comedidddesta perspectiva,
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a Pop relacionou a modgoop a loucura: Moda pop € aqui. A moda mais louca que vocé pode
<o f%o<e " (PORFaN. 1977, n. 51, p. 19). Seguem alguns exemplos: na publicidade de maibs da
Lycrad O ‘"% fe.. Bsrhds/duefestio perfeitamente dentro da lei. Tudo gente saida de um
e—ett L fTf "t efce Z'—..'0 a e« ancdditofiabA s{odeédc Rioydsta muito
loucad O feef o'tf fZ1%"F& o—c—fe ...*"Fe & e—c—f tFe.. '38)f0 ‘0 a
editorial A moda louca das fériad o f"f fe "x"<fed [ %ote—F fe..'ZSt— Feefe
descontraido, cheio de mil bossas incriveis. S&o todas de butiques do Rio de Janeiro, onde a moda
fetf o—c=* Z'— ... f6 4 4 {& E—Z74 s{yua 'a vz a

‘oot Zete—ta t —f7e' 0,00 f0 oF "EF"F o Z—c..f Tf Oce.."tode

com o0 anuncio da marca brasileira de jearid.S. Topveiculada na primeira edicdo da Pomfirma-

sed O f,f feo ,ioofe “—F " .02 f. f, — T 1" of e ela$hovocf faFfeontUS &
Top. (...) Além das tachas, outras coisas também ficam bacaninhas. Por exemplo: passamanaria
“—f f..tefeSfe fe te——"fed ‘— "<—<ZS'e T "Z'"fe t1 «Apfatica a ot

da incrementacdo, a qual volto a discutir no capitulo seguinte, foi associada &datividade, a

originalidade, a imaginacéo e a loucura, de acordo com o editoriaVente a sua loucura

A (ltima barra em matéria de jeans é incrementar nos detalhes. E daques de loucura e
deixar o terreno livre para a sua imaginac¢do. Que, acima de tudo, ang é o uniforme da
criatividade: um tecido que tem tudo para ser igual, e que no finakaba sendo mais
original no seu corpo. O que leva a uma conclusdo obrigatoria: no jeans, nadpesde,
tudo se cria. Inclusive vocé...(POP, n. 47, set. 1976, p. 4).

BN

Neste sentido, a producdo do editorialnvente a sua loucuraparece ter recorrido a
linguagempop, flertando com o fendmenditsch que alterou ndo apenas a aparéncia dos artefatos,
mas também a relag&o entre as pessoas e 0s objetokit&rh, por vezes, utiliza aspectos funcionais
do produto como pretexto para provocar efeitos sentimentais e sensoriais (MOLES, 2001). Nesta
perspectiva, o editorial sugere incrementar as calgas jeans com coldres e algas para portar armas
coloridas de plastico, apelando para memdrias de infancia; e substituir a parte frontal dosldps
traseiros por pedacos de plastico de modo a deixar doces coloridos a mostra, articulando o jeans
aefeitos sensoriais. Além disso, em uma das imagens, também hé uereoara dentro de um bolso
localizado perto da barra da calca o que inclusive, dificulta seu uso remetendo a estranheza, a
algo ilogico, louco, tensionando a racionalidade a favor da criatividade e da imaggéo, libertas
das convencdes estabelecidas (FIGURA 43). Sendo assim, vale lembrar da cavighwo Beleza
lancada em 1977 por Raul Seixas. A palavra maluco, que tradicionalmente é utilizada em mencao
a alguém que sofre de distirbios mentais, tornow-3 —sf %o A”<f "f"f of "$717¢” oo "fest]
que se recusavam a viver de acordo com as convencgdes sociais. Para Seixas, datieale recusa
ao sistema dominante requeria coragem e dedicacdo, especialmente dentro de um regohee
repressao autoritaria e de racionalizagdo da vida social, que para ele era o que realmente

Liee—«——Af f OZ'—...—"f OPfZ6—..."6-ZFFFFfZ ' 4 trsx &
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Figura 43 - Editorial de modanvente a sua loucura

Fonte: POP, w47, p. 4-7, set. 1976. Acervo pessoal.

O plastico empregado na criagdo das pulseiras veiculadas no anuncioBtautique Pope
nos bolsos da calca jeans do editoridhvente a sua loucurdambém foi utilizado na confeccéo de
outros itens de moda como viseiras, bolsas, 6culos e sandélias, aparecendo tantcamas iniciais

guanto nos anos finais da revista (FIGURA 44Yesquisas realizadas como parte do esfor¢o de
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guerra resultaram na producéo de diversos materiais sintéticos, sobretudo, plasticasjos custos

de producdo eram menores, tendo sido empregados ha construcéo da tipologap. Os plasticos
ganharam as manchetes sobre moda em meados da década de 1960, sendo descritos como o
sucesso da temporada. Designers da época empregaram polimeros na criacdo de produtos
modernos, pois concluiram que os mesmos ndo funcionavam nostalgicamente,utiéizando,
inclusive, no design de produtos relacionados ao imaginario espacial (WHITELEY, 198ANTOS,
2010; BOSTELMANN, 20)7Nesta perspectiva a versatilidade do plastico, cujas possibilidades de
manipulacdo séo capazes de resultar em artigos coloridos, transparentes e de formas organicas,
deu sustentacdo material paraa criacdo da modapop, aludindo a algo ludico, divertido e bem-
humorado. Entretanto, cabe ressaltar, como veremos no préximo capitulo, que o emprego da
linguagempop articulada a culturahippie na revista Popa " " <" <Z 3 %o<‘'— * —e' T of —f"<fco
em contraposi¢cao aos materiais sintéticos.

Figura 44 - Artigos de moda confeccionados em plastico

Fonte: POP, mg, p. 36, jun.1973; POP,ab2, p. 34, fev. 1977; POP,064, p. 30, fev. 1978. Acervo de Luis Borges e
pessoal.

A partir das imagens analisadas acima, outras questdes relacionadas aos corpos jovens
chama a atencao: o fatoal maioria dos rapazes ter sido retratado sem barbade nenhum garoto
ou garota ter sido fotografado com a pele com algum tipo de marca como espinhas e csako
possivel que a figuracdo de rapazes sem barba tenha sido uma estratégia da Pop de distanci
corpos jovens de adultos, os tornando ainda mais joviais. Apesar de corpos sem pelos poderem

ser associados a corpos infantis e femininos, a_ Pop fez questdo de articuk-las
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(hetero)masculinidades. Na secad”ergunte ao Gurp um suposto rapaz do Rio de Janeiro,

compartilhou sua angustia:

Salve, Guruzdo, tudo legal? Meu grilo é o seguinte: tenho 20 anosgea de aparecer
barba. Sera que vocé ndo conhece um produto para resolver meu problema?

Acho que vocé ndo deve ficar nem um pouco grilado, Carlos. Afinal, ndo &bl ndo é
tdo problematico assim. Pelo contrario, tem até suas recompensas: vat@ precisa
cortar a barba todos os dias. Depois, lembre-se do seguinte: ndo terizanao diminui em
nada sua masculinidade. Ja reparou no rosto dos indios? N&o temsgrpelo, e ninguém
nunca duvidou que eles sejam bem machdes, ndo é? Abragdo (POP,,ju821975, p. 75).

Por um lado, a_Pop tensiona normativas de género ao associar rostos sem barba as
masculinidades, ampliando os limites para a construgdo dos corpos, mas por outro, asera,
natur fZ<cefet' f St—F"'eed8—fZctftt f' T "1% " Addndiside modo, T« «f ..
geral, a_Pop privilegiou corpos brancos, de silhueta magra, firmes e com peles lisasne s®rcas
como indices de um estilo de vida jovem supostamente saudavel. Mesmo que reeaaeja mais
comum na adolescéncia, - uma vez que ha um aumento na produgcé@o de horménios sexgass,
dependendo do tipo da pele, podem predispor o seu surgimento (VARELLA, 2019) -, corpos com
espinhas e cravos foram totalmente invisibilizados na_Pop. Ao longo das edi¢cbepassivel
encontrar contetdos que associam a beleza a auséncia de acne. Na reportagé&gora, vamos
cuidar da nossa beleza Pop afimoud 0 —fe- ‘4 "f'foete f efecefoed f“—< ' foo—0o—
—ef ettt — —te fUf f '1ZF AdAd A& - "t —1 fZipef BOA ‘cof

fo.7fe . fe—fet & f,f<8 O ‘o f.fof” ..t f f..otAST fE&ETf “—F—
(POP, n. 1, p. 90, nov. 1972).

A revista também relaciona a pele acneica a falta de higiene (POP, n. 1, nov. 1972), a ma
alimentacdo, aos problemas hormonais e nervosos (POP, n. 41, mar. 1976) e até mesmo a
sfe——",f- "a 0 «fe+—ontfihfi para.a aumento de espinhas, uma vez que ao ocorrer,
To—fr<f foe—co—Zfet' " Zfo-fofe—t o ofe%—F Tte—1e S'"e@yz & a -
conexao entre a masturbacdo e o suposto aparecimento de espinhas é historica, refzmdo-se
a moral vitoriana. A tentativa de coibir a pratica, que muitos consideravam imoral, ganhou
respaldo cientifico no periodo. Neste contexto, as espinhas sugeriam, presumidare, uma
sexualidade @erversa ¢ denunciando a pratica da masturbagdo ou mesmo a presenca de doencgas
venéreas. Ademais, em 1938, foi realizada a primeira pesquisa sistematica sobiecidéncia da
acne nos Estados Unidos. Este estudo demonstrou que jovens com pele acneibatmdificuldade
para encontrar emprego mesmo em uma época com grandes oportunidades, pois 0s
empregadores associavam um rosto com acne a doencga, sujeira e desonestidade (BBC, 2019;

T a trsv a
Apesar da_Pop ter associado, como supracitado, a pele acneica a masturbacao em marco

de 1978, 0s discursos da revista a respeito do assunto foram transpassados por contradi¢coestov
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gue um ano depois, ou mais precisamente, em maio de 1979, a Pop procurou desmitifatgumas
ideias com relagdo a praticasexu@d 0 f@Ef ex feof Zco—f tfe ..'cofe “—dmbcoets “
se masturba: loucura, epilepsia, (...), infeccdo dos ovarios, Utero e vagina, (...), feredgmnhas 106,
palidez, cheiro desagradavel na pele (...). Mas preste bem ateng#ma disso é verdadé a a -«a
79, p. 21, mai. 1979). Além disso, a Pop parecia ser a favor da masturbacao, alegando que o ato era
uma pratica saudavel, desde que nédo fosse compulsiva (POP, n. 64, p. 15, fev. 1978). Entretanto,
mesmo nos anos finais da revista, imagens de peles com acne continuaranisibilizadas na_Pop
reiterando, possivelmente, sua relacdo com valores negativados. Sendo assim, de modo geyal, o
modelos da_Pop e dos anlncios publicitarios, por meio das suas peles brancasslie sedosas,
parecem ter atualo como metas de beleza, higiene, salde fisica, mental e sexual a serem atingidas,
se apartando de valores como imperfeicdo, impureza, doencga, gula e imoralidade. Neste sentido,
a Pop veiculou dicas e anuncios sobre restaurante#nacrobioticos é°7, roupas para exercicios
fisicos e produtos de higiene incentivando que a juventude se tornasse mais bela, sautéve
moderna via consumo de artigos e de servicos ofertados pela industria capitalista. Adesan
reportagem Seu corpo se transforma a todo momengRop perguntou se 0s jovens namorariam
uma pessoa que tivesse espinhas no rosto. Um suposto rapaz, com 17 anos na época, réspon
O fe'"" “—%eo f— %o'o—f" "f"f of ' "f"4& * Zx%o<...'@ of f 'feedf —("%”
importo, porque eu ja passei pores$ —<'* T3 ", Zfef t e—"1"ic efeet%fT'0 a
mar. 1978). Neste cenario, € interessante observar como parte do presumido publico leitor se
posicionou de maneira mais progressista com relagéo ao discurso da propria revista.

A partir destas questfes, compreendo que_a Pop empregou a linguageop de maneira
estratégica nos editoriais de moda como também nos anuncios Bautique Popna tentativa de
atrair o publico jovem por meio de representacées de feminilidades e de masculinidades
0°+‘'tT 1" feraassando as tentativas da industria e do comércio com rela¢do a construgéo de um
novo nicho de mercado dirigido a juventude. Camisetas de algodédo e calgas de k@iracam
modelos de juvenilidades desejosas de conforto, praticidade, flexibilidade, segucane
despojamento, parecendo ser acessiveis e adequados aos compromissos (trabalho,rlaze
educacao) associados ao estilo de vida das juventudes urban@gigos unissex(calca, camiseta,
camisa e sapato plataforma) também sugerem tipos de feminilidades e de masculades
Of "fe-f1f[epgnreceniflertar...'e —ef o' . «<ETfTF Octe'e efSce—fO0a —Fooc'ofet’
género. As estampas inspiradas em diversos temas ligados a cultura jovem (ronktociclismo,
histéria em quadrinhos) evocam irreveréncia, liberdade, diversdo, aventura e dinamismAssim
como no anuncio daDropgal, a Boutique Poptambém dialoga com referéncias associadas a

infancia por meio da estampa do Super Homem, remetendo & criatividade e a imaginacao, se

106 Grifo meu.
107 Dieta baseada na filosofia chinesgn e yang.
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distanciando de modos mais pragmaticos @acionaZ < ce f de edperenciar o mundo. A inspiracio
na cultura de massa, sobretudo, estadunidense indica ndo apenas a escalada da industria cultural
nagueles anos, mas também a valorizagdo da cultura norte-americana como referéncia de
modernidade. A estampa da boca, criada a partir da marca grafica da baRddling Stonesreporta
f* 0e—et" T flertando com posturas inconformistas, com o descondicionamento corporal
e com o extravaso das emocgdes. Os chapéus coloridos e as pulseiras de plasticaamedslooks
mais diferenciados e irreverentes, talvez, na tentativa de ampliar as possibilidades de
individualizagé@o do corpo, conforme discuto no capitulo seguinte.

De modo geral, compreendo que as pecas de moda anunciadaBoatique Popmoldaram,
por meio do didlogo com a linguagenpop, modelos de feminilidades e de masculinidades
articuladas ao despojamento, ao conforto, a simplicidade, a liberdade de movimentosj\éersao,
a irreveréncia, ao inconformismo, tensionando modelos tradicionais de género. Em contrapartida,
apesar da garota ser relacionada a um tipo de feminilidade moderna (ao usar calga de brim,
camiseta de algoddo e sapatanissey, a sugestdo de 0s rapazes serem 0s proprietarios dos
veiculos (fusca amarelo e moto), reiteram normativas de género, ou seja, as assgigs entre
masculinidades e tecnologia como também a ideias de controle, sucesso e pagyndmico.
Ademais, 0 anuncimaturaliza corpos brancos, magros e das camadas médias enquanto corpos
jovens, modernos, atraentes, alegres e saudaveis, apagando corpos em nao conformidade som o

padrées hegemdnicos corporais.

3.4 MODA PARA®UEM NAO CONFUNDE IDADE CRONOLOGICA COM IDADE M&NTAL

Nos anos 1960, os jovens, como agentes da moda, criaram e consumiram diferentélogs
vestimentarios mas, sobretudo, se tornaram o seu principal motor, visto que as vestimesnta
passaram a materializar e a disseminar a no¢ao de juventude enquanto valor (RAINHO, 2014)). Ta
evento esta articulado a desvalorizacéo da velhice, sobretudo, a partir dos anos 1950, quando o
rejuvenescimento dos quadros politicos, econémicos, académicos e culturais impulsicarar a
ascensdao da juventude (LIPOVETSKY, 2009; NOVELLI, 2009). Entre alguns eventos, o sociélogo
Luis Antonio Groppo (2000) destaca o protagonismo dos jovens - enquanto criadores
consumidores com relagdo a musica, a poesia, ao cinema e a me@daposicao de ideias; e a sua
atuacdo na revolugdo comportamental, com destague para a contracultura. Ademais, enquanto na
década de 1950 acentuou-se a associagdo da juventude com temas como desvlegeneracaod
ot <fZ& o's fore s{xr f s{yra "I fZt..F"fe <tficfe ofce d~<@RE<cfre .,

o f fete T "EtiedeSFY e—ett et Bo—et V-t TE Z, 17T fTT T CE

A valorizagdo da juventude foi comentada pelo estilista inglés Norman Hildebrand, em

"foeef%ote 'FZ' "fec<Z o'e fo'e S{XIA Ofe—<%ofete—1F “—rapazousatuhf” %o —e—
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moca a sua idade procuravam aumenta-la. Hoje acontece o oposto [...]. Agora a juventuda gies

ef” E'"ted o' ff o+ ETEe ' of” L —"—fda ofe "fZfe <ticfae “—1F f
2014, p. 256). Neste cenério, a juventude passou a ndo estar mais vinculada apenas a uma
determinada classe etaria, mas a um estilo de vida capaz de ser acionado por meio dad&mde

praticas, materialidades e discursos especificos, independentemente da idade - fendmeno
chamado de juvenilizacdo (MARGULIUS e URRESTI, 1998). Produtos com conotagbes de
jovialidade passaram a ser valorizados, pois, naqueles anos parecer jovem se tornou mais
desejavel e prestigioso do que parecer rico (LIPOVETSKY, 2009). Sendo assim, neste topico
analisoum anuncio daSantista(FIGURA 45), veiculado na Pop em outubro de 1973, uma vez que

0 mesmo foi 0 Unico conteldo de moda a artitar corpos adultos, jovens e infantis, me permitindo
tensionar visbes essencialistas sobre a juventugdeu seja, a ideia de que um corpo jovem nédo
necessariamente garante que o mesmo pareca jovem. Para isso dou relevo para o fenbmeno de
juvenilizagdo e ressalto“—1 f'tef” t* .. Sfeft' 0. Z<=" T% %F"f-Uteb6a ft
influenciados pela ascenséo da cultura juvenil, podendo se tornar mais joviais, marcando,tees

modo, a ideia do corpo enquanto um artefato moldavel e de limites flexiveis. O titulo dest

subcapitulo, inclusive, derivou de uma das legendas veiculadas na peca publicitaria.
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Figura 45 - Publicidade do tecidderbrim da Santista

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

Antes de dar inicio a analise, é importante relembrar algumas questdes a respeito das
marcas que aparecem no anuncio, sendo elgSantistg Terbrim e Tergal. O Terbrim, como ja
mencionado,é um brim produzido pelaSantista- fabrica téxtil originada no final dos anos 1930
na capital paulista-f "f"—<" T1 "<,"fe* 0 f——"(BANTISTA3019)-Nesth perspectiva,
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a publicidade indica que as fibras de poliéster sabergal, uma vez que a marca aparece no canto
inferior direito do anuncio. Sendo assim, possivelmente, houve alguma parceria entr&antistae
a Rhodig sendo que esta Ultima era responsavel pela fabricacdo d@ergal, como indicado no
primeiro subcapitulo (3.1).
O anuncio € composto por cinco imagens, duas chamadas principais, duas legerdas
texto mais longo. A publicidade trata do fendbmeno da juvenilizagdo a partir do recurso da
metafora, aludindo a valorizacdo da juventude (pele sem rugas) por meio da referéncia as
caracteristicas doTerbrim, visto que este ndo amassa. Em tom humorado, declatga 6 S—-"fa +3S-"f
fo—ce—f ..'eeF%o—<c— TZcocof” fo "—%ofe THe—% feie..c'@04 "1 ""—f¢
de rejuvenescer as pessoas. As rugas®, consequentemente a velhice - sdo compreendidas pela
Santistacomo um defeito a ser corrigido, visto' — 3 f efesf fo "FZf . . <'ef f [fZ% "' t1'"
Fr, <o £ et e ot f Cf L T -7 Y —F efef— ofe f fe—<%oe,
Para discutir as questdes apontadas anteriormente analiso, inicialmente, a primeira
imagem, localizada acima e a direita da publicidade - a fotografia com maior pessusi, pois € a
maior entre todas as outras (FIGURA 46). Ela retrata uma suposta familia composta por unéem
e um pai, uma filha e um filho adolescentes e um cagula em torno dos sete anesd& assim, o
anuncio ndo é dedicado apenas ao publico juvenil, mas a pessoas das mais variadas classes etérias.
Os modelos foram fotografados com maior abertura do plano, permitindo que o publico leitor
visualize grande parte das suas vestes como também a interacdo entre eles e com os demais
artefatos postos em cena. Os modelos foram fotografados em um estidio, em um cenério branco
e minimalista, apoiando-se ou sentando-se sobre dois caixotes brancos, formandohioto visual
organico e entrelagado, composto por varias cores. A garota, posicionada ao centro da imagem,
segura um encarte com uma fotografia do grupBeatles referente ao disco %o—& 1’ F”ie ‘et 7>
Hearts Club Band1967). O disco atua como principal ponto de destaque da imagem, uma vez que
atrai o olhar de todos manequins. Isto pode aludir a valorizacdo da cultura juvgnpois além do
grupo Beatlester sido impulsionado amplamente pelas camadas jovens, o consumo de discos no
Brasil foi profundamente modificado pela juventude, que chegou a transformar o mercado
fonografico brasileiro no sexto maior do mundo. Em outras palavras, a consolidacao dddstria

fonogréfica no Brasil foi um fenbmeno jovem (MIRA, 1997).
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Figura46 - Modelos representando uma familia na publicidade ddantista

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

A modelo mais a esquerda representa a mae da familia. Seu cabelo castanho parece ter
comprimento médio e a franja de lado deixa grande parte da sua testa coberta, podendo ocultar
rugas entre outros sinais de envelhecimento. A pele do rosto esta levemente bronzeada e na
apresenta qualquer tipo de mancha. Ela pate utilizar pouca maquiagem, suas palpebras estao
levemente iluminadas e seu batom se aproxima de um tom alaranjado, conferindo a modelo uma
aparéncia saudavel. Nao é possivel visualizar que tipo de calgado ela usa. Quanto aos acessorios,
a mesma utiliza um anel e um cinto de couro marrom bem largo, cujo adereco frontal éthage
irreverente, sendo este composto por um ornamento em metal de coloracdo douradacom
desenho vazado bastante rebuscado. Ela veste uma blusa justa na coloracéo preta com estampa
na cor alaranjada, cujo desenho ndo pode ser visto em detalhes. Ela usa um casae se
assemelha a umblazer, embora ndo tenha botbes nem lapelas compridas. azer tem
comprimento longo, sendo capaz de cobrir parte das nddegas da modelo, e também mangas
compridas e um pouco largas. Olazer tem modelagem um pouco mais solta e estampa listrada,
sendo esta constituida por linhas verticais amarelas-claras, alaranjadas e em tons castanhog
alongam seu torso e conferem uma aparéncia mais vibrante. A estampa listrada ldazer faz
lembrar os ternos de estilo berrante criados nos anos 1960 pelo designer britaniddichael Fish,

que no final daquela década, converteu gradativamente o visuappie em moda sofisticada e cujo
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sucesso |he rendeu o trabalho de figurinista em diversos filmes da época (STESBEMN, 2012;
BLACKMAN, 2014).

A modelo também veste uma calga com cintura alta e modelagem solta, cuja repeticdo da
cor alaranjada sugere que a mesma compde um conjunto conblazer. Nos anos 1970, a cor
alaranjada - que se assemelha a cores de algumas frutas, flores e folhas - se tornou motdandes
"tZf . e ftf fC TEer @& tE 071 wvisto fiue a Ferrafol damgréendida como uma
entidade viva, carente de cuidado e de protecédo (EISEMAN e RECKER, 2011). O ultimo paragrafo
do texto veiculado pelaSantista sugere que as roupas coloridas presentes no andncio evocam
fZ1%"<f t @E*'"<fZ<kfjovdnste alegres fordm criadas para pessoas que n&am108
"— %o fe of —Fe—f Fa U—fe-"a o' Vi cefe —ofql2) p-Bdfeute AIT3)—-"f O
dialogando com a estéticgpop. A partir disso, compreendo que as rugas séo figuradas como
metaforas de um estilo de vida conservador, uma vez que as pessoas poderiam usandamw as
rugas na testa. Deste modo, os tecidos coloridos érarbrim sdo comercializados com 0 suposto
potencial de eliminar as dugas da testad- em outras palavras, signos gue evocam um modo de
vida tradicionalista e conformista -, sendo capaz de tornar as pessoas mais joviai®dernase
din&micas.

O blazer se tornou parte do uniforme da marinha britAnica em 1837. No final do século
XIX, a pega foi apropriada pelos civis, tornando-se um casaco esportivo masculinas Ahos 1970,
quando mais mulheres, sobretudo das camadas médias, ingressaram na vida corpoeatio
blazerio® passou a ser uma peca indispensavel para compor o visual da mulher presumidamente
emancipada, aludindo ao sucesso e ao poder (STALDER, 2009 e SABINO, 2007). Apesar de nao ser
possivel identificar se a calca que a modelo veste tem bogesino ou ndo, é importante pontuar
que as calcas compridas, historicamente advindas do guarda-roupa masculingeraram
discussbes nagueles anos sobre a luta pela igualdade de direitos no Brasil como també&aspeito
tf 0'3"1f0 Tf “tececZctf11éaresseneialitta sebre'd Sorpo. As calgas femininas
sinalizaram a necessidade de roupas préticas a serem usadas nas universidaglesn ambientes
de trabalho, evidenciando a ocupacgédo feminina, sobretudo das camadas médias, de espacos até
entdo relacionadosao @niverso masculino6(RAINHO, 2014). Deste modo, a modelo retrata um
tipo de condig&o feminina marcada por maior independéncia, modernidade e dinamismo, mesmo
sendo casada e mae de trés filhos. Sendo assim, o anuncio sugere que um modo mais aberto de se
relacionar com o mundo ndo estava restrito apenas as camadas femininas mais jovens, podendo
ser vivenciado também por mulheres mais velhas.

O uso do cinto largo com ornamento chamativo pode estar associado a uma tentativa de

construir um tipo de feminilidade mais ousada e distante da discricdo, que também pode ser

108 Grifo meu.
109 No capitulo 5 volto a discutir o uso délazerspor mulheres.
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evidenciada por meio da sua postura corporal e pelo uso da cor laranja das pecas de roupa.
Ademais, a maneira como ela interage com o modelo ao seu lado, no caso aquele que repeesent
presumido marido e pai da familia, evoca um tipo de relacdo amorosa moderna e descontraida,
com mostra de intimidade, uma vez que ela apoia sua perna sobre a coxa dele didotfilhos, se
distanciando de uma performance mais recatada. Esta representacdo rompe com figuracfes
tradicionais de afeto entre casais, nas quais as esposas costumavam tocamasidos com as
pontas dos dedos das maos, evocando sutileza, cuidado e delicadeza (RAINHO, 2014). Sendo
foeecoed f ' T3Z' "f . % fe—f" “co.. —nllpdrimfe-diet'eff G+ EPpfo P4 ... ¢ <fo—
‘—eoftfa teoYec..f T “—% = "f,fZSf ~"f t3 ...fefad —ef "ftoe “—3F "Z
posturas informais e veste roupas tradicionalmente associadas aundo do trabalhod Em
contrapartida, este tipo de feminilidade também parece estar vinculado, de certa forma, a
inautenticidade e a seguranga, visto que a modelo veste um conjunto e ndo uma produedta a
partir de pecas dispares. Ademais, parece se tratar de uma mulher, que apesar dos comEsos
cotidianos, se dedica aos filhos, haja visto seu acolhimento a respeito do interesssuzosta filha
pela bandaThe Beatles.

Apesar da publicidade tensionar certas discriminacdes etarias por meio da articulacao
entre moda e praticas corporais, alguns textos e relatos veiculados pela Pop reforcaram
preconceitos pautados na idade, sobretudo, relacionados as mulheres. Na sePapscope a
revista fez questao de enfatizar que Odile Rubirosa, atriz francesa presente nas colunas sda
T f7ete "fAeted ST cf <o cfT —e "efef te Q% f"'- ‘0 f—Z' ',
n. 8, jun. 1973), 15 anos mais novo do que ela. O mesmo néo foi observado quando a publicacéo
se referiu a casais compostos por homens mais velhos do que as respectivas peaseNa edicao
33, de julho de 1975, por exemplo, a Pop ndo mencionou a diferenca de idade de 28 anos entre o
ator estadunidense Marlon Brando e a atriz francesa Maria Schneider, que representaram um
casal no comentado filmeJltimo Tango em Parislancado em 1972, naturalizando a formacéo de
pares constituidos por homens mais velhos do que as parceiras.

No SuperPop (jun. 1973, n.p.), jornal suplementar da_Po@ane Birkin, atriz e modelo
inglesa, na época com 26 anos, afirmou que a atriz francesa Brigitte Bardot, mesmo aos 88,an
F7f Ofcetf o—<=" foc—f0Oa «<"ece f.."Fe. . fe—"—a O "fef"ef kSt "0
envelhecer. Afinal, ndo é nada facil ser um mito com 38 anos. Eu néo participo do seigypor
rapazinhos, mas cada um € livre de viver como bem quer. (...) Acho que ela esta aceitando a idade
“—1F —fe0d o "FZf-Ufe fte—"% «tftta ,tZfcef T "EZf..ctefefe—t forr
reiteram, mais uma vez, preconceitos tecidos na articulacao entre género e idade. Aoalaclque

f'T'— O0fe—Z f..Fe—fet' f «<TfTF “—F —feb@ «"ece . leefd'p”f “—of fo-

e Ztefa fTc<"efettd ofe te—"FZceSfed “—1F f f-"<a ""fe. . teffE —of

idade, ndo seria de bom tom que a mesma se relacionasse com homens mais novos.guias
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apesar de ter idade proxima aos 40 anos, Bardot ainda era muito bonita. Deste modo, é notavel
que Birkin, enquanto modelo de referéncia de beleza e influenciadora de opinides, ndo se
apresenta de modo solidario as mulheresas classes etérias mais altas, reiterando pensamentos
machistas.

Voltando a publicidade, o modelo, que representa o pai da familia, tem cabelo curto em
tom castanho, costeletas, pele sem marcas e pelos bastante aparentes no peito e nos bragos
(conforme a imagem na qual ele segura 0 manequim que figura seu filho mais nofllGURA 47)

Ele usa 6culos sem moldura, colar com um pequeno pingente e botas de couro marrom de cano
médio ou até mais longo, visto que ndo se pode conferir, uma vez que a botina esta encoberta pela
calca. O modelo veste uma espécie de camisa, na cor azul claro, com dois beyidicados na altura

do peito; a mesma tem decote profundo, que termina abaixo do peito, sendo fechada por meio de

uma fef""f- ‘4 ..—@E* ...t " F" feef ‘e «ZSxe fe 0308 ... fEofofracf o
indicando que as mesmas formam um conjunto, sua modelagem € semelhante a cgl@ a

modelo que representa a mae também veste.

Figura47 - Modelo, que representa o pai da familia, veste roupa colorida ecdtada

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.
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O corpo dele parece ter sido modelado em contraposi¢cdo ao do manequim que figura o
filho adolescente. O seu cabelo curto contrasta com o do rapaz assim como suas costelstas
corpo mais largo, os pelos no peito e nos bragos e 0 uso dos 6culos de grau, que fagiréncia
a um tipo de masculinidade convencional e de classe de idade mais alta. Por outro lado, a barba
feita, o decote profundo da camisa e a sua amarracdo em ilhés, as botinas, o usmldo e de
Oculos sem moldura acionam um tipo de masculinidade mais jovial, ousada e descontraida.

O decote da camisa reflete um posicionamento mais libertario a respeito do corpo assim
como o desejo de mostra-lo e o sentimento de orgulho do mesmo. Ademais, por esconder e
mostrar o peito ao mesmo tempo, 0 decote atua no nivel da sugestdo, podendo evocar erotismo,
neste sentido. A articulagdo entre o decote e o peito peludo pode ser uma forma de refrear alguma
associacdo com as mulheres, visto que os decotes mais amplos estdo astosipelo menos desde
o século XVIII, aos vestidos e, consequentemente, ao colo feminino, operandoaam recurso de
seducdo (SABINO, 2007). A partir disso, compreendo que a camisa pode remeter a ideias de
transgressao, informalidade e seducdo. Além disso, o decote v também pode aludirnaau
aparéncia mais esportiva e casual, podendo alongar e afinar a silhueta (EXPLICANDO, 2020;
MARIEE, 2020).

A calca comprida e a cor azul do conjunto podem ter sido empregadas de modo a conter
possiveis associacfes entre o decote profundo ed@niverso feminino ¢ visto que a cor, como ja
mencionado, passou a ser associado ao publico masculino pela indlstria da modan coaior
forca, entre os anos 1920 e 1950. Além disso, a figuracdo do modelo enquanto marido e i e
fato do mesmo estar rodeado por sua suposta familia também atenuam qualquer tipo de
associagéo do decote com a homossexualidade ou com um tipo de conduta vista came ‘" £ Z 6
Ademais, o manequim, comparado aos demais modelos masculinos, é o que se vesteateira
mais audaciosa. Nesta perspectiva,possivel que a atribuicdo de pai, que pode sugerir a ideia de
O..'ve'Zctf- 0 tf St—1"'eet8—fZctftia ' f——Alemds,porinaigdue —"feef
o0 emprego do azul remeta culturalmente a um tipo de masculinidade convencional, sua
luminosidade mais clara pode conotar jovialidade. Pois, em uma publicidade da marca masculina
Club Umtlo, publicada na revista Veja, em marco de 1971, declarou-se que as roupas de tonalidades
Fo..—"fe TH<Sf fe ‘o Stefoee ofce "37S'ed 0 $'f"1 “—tentudedetseuz te.. '
espirito atrés de ternos escuros, camisas brancas, gravatas pretas. Sem as cores aldgregla.

fe E—"Fe——1t1to0a fee—Z .Zf" —fe,xe Tt t7C . f" . fZef’<fa Z
CAMARGO, 2008), reiterando sua articulagdo com a atitude jovial e 0 semblante alegre e tranquilo

do modelo.

110 No capitulo 5 volto a abordar &lub Um
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As botas calcadas por ele se assemelham as botinas sem botes e sem amarracdes
utilizadas pelosBeatles quese tornaram icones da moda nos anos 1960. No Brasil, Roberto Carlos
entre outros integrantes masculinos do movimento musicalovem Guardadambém usaram
botinas inspiradas nos modelos do quarteto britanico (SABINO, 2007). Deste modo, 0 dss
botas pelo modelo pode sugerir uma atitude mais jovial, reiterada por sua postura corporal nao-
convencional e por seu aprazimento ao olhar o album d@eatlesA respeito da postura corporal
do modelo, é importante observar que a publicidade viola a regra de tamanho relativo comum as
representacfes tradicionais de género, visto que ele é figurado abaixo da manequim, que
simboliza a méde. E, apesar de ele sustentar a perna da modelo, é ela quem o envolve e,
supostamente o protege, com o brago. A relagdo de intimidade e de amparo entre eles pode
conotar que o suposto marido apoia a independéncia da presumida companheira.

A figuragdo do modelo, que sorri e veste roupa colorida e decotada, questiona as
representagcbes masculinas habituais das publicidades de moda das décadas anteriores
rompendo com representacdes de homens com brilhantinas no cabelo, com terno e gravata,
segurando cigarro e com uma das maos nos bolsos, distanciando-se do apelo a elegéacia,
sobriedade e a discricdo, vinculadas, culturalmente, ao respeito e a autoridade Sendo assim, a
figuracdo do modelo tensiona tipos de masculinidades tradicionais, uma vez que emprega
proteses de género que aludem aaniverso feminino ¢ como o colar, o decote e pecas de roupas
em azul pastel. O modelo também deixa mais parte da pele a mostra se comparado a manequim
gue figura a mae da familia. Logo, tanto o modelo, que representa a posi¢cado de gaanto a
manequim, que figura a posi¢cao de mae, materializam, respectivamente, tipos de ocudisidade e
de feminilidade adultas modernas, concebidas a partir de ideias relacionadas a jovialidadstwi
que fogemde padrbes conservadores.

A terceira modelo, que figura a garota adolescente, esta sentada sobre um cubo branco
entre 0S manequins que representam, respectivamente, o pai e o irmdo cacgula (FIGURA A8).
moca tem cabelos ruivos encaracolados, divididos ao meio e presos em formaldis coques, que
cobrem suas orelhas. Em um dos coques é possivel visualizar a presenga de um pequeno lagarote
rosa, que evoca ideias de delicadeza, docgura, fofura e romantismo. Trata-se de um penteado
incomum e bem ajeitado, que flerta com o ladico, com 0 mundo das boneeasom o diniverso
infantil ¢se distanciando do penteado mais convencional da modelo que representa a méae. A pele,
efce f' OefUlappad conblushnas macas do rosto, também parece sugerir uma aparéncia

mais infantil e sapeca.

Ul ‘et @7 <o "eft a o L f A——Z7" of%o—co—% teo . —2"felavcft fidafitEe ot tfoZ & 2 T -
culturalmente.
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Figura 48 - Modelo, que representa a filha adolescente, veste roupas rosas

Fonte: POP, mj12, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

A modelo veste um conjunto compostos por pecas na cor rosa. A cor rosa remete a
brancura, articulada historicamente a candura e a inocéncia. O rosa também é associado, ha
séculos, a beleza, visto que desde a Antiguidade cor foi utilizada em produtos cosméticos
destinados a real¢ar a coloracao de labios e partes do rosto. Tendo em mente corpos caucasianos
a cor rosada da pele foi considerada ainda como sindnimo de boa salde e vitalidade, a partr da
suas relacBes com o nascimento (no caso, com a pele rosada dos bebés), conito ééeexcitacdo
dos corpos e também com a primavera. A manequim usa pecas em rosa pastel, cuja tonalidade
ganhou relevo no século XVIII com a ascensdo do Rococd. A predile¢do pelas tonalidades mais
W Zffed ZE te £ 0 %o Y. fo0 Foe—fTf "EZf .. <'eftf f' 0T % T fer O o o
[ 0% ‘e—" ""feo..2004 o T7Z1% YNestefsehtidofdxpecas rdogadas figadas pela modelo
articuladas a sua pele branca e ao seu corpo magro evocam leveza, elegancia, delicadeza e
jovialidade. Ademais, a cor rosa passou a ser relacionada, em grande medida, as feminilidadss

anos 195012, evocando variados sentidos, conforme a tonalidade, como fragilidade, debilidade e

112 No capitulo 5 volto a discutir os aspectos histéricos e simbdlicos da cor rosa.
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ingenuidade (LLORENTE e GUTERREZ, 2020). Nesta perspectiva, o conjunto rosa usado pela
garota parece reforcar referéncias associadas as feminilidades convencionais.

O conjunto que a garota usa é composto por uma camisa e um short. Conforme as outras
duas imagens na qual a modelo aparece (nas quais ela morde uma melancia e abraca useue
supostos irmaos), a camisa tem comprimento curto, manga bufante e é abotoada na frente com
pequenos botdes de massa (FIGURA 49). Os botbes tém formato circular e sdo danaesr da
blusa, sendo abotoados até o colarinho, evocando discricdo e resguardo. A manga bufante destaca
a finura dos bracos da modelo, realcando ainda mais sua magreza, evocando um tipo
feminilidade mais doce e infantil ao lembrar roupas de boneca. Desse modo, a modelors
recursos relacionados aomundo infantil ¢ como se pudesse, de certa forma, estender a infancia,

parecendo ainda mais jovem, se distanciando das camadas adultas.

Figura49 - Detalhe da manga e do comprimento das pecas usadas petadelo adolescente

Fonte: POP, m12, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

O short, que deixa grande parte das coxas da modelo & mostra, contrabalanceia o recato e
a discricdo sugeridos pela blusa. A modelagem do short faz lembrartas-pantst!3 introduzidas
por Mary Quant em 1969, que indicaram certo relaxamento nos cédigos do vestuario feminika.
mulheres que vestiamhot-pants, geralmente, eram jovens e ousadas. Os shorts diminutos também
exigiam corpos magros e firmes, refletindo a valorizacdo das pernas nocioi dos anos 1970
(MENDES e DE LA HAYE, 2009). Conforme Sabinor(@& 'a& vuw & Ofe ececesfcfe ox "$£"1:
pouco da sua lideranca no guarda-roupa feminino quando os shorts tornaram-se uma febre no
<eA ... <" T'e femnclusiv@ina reportagemModa do verdp publicada na edigdo n. 40, em
fevereiro de 1976 ou seja, dois anos depois da publicidade analisada -, a Pop afiam® *—f % —"<f

do Arpoador entrou numas de reviver a época de Zx "< f tf ececeefcfa "t«—f tI —of

113 Os shorts curtos foram nomeados dessa forma pelds+ie 1 f” fMENDES e DE LA HAYE, 2009, p. 207).
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indicando que a peca havia saido de moda (FIGUR®). E possivel que a valorizagéo dshorts
esteja atrelada a algumas vantagens com relacdo a minissaia. Pois, apesar de evocar erotismo,
deixando grande parte das coxas a mostra, o short € uma peca fech&daendo, portanto, menos
vulneravel do que a minissaia, possibilitando maior seguranca na liberdade de moviment
ampliando, desta forma, campos de acdo, uma vez que permite, por exemplo, que astasise

sentem com as pernas abertas ou néo.

Figura50 - Detalhe da manga e do comprimento das pec¢as usadas petalaio adolescente

Fonte: POP, mj12, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

Quanto a publicidade em questdo, a modelagem solta do short confere qualidades de
leveza e delicadeza, como também acentua as magras pernas da manequim. Ademais, roupas com
modelagens soltas e cores claras podem remeter a submissédo (JONES, 2007). Neste sentido, a
postura da modelo - na imagem na qual foi retratada com a suposta familia - parece reiterar um
tipo de feminilidade convencional e a ideia de que, por ser mulhemfecessitadsentar com as
pernas fechadas, se resguardar.

As meias ¥ com listras coloridas conferem um ar mais esportivo, belmuimorado e
descontraido a producdo usada pela manequim, reiterando elementos da maoap. As meias
possuem tonalidades de azul claro, que conversa com a cor do conjunto usado pelo modelo que
figura o pai, e por dois tons castanhos, que se aproximam da cor do conjunto vestido pelo
manequim que representa o cagula da familia. A maior unidade cromatica entre eles pode singer
nas entrelinhas, algum tipo de vinculo, neste caso, familiar. Os sapatos bicolpggge a modelo

N

calca, se tornaram um modismo naqueles anos, estando possivelmente articulados a onda

114 Embora algumas modelagens sejam mais abertas.
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nostalgica® (FIGURA 51). Na reportagerissa € a moda que esté nas rpgsculada em setembro

de 1975, a_Pop se refere aos calcados usados por um transeunte em Paris da seguinte forma:
Oef'f—"s T+ t—fe ...t7"fe o fe_c7735fser 1975, p. 6)aNasidécadas de 30 e 40,
sapatos bicolores se tornaram moda entre homens, sendo combinados com ternos. O modismo
possivelmente estava articulado a figurinos usados por artistas do cinema estadunidensencoos

do comediante Jack Benny e do cantor e dangarino Fred Astaire, que naquele periodo, representou

um modelo de masculinit ft+ t<eYec..f T $tZ1%ofe—F —fe—' the—"' “—fot
(BLACKMAN, 2014).

Apesar de usar sapatos sociais articulados as masculinidades, a colora¢cdo em rosa claro e
castanho médio e o revestimento em verniz dos calgados usados pela manequim os impedem de
ser associados a sobriedade e ao conservadorismo. A reinvencao e a apropriacao deste modelo de
sapato, historicamente vinculado ao guarda-roupa masculino, sugan um tipo de feminilidade
irreverente e ludica. Ademais, os sapatos pesados, vide seu bico marrom e sato quadrado e
grosso, amenizam os significados de fragilidade e delicadeza evocados pelas pecas de soupa
usadas pela modelo, atribuindo, conjuntamente com o par de meias, um tom mais despojado e
divertido a composicao.

Figura 51 - A modelo veste meias coloridas e calca sapatos bicolores.

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

115 Discuto a onda nostélgica nos capitulos 4 e 5.
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O humor, a diversdo e a descontragdo também estdo presentes na imagem na qual a
modelo morde uma melancia. A utilizacdo da melancia pode fazer referéncia a linguagep e ao
fendmeno kitsch, conforme discutido no subcapitulo anterior (RAYNER, CHAMBERLAIN,
STAPLETON, 2012). Pois, a melancia parece estar fora de contexto, ndo fazendo mencéo ao
Oe—et" Tf e*Tfoa tT< F "fo—Fofe—F T ‘"——""e f'—F"f—"eo Lo’ "F%ofT e of ’
dos Beatles (visto que os integrantes do conjunto se tornaram modelos de comportamento
naqueles anos, divulgando vérias tendéncias de moda). Ademais, se comparada ao brdnco e
a cadeira estiloThonet os mesmos servem de apoio para as posturas corporais dos manequis.
melancia também pode ter sido utilizada para dar um toque de humor a publicidade, pois 0 modo
como a garota olha para a camera, segura e mordisca a fruta flertam mais com uno jeieio
desajeitado do que com alguma postura erética e sensual. Na outra imagem, na qual a modelo
abraca seu suposto irmdo, notamos que ela o envolve com delicadeza, apoiando suassmao
suavemente no ombro do rapaz. Ela ndo olha de modo sensual para ele, nem empina o bumbum,
refreando associagbes com o erotismo. De qualquer maneira, 0 modo como ela joga a perna para
atrds e parece nao se importar com a subida da sua camisa, que deixa parte do seu abd@m
mostra, evoca uma atitude mais livre e desregrada, podendo conotar, neste sentido, um modo mais
despreocupado e infantil de estar no mundo.

A garota abre um encarte com imagem dddeatlese 0 mostra para 0s supostos membros
da familia (FIGURA 52). O fato dela compartilhar seu gosto musical, inclusive poraubanda que
influenciou grandemente a juventude brasileira, indica que o chamadaonflito de geracdesié
tensionado pela publicidade, uma vez que 0s sorrisos nos rostos dos pressupostos integrantes da
“feAZcfA s—%ot Fe “—F fe efeete 20 cticfe F VETEVZE EFe0. ' ¥TE" Yo
E "“tee T fZ1i%"fe0&a 1 edriflit «de «geratda® é questionado, nas entrelinhas,
especialmente, pelos modelos adultos, visto que se aproximam do mundo juvenil por mgdgosuas

praticas corporais e de seus estilos vestimentarios.
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Figura 52 -Osmodelos, que representam uma familia, olham um encarte com imagem @®atles

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

O modelo que representa o cacula esta posicionado entre os dois manequins que figuram
os irmaos mais velhos (FIGURA 53). O modo como o menino apoia sua mao no ombro da sapost
irma e a maneira como o presumido irmao mais velho encosta seu peito no corpo dele sugerem
gue ha um lago de amorosidade, cuidado e afeto entre eles. O menino tem cabelo semelhante
agueles usados pelosnodse pelosBeatlesnos anos 19600 cabelo de comprimento um pouco
mais longo para meninos tensionou distingdes de género do periodo, pois foi consideramissex
ja que garotas passaram a usar cabelos mais curtos do que de costume, assemelhaadms
rapazes (WHITELEY, 1987). O cabelo do menino é mais longo que o do modelo que figura o pai,
cobrindo parte da nuca, mas é mais curto do que o do manequim que representa 0 irmao mais
velho. Logo, por mais que seja um cabelo moderno, comparado ao do suposto pai, o pentdado
garoto ndo chega a transgredir certo limiar, de modo que a identificagdo do mesmo com oosex
masculino ndo seja desestabilizada. Pois, seu corpo infantil, ainda sem curvas eg&réncia

ainissexdé@diferenciado por meio do vestuario, do corte de cabelo e da postura corporal.
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Figura 53 - Menino usa cabelo semelhante aquele usado peB®atlesno inicio da carreira

Fonte: POP, m12, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

O menino veste um conjunto na cor amarelo mostarda composto por uma jaqueta e uma
calca com vinco. Esta cor pode estar associada a moda das paletas de tons castanhos/tesros
vinculada ao interesse pelas questdes ambientais, que ganhou for¢a nos anos 1960 com o
lancamento do livroSilent Spring de Rachel Carson. Em 1971, a digep America Beautifubngou
uma propaganda, que se tornou um simbolo do movimento ambiental, na qual retratou um
indigena norte-americano, que chora ao navegar por aguas cada vez mais poluidas. Nestério,
tonalidades inspiradas na natureza (pedras, cavalos, passaros, etc.) e na cultura nativa
estadunidense (penas, camurgas, couros), em vista do recém-militan#merican Indian
Movement tornaram-se moda, sendo articuladas a simplicidade e a espiritualidade (EISEMAN e
RECKER, 2011). Deste modo, é possivel que a cor mostarda simbolize um tipo de modernidade
articulada a despretenséo e a afeicdo pela natureza. Contudo, o corte de cabelo e as modelagens
das pecas de roupa que 0 menino veste interditam qualquer associagdo com a estdtippie.

O menino também veste uma blusa com gola rolé na cor mostarda (FIGURA BW)sas
com gola rolé passaram a ser usadas pbeatniks de modo a substituir, em algumas ocasibes, a
camisa e a gravata, moldando masculinidades mais modernas e casuais. Ao longo dzsddé de
1960 e 1970, mulheres também passaram a usar blusas com gola rolé, se tornapadotanto, uma

pecaunissex(SABINO, 2007; PAOLETTI, 2015). As meias e 0s sapatos de camurca com cadarco,
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ambos na cor preta, conferem requinte e sobriedade a producdo. Deste modo, a aparéncia do

garoto - marcada pelo seu corte de cabelo, pela blusa de gola rolé e pelo conjunto composto po

jaqueta e calca de apelo mais formalst feetefZSf f T+ —e Oecoc fT—Z—"0 T'e fo'e s

com um tipo de masculinidade moderna, mas menos irreverente como no caso do modelo que
representa o pai.
O manequim, que representa o filho adolescente/irméo mais velho, tem a pele levemente

bronzeada e cabelos encaracolados, volumosos e compridos, ha altura dos ombros (FIGURA 5

‘e fe'e s{yra ..f,iZ'« ...+ f’f”2desaljnhadgs-erdufadds e curvilineos - tornam-
se uma febre entre a juventuddippie, tensionando os penteados mais lisos, geométricos e mais
O "THeft e T'e fore s{xr Os&abelog cdmpridos usados peldsippiesestavam
relacionados ao primitivismo, de viés essencialista, do filosofo francés Jeanqlss Rousseau,
ef%o—oT * “—fZ ‘e ef’Fe S—efete of"cfe ofce —"'e I ef'AEAG
(WHITELEY, 1987). Tal posicionamento tensionou normativas de género vigentes, resultando em
insultos, ridicularizacdes e até mesmo agressoes fisicas pelas camadassntanservadoras e
intolerantes da sociedade (PAOLETTI, 2015). Neste cenario, o Tribunal de Justica de Minas Gerais
chegou a proibir o uso de cabelos compridos para homens em 1967 (SABINO, 20B#jretanto,
conforme relato do cantor Jorge Mautner (1972), que usou cabelos compridos naqueles anos,
Artur da Costa e Silva, presidente do Brasil entre 1967 e 1969, havesaido em defesa da
liberdade de garotos usarem cabelo comprido - entretanto tal afirmacéo n&o pode ser confirmada

a partir de outras fontes.



173

Figura 54 - Rapaz usa cabelos compridos

Fonte: POP, m12, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

Mautner (1972, p. 10) relatou ainda que um dentista, que o atendeu em Nova York, teria

dito f tZ2%4 0 t— ... f, 3Kt &s6cdisarda@moda, vocé ndo tem nenhuma personalidade.
ot e —ef —e L f FZ th.Fe—1 t ScUoc2ec...'804 f——F" Ffo- "

cabelo curto € moda Prussiana. Foi Frederico o Grande, da Prassia, quem mandou cortar bem
rente o cabelo dos seus soldados, depois a moda pegou em toda a Europa puritana e em processo
Tt coef—e—"cfZcf- ‘4 <«Z<—f"coo* fZFe " x * “—F "' .2 fousolld " tette
cabelos comprido$té para rapazes parecia estar associado a uma nova postura com relacdo ao
mundo, distante do militarismo e a favor da cultura da paz.

Voltando a publicidade, a representacdo do modelo flerta com valores da contracultura
ndo somente por meio do uso de cabelos compridos e desalinhados, mas também através do
emprego do colar, da pulseira e da blusa que o garoto veste, que podem ser melhor visuddiga
na fotografia ha qual ele abraca a modelo que figura sua suposta irma (FIGURA GX)olar, cheio

de penduricalhos, e a pulseira, amarrada na méo esquerda, parecem ter sido feitos de modo

116 No capitulo 5 trato das relagdes entre 0 uso de cabelos compridos popaaes, o machismo e a homossexualidade.
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artesanal. E, a blusa, que tem estampa listrada nas cores vermelha, amarela e azul eséuro

colorida, chamativae despojadase distanciando de modos de vestir mais contidos e conformistas

Figura 55 - Rapaz veste blusa colorida e acessorios de aparéncia arteda

Fonte: POP, ml2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

O conjunto que o garoto veste € menos convencional, sendo composto por uma camisa de
comprimento curto, que deixa a visualizacdo das nadegas mais acessiveis se compaadanisa
azul usada pelo modelo que figura o pai. Na imagem na qual o jovem é retratado com sua suposta
familia, a camisa parece deixar parte da sua cintura a mostra, sugerindo maior liberdade na
exposicao dos corpos masculinos. Tanto a camisa quanto a calca que o modelasésarancas,
tensionando a rela@o historica entre a cor preta e ommundo masculino¢ associacdo comum nos
paises ocidentaisA partir do século XIX, o preto e o branco passaram a ser usados na Europa para
representar a diferenca entre masculinidades e feminilidades burguesas em um periodo de
expansao comercial e industrigit’. O preto passou a simbolizar o mundo do trabalho, a dignidade
profissional e uma posicdo de poder, ganhando estrutura por meio de ternos e cartolas,
materialidades marcadas pela verticalidade e ideia de ascensdo. Em contrapartida, o branco
evocava a ideia de que o mundo do trabalho estava fechado para mulheres, sendo usado em
vestidos, xales e gorros em diversas ocasifes, inclusive, em préaticas de lépasseios, corridas

de cavalos), estando associado a ideias de pureza, delicadeza, virtude, honestidade e humildade

117 Apesar da divisdo néo ser tdo rigorosa, o preto ainda ergcecdo na roupa feminina, enquanto era a norma na roupa
masculina (HARVEY, 2003).
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(HARVEY, 2003). Neste sentindo, o uso de roupas brancas - que desde o século XIX se tornara
mais comuns no guarda-roupa feminino - pelo garoto tensiona modelos tradiciosaide
masculinidades ligados a ideias de forga, competicédo e poder.

No século XX, o branco, no vestuario masculino, passou a ser mais utilizadbretudo, em
roupas esportivas e de lazer, reiterando o distanciamento da cor com relacdo ao mundo do
trabalho. No final dos anos 1960, roupas brancas passaram a ser usadas por celebridades
associadas a contracultura, talvez, como forma de marcar sua oposi¢cao a Guerra do Viethaia a s
posi¢éo a favor da cultura da paz. Em 1968, Mick Jagger usou um figurino integralmente branco
(uma espécie de vestido-camisa sobre cal¢ga) desenhado por Michael Fish para um concerto em
Londres. Em 1969, John Lennon se casou com Yoko Ono trajando paletd e ténis na cor branca. Na
capa do disctAbbey Roadlancado no mesmo ano, o cantor usou terno e ténis novamente na cor
branca, evocando um tipo de elegancia mais despojada e informal. Deste modo, o conjunto branco
usado pelo modelo pode estar relacionado a um tipo de masculinidade alternativa, que flerta com
a contracultura - haja vista ainda a sua articulacdo com o ténis, a camiseta calayio colar, a
pulseira e o cabelo comprido. Logo, o uso do branco, articulado historicamente ao lazer e a ideias
de pureza, honestidade e integridade, parece reiterar a rejeicdo da contracultura ao capitalismo e
a avareza. Além disso, o emprego da cor branca (que remete a higiene), combinada ao uso de um
conjunto pelo modelo (que sugere uma aparéncia mais conformista) e de uma calga com vinco
(que evoca alinhamento), refreiam significados associados a sujeira e a margidatie,
relacionados, culturalmente, a juventuddippie.A presenca de adultos e a propria representacao
da familia também reprimem tais sentidos (BLACKMAN, 2014; CAMARGO e NEGRAO, 2008)

O rapaz calgca um par de ténis na cor branca. Os ténis passaram a ser comercializado
partir de 1860, estando relacionados, inicialmente, a pratica esportiva. Nos anos 1950, James Dean
e Elvis Presley foram fotografados usando ténis, vinculando-os a cultura jovem e ao lazer (SABINO,
2007). Contudo, a partir de Maira Zimmermann (2013) e de Maria do Carmo Rainho (2014) - que
tratam da moda jovem no Brasil dos anos 1960 por meio da midia impressa - compreendo que
nesta década, a juventude usou menos ténis do que nos anos 1970. Pois, ndo identifiquei em
nenhuma das pesquisas, imagens de jovens calcando ténis, sejam eles integrantedogam
Guarda transeuntes, estudantes ou modelos de alguma publicidade ou de algum editorial de
moda. A partir das imagens veiculadas por Zimmermann e por Rainho, percebi que a maioria dos
garotos usavam sapatotoaferis e botinas e a maioria das garotas usavam sapatos estilo boneca,

sanddlias, botas e mocassins. Inclusive, em uma propaganda de calgcadogudieabras publicada

118 O sapatoloafer € muito conhecido e, ao mesmo tempo, confundido com o mocassim. Ambos ténactaristicas

semelhantes, como a auséncia do cadarco e de fivelas, cabedal feitaeunro e costura na parte de cima. No entanto, a
sola é diferente, pois € mais rigida do que a do mocassim, possuindo pegueno salto. Este tipo de sapato é
caracterizado pelo conforto e praticidade, além de ter apenas uma ticee couro que sustenta o peito do pé (FLORES,

2019).
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na revista Realidadeem setembro1967 ou seja, cerca de trés anos antes do anuncio analisado -
, calcados de couro (como mocassing sapatos sociais entre outros modelos) foram
comercializados como sapatos jovens e modernos (FIGURA 56)

Se vocé é jovem, mas ndo gosta de extravagancias (sapatos cheios dehlas; fivelinhas,
tirinhas, etc. etc.)...Veja a nova linha juventude Vulcabras. Os mlodesdo modernos e

muito elegantes. Para mocas e rapazes, nas cbres preta, café e tabafumesado
(REALIDADE, set. 1967, p. 86).

Figura 56 - Linha juventude dos cal¢cadogulcabras

Fonte: REALIDADE, |86, set. 1967. Acervo pessoal.

Sendo assim, o uso do ténis branco pelo modelo parece sugerir um tipo de masculinidade
jovem ainda mais informal e despojada quando comparada, por exemplo, & representagas d
masculinidades juvenis na publicidade d®ropgal (analisada no segundo subcapitulo), na qual os

modelos usam sapatos de couro, remetendo a cal¢cados usados por adultos em ocasifes e
ambientes de trabalho mais formais.
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Os ténis estdo presentes na Pop desde a primé#®@até a ultima edi¢cao, na qual, inclusive,
aparecem na propria capa da revista, sendo usados por trés modelos, no caso, trés garotos
(FIGURA 57. Quase seis meses depois do anuncio analisado, uma propagandalgargatas na
gual foram exibidos diversos modelos de ténis das marc&ongae Bamba declarou (FIGURA 58)
@lpargatas apresenta os calcados sem preconceito de idade e de pés. Conga e Barnheito
mais bonito e colorido de vocé defender o seu direito de frequentar (sic) as aulas, da mesma
maneira que vocé se veste para hamorar, andar de moto, ou ficar em casa curtindo um §@roP,

n. 17, mar. 1974, p. 28-29). Apesar do anuncio depargatas s6 exibir imagens de garotas e
garotos, 0 mesmo sugere que os ténis também poderiam ser usados por pessoas velhas,

dialogando, neste sentido, com o fendmeno da juvenilizagdaemais, a peca publicitaria parece

articular os ténis ao movimento estudantil 0t " fet+” ¢ of— T<"F<-" TF ""f“—Fe—

liberdade (andar de moto) e a cultura juvenil (ficar em casa curtindo um som).

Figura 57 - Modelos masculinos calgam ténis na capa da revista Pop

Fonte: PORN. 82, capa, ago. 1979. Acervo pessoal.

119 Conforme o editorialVamos inventar modao qual analiso no préximo capitulo.

£
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Figura 58 - Publicidade de marcas de ténis dalpargatas

Fonte: POPN. 17, p. 2829, mar. 1974. Acervo Luis Borges.

Ja a publicidade darala Larga (FIGURA 59), publicada mais de dois anos depois do
anuncio analisadoyinculou os ténis ao conforto, a jovialidade e & insubmisséao juvenil:
Tala Larga é a conspiracdo do conforto contra as dificuldades convencionaimdtevolta
jovem, esportiva, agil e, portanto, vitoriosa. Apenas uma concessdo a quadraiuo

formato. Frente reta, como todo calgcado confortavel deve ter. E a noite piescalcos. Tala
Larga e vocé merecem descansar (POP, n. 40, fev. 1976, p. 67).

A propaganda se apropriou de palavras relacionadas a contracultura, como no caso do
—f7et O — 1 f——"ff0A——Fe " HOA"<f O“—fT"fT'6 7 "'"fa& Senflét-fa
assim, conteudos de moda veiculdos pela revista naquele periodo relacionaram os téniga
juventude, a liberdade, & modernidade e a uma postura inconformista. E, apesar da imagem do
ténis branco usado pelo garoto na publicidade dSantista ser anterior a estes conteludos, 0s
mesmos dialogam com o mesmo contexto de transformacdes. Neste sentido, o ténis usadio pe
manequim evoca um tipo de masculinidade ligada ao conforto, a praticidade, ao despojamento, a
jovialidade e ao lazer, flertando com modos de ser e estar no mundo insubmissos, ampliando

campos de acdo para juventude se comparados aos calcados veiculados na publicidade da
Vulcabréas
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Figura59 - Publicidade ch Tala Larga

Fonte: POP, n. 40, p. 67, fev. 1976. Acervo Luis Borges.

A postura corporal do modelo, na imagem na qual abraca sua suposta irmé&, também avoc
descontracdo (FIGURA 55). Esta imagem, inclusive, pode sugerir que ambagdigh um casal de
namorados e ndo de irmaos. Entretanto, na fotografia na qual foi retratada a presumida famili
eles ndo foram representados um ao lado do outro, sendo separados pela crianga, sugerind® qu
se tratam de irmaos (FIGURA 46). Voltando a imagem em quest@®olhos fechados e a boca bem
aberta do manequim adolescente aludem a um momento de felicidadele@leveza. O modo como
ele toca seu proprio corpo, se distancia do toque utilitario, relacionado a manipulacéo algum
objeto ou a execucdo de alguma tarefa, cuja presenca é mais comum nas representacdes
masculinas. A maneira como o0 jovem toca a sua propria coxa com os dedos, se &peogo toque
ritualistico - empregado geralmente em representacdes de mulheres, nas quaisnagssmas sao
figuradas acariciando o préprio corpo ou destacando/expondo parte dele -, tensionando

normativas de género (GOFFMAN, 1979). A figuracdo do modelo adulto de bigode, quésesno
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num tom de verde esmeralda, localizado mais a direita da publicidade, também faz uso do toque
ritualistico (FIGURAG0). O posicionamento dos dedos dos modelos sobre o proprio corpo parece
ser utilizado para chamar atencdo para a roupa que os mesmos vestem. Deste modo usafjgo

dos dois modelos enfatiza a relacdo entre a moda e aundo masculino¢ tensionando as
representacdes de vestuario da década de 1960 - nas quais era habitual a retratacdo de homens
manejando algum tipo de artefato, segurando cigarros e charutos ou com as méos nosdxl
(RAINHO, 2014).

Figura 60 - Modelo adulto faz uso do toque ritualistico

Fonte: POP, mfl2, p. 61, out. 1973. Acervo de Luis Borges.

Apesar deste tensionamento, na fotografia da suposta familia, 0 modelo que figura o irmao
adolescente evita tocar o cagula com as maos, recolhendo o polegar e os outros dedos (FIGURA
53). Sendo assim, ao mesmo tempo que o peito do jovem encosta no corpo do cagula, parecend
acolhé-lo, evita tocar a perna do mesmo com as méaos, visto que tal ato poderia sugsmi tipo de
intimidade entre rapazes que tensiona a heteronormatividade. De modo geral, a aparéncia do
modelo, que figura o irmao mais velho, evoca um tipo de masculinidade despojada, mas téo
transgressora, visto que restringe o afeto entre garotos. Ademais, 0 mesmo veste um corgunt
evocando certa comodidade.

Oandncio afrmaaindf & 0 1 f"f of 8 "tee * """ fZ T4 “—fe —ef f£7)”
dessa questao, é notavel que apesar da diferenca de idade entre os modelos que figuram a familia,
ha um tipo de identificac@o entre eles, que transcende @onflito de geragfes) visto que todos
compartilham posturas corporais, de modo geral, mais afetuosas e descontraidas. A déide
entre 0s supostos membros familiares também transparece por meio da moda, visto dgoeos
vestem conjuntos monocromaticos compostos por duas pecas e feitos com o0 mesecido,
propondo que existe uma relacdo harmoniosa entre eles. Ademais, a legenda sugere aingsas
roupas ndo séo suficientes para construir corpos joviais, visto que também € nes@$o portar o

corpo de determinada maneira, ou seja, de modo mais despojado, descontraido e contente.
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Em vista do cenario minimalista, a publicidade faz uso de texto verbal para dar conta de
relacionar as roupas feitas com tecido$erbrim a determinadas praticas sociais. Fazendo uso d
humor e do surrealismo presentes na linguagepopa * feie...<* Tf...Zf"f& 0 fe="" T+ —o
Terbrim, vocé anda a cavalo, cai do cavalo, rola na grama, entra no barco, pesca um p&ixe,

pescado pelo peixe, planta bananeira, escorrega numa casca de banana, sem pefdegre’*"—<" f 6 a
Neste sentido, a publicidade relaciona as roupas da marca ao bom humor, a diversdo, a
simplicidade, & criatividade a ao mundo da imaginacdo como também a momentos de lazer, ao ar
livre e ao maior contato com a natureza, se afastando de abordagens que enaltecam a urbanidade
easeriedaded  feie...<' —feo xeo THe—f . f8 0 £7,"¢co £ —e —F <t "f"f f*—%
feo Z<,3"Tft: + o ¢ ""f—tette "fU%f” ..f" ' <ee'0d fe—F e't'a f
sugestionada pelas préticas corporaislos manequins € reiterada pelo texto da publicidade.
Ademais, 0 anuncio afirma que ndo se tratam de roupas caras, reforcando a valorizacdo da
simplicidade em contraposi¢do ao luxo e astatussocial

"fr—<” tfe ..Sfeftfe 0 t","<e £ 'f"f “dadkcrenoligica tenritidde
cfe—fZ0 £ O " %ofZ Zfe-f "'—'f tf eteef <tftioa ..—Efmente,Z<...<Tf
compreendo que tanto o fendmeno da juvenilizacdo quanto @onflito de geracdesdforam
empregados, concomitantemente, pela indldstria da moda para promover e comercializar
produtos. Por um lado, a publicidade d®ropgal parece sugerir que a juventude esta articulada
f'Of fe-" £ f "$ZSc..t o . f"F—<..f8& " f%ofett T—f"coots Tco —Zft'e
outro lado, a chamada d&antistaparece ser mais progressista, uma vez que procura desassociar
idade cronoldgica da idade enquanto estilo de vida. Sendo assim, a publicidadé&eatistaparece
assumir que existe diferencas etérias, mas que apesar disso, todo mundo pode seilsgvem,
independentemente da idade, tensionando ideias essencialistas a respeito da infancia, da
E—"fe——*tt + tf 0°fet6 ft—Z—-f& tTiefced te—% feiePop mas "‘¢ '—
também em revistas como a Nova (n. 1, out. 1973), naturalizando o fendmeno da juvenilizagdo
entre as camadas jovens e adultas. Deste modo, a juvenilizacdo da moda adulta ampliou o leque
de artigos voltados para esta classe etaria, que além de ter acesso a produtos de tom mais
conservador e tradicional, passou a ter a oportunidade de consumir bens com valores
relacionados a juventude, ou seja, mais divertidos, alegres, ousados, libertarios e despojados,
sobretudo, a partir dos anos 1960.

Logoentendoque anttf —fe, ¢ f——f ..'¢ 0'"x—tef tF E—"fecZcorf- "
transformar corpos adultos em corpos mais joviais em articulagdo com préaticas corporais
especificf ed e—tet' “—1% feo 0'"x—tefe t§ E—"%e<Zcaef- ‘0 "feef"fo [ %~
adultas, com a ascenséo e o protagonismo das camadas jovens nos mais digesstores sociais,
especialmente, a partir dos anos 1950. Neste cenario, uma série de materialidades associadas

juventude (roupas mais curtas, decotadas e coloridas; corpos magros, firmes, sem cabblascos
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e rugas; posturas mais despojadas e etc.) passaram a ser acionados pelos setores addio
sociedade de modo a se sentirem mais valorizados. Pois, a plasticidade do corpo pdiailgue

ele atue como sede de ressignificagdo e, neste caso, como lugar de incorpordedjovialidade,

sendo a reciclagem do corpo um servi¢o estimulado pela midia e pelas indistrida moda e da

beleza. Nesta perspectivaas classes adultas puderam gozar de maior ousadia, mas em
contrapartida, foram compelidas a ajustar seus corpos as métricas corporais juvenis. Ademass,

frases ®epare na expressao corporal de quemusa Terbrin @ +7,"<e = "f"f “—Fe odeé ... ‘¢ " —
<tftd .7 e Zx%<...f ... ' dnditgnt, has emtrefizhds, que ter apenas um corpo de idade

jovem ndo garante que o mesmo seja lido como um corpo jovial, pois para iSso € presiso
comportar de certa forma, tensionando visdes essencialistas sobre as classes etarias. Sassim,

Lottt tett f—f fe O'"x—Fete TE E—"fecZcrf- 0 o e <o [T
adultas desejosas de jovializagdo, mas também pelos préprios jovens que procuram raaua
identidade em oposi¢do aodnundo adulto e ao conservadorismo.

E importante pontuar que a articulagdo da juventude daquele periodo a determinados
sentidos (vivacidade salide, modernidade etc.) é atravessada por questdes de classe, uma vez que
a juventude nao é universal. Pois, nem todos os jovesstdo em conformidade com os modelos de
juvenilidades promovidos pela midia, pela moda entre outras instituicbes de poder e de controle
social (MARGULIUS e URRESTI, 1998). Logo, nem todos os jovens tém a apar¢goesn 6 & ‘' —
seja, o corpo legitimado, sendo este comumente patrimdénio de setores brancos pegiados.
Deste modo, a condig&o de juventude ndo esta necessariamente conectada ao signo da juventude
- atributo naturalizado entre as camadas abastadas

As representacdes débantistatambém indicam alguns transitos, ora aproximando ora
afastando as camadas etarias. Por um lado, a marca demonstra interesse em marcar a diferenca
etaria entre os modelos que figuram os pais e os filhos, pois 0s primeirorefio suficientemente
jovens para serem confundidos com os segundos, distinguindo-se, sobretudo, por meio da
aparéncia (corpos robustos x corpos magros; cabelos curtos x cabelos compridos, haas pai
e dos filhos; penteado mais comportado x penteado mais ladico, no caso da mae élida). Por
outro lado, todos os membros da suposta familia vestem conjuntos coloridos e monocrorés,
sinalizando rela¢cdes menos rigidas entre as diferentes geragfes e um maior pamtilhamento
das tendéncias de moda em termos de faixa etéria. Sendo assim, a marcacao da diferencaetari
entre os modelos se mostra fundamental para aquilo que a marca se propde: o rejuvenescimento
da mente, do corpo e das emocdes. Portanto, as representacdes de uma juventude supostamente
0-"feefTf06 + moflififtaeod limites para a constru¢cdo nao apenas de corpos jovens, mas
também de corpos adultos. Ademais, a juventude ndo parece ser vista como um periodo ingénuo,
mas como um tempo de vida relacionado ao saber e & modernidade, sendo dinamica, ragpira,

corajosa ecapaz de promover mudancas, inclusive, em setores das camadas adultas. Logo, ndo ha
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rupturas absolutas Fe—"3 fe ... feftfe E' "fee * fT—Z—fe ...0e" * .Sfeft' 0.
sugere, existindo fluxos e compartilhamentos materiais e comportamentais entre el&ortanto,
f E—"Fe——1t * f 0" fef ft1—Z-fO0& Fo—"F ‘——"fe "fc&fe f—72"cfed o

homogénea, pois adultos ndo sao nhecessariamente conservadores e jovens nao sao
necessariamente libertarios questao evidenciada pelo fenébmeno da juvenilizacao.

Neste capitulo procurei evidenciar como a industria da moda, por meio goét-a-porter e
do lancamento de fios sintéticos; o comércio de vestuario, através de marcas joverge butiques
0tte..'Z ghafidid a partir de publicidades e da revista Pop, num contexto de modernizagéo
capitalista, procuraram moldar um novo nicho de mercado dirigido as camadas jovdnasileiras.
Sevalendot® 6¢<Z f% "t %..-qudbenefiaou, sobretudo, as camadas médjaka relevancia
da juventude em termos demograficos; da escalada da cultura juvenil; e do fendméeenager,
tais instituicdes construiram modelos de juvenilidades generificadas, produzindo ideias a pesto
de como ser uma garota e um garoto modernos, modificando desejos, aparéncias
comportamentos e padrfes de consumo. Para isso, tais instituicdbes se valeram de varias
estratégias como o marketing daoolness se apropriandode valores, praticas e materialidades
articuladas a contracultura como também da linguagerpop. De modo geral, os conteudos de
moda ampliaram os limites para os corpos, flertando com ideias d® f ™ f « - lib€rdade,
irreveréncia, despojamento e inconformismo, tensionando modos de ser e estar no mundo mais
0 ... f " feofnedidos e conservadores. Em contrapartida, apesar dos conteudos terem moldado
“fecocZetftte f oefe..—Zcoctftie E—"fece O tTiTefedd tEfcb et T Lt
contradigdes, uma vez que hayfi —sef efet<’f "f'—<...—Zf" T1 ef” —ef "ftes'f E"
nao sendo, portanto, tao livres assim. Pois, 0s mesmos naturalizaram corpos magfiomes, sem
ef"..fea fe..te F tfe feftfe oxtcfe Fe“—faeiterandd 'tamb@m t "« 0
normativas de género. Logo, de modo geral, compreendo que os modelos de juvenilidades
veiculados nos contetidos de moda analisados nao poderiam transgredir em demassiatus quq

visto que precisavam ser passiveis de consumo pelas camadas médias juvenis.
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4. PIRACOES DA MODA HIPPIE

Enquanto vocé
Se esforga pra ser
Um sujeito normal
E fazer tudo igual
Eu do meu lado
Aprendendo a ser louco
Um maluco total
Na loucura real

Maluco Beleza (1972)
Raul Seixas

Como ja indicado, outra tipologia que op&u na revista Pop, em articulacdo com a
revolugdo comportamental na construcdo de juvenilidade® —” f ¢« f,fgi adnodahippie. Apesar
da revista ter abordado vérias reportagens sobre a contracultura no Brasil e no mundo, evitou
utilizar a expresséo modaippie, mesmo sendo notoria a veiculacdo de vestimentas inspiradas na
estética em questdo. Além disso, ao ser perguntada sobre as modas que circularam _nadep;,
diretora Marilda Varejio mencionou o —f”+‘moda hippie6a “foetet "1 172¢ . <fa <o...7
calcas jeans. Neste sentido, o apagamentas palavrashippie e contracultura na publicacdo
parece em conformidade com a afirmacao, ja citada no capitulod2, que a revista Popo £"f —-«f
interpretacdo organizada, sanitizada e comercialmente estruturada ddoom de titulos
fZ-F"ef—<""e “—F Trecof"fo ' <oA . (BAHIANA 2606 oy BHOU seja, embora
Pop tenha flertado com o imaginario da contracultura, se apropriou do mesmo segundo a ¢&gi
capitalista, construindo narrativas mais superficiais e com maior apelo comercial daodo a
atingir um publico mais amplo.

A modahippie, veiculada pela Popdiz respeito a um modo de ser uma pessoa—"f a¢ t
que eda articulado, supostamente,ss —fe—f—<"fe T+ O0...f <" "' f T ece—FfefO I t#
corpo, a mente e as emogdes. Compreendo que a mbigpie esta articulada & modgop, uma vez
que esta se trata de um vocabulario alinhado a contracultura, tendo sido utilizada para desafiar o
conservadorismo das sociedades ocidentais capitalista€omo ja indicado, a modgop se
constituiu de forma eclética, flertando com o passado e com o futuro, se apropriando de difeemnt
estilos. Neste sentido, a moda inspirada na era espacial e a mbimie, que se valeu da nostalgia
podem ser entendidas como express@es da mogap, pois apesar de possuirem particularidades
ambas flertam com modos de ser e estar no mundo menos conformistas e conservadpres
tensionando normativas de género a favor de modelos de feminilidades e de masculinidadesgnai
progressistas (WHITELEY, 1987; RAYNER, CHAMBERLAIN e STAPLEA®MIR; BOSTELMANN,
2017).

Os modismos promovidos pela juventuddippie podem ser entendidos como antimoda,

uma vez que esdo ligados a critica ao capitalismo e a contestacéo de valores da cultura ocidental
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hegemonica (WHITELEY, 1987; DAVIS, 199Nesta perspectiva, a modippie pode suscitar
teo.—eeUte f.. 17, higpfe $E ) Fo2<“ 6104 “—1F ""Fee—"UT f F8co—2e  f 1
auténtica, verdadeira e legitimada de sethippie. O movimento hippie, que ganhou maior
visibilidade no Brasil em torno de 1969foi composto majoritariamente por jovens que abracaram
a contracultura de diferentes modos e em variadas intensidades, construindo formas
heterogéneas de dissidéncia. Em alguns casos, jovens buscaram conciliar sda pessoal com
algumas ideias da contracultura e em outros, partiram para praticas mais radicais, edo um
Te—<Z' T% "<tf o@eftta Feo—f ..‘e@E—e——"f& fZbippiese E-"fs.efeffee (@
pessoas que abominavam a conjuntura politica, tensionavam as convencdes sociais arfaziso
de drogas, mas que mantinham empregos estaveis e geralmente ndo eram detectados pelaiaolic
Jahippiesd “— 31 —fe—f"fe 0. f<” "f T ecoe—tefOa "feef"fe f oF" . Sfeft'e
associadosid st %o—et' "FZf-%x"¢'e Cc.cfce T "t %ocot e<Z<—f EUNNToe fo o
2016). A partir disso, conceboa moda hippie de maneira ampla, complexa, fluida e contraditoria,
pois entendo que esta abarca tanto os modismos criados e usados pgpies 0 T fe,—eTf T 0
guanto as modas de inspiracdo alternativa produzidas por butiques e lojas de departamento,
usadas, quem sabe, pdrippies 0 e <——f ... <"« f <+ O0d& céfta fdrfmed alienadas politicamente.
Por mais que a moda dos chamado® S«<’’ <& ,——«*“—16 ""tE—t<"—F fZ% —=f
contracultura como seu posicionamento anticonsumista e anticapitalista, de certo modo, ela
compartilha o desejo por um mundo menos conservador, mais libertario e hedonistico.

Nos anos 1970, conforme Christopher Dunn (2016) e algumas edi¢Bes _da P@pvarios
jovens e artistas (como os cariocas Jorge Mautner e Baby Consuelo; os losidvioraes Moreira,
Pepeu Gomes, Gal Costa e Caetano Veloso; e 0 mato-grossense Ney Matogrosso entres outros)
experimentaram um estilo de vidahippie, passando a viver em comunidades, colocando 0 '+ « f
te—"f1Tfo6a <indo-pormeio fas artes e do artesanato, se expressando de maneira mais
afetuosa e se vestindo de maneira mais simples, livre e despojada.

Muitos historiadores da moda relacionam o periodo dos anos 1970 a undaf + ... £maut
%o ‘ * +Vi8to que a maior liberdade de experimentagdo com relagdo aos anos anteriores tensionou
‘e . Ye'efe t* . Sfeft' O(SEEIUNG-199). Por meio da linguagepop, as pessoas
passaram a questionar as recomendacgfes de profissionais de moda das camadas|egiadas,
o efce fuitc—feott —F et —e Yo'e—'e Ve <o fZClfoAUERAIS, Se RSO T O«
de modo mais alternativo sugeria um estilo de vida moderno, emancipado, liberto das coacées
desenvolto em relagdo as convencgdes sociais (WHITELEY, 198%ste sentido, o supostoo ,, ‘ ¢
%o'e—'0 "< thef. .. "ttc—fT 4 efet foe' <fT' f —e o—et'wZ el F-—7

120 Para saber mais, ver as seguintes edi¢cdes da Pop: n. 29 (rh@r5, p. 38); n. 36 (out. 1975, p. 70); n. 59 (set. 1B7
capa); 75 (jan. 1979, p. 33), n. 82 (ago. 1979, p. 72-7B)também do jornal HitPop: n. 32 (jun. 1975, p. 5).
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e a justaposicao de estilos e o0 desalinho se tornaram possiveis devido a uma culturadjagou
com a renovacdo ludica, a contestacdo e a liberdade de maneiras. Sendo assim, se tornam
simultaneamente legitimos os comprimentos curtos e longos, as modelagens amplagustadas
ao corpo, as cores vivas e 0s tons poeirentos, tecidos brilhantes e opacos. @sononexdes entre
0 sportswear, as modas jovens alternativas o avanco dgorét-a-porter, a construcéo da aparéncia
passou a se distanciar dos padr6es dominantes, elitistas e consensuais de gosto, valorizando
autonomia, a excentricidade e a originalidade, preferindo a mistura de pecas avulsas ao uso de
conjuntos. A eclética modaippie se difere, portanto, daqueles conjuntos de roupas veiculados
pelos andncios da Dropgal e da Santista analisados no capitulo anterior, marcados
homogeneidade e pelo alinhamento. Nesta conjuntura, pessoas passaram a mesclar egpigoa
evitar a conformidade, dando lugar a um caleidoscépio sensorial de permissividade, que resultou
de posturas mais abertas e tolerantes com relacdo a diversidade estilistica (LIPOVETSKY, 2009).
Como mencionado, as modas criadas e postas em circulagdo por pessoas ifiesdias com
a cultura hippie podem ser compreendidas como antimoda, uma vez que &stligadas aum
posicionamento marginal com relacdo a cultura dominante. Nesta perspectjes maneiras de
vestir de jovenshippiesforam, em muitos casos, lidas pelas autoridades e por pais conservadores
como parte de um comportamento rebelde e decadente (WHITELEY, 1987; DAVIS, 1992). No
Brasil, a contracultura foi reconhecida primeiramente como um fendmeno das camadas média
jovens, embora também tenha sido articulada pelas juventudes das camadas menos favoresida
gue buscavam escapar dos limites impostos pela sociedade de classe. Apemaa minoria dos
jovens se opds politica e culturalmente ao regime militar, associando-se ndo aperms
contracultura, mas também aos grupos de resisténcia comunista e & Nova Esquerda, sendo esta
constituida por movimentos sociais (feministagaye negro), intelectuais e catélicos progressistas.
Diante deste panorama, pessoas que reprovavam as estratégias repressivas da Ditadura Militar e
as acdes armadas de grupos guerrilheiros preferiram aderir a contracultura, optando pelo
pacifismo e pela resisténcia cultural e comportamental, que apesar de comumente ndo serem
vistos como posicionamentos politicos, ndo deixam de $@s. Nesta conjuntura hippies foram
associados pelos setores conservadores ao comunismo internacional (DUNN, 2016). De acordo
com Claudio Novaes Pinto Coelho (2005), a represséo policial com relacdo aos integrantes d
contracultura ficou evidenciada no artigoHippies sem papublicado pela revista_Veja, em 4 de
marco de 1970:

O amor esconde o proxenetismo, a paz € um slogan da subversao e ddloro aroma dos
entorpecentes. Ao decifrar dessa forma os simbolos hippies, a Policia Federaleoml a
todos os Estados uma campanha rigorosa contra os jovens de colar no pes@cabelos
compridos. Na semana passada, perto de 200 deles foram presosFedra de Arte de
Ipanema, no Rio, e 12 foram expulsos de sua minifeira, na PratzAlfandega, em Porto
Alegre, onde vendiam pinturas. Cento e vinte estdo presos em Salvadomais alguns
foram para a cadeia no Recife, onde serdo investigados um a um.
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Portanto, mesmo jovens que ndo estavam diretamente envolvidos com a luta armada
naqueles anos, mas que estavam em desacordo com as convengdes sociais, até mesma&ysor s
modos de se vestir e de se portar, também poderiam ser alvo das praticas repressivas dadDita
Militar.

Como jé indicado no capitulo 1, a contracultura brasileira dialogou com as contracultsra
estadunidense e da Europa Ocidental, cujas transformac¢des comportamentais tiveram
implicagdes profundas no pais (DUNN, 2016; SANTOS, 2010). Embora as manifesagia
contracultura nos Estados Unidos, na Europa, no Brasil e em outras partes do mundo tenhaass
particularidades é possivel alinhava-las em torno de algumas questbes recorrentes como
desvalorizacdo do racionalismo ocidental e a construcdo de novas visdes de mundo centradas em
filosofias e religides orientais e em certas vertentes da psicanalise; o hedongntaracterizado
pela valorizac8o do prazeretet’ feo '"co.. < fco ofec " Fo—f-Ufe f 0"F " Z—- ' oF35-
drogas psicotropicas, geralmente relacionadas a um de seus principais veiculos @seminacao,
orock; a recusa a um modo de vida calcado na valorizagcdo da seguranca econdomigdusca por
um estilo de vida mais simples e descompromissadgpor vezes, nbmade; e o pacifismo dirigido
contra acOes imperialistas das grandes poténcias econémicas (CAPELLARI, 2007).

A modahippie circulou ao longo da revista Pop, desde a primeira até a ultima eéigpor
meio de capas, publicidades, editoriais e reportagens. Neste capitulo, analiso imagens doeal
Vamos inventar modapublicado na primeira edigdo da revista Pop, discutindo como as relagfes
entre moda jovem e contracultura modificaram ou n&o os limites para a construgdo dos corpos
por meio da representacdo de feminilidades e de fs...—Z<e<tf 1+ OEStE edftdrifl 64
diferentemente de outros conteddos de moda veiculados na publicacdo, abrange uma amostra
mais ampla de exemplares da modhippie. Logo, ndo tenho como objetivo realizar um estudo
diacrébnico nem panoramico para dar conta da multiplicidade de roupas filiadas a estéihippie
gue circularam ao longo das edicBesadPop, me valendo, neste sentido, apenas de um editorial.
Pois, 0 mesmo é suficiente para pensar como a moda incorporou referéncias articuladas a
contracultura como o desalinho, o ecletismo, a valorizagdo da natureza, o0 enaltecimento de
culturas orientais, a nostalgia e o psicodelismo. Estes valores também foram materialiaadem
outros contetdos de moda, mas nao de forma conjunta como no editorial em questdo. Ademais, o
editorial escolhido —fe,+¢ f,"f*%0t ...fZ-fe Effee T ..focot—fed “—F of —*"
jovens inconformistas. Além disso, o editorial foi realizado em locacdes extas) diferentemente
de alguns contetdos de moda performados em estludios fotograficos, oportunizado uma gam
mais ampla de significados a respeito do estilo de vida jovem construido pela revista Pop. Apesar
disto, relaciono, quando relevante, as imagens do editoridlamos inventar modaa outras

representacdes de moda que circularam na Pop a fim de ampliar as discussdes. cCoraditorial
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abrange apenas alguns exemplares de modigppie, optei por apresentar algumas imagenso
Anexo A a fim de mostrar a diversidade de exemplos. Os exemplos estdo relacionados a
“fZcef-t tf ef——"%cef 7 et T e %ttt ef-1"<fce @ef-——"f
praticas artesanais; e ao imaginarioace... f t* "<fe—%t ¥ t1 .. —ZEm-aljfmasdestas ... f+0
imagens, modelos foram retratados com os pés descal¢os, cabelos com trancamearoas de
flores como também a partir de posturas corporais mais afetuosas, livres, despojadas e soltas.

O editorial Vamos inventar modapublicado na primeira edicdo em novembro de 1972, foi
produzido por Christiane Fleury, Maria Shroulevich e fotografado por Eduardo Clar® editorial
€ composto por oito paginas, nas quais foram veiculadas fotografide jovens socializando em
lanchonetes e na beira do mar como também imagens de detalhes de varias peca®udas e de
acessorios O editorial trata de alguns exemplares de moda presumidamente incrementados e
reciclados de modo artesanal, dando relevo para a pratica do” f-f 7'...2 efee‘a —feo to
conhecida pelo termo ingléslo-it-yourself(DIY). As duas paginas de abertura da reportagem sao
ocupadas pela fotografia das nadegas de uma manequim que veste shorts jeans, reforcando o
olhar objetificador sobre o corpo feminino. As partes do corpo humano foram/s&o atribuidos
valores diferentes de uma sociedade para outra. O rosto costuma ser uma das partes mais
valorizadas e expostas do corpo humano, pois nele se estabelece as representa¢des convensionai
t' 0% —eéonhecimento do outro como também a expressdo de emocde3.corpo foi
tte—eofoeceft d T1eZc<%ofT' T° 0t—064a te "f7"—1& "7 o< T Theeofe-1tZf
que facilitaram as dissecagfes anatbémicas. A filosofia mecanicista estabaleceorpo como um
conjunto de pecas, separando a pessoa @@ mesmag sendo objetificado (LE BRETON, 2007). A
respeito da invengdo do bumbum feminino... ‘¢* ‘&t - t1 T1et @&  Oef..<'«fZ04 of
Boscatti (2017, p. 2) afirma que este se produz, em parte, a partir da colonialidade do poder, pois
enquanto o Norte tende a ser compreendido como representacdo do avancgo intelectual e
ccEe—ATc.A f 0%t %" <f fof—‘ecceftf T e—et'0 "t"ec—1f tid-teti”
como arquitetura do fracasso racional, da debilidade ética e moral, e claro, animalizacdo dos

‘"rteda

Segundo o editorial, o short foi feito a partir de um jeans velho, tendo um dos bolsos
cortados e sendo ornamentado com estrelinhas e tachinhas de metal. No bolso esquerdo do short
h& duas fotografias. Em uma delas h4 um rapaz de cabelos compridos que, conforme o edltori
—eof O0—e ..'Zf—-%f "1ZS* t* A&d&A f<60 “—1F "t ot ft f fr=<" T
fotografia, h4 uma garota figurada de costas, ela veste um chapéu, uma camisetadtstvermelha
e branca e um prendedor de cabelo, o qual foi decorado com frutas e flores artificiais. O uso da
metalinguagem no editorial, visto que o0 mesmo emprega a fotografia para se referir atras
fotografias, traz um apelo jovial e divertido para a reportagem. Na imagem, localizada no canto

superior esquerdo da pagina, ha quatro jovens brincando com uma bicicleta a beirear, os
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mesmos vestem calcas jeans e camisetas coloridas. A respeito das camisegpaecomenda ao
1.|.”Z(.”; “_:l: 1(._:1: O<°'...”<-Ui' :t'%onf'f-'-f. 'f Ani._iéé n:t(_:tAf..'.: f ]
cor e a tipografia utilizadas no titulo da reportagem também reforcam as ideias d¢egria e

informalidade presentes nas fotografias (FIGURA 61)

Figura61 - Paginas de abertura do editoria¥amos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 54-55, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Na terceira pagina, o texto sugeré@ o0 f ‘" f,lirméos, gente da patota, todos devem
entrar nessa: trocar coisas. Trocando, a gente se desfaz do que ndo gosta, quebra galhos alheios e
aumenta o guarda-roupf ¢ éncentivando a permuta, o reuso, a coletividade e a reciprocidadea H
trés fotografias na pagina, todas elas com detalhes de roupas usadas por manequins coma um
i fZ-f Etfes .o f f<sSE TE.0"fFTF ote 7. SFe tf "ZZe—@a='a ...'e
T<"t7Fe—10 o "F-f& —e ot TF"etZS* te 0—e "' ..SE fte%f-fT' of
Ocoe’'<"fT* o "«Zote IO "2t 00— Ttf [ .. f"f Tf “—fZ"—%" . f2Z-f o—
n. 1, nov. 1972, p. 56). A garota que usa suspensorio segura os mesmos de forma firmeaom
“Zt%of"ted tEcSfett e ' =TFZ'e 0,1 f,f"-'e04 NApadirateguinte,fe... —Z
ha quatro fotografias, duas delas focando nos detalhes de pecas de moda e as outras duas
priorizando a visualizagdo das relacdes entre os modelos. Em uma das imagens, localizada no

canto superior a esquerdad —ef %of"'—f Z'<"f —eof —eo Zfoe-' fe—fe'fT' Qe ofetc”

121 O nome Carlitos foi utilizado no Brasil para se referir ao ator britnico Charl€haplin, que participou de vérias
comédias, sobretudo, entre as décadas de 1920 e 1940.
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tf” ..te—f T'e 0..f,tEmoltda iiagend #ima garotaveste a—f 0,Z—s<sSf «£&>0 "1
com camiseta velha. Na imagem situada no canto superior a direita, duas garotas e darstos

estdo sentados em uma mesa de uma lanchonete, T ‘e —sfe ... fecef—fed O.Pcifim f tf Z:
na ultima imagem, una moc¢a e um rapaz, ambos com calcas jeans, dividem uma bebida, talvez,

um refrigerante em virtude da presenca da maquina d@oca-ColdFIGURAG2).

Figura 62 - Terceira e quarta paginas do editoriadfamos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 56-57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Na quinta pagina,f ...Sfeftf "£"*"-fad 0 " f<—t+ —— 14 tTHAGUAtte—F—f [
fotografias na pagina, duas delas com a mesma manequiris f fo ‘... fet* t+—fZSte Tf 0,2
* ‘1 1"« fedde um reldgio, cuja pulseira foi feito com a sobra de um tecido; e a outra a retratando
em uma lanchonete. A legenda desta Ultima imagem enfatiza a bolsa usada por @a—-« f
of fT<ZS of T f,t —— 1T <ot feez ™t Z of "fcf t ofe L tesffe SFTFf of
Tt "fZOW@E ‘= %" f <f tde—f..f * ..Sf'2t— —eft" "tZf o*tfZ2'4a “—1% 0
incrementado com arranjo de flores e abas desfiadas (POP, n. 1, nov. 1972, p. 58)otna
imagem, uma modelo usa tdnica com um cinto artesanal criado a partir de uma tranca feitanco
cordBes e com pompons coloridos. Na pagina seguinte, ha uma fotografia pequena que retrata
tamancos de madeiras que podem ser enfeitados com pinturas e decalques. Na imagem maior, o
modelo (possivelmente um garoto em vista da auséncia de volume na regido peitoral) usa um
colar de contas feito em casade veste camiseta vermelha e jaqueta jeanmissexenfeitada com

tachinhas em formato de circulos e estrelas (FIGURA). Conforme um texto, veiculado na pagina
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em questdo, 0st %o —<cot ' feofe Tc...fed L ‘Zfet' ‘—="fed "'...2 “ffAce o

18§...2Z—e<"f6 4 +4 sa +'"a s{yta 'a w{ a

Figura 63 - Quinta e sexta paginas do editoridlamos inventar moda.

Fonte: POP, mjl, p. 56-57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Na sétima pagina do editorial, ha cinco imagens. Em uma delas, é retratada um garo q
“he—t . fecet—f ofe  SfFTf ..te e—e'feex"c' 00—t —<"'Z2e047 “AfT' tC
fotografia na qual foram retratadas duas manequins brincando na beira da praia, elas vestem
calcas jeans com as barras dobradas, camisetas de malha e chapéus, sendo um deles decpaiha
as abas desfiadas. Na parte inferior da pagina situam-se as outras trés fotografeams uma delas
—ef %of" —f "fe—f —e 0——",fe—% o frete fetfo ti.. VA 1sde .. f
possivelmente de plastico. Na imagem ao lado, € retratado um suposto casal, o garoto veste a
0..fe<ef T3F ’¥<222 ppiskja,dotalmente desabotoada, deixando a regido peitoral e o
abdébmen amostra. Z3 —fe, e —eof O—e ..co—coS* "ot F 7t 0A—%f" —f
Zie...coeSt ot e ot T f ofce £ —T 08 f TETR ko [ Bolnd < foof
2T fe t—1F 0t Lteefelat t@ME) vG-F o fe T<TE7ete "o f miserdfelds T 1
Te ... f¢FAP, n. 1, nov. 1972, p. 58)a ultima pagina, ha uma unica fotografia de grandes

dimensdes, nela séo retratados trés modelos, ja figurados na pagina anterior. Os jovens charm

122 No editorial, a Pop——<Z <@ f f et %o—ce—F F&§'"Fee * 0 * . fZ'74& JE"F@ Lo TETFE cfFloof ot tf T
de usar camisas desabotoadas com o peito nu (POP, n. 1, nov. 197&))p.
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a beira mar, sendo que o garoto esta posicionado no meio das duas garotas, que sdo abragatas

ele, sugerindo intimidade. Todos eles vestem cal¢as jeans com as barralsrddas, numa atitude

mais informal. Uma das garotas tem a cal¢ca adornada com tachinhas na lateral. Entuas

garotas usam blusas com ma¥e f ... —"—f F ...'e’"c<tfa ' "f'foe "fe-% O..fecef
"Ztr—fet ..'e f 0Z<,t. He tambed-usa dra colar com contas coloridas e de aparéncia
artesanal, dialogando com o desejo de parte dos homens se vestirem de maneira mais
extravagante (FIGUR/&4).

Figura 64 - Ultimas duas paginas do editoriad¥amos inventar moda

Fonte: POP, ml, p.60-61, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Emboraad”3~*Z—- ' e¢t8—fZ06 —1eSf ect' —eof Tfo efec"fe—f-Ute tf
pela juventudehippie, optei por discutir o assunto com maior profundidde no préximo capitulo.
Nesta perspectiva, dou relevo para quatro imagens (FIGURBB), embora eu priorize a primeira
fotografia (na qual um casal divide uma bebida) e a ultima (na qual um garoto veste caeta com
estampatie-dye). A primeira fotografia € analisada nos quatro primeiros subcapitulos e a ultima
no subcapitulo 4.5. As mesmas me possibilitam compreender como a valorizagédo da natureza, do
inconformismo, do ®riente ¢ da nostalgia e do psicodelismo moldaram modelos de feminilidades
ede sfe...—Zcoctftde O="feoftfeda f"f <oo'@ —fo,xe fo "T7f. . ‘o' [ ‘—
de outros contetdos de moda que circularam na Pop e também em outras revistagina de

ampliar a gama de significados, obtendo maior compreenséo acerca da construgéo dos corpos.



193

Figura 65 - Imagens escolhidas para analise

Fonte: POP, myl, p. 57 e 60, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Sendo assim, o capitulo foi dividido em cinco subcapitulos, nos quais abordo a onda da
0 ' Z—f f' of——"fZ0Aa f o'tTf <o’ <"fTf o <of%ocoz”<" f..t"..f T' 7"<Fo
ofee'd F ¢ eftfceet Fle EFfee Tie,' —f T 'desina.retacipnadp as atitudes
inconformistas e anticonsumistas da juventuddippie; e o flerte da moda com a nostalgia e com o

psicodelismo como forma de escapismo.
41A0 o]

fo—f o— L fA——Z' tco..——" .te' * o't ceemddougivenilifadgs o f ——"
O—"feoftfed e—"‘o—foefe—F eofce f——2e_c . fod Z<"Fe F fe''e_Yeffe |
valorizacdo da natureza promovida pela contracultura, ampliando, a priori, os limites para os
corpos. A imagem escolhida para analise retrata uma garota e um garoto. Os modelos
compartilham uma bebida, possivelmente um suco ou um refrigerante, em uma lanchonetnado
esta decorada com um balc&o na cor verde pistache, uma maquinaGiaa-Colae um painel, que
provavelmente indica os lanche as bebidas oferecidos pelo estabelecimento e seus respectivos
precos (FIGURAS6). Desde meados dos anos 1950, as lanchonetes passaram a representar um
dos reflgios da juventude, sobretudo das camadas médias, desejosa de se distanciadbrdmdo
adulto 6 Pois, no lugar das refeicbes a mesa, junto a familia, jovens comecaram a preferir se
encontrar com amigos em bares &ast foods T a trsv A direcéo vertical da fotografia
permite a visualizacéo dos corpos dos modelos assim como a relagéo estabdéeentre eles e dos
mesmos com o cenario. Os manequins estdo posicionados um de frente para o outras ige
maneira transversal, de modo que o publico possa visualizar grande parte dos detalhes das suas
roupas. O fato de os modelos dividirem o mesmo copo, nos remete a um tipo de fels@mento

mais intimo e até mesmo romantico.
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Figura 66 - Calgas jeans feminina e masculina retratadas no editorlamos inventar moda

Fonte: POP, myl, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Amodelo possui tragos finos, cabelos lisos, compridos e alourados; é branca, magra s ma
baixa do que o modelo, reiterando normativas de género e ideais eurocentrados de beleza. Ela
parece ndo usar batom, sombralushe nem delineador. Sua aparéncia faz lembrar o visual de Joni
Mitchell, cantora canadense de musicéolkl23, cujos cabelos compridos, repartidos ao meio,
clareados e rosto sem maquiagem tornaram-se um modelo de aparénbiapie, influenciando
garotas modernas, estudantes de arte e de musica de diversos paises (REED, 2013). Os cabelos
soltos e a possivel auséncia de maquiagem provavelmente estao articulados ao imagd hippie,
ou seja, a valorizagdo da natureza e, consequentemente, ao enaltecimento de uma aparéncia
0 « f — —€'Judstamente mais auténtica e bem resolvida, uma vez que nao teria nada a esconder.
Na secad’ergunte ao GurwaPop tratou desta questdo algum tempo depois do editorial analisado
ter sido publicadod O f " "f<—% f ‘et f tf e'tféa “—%t UL f “Z—f f' of——"f

123 Cantores desse género eram vistos como vanguard das mudancgas sociais, miaditando protestos da época por
meio da musica Inclusive, o single de sucessoBig yellow taxi (1970) de Mitchell foi considerado um hino proé-
ambientalismo (REED, 2013).
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tém que ser suaves, naturais) e ndo alise seu cabelo. (...) Cabelos lisos, (...), S0 rat8eaivocé

alisar seus cabelos, vai ficar sempre visivel que eles foram alisados. E isBn é uma muito boa,
“fZf1'é0 & uud E—Z4 s{ywa '4 yx & ‘%4 —e “<o—fZ o—<—" TZf,"
era visto como uma aparéncia fora da moda. Apesar da Pop, estimular a juventude a aproveitar a

‘et f tf 0T'Z—f f' «f——sSehsb@amtmm garet&se referir a ideia de nfo utilizar produtos

de beleza, a revista mobiliza a cadeia econémica, pois propde 0 uso de maquiagens mais suaves e
O¢f——"f<«*04a <tief T3 —e 07 e—"fe—foefetf of——"f7 "Rop..'ve—"—
para a qual o mesmo seria presumidamente nu de artificios, conforme sugerido em uma

reportagem intitulada Cristina ao natural, nova receita de viver

Esta menina tem 12 anos, nunca comeu chocolate (...) e jamais proven gole de
refrigerante. Desde pequena, ela usa pouca roupa e toma muito sol) Se alimenta de
ovos crus, 6leo de figado de bacalhau e sementes de girassol. (...) Argesrdenina nascer,
sua mée ja evitava o sal de cozinha e o acUcar industrializada) (Nos seus 12 anos de
vida ndo teve uma doenca ou mesmo uma cérie dentaria. (...) Elafpre andar nua do que
vestida. E é tao forte e saudavel que consegue levantar o pai cormass (POP, n. 31, mai.
1975, p. 21).

fr—cott Tf <tdcf t° .07 e— 'e" 07 Z—f f' of——"fZ2064& ...'*' %t
um corpo supostamente natural esté relacionada, em parte, a um conjunto de discursos alinhados
as teorias colonialistas e evolucionistas, segundo as quais o corpo vestido tiaa/tecnologia)
seria uma evolugéo do corpo nu (natureza), sendo a roupa considerada um marco civilizatorio.
Nesta perspectiva, a moda é concebida como uma instancia de transcendéncia de animalidade, se
convertendo, segundo o binbmio colonial selvageria/civiliza¢do, em indice de progressvolutivo
(RETANA, 2014) Ao considerar a tecnologia em detrimento da natureza, como critica Donna
Haraway (2000), tais teorias reforcam concepg¢des maniqueistas e essencialistas, candsticas
dos discursos hegemdnicos, que invisibilizam as construgbes sociaibleste sentido, a
compreensdo de um corpo supostamente nu sé € possibilitada mediante a concepc¢éo do corpo
vestido. Deste modoa moda atua como um mecanismo de poder, gugo s6 cobre, mas produz o
corpo. O corponu, portanto, € um artefato cultural, pois nédo existe, como ja indicado, um corpo
07" f T e—et 0A& .00 of ——"F0ef fe ocd <o ' efee’ + fee 7" 1HAT of
sendo ele mesmo fabricado (SVENDSEN, 2004; SANTOS, 2019; RETANA, 2014; 2019). Ademai
apesarda contracultura reiterar as dicotomias propagadas pelas teorias evolucionistas, a mesma
subverte hierarquias sociais, ao enaltecer concepc¢fes (natureza, selvageria, primitivismo)
preteridas por elas. Essa reviravolta esté vinculada possivelmente a tecnofobia, a quatdio a
seguir, e ao primitivismo rousseauniano, como informado no capitiB, segundo o qual os seres
humanos seriam mais’ —"‘s f <e‘ ... to—te Fo of— toe_fT' Q0ef——"fZ04

Antes de retornar ao editorial, aproveito para discut como a Pop abordou a nudez a partir
de duas reportagens, nas quais garotas foram retratadas com os seios nus (FIGURAS 67. &l&8

reportagem Uma aventura nocampo (n. 9, jul. 1973, p. 44), uma das manequins foi retratada
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tomando banho de cachoeira e na outra, intituladdma aventura entre o mar e a matg. 15, jan.

1974, p. 26), outra modelo foi fotografada tomando banho de mar, naturalizando as mulheres

como parte da natureza, ou seja, COmo COrpos passivos e passiveis de introddsegundo a logica

colonial (RETANA, 2014). Em contrapartida, a nudez das garotas também pode remeter a
liberdade e a autonomia feminina, conforme discuto adiante. Segundo as visdes pessimsiga
deterministas acerca da tecnologia promovidas pelos Feminismos Radical e Ecaégds-1960,

a tecnologia seria inerentemente patriarcal, sendo um instrumento masculino de dominacéao
exploracdo das mulheres e da natureza (WAJCMAN, 2004). Entretanto, ao tecerem criticas ao
suposto carater patriarcal das tecnologias, estes Feminismos acabaram por extirpar a agéles

mulheres na produgdo e no consumo das tecnologias. Sendo assim, a visdo antitecnolégica
proposta pelos Feminismos Radical e Ecoldgico p6s-60 reitera a ideia de passividaduaifina,
T<fZ % fet" ...« f fo=""""2"%<f ..'Z'¢<fZ8 “—3F ot%o—ot' ‘eeof f"f
masculinos e femininos apoiandos 3 ¢f ‘'fec<- * —f .. e'Z'%o<f of——"F@fOA ‘<&
colonialistas dominantes, as mulheres (...) que ndo tém acesso ou carecem dadegia, sdo
The.."<—fe . fe" of "copfoeede "fU—F tf Tef——"Fcefi & e T foa"deefig 1"
“ 1Stefe fe.lfT TETE trecef” f 18727 f70 4 ter semiidd,4a svz &
contraculturaa f* “fZ'"<ef” f of-—"%tcef 1 enaltdcéu -valeres. asddciados
wo—Z——"fZeto—F f' O—ecTt"e" Tfececs'G te Lte—Vf'led- O—foclHtefe 7

 fe...—Z <" decndlegia, forca, poder e dominagao.
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Figura67 - Pagina da reportagenyma aventura no campo

Fonte: POP, mp, p. 44, jul. 1973. Acervo de Luis Borges.
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Figura 68 - Pagina da reportagerma aventura entre o mar e a mata

Fonte: POP, nl5, p. 26, jan. 1974. Acervo de Luis Borges.

A veiculacdo de imagens com modelos com seios nus pela_Pop é perpassada por
contradi¢cdes, visto que naquele momento, a Ditadura Militar considerava publicacbes com
mulheres seminuas Vvisto que o nu frontal era totalmente proibido como um esquema criado
T te—eco—fo fUf the " — <" f O feAZf fe<Zt<"f6 " ofs{ytf Ve

foi imposto o Decreto 1077, que estabelecia censura prévia a qualquer revista que trouxesse
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TrefeSie & " %" f <fe T e—ZSt "fe o—fed oot —dfefcofShofes Feondfé-
0~ <'Z 1 +-Apdrtr de abril de 1973, com a Portaria 219, qualquer publicagdo masculina deveria

ter registro aprovado pela censura, ser vendida dentro de sacos plasticos fechados e trazer
informacdes necessarias para facilitar ndo somente a fiscalizagdo como também a prid&o
fte=""%ea THefced 17f "$7ec—<tf f 1S<,<- 'pdld Ministéric Ha‘Justiger, f « 0

oi._f.T‘ G m g ~(’A~¢Zé ’iT(f'_i “_fZ“_i” Hi---_”" _ilé..(..-t
L=t 4 fe...—"1 .. ketda ed desenhas déigenitalias femininas eram totalmente proibidas
e a exposicdo das nadegas deveri@e” T<Z—ATf f="f"#e¢ T'e "F . —Te'e —+ L ec..

T — <" f Z $#4 4STFOE, 2020). Nesta conjuntura, o fato da revista Pop ser uma midia de musica,
moda e comportamento dirigida a garotas e garotos das camadas médias possivelmente a
blindou da censura praticada pelo regime militar. Em contrapartida, imagens de pessoas seuais
foram interditadas mesmo nao sendo publicadas por revistas masculinas. As capas dosatis
india, lancado por Gal Costa em 1973, Big lancado por Caetano Veloso em 1975, foram
censuradas, apesar de Gal ter a genitalia coberta por uma calcinha de biquini e a ilustratdio
familia de Caetano ter obedecido as diretrizes da censura (HYPENESS, 2020). Sendo assim, é
possivel que a interdicdo das capas estivesse mais associada a influéncia e aipnamento
politico dos artistas, uma vez que Caetano havia sido preso e exilado pela Ditadura Militar nalfi
dos anos 1960.
Vale mencionar ainda que ambas reportagens da Pop, nas quais as modelos aparecem
seminuas, foram fotografadas por Bubby Costa, que trabalhou para revistas masculinamo
Statuse Playboy naqueles anos, segundo informado no capitulo 2. Neste sentido, a producéo das
TC—t%e " fT<fe Tf"E..t of TfZE" ot Tf7ecoe 0..'+<€difcepedes—de-tpipds fUf
femininos enquanto objetos de prazer masculino, uma vez que apenas mulheres foram
representadas com partes erégenas a mostra. Além disso, por se tratarem de reportagens sobre a
pratica de acampar, ao longo das péaginas séo veiculados precos e locais de compraotisb
barracas, mochilas e sacos de dormir, sendo esses, comumente consumidos pelo publico
masculino. Logo, como a Pop pretendia mexer com o imaginario do publicagldando novos
desejos, é possivel que a escolha da revista em usar modelos com os seios mulséa fizesse
fr—f T 0 f . =1 tE eteSted f et tEeT——fT TEZ' tee—ectea L fo
Fo—"f—t%oc<fo of —F"cfco " e—fo 't 7f — Z<..f- tA oF —Vefet' —ef "fo
Em contrapartida, as garotas nao foram retratadas a partir de posturas explicitamente
sensuais e que remetam a disponibilidade sexual. Os rostos também aparecem, conferindo
humanidade a elas, diferentemente de representacdes que favorecem a objetificacdo sexual por

meio de enquadramentos que mostram apenas partes sexualizadas do corpo. Adenaaigjarotas

124 Revistas passaram a driblar os censores por meio de decotes generosospas molhadas e semitransparentes
(ISTOE, 2020).
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nao estdo acompanhadas por meninos, afastando possibilidades de seducdo. Neste serdglo,
mesmas parecem contemplar a natureza por meio da nudez, em um local mais isolado, onde
possam se sentir mais livres e apreciar um momento s para si e para seu lestar. Sendo assim,

a representacao de garotas com partes do corpo nuas pode remeter a um modelo de feminilidade
O—"feeftfoa “—% 0eF Sfe'ecefO ..'e f of——"%0efa otigmd gntte’ f —coc
‘——7fe 0. f"t—<..te0 tf Zft'a —teectoefet'ad ofe—1f ete—cttftetttZ e
ligados ao recato, a vergonha e a obediéncia masculina. Entretanto, é importante pontuar que ndo

se tratam de quaisquer mulheres nuas, mas de garotas jovens, magras, coneloadisos e longos,

ou seja, de mocas dentro do padrdo de beleza daqgueles anos. Ademais, celebridades também
foram retratadas com os seios nugs na_Pop como no caso da cantora e atriz carioca Zezé Motta,

cuja a exibicéo foi intencional, possivelmente flertando com o prazer, a sensacao de se sentir bela

e a liberagdo dos costumes (FIGURE9). Na reportagemZezé a artista declara

No comeco, o sucesso do publico foi muito por causa [da noveXata da SilvaMas eu fiz
um show bem descontraido, me jogando inteira, na base da intuicdo. A Unma@isa
programada mesmo € a danca. As outras eu ndo estudei, nem mesimogesto. Tudo veio
naturalmente. Até aquele lance de cair a al¢ca do vestido. Aconteeeesmo e eu achei que
estava legal (POP, n. 69, jul. 1978, p. 13).

Figura 69 - Zezé Motta com 0s seios nus na reportagefezé!

Fonte: POP, 69, p. 12, jul. 1978. Acervo de Luis Borges.

125 No préximo capitulo, volto a discutir a exibicao dos seios',, * "<+ « lilhgragdo sexuald
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Ademais, em outra fotografia do editorial (FIGURAQ), também € possivel perceber a
—fe—f—<"f tf 07'Z—f f"'unfdesmgdélosifoitefratado com os pés descalcos, mesmo
estando em uma lanchonete e o chdo, de cimento, ser pouco confortavel. Os pés descalcos
articulados a postura mais relaxadapo t 3« "fetf—1" o 0« f——4& fidh aiofld ded vitla mais
0¢fZ f% GG T ote—c.. P pés descalgos podem atuar, portanto, como uma forma de se
contrapor as formalidades e a racionalizagdo da vida social. Os outros manequins também foram
retratados a partir de posturas mais tranquilas, informais e expansivas. A garota, conmiseta
verde e calca rosa, coloca os pés em cima da mesa; 0 garoto a sua esquerda senta-ses@e@mas
bem abertas; e a moca, com as pernas cruzadas, estica a ponta do pé. Tais praticas corporais
"fri.. fe fe—Zf’esportineast?cd of tce—fo..cfet' tI te——Eftfetaio,sfTfe0

Lot et EZ o.<—fTt et L fA——7Z' ta esponthnedspafeced Olietde fe—o  <f
O..'«"fe. . <‘ofZcmfe0 festilizartb o-dueje& uma estilizagdo, de modo a exprimir com

OF ¢..c2e . <fO * ofe—<T" tTHetEfT" a s{y{ a

Figura 70 - Garoto com os pés descalcos no editorizimos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Sendo assim, rostos sem maguiagem ou com maguiagem suave, seios résgdpscalcos,
i fofZ'e Oef——"fce0a "'o——"fe+ 0+ e—YeffPOpna'tentativd t erfstrtir ' L7 f
- a partir do dialogo com a valorizagdo da natureza promovida pela contracultura - modelos de
“fececZetftte 1 Tt efe..—Zcoctftie O-"feeftfebad o—"sEfftifo&a
espontaneas e honestas. Mas, apesar de modificar os limites para a constru¢do dos corpos por
meio do tensionamento, em certa medida, das normativas de género, as estratégias utilizguza
Pop foram atravessadas por contradi¢cdes, parecendo reiterar a autonomia feminina sobre seus

proprios corpos, mas também reforcar a objetificacdo sexual de mulheres.

126 Em outras imagens do editorial € possivel observar a reiteragéo desta estigité jovens caminhando e brincando na
praia; um garoto e uma garota flertando; uma mocga aguardando seu jilno balcdo de uma lanchonete.
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4.2 TRANSAS ORIENTAIS

Neste subcapitulo discuto coma Pop flertou com o imaginario sobre o Oriente ou mais
Te'f. <. fefe—ta ..'e ‘' &wcorZd ideiade <11 56— <+« A tentativa de moldar
E—"fecZctftte 0="feeftfe0 f 'f'=<" Tf ..'e—te—f-* tainfestidafZcee"
da juventudehippieem o0 ... f <" "7 f T jsampliandgoda priori, os limites para a construcao
dos corpos. Para isso, continuo analisando a imagem discutida no subcapitulo anterioryetainto,
me detenho, nas préximas linhas, a analisartop usado pela modelo (FIGURAL). Outras imagens
Tt "f-fo T3 o tf fZcoSftfe f' to—<Z' 0t—sc...'0 —gsnatAnexd Acomp’ ~<o— |
a tanica @stilo marroquino ¢ os @estidos do Paquistaayo @olar africano ¢ as pulseiras indianasé

e acessorios supostamente inspirados na cultura material de etnias indigenas.

Figura7l- ‘t+Z' ~“fe+—1% -0 Z—Re éditorial Vamos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.
A respeito dotop, a Popf <" f& 0 "'—'f eteef- * tie—t “FusutiifGakt” f ,Z
Costa é uma das langadoras desta moda). Faca a sua usando tecido brilhante de tapecaria. Na
“vte—tA 07 —% <Z8tete £ Utetf te —e VT ‘A fe 1, fOVfRE2Eet—"1
p. 57). O termo blusa-sutid tensiona a associacaotd@s ... —"—‘e + T ... —ft‘e f Fefe ... "o (
Tt ,f<3'04 —of "t “—1 findiftddue dstdtipb-de feda também passou a ser usado

na esfera publica. A blusa-sutia se assemelha ao que hoje chamamos de &usti seja, uma
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miniblusa que cobre o busto e vai até a costela, expondo boa parte do abdémen. Possivelmente o
bustié se originou de pecas de vestuario orientais como @holi  blusa curta e justa que as
mulheres indianas tém usado por baixo dosaris ha séculos e de pecas usadas por dangarinas
do ventre (STALDER, 2009). Nos anos 1960, o bustié ganhou proeminéncia no mundo ocidental,
quando a atriz Barbara Eden, no programa televisivdeannie € um génjaxibido primeiramente
nos Estados Unidos em 1965 e um ano depois no Brasil, usou a peca com caeanodelagem
ampla (STALDER, 2009; INFANTV, 2020). Possivelmente, o figurino da atriz foi inspirado nas
roupas usadas por odaliscas, mulheres escravizadas que faziam parte de haréns no Império
Otomano. Ogopscurtos e decotados vestidos pela atriz foram considerados transgressores para
o periodo, mesmo que seu umbigo ndo fosse mostrado, sendo coberto por calcas dealtds E
provavel que o bustiéusado pela atriz estivesse relacionado a liberagdo sexual, promovida em
parte pelo lancamento da pilula anticoncepcional, e ao interesse do criador da série, Sidney
Sheldon, sobre a temética, uma vez que escreveu romances no inicio dos anos 1970 relacionados
ao assunto (RODRIGUES, 2020). Ademais, conotagfes sexuais advindas da relagdo entre os
protagonistas Jeannie e Nelson transcendiam cédigos mor&isda época, visto que moravam sob
0 mesmo teto, mesmo n&o sendo casados (CAIXA, 2019

No Brasil, a artista Carmen Miranda ja havia usado blusas mais curtas inspiradastesjes
tradicionais das baianas, que deixavam parte do abdémen a mostra, entretanto, o umbgymbém
era escondido pelo uso de saias. A estilista brasileira Zuzu Angel, assassinatal976 pelo
governo militar assim como seu filho Stuart Angel Jones em 1971, também ja haviatdo blusas
curtas para mulheres na colecadé-ashion and Freedomealizada em 1967, que deixavam nédo
apenas barrigas a mostra como também dispensavam mulheres (sobretudo, aquelas faviolas
pelos padrdes de beleza vigentes no periodo) de usar o sutid, peca relacionada por parte da
sociedade a opresséo feminina. As criagbes mais libertarias de Zuzu gpesimente dialogavam
com a identificagdo da estilista com o movimento feminista. Apesar das criacoewis
transgressoras, as roupas criadas por Zuzu, a priori, também ndo deixavam os wjobia mostra
(SIMILI e MORGADO, 2015). Nos anos 1960, umbigos femininos costumavam ser mossrad
apenas nas praias e nos clubes por meio de trajes de banho, mas dificilmenteogitnas instancias
da esfera publica, sendo ent@possivelmente um modismo do inicio dos anos 1970 articulado a
liberagdo dos costumes.

O modismo do bustié aparece na Pop até sua Ultima edicéo, inclusive, em uma publicidade
gue anuncia a transformacéo da revista na publicagcdo Garota Pop, embora a peca, de lurex,
t<fZ'%o—1F ...'¢ f Oc'tf Teo. .t =F.. fO& “—1% %ofeS'— ofct™ "FrhoxtZe. l&f o

127 Para contornar isso, uma série de regras de conduta foram impostas: osras ndo podiam se tocar; se Jeannie
entrasse no quarto de Nelson, ela teria que ser vista saindo;Id® nunca poderia entrar na garrafa de Jeannie; e ela
precisava usar uma meia-calga grossa por baixo da roupa para que suaesps nao ficassem expostas (CAIXA, 29).
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Conforme o editorial em questdo, Gal Costa foi uma das responsaveis pelo modista® blusas-
sutid no pais. A cantora fez parte deropicalia, que pode ser compreendida como uma confluéncia
de intervencdes em diversos campos artisticos que emergiu entre 1967 e 1968, cujo nome foi
criado pelo artista Hélio QOiticica para uma instalacdo de sua autoria. Para Oiticica, o termo
Tropicalial?s foi empregado para se referir a algo psicodélicdjippie. A Tropicalia ganhou
visibilidade com o programaDivino, Maravilhosg do qual participaram Caetano Veloso, Gilberto
Gil, Gal Costa, Jorge BerDs MutantesSuas inovagfes estéticas e comportamentais promovidas,
especialmente, no campo da musica e do figurino, influenciaram jovens de diferentes regides
pais, modificando o consumo juvenil (DUNN, 2016; BARROS, 2016; KAMINSKI, 308&ndo
assim, as roupas tropicalistas eram, de certa forma, um desdobramento da antimoda que surgia
entre 0os movimentos hippie estadunidense e britanico, se difundindo como uma forma de
contestacdo por meio da cultura de massé respeito de Gal Costa, seu visual se aproximou da
estéticahippie, uma vez que foi moldado em oposicao a aparéncia retilinea e a favor das curvas do
Art Nouveau(BONADIO, 2014)

Nesta conjuntura, a cantora baiana estampou a capa da edicdo numero zero do jornal
brasileiro Rolling Stone, lancado em novembro de 1971, vestindo um bustié bordado na altura da
costela, que deixou seus ombros, bragos e umbigo a mostra (FIGURA Na mesma imagem, a
cantora usa um tipo de pintura brilhante na regido da testa, braceletes com franjgailseiras de
aparéncia artesanal e cabelos ondulados, dialogando com a estétiggpie. Em janeiro de 1973, a
partir de uma entrevista realizada com a cantora, a Pop também destacou o fato de Gal nao cobrir
Cf T @eted O of "Vfe—% Ve« f tF ...7'...S24 ,te Zt"t + ...—"—<eSfa f °
fora, calcaLeedesbotada, descalga, que é como ela gosta de estar sempre, solta e relaxada no sofa,
Gal esta pronta para contar as novii f T 06 a4 a4 ud Efea s{yua 'a z a “""fe-t
calca desbotada e os pés descalgos também estdo relacionados a materialidaiggses uma vez
gue aludem a simplicidade, a liberagdo sexual, as praticas artesanais e a um tipo de relagcédo
harmoniosa com a natureza. Em outras duas fotografias da cantora, publicadas pela Pop ha mesma
reportagem, Gal Costa incorpora o estildippie, usando ... fe<et—f ...—"—f O0Fe%of"-fTf
acabamentq saia manchada, possivelmente feita a partir da técniti@-dye bustié de lastex, calca
com bocade-sino; ...f,fZ's Of' ef——"fZ64 OTte%o"teSft e0a ..'¢ ‘otfe t
(FIGURAY73).

128 O cantor Caetano Veloso se apropriou do termo inventado pelo artista Hélio Oiticigara nomear uma cangéo-
manifesto do seu primeiro album. Meses depois, a palavra apareaso titulo do albumTropicalia, ou Panis et Circenses
langado por um grupo de musicos identificados como tropicalistas, tais comollgrto Gil, Gal Costa, Nara Ledo, Os
Mutantes, Tom Zé e o préprio Veloso (DUNN, 2016).
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Figura 72 - Fotografia de Gal Costa na capa do jornal Rolling Stone

Fonte: ROLLING STONE®, capa, nov. 1971. Disponivel em: <www.pedrarolante.com.br>. Acesso &inmar. 2020.

Figura 73 - Fotografias de Gal Costa presentes nas paginas da entrevista redzeom a cantora.

Fonte: POP, m@3, p. 6 € 8, jan. 1973. Acervo de Luis Borges.

Sendo assim, a moda do bustié parece estar associada a estétippie e & busca por um
tipo de sexualidade mais liberada. A modelagem da blusa-sutid, veiculada pelo editgriaz
lembrar os tops usados por odaliscas, caracterizados como pecas fle —<Z* 0x—s<...'0& fZ Fe-
adotado pela comunidadéippie como uma forma de contestar o racionalismo ocidental (SANTOS,
2010). A partir de diversos exemplares de moda + —««<... f 0 ' "rasrevistd Pop, entendo que
este estilo diz respeito a um tipo de aparéncia elaborada a partir de referéncias vestintarias

oriundas de regides fora do eixo hegeménico da moda ocidental naqueles anos, a saber, Estado
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sctied "fe-f t % Zf—-1""fA fe—1% efe—<t'd " Sfeftflrec<Atoracc.

olhar nortecéntrico sobre o0 mundo, uma vez que considera as modas criadas nos espacos urbanos

da América do Norte e de alguns paises da Europa Ocidental como vestimentas camen

O¢'"efced f fU—FZfe thete™ Z ¢t foe ""f tfo o—foeX0liGasd) e ...°¢" Fo—"fs
Como ja referido, a modelagem da blusa-sutid se assemelha ao arquétipo dostibs

—eftte 7t fZco fed oFett THe—f f fU—<" T3 —e 0-F.. <t ["<ZSfe-1

ee—cot'A "tV —fe—tA f'TZ' 0f8x—c..'0

franjas vermelhas aplicadas nas cavas fazem lembrar as franjas de vestimentas usadas por

nos remete ao imaginario sobre 0 "<fe—-14a

pessoas de etnias indigenas da América do Norte. Em 1969, o filkesy Ridempopularizou as
jaguetas de camurca com franjas, tornando o elemento um novo modismo. O uso dagsm
variados tipos de franjas em roupas usadas por jovens ligados ao movimehtppie possivelmente
estd associado ao interesse dos mesmos pelos direitos civis, inclusive,ndéivos americanos,
tornando-se um modo da juventude expressar sua simpatia pelo Movimento Indigena Americano
fundando em 1968 (NARRACCI, 2020)

co—t"Feed 'tZ7' 0F8Ex—<...'0 fe—7 ,Joe¥e fontraculfid, ‘'« 0d f-<tee-16
também ao enaltecimento de etnias ndmades, ciganas e indigenas - relaciasad critica ao
capitalismo, a tecnocracia e a racionaliza¢do da vida social nos paises ocidet#aiBe acordo com
Theodor Roszaka " f ...<'sfZcoef- ' tf “<tf o' . <fZ tce "fe'tc—" 0e“—tZf ™
sociedade industrial atinge o apice de sua integracdo organizacional. E o ideal geealnente as
"tee'fe —2¢ teo otet “—fet' "fZfe t1 e'tfveceef- ‘4 A48&4 (JA7X'efZ<cef
p. 19). A racionalizacé@o da vida social é tipica das sociedades tecnocratas, nas quais especialistas,
técnicos e cientistas tém grande importancia no processo de desenvolvimento e controleiahc
uma vez que apelam para formas legitimadas de conhecimento, que costumam gozar da profunda
lealdade entre a populagdo. A te.s'..." f...<f f%F o' ete—ct' tTF 0FZcocof” ‘o ™
ot it fTE <ot —e—"<fZ T—e . <'et 0t c..cte—tete—1064 ‘ddefandoa’” et
sensacao de seguranca e de precisao. Muitos setores das sociedades ocidentaisaseasgn a
0"f..<'sfZcaef- " Tf “<tf o' ..<fZGesig capdzde propdrcionarturhmpdo de vida
com maior seguranga econdmica. Se conformar ao regime tecnocratico poderia ser considerado,
portanto, um comportamento responsavel e dacional & Entretanto, para a juventude
contracultural, o enaltecimento da seguranca econémica era visto como fruto da alienacéo
promovida pela racionalizacdo da vida social. Na Pop, no que tange a esta questéo, a publicidade
da Delfin, sobre caderneta de poupanca, sugere que enriguecer era visto como algo careta pela

juventude - percep¢ao que buscou tensionar:

Escute, amizade: dinheiro pode ndo ser tudo na vida. E realment&oné. Mas ajuda. Até
mesmo para contestar a sociedade de consumo que cobra uma noda fudo iSso que se

129 Contudo, a tecnocracia ndo é um produto exclusivo das sociedadesitediptas, mas do industrialismo maduro e em
aceleracdo (ROSZAK, 1972).
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usa para ficar diferente dos caretas. Ca entre nés: onde é que teanetice na historia de
ganhar dinheiro? Caderneta Poupanca DELFIN rende juros e corre¢io monetdtigrana
paca! Va curtir com o lucro da sua Caderneta de Poupanca DELFIN (POP3, nov. 1973,
p. 47).

Possivelmente a rejeicdo ao acumulo de capital estava atrelada a reverberagéo da critica
elaborada por Herbert Marcusé0. Para o sociblogo e filosofo aleméo, que influenciou em grande
medida os movimentos de contracultura e da Nova Esquerda, a tecnocracia era capaz de trazer
satisfacdo por um lado e gerar passividade por outro. O conformismo produziu um senso de
desilusdo entre setores da juventude estadunidense, que passou a questionar a sociedade de
consumo, a competitividade e os regimes convencionais de trabalho. Nesta conjuntura, a
juventude contraculturalista propds uma remodelacdo da maneira de viver, de perceber e de
sentir, buscando maneiras mais simples, espiritualizadas e colaborativas de expedim a vida,
passando a valorizar dietas macrobiéticas, ioga, gurésmovimentos como Hare Krishna, cujas
origens remontam as sociedades orientais (DUNN, 2016; ROSZAK, 1972).

Neste cenario, jovens identificados com a contracultura procuraram ampliar a sua
"t E -t E e—ett fTETcet o 0Tt f L <%ofefOA ,—e.. O ACEEFE T
Brasil, a musicalrientede Gilberto Gil, lancada em 1972, repercutiu tal estratégia, sugerindo que
aorientacao pessoal poderia ser encontrada n@riente . A musica remete a ideia de a juventude
viajar para lugares distantes com orcamento limitado na busca de experiéncias de
autoconhecimento que estivessem além da sua zona de conforto. Deixar a seguranga econdémica
fUf o="Ze kL UZ0fT 0t of fe—"fTfO f£'f —e "<=' tF "feef%ie
identificavam com a contracultura (DUNN, 2016). Neste contexto, ®@riente 6passou a ser

“fZceftt L tet —e Z—%f” ofce O0'—"'0é&igada.aMatureza Adlalidaded® T Z
primitivo foi prestigiada naquele momento em contraposicdo as chamadas sociedades
0..<<Zcoeftfebad ..—Efe —f..¢'Z'%<fe ~'"fpessimistdipbe betbres dat «fe1

contracultura, sendo associadas a um meio de dominagéo e para se obter lucro e poder (ROSZAK,

1972). O interesse por modos de vida orientais € uma caracteristica marcante da cultura jovem

desde o tempo da geracaioeat Allen Ginsberg, poetdeat estadunidense, cuja maneira alternativa

de viver se tornou uma referéncia para a juventude contracultural, e &eatles o maior fenbmeno

da musica jovem dos anos 1960, popularizaram estilos de vida associados as praticas &spis

e alimentares orientais. Algumas dessas praticas atrairam jovens de varias partes do mundo,

inclusive setores da juventude brasileira, que viajaram para paises como India, Ird, Afeganisto e
t'fZa “—t “foecfe "f'—1 hippiede .O0"IfIZS T 0% Z , fZeTe7Z0

DUNN, 2016). Ademais, o artigh redescoberta do Brasipublicado pela revista Veja em outubro

130 De acordo com Christian Dunn (2016), o livrA contracultura de Theodor Roszak deve muito a obrédomem
Unidimensional(1964) de Herbert Marcuse, que teceu criticas a sociedade moderindustrial.



208

de 1971, chamou a atencéo para a suposta afinidade entre a Bahia e a india, ou mais amplamente,

o ©@riente ¢ que atraia a presenca constante dappiesna rf %< ‘ fe¢ “<"——*t+ tTf o—f Of—-

+ A« — «derfvada de praticas religiosas de matrizes africanas:

Numa época em que o apelo do misticismo se tornou inesperadamenteaante para o
homem moderno, quando europeus e americanos exploram avidamente alitm, atraidos
pelo conceito oriental do mundo, a religido de origem africana oferece um mundo
primitivo e fantastico que os brasileiros também desejam conhecer. A atmosfera mistica
da Bahia parece ser a atragdo mais palpavel para seus joversitantes - e é possivel que
essa seja a razdo da presenca constante de hippies e freaks [ps}hem Salvador e
arredores, acampando, por exemplo, nas margens da Lagoa do Abaetédrm@smo nas
praias fora da cidadé3! (DUNN, 2016, p. 109).

Nareportagem fet‘e, Z+ .. '¢" T—e7 tpuilditadand mesmo ano no jornal Flor do

Mal, Franklin Machado também escreveu que o misticismo e o mistério das culturaicanas

fizeramdaBahia‘ 0‘"<fe—%t ... —Z——"fZ % %ot %0"2"¢...'0 T* "fecZ a trsx

A positivagdo do Oriente pelas comunidaddsippies esta associada ao orientalismo, que
diz respeito as visdes criadas pelas pessoas ocidentais a respeito das sociedbmgizadas a leste
da Europa. Nesta perspectiva, o Oriente foi idealizado como um lugar misterioso e indinge, mas
também foi reduzido a uma regido menos desenvolvida (SAID, 1990). A visdo do Oriente como um
lugar primitivo e exdético é perpassada por uma perspectiva colonizadora dos saberes e das
tecnologias produzidos pelas sociedades ndo-ocidentais, classificando-omoamenos avangados
(PRECIADO, 2014). A partir destas questdes, o Oriente parece funcionar, segundo o imaginario
ocidental, como uma metafora do feminino, uma vez que faz mencao a significados culturalmente
associados as feminilidades convencionais como natureza, ingenuidade, pureza, exotismo e
primitivismo enquanto o Ocidente parece funcionar como metafora do masculino, sendo
articulado a sentidos ligados as masculinidades tradicionais tais como razao, ci@nt¢ecnologia e
dominacdo. Deste modo, a valorizagdo do Oriente pela contracultura estd concomitantemente
“co . —ZFTf f Tte<—<Tf- " " 0—ec F e "fecece'GA oe—"f—_fe—tarxZZf
evidenciam a inferéncia reducionista acerca da ciéncia e da tecnologia enquanto produtias
civilizacbes ocidentais, visto que varios avancos tecnolégicos do mundaidental sao
interdependentes do mundo oriental, tendo sido possibilitados, em grande parte, pela exploracdo
colonialista. Tanto o Ocidente quanto o Oriente tratam-se, portanto, de construcdes sociais
baseadas em interesses politicos e econémicos, sendo assim, entendé-los comarés opostos

significa reduzir seus entrelagamentos e sua constituicdo mutua.

181 " ff—- * Z<UAt aftifr@ when the appeal of mysticism has become unexpectedly attraotile modern man,
when Europeans and Americans avidly explore India, attracted by thentakconcept of the world, the religion of African
origin offers a primitive and fantastic world that Brazilians also wish tmow. The mystic atmosphere of Bahia seems to
be the most palpable attraction for its young visitors - and it's possithiat this is the reason for the constant presence of
hippies and freaks [bichos] in Salvador and suroundings areasging, for example, on the shoresof Abaeté Laker or even
on beaches outside of the cifya

S [



209

Retornando a blusa-sutid, sua cor preta atrelada a cor vermelha das franjas e ao
fechamento com ilhoses, que deixa parte da regido peitoral da modelo a mostra, evocam seducao
e ousadia (FIGURA4). O bustié nao ficou restrito as garotas, uma vez que também foi sugerido
para mulheres adultas como demonstram os editoriaiModa para vocé copia(CLAUDIA, n. 124,
jan. 1972) eEsta noite ou hunca mailNOVA, n. 1, out. 1973). As modelos representadas, nestes
editoriais, tém silhuetas esguias, reiterando a idealizacdo de corpos adolescentes endoan
referéncia de beleza. Neste sentido, 0 uso de bustiés trazia a contrapelo a exigédei@orpos
esbeltos, articulando sensualidade a magreza. Além disso, as manequins dos editordas
revistas Claudiae Nova foram fotografadas com calgas e saias de cintura alta, cujas modelagens
impossibilitam a visualizagdo dos umbigos (FIGUR®). Jaa Pop recomenda que garotas deixem
seus umbigos a mostra:d sef ,Z—e<eSf o1&> o ¢ —te oftf tTI o 'Midetalphe—1t f“—
T2 L feet— Tt —efrd Tf-f —e .= “{FISURNG)IO umbigx PortantoS 6
passa a funcionar como um novo foco de sensualidade.

Figura74- t—fZSte Tfeé5Z0f

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.
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Figura 75 - Mulheres adultas retratadas com parte do abdémen & mostrasirevistas_Claudia Nova

Fonte: CLAUDIA, n. 1, p. 44, jan. 1972 e NOVA, n. 1, p. 84, 8iB.1Acervo da Biblioteca Publica do Parana.

Figura 76 - Garotas com 0 umbigo & mostra

Fonte: POP, ml, p. 5758, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.
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Historicamente, o ventre feminino estd associado a fertilidade (LIPOVETSKY, 2016),
podendo significar algo puro e sagrado, uma vez que esta relacionado a concepc¢ao da vida e a
gravidez. No Brasil, até o final da década de 1960 e inicio dos anos 1970, as mulhgrégidas,
quando iam as praias, escondiam a barriga usando maibs. A atriz Leila Diniz, consideraaea u
simbolo da liberac&o sexual feminina durante a Ditadura Militar, causou um grande escandalo em
agosto de 1971, quando gravida de seis meses, passou a frequentar as praias carioestindo
biquinis que deixavam seu ventre & mostra. Fotos da ocasido foram publicadas €mos jornais,

%ol "fet "t Z—f Fe—"F TZV"<'e Zic«—""%e “—f "V —te—_fTfe L te—"f f 0F3«,
graca que é a materni f 116 a trtr & f<Zf f.fZ2'— f "fZ<tftt
tensionando a sacralizacdo da maternidade, ao vivenciar a gravidez de maneira mais ousada,
libertaria e até mesmo sensual, exibindo as complexidades de ser e estar no mundo.

‘o "EZf- ' e @gZ—e 04 ...'e"fFet'a exposicd do-ventre no espaco

publico, indica uma atitude provocadora, visto que tensiona a relagdo sacralizada do umbigo com

a procriagdo, acionando um tipo de feminilidade sexualizada e agente de seu proprio corpo e
prazer. Sendo assim,f 0,Zs—=fc¢ 60 f——f ..'¢" ""x—fef T3 —e —’* Tt “FececZ

Z<, 3" ftfa ...—@Ef sfoe—fZctftt & fee"—Atf f f"=<" theZtl2"80... |
dialoga ... ‘e * f"—fefef—-"4& ..'c f ""Z—<.. [ 1&efegm 0 ecletisrhe (&M vista da
miscelanea de referéncias de criago)s ' Ztfet' —e o' t3Z' t1 “fececZ<tfti 0-"

diferenciada, auténtica. Apesar da modelo ter sido retratada junto ao garoto, a sua postura
LT fZA — ef@EfA CEUefe fLoE—feda t L =TEZF Of,FT—0 % ettt Lt

proprio corpo evocam um tipo de feminilidade decidida e autoconfiante. Ademais, nas outras

fotografias do editorial nas quais as garotas também vestem bustiés, as mes foram retratadas

sozinhas, aludindo & maior autonomia feminina.

4.3 LIBERDADE E UMA CALCA VELHA, AZUL E DESBOTADA

Neste subcapitulo, discuto, a partir da mesma imagem analisada no subcapitulo armteri
como a moda jovem, em didlogo com valores da contracultura, moldou modelos de feminilidades
T tt ofe..—Zcoctftioddotfdeffiféa—<...f OTf-f "*...2 efes'G t t'e Eifoo
com bocade-sino. Tanto a modelo quanto o manequim do editoridlamos inventar modavestem
calgas jeans (FIGURA?7). O termo jeansé utilizado frequentemente para se referir a diversos
artigos vestiveis produzidos com o tecido denim, sendo este feito a partir de fibras de algodao
tingidas com indigo, corante azul de origem vegetal (DAVID, 2019). De acordo com a Pogarsj
Tl et T O—eof 't f L fTf Tof ofce = feefTfO & vyshorfs-a s{yx:

182 ¢ _x'ot f et%o—<" teo——' f "E—c<..f T' O f-f wia2'éifee' ..'e of <" t—fZSf
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calcas, jaquetas, jardineiras, saias, vestidos e até mesmo bolsas e bigtih Conforme a
reportagem Jean34 um jeitdo de vivey publicada pela Pop (n. 7, mai. 1973, p. 87-89), o jeans foi
apropriado e ressignificado massivamente, nos anos 1950, pela juventude urbana estadunidense,
sendo até entdo associado as camadas trabalhadoras (mineradores, vaqueiros, trabalhadores
"—"fceed t—...8a 8 f tx..ftf tF s{wra ® Ffee of —Te'— —e 00— "ot 0
aparecendo cada vez mais em ambientes frequentados pelo publico juvenil

Figura 77 - Calgas jeans feminina e masculina retratadas no editdrifamos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

133 Ver edi¢Bes: n. 3 (p. 13), n. 8 (p. 36), n. 15 (p. 62.633 (p. 6971).

1340 ‘e T, eZ"cte fofc. . fete "fet—cofTied '— Z<..fT'e foEffE f [Vt SHXLEAF TFZ%™T
"Reco—Fe—F —eftoof LtetEo- T E of L f . UTeT HAZFFIFEEZUES e fole xriaige ELferd
f T fZ-fe o7l <fOfEfett fZ%'T ' "Foce—Fe—%i0 4 trryad 'a uxz a
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As roupas usadas pelo protagonista do livrédApanhador no campo de centeifi951),
tornaram-se simbolos da rebeldia adolescente, influenciando a difusdo da moda do jeans eatre
juventude estadunidense e, posteriormente, entre garotos e garotas de vérias partes do mundo
(STEVENSON, 2012). A relacdo entre o jeans e a rebeldia foi reiterada pelo cinemartr ge
personagens interpretados pelos atores Marlon Brando, no film&ma rua chamada pecado
lancado em 1951, e James Dean, no filmeventude Transviaddancado em 1955 (BLACKMAN,
2014). Em 1957, Elvis Presley rebolou dentro de uma calgca jeans ao caniaillhouse Rogk
associando o jeans ad'‘ ... * i+ ié ‘@Zun tipo de sexualidade mais libertaria (PRADO e BRAGA,
2011). A moda dos rebeldes estadunidenses chegou ao Brasil, incentivando o consumo de calcas
jeans. Neste cenério, jovens das camadas meédias passaram a consumir calgas impestads
marcasLee I~ <«@Wrangler. No porto de Santos, cal¢cas contrabandeadas eram apreendidas pela
alfandega e, depois, colocadas a venda. Setores da juventude urbana que nao tinham acesso aos
jeans importados se apropriaram das chamadas calgas rancheiras, rodeio dar-west,
inicialmente dirigidas ao publico interiorano para o trabalho rural ou incursdes e passeias
campo (SABINO, 2007; PRADO e BRAGA, 2011).

Na imagem selecionada, tanto a garota quanto o garoto vestem calcas jeans desbotadas e
com bocasde-sino,ambos modismos ligados a juventudiippie. A calga da moca comparada a do
rapaz € mais desbotada, além de possuir pespontos maiores, que parecem ter sido feitos em
croché. Ademais, a bocde-sino é feita com o acréscimo de outros tecidos, tornando a cal¢a usada
pela modelo mais ornamentada e com um visual mais artesanal do que a calca vestida pelo rapaz
Conforme o editorial, por meio da reciclagem de pecas usadas, jovens poderiam conseguiaum
aparéncia mais incrementada:

Olha aqui, turma: moda é bossa e bossa é facil de fazer. Téo facilaymeda agora é toda
em cima dos jeans da gente. E cortar, colar, grudar. Aqui estdo mil truques) Corra ao
armario e tire pra fora tudo o que ndo esta usando mais. Agora, comecefrma: corte

as pernas e um dos bolsos daqueles jeans que estdo meio rasgad9gRQOP, n. 1, nov.
1972, p. 55).

Sendo assim, o emprego de tecido na cajgansusada pela garota’ f "f " foet” -fled, ... f
* ¢« ‘lmete ao reaproveitamento, que possivelmente esta relacionado a ascensédo do movimento
ecoldgico naqueles anos, que estimulou maneiras mais conscientes de seistareno mundo
(WHITELEY, 1987)A " "Z—<...f O f-f "' ...2 etee' Q& f"—<...—ZfTf o ...7coF fo, cte-
pela Crise do Petréleo, iniciada em 1973, fez com que livros de artesanato e a producédo domcesti
fossem muito populares nos anos 197Mesta conjuntura, atividades como tricotar, bordar, tingir
e fazer patchwork tornaram-se hobbies comuns (STEVENSON, 2012). Nesta perspectiva, a
reciclagem de pecas de roupas se contrapde a produ¢do em massa e a sociedade de consumo,
simbolizando parte das estratégias da contracultura para construir um mundo mais ecolégieo

menos consumistaA respeito deste assuntoa historiadora de moda estadunidense Jo Paoletti
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(2015) conta que ao percorrer seus albuns de fotos pessoais tiradas nos anos 1970, notou que ela
tinha feito praticamente tudo que usava, com excec¢ao dos jeans e das camisetasrdebrda que
e—f 0,A,Z<f tf 't f\ogue, mdsfo fluia Cheap Chiancado em 1975 - cujo design
editorial, inclusive, foi realizado pela designer brasileira Bea Feitler -, que veiculava exgares
Tt O0e'tf fZ-1%"«f—<"fbdicdsS pdrh a driatdo de um estilo individual passivel de ser
produzido a partir de técnicas artesanais e materiais baratos.
A’ "Z—<..f O°f-f "'...2 eFee'd —fe, peloedicnal, aidgif tig personalizaco.

f iZ—<of "2%<ef& S’co—<fet Zi—">a f—-"'"[Seyyindotessasfdicas;@ ... e ...
bolando outras, vocé vai inventar a sua propria moda, exclusiva 'a .Xspersonalizacdo dos
jeans tensiona a ilus@o de que ele consagraria a uniformidade das aparéncias juvarégando o
individualismo no vestuario, uma vez que o mesmo é passivel de reconfiguragdor meio de
lavagens, recortes, rasgos, desgastes, pinturas, bordados, aplicagfes e bro@®esdo assim, o
novo processo de personalizagédo, diferentemente daquele propagado pela alta-costura, foi
moldado naqueles anos pelo reuso e pela agéncia pessoal (LIPOVETSKY, 2009).2A-<...f 0" f-f
Tt2 efest QA “—f of “—fZF% . te—18—" fe—f"f pppiegitimpd f ideia de quet o —
qualquer pessoa poderia ser artista. O aspecto participativo é importante pois, ao contrario do
movimento modernista, que restringiu o design de produtos aos profissionais,pmp convidou o
publico a se envolver no processo de criacao, apresentando-se de modo mais libertario. Além
disso, designergop frequentemente se baseavam no que tinham visto nas ruas, relacionando-se
com o publico de maneira mais horizontal do que os racionalistas (WHITELEY, 1987).

Mas a agéncia pessoal da modhppie parecia ser um problema para algumas pessoas. Na

secdoNa Minha Opinido veiculada em abril de 1974 pela Pop, uma jovem de 18 anos teria

declarado sua viséo a respeito da modappie, chamada por ela também de antimoda:

De uns anos para c4, essa tal de moda hippie tomou conta de todaho essa moda muito
bacaninha, bem mais a vontade e também mais econdmica. A minha broncmé muita
gente tem se aproveitado disso para dar vasao (sic) ao seu terrivel mgasto. Essa tal de
anti-moda (sic), por ser muito na base da improvisacéo e da criatilade de cada um, exige
das pessoas que elas tenham bom gosto e um minimo de nogéo do @j@ astética. Nao
¢ a informalidade que faz com que as pessoas se tornem mais ou meguciosas. E
justamente como elas fazem uso dessa anti-moda (que pde todo muridwontade), que
pode torna-las interessantes. Na minha modesta opinido, quem ja adeHwesse tipo de
moda ou quem ainda vai aderir, deve pensar muito bem antes de comprar ou iroyisar
alguma roupa. O mais perigoso na moda hippie é a turma sair porpginsando que esta
abafando, quando, na verdade, estd sendo notada pelo espetacuidiculo que
proporciona. Se a moda antiga era quadrada e, as vezes, ridicula pmla excessiva
sobriedade, essa moda atual corre também o risco de tornar-se grotescacoopo de quem
nao sabe uséa-la. Um fator que concorre para os exageros sao ogiek que todo mundo
faz ao mau gosto e a tudo o que chama a atenc¢éo. O sentido exatantiamoda é deixar
guem a usa bem a vontade, em todas as situacdes e momentos, eam@mar a atencao
(POP, n. 18, abr. 1974, p. 83).

O texto relaciona a modaippie a um modismo moderno, confortavel, informal e acessivel,

ofe “—F " et FZf "ftf of O,fcF tTf <o Tcof- 0 F tiFetE” tf O

poderia correr o risco de se tornar exagerada, ridicula e grotesca, pois nem todas as pass
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—f7<fe 0,'s %o'e—'0 I of.Z]Ofae Gete'Zfesced [' oiee'0iekio telaciohaa
modahippie « Z<,f"tft+a —e«f ~fimo éxatd da antitmeda é deixar quem a usa bem a

“te—f 1, El@ cerceia a escolha alheia, pois sugere que as pessoas sdo livres para realizer

“-Ufe fTrett “—3F o —feSfe 0ef— %o'e—‘6 f o' “—SerdoeassiBfaf" [ f

(pressuposta) garotain s<s—f & ofes fe—"fZceSfed “—3F ofe —'F'e TH—_2e * O ‘e %o'e
Ademais, a fotografia da garota, veiculada na segéo, retrata uma moca branca, de cabelo liso e bem
alinhado e com expressao séria, evocando um tipo de feminilidade conservadora, goenada faz

lembrar a estéticahippie.

O« tcee’ 0°f-f 7'...2 4drmeuc moda mais democratica, visto que consumir e
ressignificar artefatos de segunda méoe * f'fefe . e L"<f —eof ff72e <f O-"fee
também era uma estratégia mais viavel economicamente. Como produtos personalizados&@m
eram, geralmente, mais caros, uma cultura de incentivo a realizagéo das proprias criagGeashgu
peso nas décadas de 1960 e 1970 (WHITELEY, 1987). Ademais, parte dos jovens procurou
expressar a sua recusa aos codigos dominantes do gosto e ao conformismo por meio ttatégia
da personalizacdo. Garotas e garotos de varias partes do mundo buscaram se separadasad
e se tornar mais genuinos, uma vez qued‘ tite"<'a f 'tre'efZctfti .7<f-<"fa
surpreendte—f4a t o ‘ ofce f '1"7i<- C FE —e o tFZ0 ' fes LIFOVETSKY, " fZ'" <
2009, p. 149) Mas apesar da Pop e das publicidades enfatizarem a questdo da individualizacao,
t8ce—cfe L E"—fe L 'E7-Ute "FZf . coftfe fr 07 Feer thudddl” .2
recomendacao vinha amplamente acompanhada por fotografias de corpos magros. Ou seja, todos
TE cfe of” eco%o—Zf"Fed Fe'F . cfce I T< 1 "Fo—ted """ke of %" e i

Ademais, apesar dPop indicar gue as roupas e 0s acessorios veiculados no editorial foram
feitas artesanalmente, os mesmos, de acordo com um texto veiculado na pagina npd8eriam
ser encontrados nas butiquesAquarius Krishna, Whip Ma Woop Bijou Box Bobby Giftse Rosa
Amarela Sendo assim, aPopf”f ...t % “fZf” t* f'1Z' O0-"f hippik, dssbfiadasa-+ —«<... f
" fELe f'f='e t "I ZfT'ed "fUf ' ZTRVOEXSFIFLLT T L AR T
claramente direcionado a jovens das camadas médias, que poderiam se privar da tarefa de
personalizacdo, recorrendo as modas prontas e diferenciadas das butiques. Pois, como ja
informado, naqueles anos, as butiques produziam moda prépria em pequena escala se
distinguindo por pecas singulares, diferenciadas e mais exclusivas (PRADO e BRAGA, 2011)

Retornando ao editorial, os dois modelos vestem calgas com bat=sino, que tém origem
nas préaticas de consumo de jovens estadunidenses identificados com a contracultufigpies
rejeitaram roupas caras e conservadoras preferindo vestimentas casuais, baratas e usad&endo
assim, muitos deles passaram a comprar roupas em brechods, onde se vendiam excededée
vestuario militar. Entre estes itens, haviam cal¢cas com boca larga utilizadas ha aldms pela

marinha estadunidense. As bocas largas tinham propésito pratico, uma vez que erkoeis de
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enrolar para lavar o convés das embarcacdes; faceis de tirar, mesmo com sapatos; e caso marujos
caissem no mar, as calcas facilitavam o resgate dos mesmagpropriacdo deste tipo de calca pel
juventude hippie fazia parte da moda de usar uniformes militares velhos como uma critiéa
atuacdo dos Estados Unidos na Guerra do Vietna. Para isso, jovens bordavam e pintavam tais
vestimentas com simbolos da paz como uma forma de declaracéo antiguerra (STEVENSQIR;

i a trtra a4 trEmpassivel que o modismo das calcas com boca larga tenha
se alastrado internacionalmente por meio de shows de rock, nos quais integrantes loendas,
como a britanicalLed Zeppelinusavam o modelo (REED, 2013).

A bocade-sino da calca que a modelo veste foi feita a partir da adicdo de um tecido em
formato triangular (FIGURA 78). Esta configuracdo estd atrelada ao modismo langcado pela
juventude hippie, que procuiou copiar as calcas de marinheiros, acrescentando retalhos de tecido
para ampliar as bocas das calcas, diferenciando-se dos modos de vestir mais eomslores
(STEVENSON, 2012). Mesmo com a ampliacdo do modismo no final dos anos 1960:ae0 que
marcas de jeans comercializassem calgas nessa modelagem, sendo assim, muitos rapanegas
passaram a recorrer a costureiras para conseguirem aderir & moda. Nos anos 197014 ¢ entre
outras marcas, passou a confeccionar calgas com batmsino, que se tornaram um sucesso
instantaneo, passando a ser usada ndo s6 pela juventude, mas também pelas camadas adultas

i atrtra a trst a

Figura 78 - Calgca com bocde-sino retratada no editorial Vamos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

No Brasil, a marcdJ.S. Topambém comecou a produzir calgcas com boake-sino conforme
uma propaganda da marca (FIGURZ9), publicada nas paginas seguintes ao editorial em questao:
O aa "+ Lttt Goftf otet Zi%e A—cet —F . <t KofPhe%fet Zdfe vt
Além disso U.S. Top apresenta 3 caracteristicas muito especiais: ja vem cawabtem ajuste
perfeito e desbotas «—f “‘e—ft1F6 a *a sa -'Eatretdnto acordpramcaicas com
boca-de-sino produzidas industrialmente, poderia denunciar ao ... f "  — < .suposta fafta de

autenticidade da pessoa
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Para obter a bocade-sino, a costura lateral era desfeita e pedacos de pano eram insesd
estampas, renda, bordados, cetim, valia tudo. A U.S. Top ou a Higfa Flor eram
claramente armacgGes da caretice, s6 muita miséria e fof&levavam um desbundado a
entrar numa delas. Valia uma visita as areas de comércio bem pagu{Saara no Rio, Bras

foo  f—Z' Cff ..teUfra& fe "1 ..8xea feo TP FPETGFOfet

guarta mao. (...) Criado como filial de uma loja do Saara, o Lixdo viendees e outras

Vo fZ-fo Thew ZFTfoi " U w” et e £ "—tetoZ S 0 tv L fuk PPPL

(BAHIANA, 2006, p. 34).

Figura79 - Publicidade daU.S. Top

Fonte: POP, n. 1, p. 6&3, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

A calga com bocale-sino assim como os cabelos compridos usados pela juventutippie
tensionaram distingdes de género, dando visibilidade a aparéncias compartilhadas entre moeas
rapazes Possivelmente estes exemplos estdo alinhados as subversdes promovidas pela
contracultura no que tange as atribuicées tradicionais de género, assunto que volto a tratar no
capitulo seguinte quando discuto as relagdes entre a moda jovem e as no¢fes de numilssexe
de androginia, que circularam na revista Pop. O jeans manifestou uma cultura fundada nttacao
corpo, marcando quadris, nadegas e coxas tanto das garotas quanto dos garotos. O jeans
materializou a busca de uma sensualidade mais espontanea e menos afetéléstando com a

liberdade de movimentos, o conforto, o despojament®or meio do jeans, procurava-se seduzir o

135 TE " fee ' Qex e—c—f ecox"<f f Ttef o ' x Z<—t"fHAASEFT L HAbf tffe A o' Fe—F —1

R E e "ETETCT f fZ%0' .. tetA ex fZ%o—%e O«¥%e e« er'mfilefrid ehirdrin‘erh lojas-cbmo as
das marcadJ.S. Topu Hippie da Flor

S
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outrem, mas sem consagrar a isso um tempo demasiado, visto que poderia conotar seriedade e
preocupacado, quando posturas despreocupadas passaram a ser mais valorizadas. Neste sentido, a
moda dos anos 1970 se esfoou para tornar as praticas de sedugdo um pouco mais discretas,
LT Efett f <tEc<f T1edegcontragEd (HPOQMETSKY, 2009).

A aparéncia desbotada das calcas vestidas pelos modelos € outro aspecto comum entre
elas (FIGURAS8O). Calgas desbotadas tornaram se um modismo nos anos 1970, sendo usadas,
inclusive, por celebridades, vide imagem de Gal Costa acima (FIGURBA Apesar do modismo
restricdes tecnoldgicas do periodo impediam que marcas comercializassemgae com aspecto
desbotado em escala industrial, visto que a técnica dtone washed por meio da qual tecidos sédo
envelhecidos e desbotados artificialmente com o uso de pedras - seria desenvolvida apestas
1979 (SUPERINTERESSANTE, 2020)

Figura 80 - Calgas jeans desbotadas no editoridbmos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Sendo assim, o mote de muitas propagandas se detinha na capacidade de desbotamento
dos produtos oferecidos. Na publicidade d&.S. Topmencionada anteriormente, veiculou-se a

seguinte informacé&o:

Desbote quanto quiser. Finalmente j& se fabrica no Brasil o tecido que tornou fasas as
calgas importadas. Com a mesma tecnologia e 0 mesmo equipamento.dérim indigo
blue. Vocé mesmo pode controlar o grau de desbotamento. Se quiser acelerpraresso,
basta escovar na hora de lavar. E o tecido da U.S. Top vai ficando e@zamais bonito,
adquirindo o tom que vocé deseja, na medida em que ganha sed@{®OP, n. 1, nov. 1972,
p. 63).

A propaganda daU.S. Tomlestaca que a técnica de desbotamento deixaria a calca jeans
ainda mais bonita, associando o desalinho a beleZs calcas desbotadas (e também com bode-

sino e cintura baixa) passeam a ser vistas como itens mais ousados &ansadosécom relacéo &

calcas justas e de tonalidades mais escuraendo estas consideradas mais classicas, segundo a
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nota Jeans: a moda volta aos bons tempasblicada no_Jornal das Coisas, suplemento referente a
edicdo n. 67 da revista Pop:

Condenando recortes e bolsos em excesso, a moda das calgas de brige exvolta a forma
classica, justa nas pernas e com cintura no lugar. A tendéncia é euroféie) e o primeiro

mandamento € que o brim ndo deshote. A novidade estd sendo lancadaBrasil pela
Luroy, que trouxe de volta o Denin Indigo Blue U.S. Top, com modelos dios,

pespontados de branco ou laranja nos bolsos chapados, traseiros, ou embutidogreate

(JORNAL DAS COISAS, mai. 1978, p. 2).

Apesar desta nota, publicada em maio dE978, a modahippie continuou 0'‘" tte+"‘0
circulando, como ja informado, até as Ultimas edi¢cdes da Pop, coexistindoncoutros estilos
Ademais, embora muitos jovens desegjaem usar jeans desbotados, ndo era tdo simples conseguir
a aparéncia sonhada, sendo esta, até mesmo, motivo de discérdia entre pais e filhos, como nos
indica uma suposta carta de uma jovem, publicada na seg@ergunte ao Gurppor meio da qual
elasolicita ajuda para desbotar sua calchee

Tenho um grilo incrivel: minha m&e ndo quer que eu desbote minha calca Lamn agua

sanitaria, porque ela acha que estraga. Qual a outra maneira de deix&alca com aquela
cor incrivel? [em resposta, a revista escreveu] A 4gua sanitaria s6 aualdesbotar a calca
mais depressa. Para ndo grilar mais a sua mae, pregue ou borde algsifigurinhas e lave

muitas vezes em agua e sabdo. Logo, logo, a sua calca Lee vai estaa@amque voceé iria

conseguir usando a agua sanitaria (POP, n. 15, jan. 1974, p. 7).

Na reportagemVeja quanta coisa vocé pode fazer com jeanPop menciona que era
possivel adquirir calgas ja desbotadas em butiques:

Se vocé tem grilos de usar coisas que ja foram usadas por outros caré® tem problema.
Em Sao Paulo, a Soft Machine (...Joja que tem matriz em Paris faz coisa melhor: vende
jeans novos ja com cara de velhos. (...) No Rio, a Lelé da Quma,butique da rua Visconde
de Piraja, em frente a praga Nossa Senhora da Paz, em Ipanemabémvende esse tipo
de jeans ja desbotado. Como vé, ndo ha desculpa para entrar na oraajeans dando uma
de por fora com uma calca que acabou de perder a etiqueta. E se voo#a em outra
cidade, é s6 procurar um pouco: butiques dessas moderninhas, queilitam o trabalho
da gente, existem em toda parte (n. 7, mai. 1973, p. 90).

Possivelmente, as calcas desbotadas vendidas pelas butigues eram desgastadas
artesanalmente. Além de associar os jeans desbotados a beleza e & descontragéo, as publicidades

também os articularam a ideias de liberdade e movimento, como pode ser percebido nas

chamadas de duas publicidades dd.S. Topo ‘Z-3 ‘ et — ...*"'* tfe—"" tf . fZ-f “—%t ¢
C el tA T f Ze, it fTEG 4 & epa«sddde &ya dalta velba, azul e
desbotat f 6 a *a vua -f<a-48).yAsalustragdes e fotografias empregadas em tais

publicidades reforcam a ideia de liberdade. Na primeira publicidade, por exemplo, um par de asas
foi acrescentado a marca gréafica d&.S. Topsimbolizando leveza e autonomia. A ilustracéo
representa um casal de jovens, composto por uma garota e um garoto, que parecem passear/viajar
de motocicleta paraalgum lugar distante dos centros urbanos, sendo este constituido por
montanhas, rio, flores, passaros e gramineas, remetendo a valorizacao da natureza pela juventude

hippie. Ademais, tanto a moca quanto o rapaz vestem calcas jeans com heeaino e blusas de
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malha, evocando liberdade de movimentos ideia reiterada pelo emprego da motocicletaA
publicidade também parece flertar com as discussfes a respeito das atribuicbes de género, uma
vez que a garota pilota a moto e o rapaz parece ser mais afetivo, tensionando modelos tradicionais

de feminilidades e de masculinidades, evocando modernidade (FIGU&HA.

Figura81 - Publicidade daJ.S. Topna qual uma garota pilota uma motocicleta

Fonte: POP, m{l9, p.13, mai. 1974. Acervo de Luis Borges.

Na segunda publicidade d&J.STo@ f”...fTf '"£Zf ...Sfeftf 0 <, f"tTftt £+ —-
fee—2Z t the, —f1f0& sfce E'"Feed oot —"2¢ %of" —fe t —"20 %of” ="
aludindo a préaticahippie t+ ...*Z'...f” * 0'+ .Todbs véstdnf dalcas jeans com boda-
sino; alguns deles usam camisetas e outros camisas jeans; e quatro deles, imdtuuma das
garotas, calcam ténis, remetendo a modelos de juvenilidades que flertam com o conforto e com o
despojamento. Os rapazes e uma das garotas mesma que usa ténis, inclusive sentam-se de
maneira mais solta e descompromissada, remetendo a liberdade de movimentos. Sendo assim,
LSEeftf O <, ¥"1Tftt £ —ef .. fZ-f "tZSfa foe—Z F tie sffTAOTEf 7.
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um estilo de vida mais livre, slto e despreocupado. Em contrapartida, o uso de botas e de
sandalias com salto pelas garotas; de rostos maquiados; e de cabelos escovados tensianam
representacdo de um modo de vida mais relaxado, confortdvel e despojado. Nesta perspectiva
U.S. Toparece se valer do imaginaridhippie a fim de atribuir um valor de modernidade aos seus
it ——ted Fe—lt—fe—t —fZ [« f- " & "FfZ<coeftf ti ofei<’f Ocfec—c<
juventude das camadas médias (FIGURR).

Figura 82 - Publicidade daJ.S. Top...“s f ...Sfeftf 0 <, 1"tft+ £+ —ef .. fZ-f "t12Sféa foe—2Z

Fonte: POP, mg3, p.42-43, mai. 1976. Acervo de Luis Borges.

Em um editorial da revistaa simbologiatt 0Z«<, 3"t f T 1 GambéEfbifrelacionada a
linguagempopd 0 ‘tf '’ + <ee'A3 Eiffee I o—c—f Agjut"1DF7 P.66). O feana
portanto, significa algo em matéria de liberdade, pois além de confortavel, é versatil, podersdn
usado em diversas circunstancias. Ele também é prético, sendo facil desaasalém de camuflar
a sujeira, ademais, ele é resistente, suportando o desgaste, o desbotado e o rasgdBOUETSKY,
2009).

Outros exemplos veiculados na Pop indicam que os jeans também foram relacionades a
ideias de contestacae de politizacdo. Em uma publicidade d&).S. Tomfirma-se: 0 * Sz "' —'f
efce Z<7T"E F <o feTke L <tefZ “—1% e Effeed enadepértageniVEj@gednidaa ‘a4 xu
coisa vocé pode fazer com jeateclara-se que' & f f <+ *mbda €figajada, que é quase uma
sfef<”f tF TF” C e—eft f feo llcefel a e« dayéportagémsrfiyacao '@ {r a
gente pode imitar outras pessoas sem perder a personalidadgeans é articulado ndo somenta

contestacdo, mas também a juventude e a autenticidade:
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A maneira especifica de se vestir comunica alguma coisa, por exemqle tipo de pessoa
vocé é. Se vocé é jovem e quer estar como jovem, provavelmente vaappilo jeans.
Pelos mesmos motivos que vocé fala giria, vocé usa jeans, isto é, aema de vocé
expressar o que é, de que grupo faz parte e assim facilitar seu esttmento num grupo.
Se vocé optou pelo jeans mesmo como modismo, entdo use-0. Mas o importante é vocé
nao esquecer que, dentro desse jeans, esta vocé. Aqui o jeans deixedse@nente uma
contestacdo e passa a ser sua maneira propria e confortavel de vesty, a maneira de
mostrar que vocé é jovem através do seu corpo, de mostrar que mesnsando jeans vocé
tE L teet%o—<” of” O fee'fZ6 4 4 x{a *t-4a s{yua 'a tu
Andar como quem n&o estava nem ai com a vestimenta e tratar com desdé&nrsumismo
serviam como valvula de escape para a desigualdade social (CARMO, 208@ndo assim

compreendo que 0 uso de jean® — " f * « f £stawa relacionado a um estilo de vida mais livre e
despreocupado com o luxo e com o alinhamento, flertando coaliberdade, com a jovialidade,
com o conforto, como inconformismo, com o relaxamento dos costumes e com a autenticidade,
uma vez que materializou a tentativa de se afastar dwatus quo O uso de jeans também estava
articulado a valores hedonistas e ao desejo de emancipacéo, visto que sililou a tentativa da
juventude de se distanciar dos pais (LIPOVETSKY, 2009). A revolta nos modos de vestir també
atingiu parte significativa das juventudes das camadas mais abastadas. Nos at®80, o cantor
brasileiro foe—oefa T3 "<%ote "< <ZFi%o<ftfa —ef"f O..fZ-f E%fee Tie
possivel. Camiseta Hering surrada, sandalias japonesas deixando de fora os pés sujos e cabelos
et Lt et "7 f — (CARMG-F000) T

Como j& indicado, o jeans esta vinculado historicamente a contestacdo politica
(WHITELEY, 1987). Em uma das ultimas edi¢cdes da revista Pop, uma publicidade 1~ 6
reiterou tal associago, afirmanda 0 T7<Te fe—Z7 .. 'e ‘e (E‘"fTee fo —‘T'e ‘e of o o
(POP, n. 78, abr. 1979, p. 88-89). A marca relaciano jeans ao Maio de 1968 e aos movimentos
hippie, gay, negro, feminista e ecolégicoinvocando ideias progressistas e libertarias. Nesta
conjuntura, o jeans desbotado foi articulado a um tipo de posicionamento anticonsumista
difundido pela contracultura, simbolizando a preferéncia por artigos usados e reciclados a pecas
novas. Pois, a ampliacdo das sociedades de produgéo e de consumo de ntkesdaversos paises
capitalistas, estava baseada na crescente utilizagdo de recursos naturais (SCHNEIDER, 2010).
Inclusive, no inicio dos anos 1960, o langcamento do liviBrimavera Silenciosada ecologista
estadunidense Rachel Carson deu maior visibilidade a tematica da crise ambientalez anos
depois, o relatério do Clube de Ron& propbs a desaceleracdo do desenvolvimento industrial

ote "fAete Otfete ™ Z7¢t 00 Entrataints, tfatar sobre ecologia naqueles anos

136 Disponibilizo a imagem no capitulo seguinte/er Figura 152.

137 Qrganizagdo ndo governamental iniciada em abril de 1968 como um pequeno grupo 8@ profissionais
(empresérios, diplomatas, cientistas, educadores, humanistas, econstas e altos funcionérios governamentais) de dez
paises, que se reuniram para tratar de assuntos relacionados ao usdigtriminado dos recursos naturais em termos
mundiais.

Disponivel em: <https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/idiomas/o-clube- de-roma-1972/20122>.
Acesso em: 30 set. 2018.
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s<Yoo< ... fTfA oo "teted Ot £& f' fe—<U%oof Tf TRIBERKY,2005,pa fceo7f
27).

O desleixo das calcas desbotadas também se configude modo diametralmente oposto
ao asseio eao aprumo dos trajes de trabalho do mundo corporativo Neste sentido, as calcas
desbotadas parecem ter dado tangibilidade aos gquestionamentos da contracultura com relacao
aos modelos convencionais de trabalhcalinhando-se a um estilo de vida improvisado e que
valoriza, de certo modo e em certa medida, o 6cio (DUNN, 2016; ROSZAK, 1972). Com relacdo ao
ocio, a reportagemHippies sem pagublicada pela revista Veja em 4 marco de 1970, declaroo:’
“—t ff tZfe x 17fece—2e f o of L ctTftE TE tee—eofi of te  f<3f
juridico brasileiro de ~ f T < f %% (D3NN, 2016, p. 45). Sendo assim, na ditadura militar, o 6cio e
f f—e2e..<f Tt —ef “...—"f-* 0t<e..1hiphies daderiah-ser. .vfstos conio
0" ftTc<f%otedd 1" <ot T finGsive-para .pfenrdé-fos, em virtude do artigo 59 do
Decreto-Lei n° 3.688/41, criado no inicio da década de 1940. Entretanto, a indicacdo da vadiagem
como ilicito penal é uma heranca do periodo colonial, estando presente no Codigo Criminal do
Império de 1830, que criminalizava as camadas mais pobres e racializadas numa pratieaversa
de higienizacdo social em vez de tratar as desigualdades sociais (ROESLER, 2020)

A partir disso compreendo, que a calga jeans desbotada e com bdessino usada pela
modelo no editorial atua como prétese de um tipo de feminilidade® —"feef T f6a eimdis fe—f
simples, relaxada e displicente e articulada a contestacd modo como a garota apoia a méo
sobre o quadril e a distancia entre suas pernas rompem com férmulas corporais assolgs ao
recato e a fragilidade, evocando autoconfianca. O cds da calca, que deixa o umbigaséra, sugere
uma postura mais libertaria e também sedutora, uma vez que a cintura fina da garotitera
padrdes de beleza do periodo. A cal¢a jeans possibilita também maior mobilidade, seguramca
independéncia, uma vez que se trata de uma pec¢a fechada, comprida e feita com um tecido
resistente.

A calca usada pelo garoto sugere uma atitude mais despreocupada se comparada a da
garota, pois tem menos detalhes. O rapaz veste uma camisa modelo polo (FIGURA 20), a
respeito da quala Pop afimad o ‘...2 fecoeftfia .. ‘e—<e—1F .. ‘e ef—e ELfeea

L fecof .te ofZSf ,<..'Z'"A Zfe o' f'f—<oSfe t Fe— ' eB{ytHA A ‘oT[

57). Apesar da camisa polo ndo estar articulada a estétibgpie e insinuar uma maneira de se
vestir mais requintada, uma vez que a peca foi apropriada de praticas esportivas ligadas as
camadas abastadas como polo e ténis (STALDER, 2009), seu tecido e suas cores evocam

jovialidade e conforto, além de serem mais acessiveis, segundo o editorial. Ja o uso dgiepode

138 "ft—- 2R T 'S PocofoZ A0 —SFe TFece—fo  F -t tee—ef” o F-3F“EZffEe 'L
juridical concept of vadiagen®d a
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conotar formalidade, pois conforme a reportagenicampe 0 mesmo estaria vinculado a um modo

de vida mais regrado:

Xara, va por mim: no primeiro dia de férias jogue todas as caretices lo, junte umas
roupas muito a vontade, descole uma grana (pode ser curta: com uma mill@cé pode
levar uma vida de rico) e uma sandalia, um par de botas pras datmdas, uma barraca

uma mochila e se mande rumo ao litoral norte de S&o Paulo. E muito importansgjeecer

o relégio, e ndo fazer planos, deixe que o sol te diga as horas e gsidransacdes do
caminho te digam pra onde ir ou ficar (POP, n. 39, jan. 1976, B).3

Figura 83 - Garoto usa camisa polo e relégio

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

‘eec"fZete—f * f—' t1 0Fe"—fhz.alhgdo & kdnickcena do filmeasy Rider,
no qual o personagem Wyatt, representado por Peter Fonda, tira o relégio e o arremessa na
estrada, simbolizando o desprendimento de qualquer tipo de controkecompromisso em prol da
liberdade. O modo como o modelo do editorial toca o seu préprio corpo, ou seja, apoia os dedos
sobre as nadegas, rompe com representacdes tradicionais de masculinidade, sughyi uma
postura menos altiva. A pequena distancia entre as pernas do garoto e a suave flexdo do goelh
evocam uma postura mais contida e timida. Além disso, a cabeca abaixada e seu corp@adarv
podem conotar deferéncia e dogura, sendo assim, a garota parece ser mais autoconfiante @o qu

ele (GOFFMAN, 1979). Apesar do garoto vestir jeans desbotado, ténis e cabelos compridos,
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sugerindo desalinhga camisa polo e o relogiof e t+<0e f+ [ ippje’tEutiindo ao regramento
e a disciplina, ou seja, a um tipo de masculinidade que dialoga, em certa madidom a
racionaliza¢do da vida social. Ademais, o uso do relégio pode evocar a ideia de quer@tg é mais
responsavel e conformista do que a garota, reiterando modelos tradicionais de masculinidades
Por fim, o relégio assim como os corpos brancos e as indica¢des das butiqgaeghém atuam como

marcadores de posi¢ao social, dirigindo ofooksas camadas médias juvenis.

4.4 A ONDA NOSTALGICA

Neste subcapitulo, dou relevo para outro aspecto valorizado pela juventudeppie, a
nostalgia. A partir da mesma imagem analisada no subcapitulo anterior, discuto o emprego da
O'etf o'e—77% <RPopf da tdridtfucdo de modelos de juvenilidade® —"feefTfed f 'f7—<” 1
romantizacdo de um passado rural supostamente mais pacifico, menos consumista e enau
relacdo mais harménica com a naturezad modelo do editorial calga um par de sapatos na cor
branca, com bico arredondando, salto pequeno e com a parte superior lisa sem nenhum tipo
amarracao. Ao compara-lo com calgcados presentes em outras fotografias do editorial, localizadas
na segunda e quarta paginas (FIGUR4), compreendo que se tratam de tamancos suedéy que
foram utilizados, inclusive, na publicidade daDropgal analisada no capitulo anteriorOstamancos
suecos se tornaram um modismo no Brasil setentista, sendo importados de paises esaaants
pela Smugler(RJ) entre outras butiques, incialmente (PRADO e BRAGA, 20BBgundo alguns
editoriais da Pop4°, os tamancos suecos foram comercializados em diversos modelos (abertos ou
fechados atras), materiais (couro, brim e plastico), cores (preto, amarelo, branco, vermglh
marrom, etc.), estampas (florais) e tipos de saltos (mais baixos, mais altos, emdeira, em
borracha), sendo usados frequentemente com calgas com batasino (HARRIS, 2020), por vezes,

com as barras dobradas, conforme as imagens do editorial.

139 o fe,xe . St%'— f te "t % f" f fZfUf O,.f.— . [SEGe... etacetiDvra "HTA-FPyxa ‘A V
140 Exemplos disponiveis nas edi¢des n. 13 (nov. 1973), n. 14 (d&273) e n. 39 (jan. 1976).
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Figura 84 - Tamancos suecos retratados no editoriMamos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 57, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Os tamancos suecos derivam dos tradicionais tamancos de madeira holandeses, qedele
o século XIV, tém sido usados por trabalhadores camponeses, sendo resisteetggaticos de
calcar, tratando-se, portanto, de cal¢cados de origem utilitaria. Entretanto, os tamancos ageese
diferenciam dos holandeses, pois a cobertura é feita em couro e o bico tem formato snai
arredondado (HARRIS, 2020). De acordo com Paula Reed (2013), idealitgpies dos Estados
Unidos e de paises europeus foram atraidos por uma vis&@ostalgica e romantizada sobre a
Escandinavia, ou seja, por um modo de vida ruralista supostamente mais comunitario, ifiao,
desprendido e sensivel a preservacao da natureza. O gosto fundado na romantizagdo do passado

constitui parte da reacaochippie com relacdo ao tempo presente, marcado pelo consumismo, pela
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crescente industrializagcdo, pela crise ambiental, pela Guerra do Vietnd, sendo assim, o uso de
tamancos passou a simbolizar uma atitude politica nagueles anos.

Apesar dos tamancos suecos terem sido articulados no editorial a uma lanchonete e a um
ambiente possivelmente mais urbano, a Pop os vinculou, em outros momentoghamada moda
campestre. No editorialViaje nessa modaveiculado em setembro de 1976, por exemplo, uma
manequim usa tamancos amarelos combinados com um™ f « —<f{™1 » —famdestampa xadrez
um 0ZFe...<eS* o .. f(FIGURABB), ou seja, amarrado no pescoco com o né virado para
frente (POP, n. 45, p. 55, jul. 1976). A garota assim como 0 rapaz que a acompanha foram
fotografados num cenario rustico constituido por um casebre de madeira ao fundo, &rvores,
gramineas e uma cerca de madeira, sobre a qual se apoiam. Em outro editorial intitul&htre em
campo de azul e vermelh@ublicado em setembro de 1976, a manequim, posicionada no meio de
outros dois modelos, usa um vestido azul com um grande lenco vermelho amarrado na cintura, o
mesmo tem estampa tipdiberty (FIGURA86). A modelo também usa um lenco na cabeca e um
O—fefe..' "17e17ZS* Resd Amardigpa 1o, "f [ <of%ofe T' efoe’ o ' "f7ec—f
visualizacdo (POP, n. 47, set. 1976, p. 50). A manequim assim como os demais modelos que a

acompanham foram fotografados no campo, remetendo a ruralidade.
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Figura 85 - Moda campestre no editoriaViaje nessa moda

Fonte: Revista Paop, n. 45, p. 5bil. 1976. Acervo pessoal.
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Figura 86 - Moda campestre no editoriaEntre em campo de azul e vermelho

Fonte: Revista Pop, n. 47, p. 50, set. 1976. Acervo pessoal

O 0™t —<ft"t +— f Z dento‘a dGampones@também remetem, assim como os tamancos
suecos, a um tipo de vestuario utilitario relacionado ao trabalho rural e, portanto, as camadas
menos abastadas. Os lencos costumam ser usados por trabalhadoras e trabalhadores do campo
para enxugar o suor, resguardar a cabeca do sol e proteger os cabelos de engancha-los em algum
instrumento (SABINO, 2007; GLAMOUR, 2018). Os aventais costumam ser empregados pelas
camadas trabalhadoras para proteger as vestimentas de baixo, guardar e carregar objetos e
enxugar o rosto e as maos. Nos séculos XVIII e XIX, os aventais foranzadibs, inclusive, para
diferenciar visualmente empregadas de patroas (DUARTE, 2020; FORTY, 2007@némeno que
persiste ainda hoje. A estampa xadrez, que aparece em ambos editoriais supracitadambém
esta articulada historicamente aos setores menos privilegiados, pois no século X¢¥m a
expansao da industria téxtil, trabalhadoras passaram a ter maior acesso aos tecidos estampados,
consumindo principalmente padrdes simples como xadrezes e listrados (FORTY, 2Q0&)
estampaliberty, um estilo floral mitdo, criada por Arthur Lasenby Libertytambém possui
apelo nostalgico, uma vez que foi criada em tornoed1875. Liberty se inspirou na

simplicidade e no apelo a natureza presentes nas gaucdes pré-rafaelitas, cujas musas
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pintadas com coroas de flore®! também influenciaram o uso deste acessorio pela
juventude hippie (WOO MAGAZINE, 2020; WILSON, 1985). Nos anos 1960 e 1970, as
estampasliberty foram redescobertas, sendo incorporadas, no Brasd, moda camponesa, um
estilo de tom folclérico, destinado a mulheres jovens e também adultas, sendo comalizada por
marcas comoGroovye Snoopy(SABINO, 2007). E possivel que a moda camponesa, que circulou

naqueles anos no pais, tenha sido inspirada, em parte, nas criagcfes ddisa britAnica Laura

Ashleyd fe—<Zco—f ..."¢'—@& ot%o—et*' f—Zf %t trsu &  “<e—fZ Tf O

anos 1970, sendo este composto por vestidos feitos a partir de modelagens semelhantes & do
vestidos usados no final do século XIX; tecidos de algodado; estampas florais mildagor vezes,
aventais (FIGURA7). No editorial Entre em campo de azul e vermelhaclusive, duas manequins
vestem vestidos semelhantes aqueles criados pela estilista britanica (FIGUS8). De acordo com
Paula Reed (2013, p. 44), os vestidos de Ashley

refletiam o forte clima antimoda da década, bem como o movimento deltza natureza,
gue surgiu da reacao hippie ao consumismo norte-americano e a crise ambientabagsse
ajudou a criar. Esse movimento também inspirou a nostalgia de um padsanais inocente
e abracou um ideal vitoriano, singelo e simples.

Figura 87 - Vestidos dd_aura Ashleycriados nos anos 1970

Disponivel em: <https://www.fashionmuseum.co.uk/laura-ashley>. Aesso em: 09.12.2020.

141 Ver a obraA sea spelpintada entre 1875-1877 pelo artista Dante Gabriel Rossetti.
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Figura 88 - Garotas usam vestidos semelhantes aqueles criados peldistt Laura Ashley no editorialEntre em
campo de azul e vermelho

Fonte: Revista Pop, n. 47, p. 49, set. 1976. Acervo pessoal

Nesta perspectiva, 0s tamancos suecos assim como as demais vestimeatasessorios
filiados & chamada moda camponesa acionam um tipo de aparéncia ligada a nostalgia e ao
romantismo, aludindo a modelos de feminilidades singas, delicadas, trabalhadoras em relacdo
harmdnica com a naturezaA respeito do saudosismo, o cantor Raul Seixas afirmou qaef ‘T f

Tf ote—fZ%c<f f£"f oft  tt Fe. . f"f” ' 76 , Gonstituing@uma-fermas {ywa i
de escapismo naqueles anos.
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Voltando aos tamancos suecossanesmos foram usados tanto por mulheres quanto por
homens, incluindo celebridades como Joni Mitchell, Carole King e Carly SimAnprincipio, o
conforto, a praticidade e a durabilidade dos tamancos atrairam tanto o publico feminino quand
masculino. & tamancos eram considerados sapatos de mulheres conscientes e de homens de
vanguarda, simbolizando o ideal utopico da igualdade de género. Além disso, a maior liberdade
sexual na Suécia também atribuia um viés mais ousado aos tamancos (REED, 2013; HARRIS
2020). Apesar destas questdes, na Pop ha pouquissimas imagens de homens usando tamancos se
comparados as mulheres. Ao longo das edi¢gbes, encontrei apenas duas imagens de homens
calcando tamancos, no casem duas publicidades, sendo que em uma delas o cal¢cado tem bico
mais fino (FIGURASB9 e 90). A recusa poderia estar associada aos saltos dos tamancos,
entretanto, varias imagens de garotos calgcando sapatos plataforma circularam na Pop. Neste
sentido, a auséncia da presenca de rapazes usando tamancos nos editoriais de moda da Pop pode
estar relacionada & combinagdo do salto com a abertura traseira do cal¢ado, guedeixar o
calcanhar exposto, pode remeter a fragilidade, quando comparado a clausura e a solidez dos
sapatos plataforma. Ademais, por meio das imagens do editorial, também é possivatn que
enquanto as garotas usam tamancos, 0s garotos calgam ténis, reafirmando a relacatdiis
entre homens e mobilidade, uma vez que os tamancos sdo menos seguros, podendo sair mais

facilmente dos pés.

Figura 89 - Modelo usa tamancos

Fonte: Revista Pop, n. 4, p. 62, fev. 1973. Acervo de Luis FedoaRabello Borges.
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Figura 90 - Garoto usa tamancos em uma publicidade daee

Fonte: Revista Pop, n. 67, p. 80, mai. 1978. Acervo pessoal.

Sendo assim, a modelo do editoridfamos inventar modaconota um tipo de feminilidade
mais moderna e ‘—eftfa '‘<o fZxe-¥f£ Q, B—3ftf ...fZ-f Effoeed ‘o —fofs
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tensionam normativas de género. Além disso, os tamancos assim como aax@ans remetem a

uma postura politica supostamente mais consciente. Ademais, trate-de um modelo de
feminilidade que tensiona a homogeneidade e a conformidade. Pois, a representacao flerta oom
ecletismo, sendo construidaf ' f"—<” tf sce——"f T1 'F-fe Ot—ec...feb .00 f ,Z—
aostops de odaliscas, e 0s tamancos suecos, sugerindo maior autonomia na combinacacegag

e desapego das convencdes de gosto derivadas dmundo adulto 6E, apesar da escolha da modelo

- loira, magra e com cabelos compridos - reiterar padrdes de beleza eurocéntricos e, portaam

tipo de feminilidade convencional, a postura autoconfiante, os cabelos displicentes evastes

ousadas e informais aludem aum modeld £ “fececZ<tfT1 0’7 f " inde plomites parac f

a construcdo dos corpos.

450 3

(0d
(@}

A partir de outra imagem do editorialVamos inventar modadiscuto comoa moda jovem

sobretudo, a partir da camiseta, que junto a calga jeans, se tornou um dos princigénentos
de identificagdo do movimentdhippie (CARMO, 2000) *‘Zt'— E —"te<Z<tftfe 0O="foefTf
do dialogo com o psicodelismo e com o extravaso das emoc¢dgse atuaram como antidotos da
contracultura contra o amortecimento da sensibilidade humana promovido pela racionalizacéo
da vida social (ROSZAK, 1972). Na imagem selecionada (FIGOR/AuUmM jovem branco e magro
com cabelos de comprimento médio foi retratadem frente a um casebre antigo, que se assemelha
a uma moradia ou até mesmauma vendinha, remetendo a um ambiente humilde e interiorano.
O enquadramento mais fechado néo possibilita que o publico-leitor visualize parte do tosdo
modelo nem o restante da peca de baixo e dos cal¢cados a auséncia dos mesmags- o foco da
imagem, portanto, € direcionado as pegas de cima. A respeito do visual do rapaz, a Pop declara
@proveite seu suspensorio tirolés, para usar com aquela camiseta manchada ea sa «‘~a s{yta '
60), reiterando o aspecto eclético da moda jovem setentista. Além da camisé&dye e do
suspensorio tirolés, o modelo também usa uma calca (ou bermu®ana cor mostarda,
provavelmente de brim; um cinto de couro na cor branca com tachinhas de metal; wolar em
tom castanho, de aspecto rastico; e um reldgio com pulseira de metal, flertando com um tipo de
masculinidade mais exuberante e excéntrica, se distanciando de um visual difoc e
convencional Nesta perspectiva, é possivel que a escolha do cenario pela Pop faca mencao a
"Ffefe—f- f tt —e ETFe 0 .. S<ZF<"' 04 Tcoe—' “—F e—f f'f"2e..¢
tendéncias de moda parece divergir de um lugar cuja populacéo talvez nad éeacessa este tipo
de consumo Ademais, o modelo foi retratado sem a companhia de ninguém, sugerindo que se

trata de um garoto mais livre e independente.
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Figura 91 - Garoto veste camiseta manchadh 0 «—-«' 1+« x "' no€ditbfiald/amos inventar moda

Fonte: POP, ml, p. 60, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

Velho item da roupa intima masculina, a camiseta foi usada originalmente sob as ca®is
para aquecer 0 corpo ou conter o suor, se tornando, posteriormente, uma pagassext 0ef-e
<T f 1 N6 Brasil, homens das camadas menos abastadas tinham o habito de tirar a camisa e
realizar trabalh ‘= 0, ” f - B® €6 camiseta, neste sentido, a pe¢a evoca um tipo de masculinidade
modesta Nos anos 1950, Marlon Brando e James Dean vestiram camisetas, respectivamente, nos
filmes Um bonde chamado dese Juventude transviadavinculando a pega, a juventude, ao
inconformismo e aseducao. No final dos anos 1960, a camiseta passou a ser usada em protestos,
se tornando um elemento de identificacdo do movimentbippie. A eleicdo da camiseta pdnippies
e estrelas do rock representou o desprezo pela vestimenta impecavel e engomada, que adic
sinal de apego exagerado a aparénciade comprometimento com o sistema hegemdniciNesta
conjuntura, a camiseta passou a representar um modo despojado, confortavel, mais xal#o e
versatil de se vestir, sendo facil de lavar, estender e passar, além de se tratar de uma peca fresca
adequada ao clima tropical do Brasil (CARMO, 2000; PRADO e BRAGA,)281damiseta pode ser
compreendida ainda como um artiggoop, pois se trata de um produto de massa, podendo ser

espirituosa, descontraida, sexy e libertaria (WHITELEY, 1987).
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Naqguele periodgusar camiseta significava uma atitude inconformista e criativa, uma vez
que a peca passou a ser utilizada pela juventude como udutdoor &de determinadas causak?
(CARMO, 2000). Em uma publicidade ddering, a marca enfatiza as relagdes entre camiseta,

contestacdo e a autonomia da juventude com relacdo a criacao e a defesa de ideias

Malhas Hering d&o a juventude todo o direito de contestagcdo. E os meiosgmmso. Quem
gosta de concordar com tudo ndo é jovem. A Hering concorda com 0s jovens géo
concordam. Que querem expressar claramente suas verdades, da forma qobarem
melhor. E parece que a melhor forma ja foi achada: pintar o e quiser no passo da
nossa malha (...) Ela ja vem colorida, lisinha, pronta para recebertagas fortes do seu
protesto. Conteste. As malhas Hering estdo ai é pra isso mesmORPn. 26, dez. 1974, p.
51).

Em outra propaganda, alering destacou o protagonismo da juventude a respeito do uso
das camisetas como um veiculo de comunicacao, relacionando, também, as camidetaxasao

movimento hippie:

Por essa 0os comunicdlogos ndo esperavam. A juventude descobriu uma noemeira de

se expressar, um novo veiculo de comunicagdo de massa. Livre, cdlmridescontraido,

avangado e arejado. (...) E s6 comprar tecidos e papéis adequadeandferir o desenho

ou frase do papel para o tecido (para isso, usa-se o carbono, por exéapy...) Para quem
ndo quer ter trabalho, existem muitas malhas Hering que séo vendidas comsdnhos ja
estampados. E ha também as classicas malhas brancas, sem restaito. Mas que
significam paz. E amor. (...) Com malhas Hering vocé da o recado (ROP3, set. 1974, p.
53-59).

E possivel que a pratica de estampar camisetas tenha surgido na década de 1950, tendo
como tematicas slogans de campanhas politicas e personageisisrey. Embora as camisetas
estampadas tenham sido criadas, a priori, nos anos 1950, apenas na década de 193@m a
crescente popularidade de logotipos de bandas de rock e de mensagens contra a Guerra do Vietna
e ostatus quo-, as mesmas se tornaram uma plataforma mais influente de ideias e de marcacéo
de estilo de vida (HARRIS014). Além daHering,a Guarany marca de tintas, também se valeu do
modismo das camisetas, veiculandd <... f¢ ' —<'* 0" f-f "&aa.lengd de V@rias edigcbes
da Pop ressaltando a ideia de autenticidade e diferenciacdod f-f —ef ...fe<et—f .. "¢
jeitinho. O bom mesmo é ndo ser igual a ninguém. Ser auténtico. Mostrar até na rougaevocé
tem na cabega. Sem gastar dinheiro, coloque numa camiseta tudo aquilo que vocé qurje a
n. 66, abr. 1978, p. 52).

Apesar do métodotie-dye existir ha séculos em diversas regibes do muntf8, ele se
popularizou apenas nos anos 1960, nos Estados Unidos, com a ascenséo da contraculuia-
dye foi adotado por hippies interessados em usar roupas com aparéncidribal 6(VOX, 2020)
reiterando, possivelmente, a proposta rousseauniana de primitivismé modatie-dye 0"+ %o ‘' — 06 e

1969, em pleno festival deWoodstock quando artistas como Janis Joplin, Joe Cocker e John

142 Exemplos disponiveis nos links: <https://www.globalcitizen.org/de/content/stonewall -50-new-york-public-
library/> e <https://i-d.vice.com/en_uk/article/kz8k43/casting-spell _s-for-a-female-future-with-70s-lesbian-
separatist-liza-cowan>. Acesso em: 30 abr. 2020.

143 [ndia, China, Indonésia, Nigéria entre outros paises, resultando @stilos regionalmente especificos (VOX, 2020).
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Sebastian subiram ao palco trajando pecas de roupa manchadas, tornando-se objetos de desejo
para parte do publico, que tinha a oportunidade de comprar camiset#ige-dye no evento vendidas
pela marca de coranteRit Dye(THE GUARDIAN, 2020; VOX, 2020). O modismo das camisetas
manchadas era barato e falcde fazer, viabilizando a expresséo da individualidade e a autonomia
juvenil no que tange a criacdo e a producédo artesanal de moda. A liberdade de criacdo, a mistura
de cores vivas e contrastantes assim como a imprevisibilidade das manchageyiam ainda um
espirito de vida mais livre (ADAIR GROUP, 20R0

A estampa da camiseta do editorial tem formas orgéanicas, semelhantes a teias de aranha,
gue juntamente as cores azul ciano e amarelo-esverdeado remetem a elementos da natureza. Os
padrBes similares, que se repetem ao longo da superficise assemelhamas imagens
caleidoscopicas. As camisetase-dye assim como os cartazes psicodélicos e a iluminacdo de
shows de bandas de rock comGreatful Deade Jefferson Airplane parecem emular as alteracdes
sensoriais e a suposta expansdo da consciéncia proporcionadas pelo consumo de drogas
alucinégenas (VOX, 2020). Em torno de 1966, Timothy Leary, professor estadunidense de
psicologia da Universidade de Harvard, advertiu que o LSD poderia trazer beneficios terapéuico
e espirituais, atuando como uma forma de ampliar a autoconsciéncia e de atingir pramtenso

(EISEMAN e RECKER, 2011). Nesta conjuntura, a juventude identificada com a contracultura

buscou 0Z <, $"—f"6 f ste—% "7 ekt Tt 0'ec..‘tEZcee'64 8 "Fes daco ...

juventude contraculturalista com as drogas alucinégenas (SANTOS, 2010). No Brasil, o uso
recreativo das drogas, especialmente da maconha e de alucinégenos, se expandiu amplamente
entre a juventude urbana, tornando-se para muitos jovens um aspecto central da vida cotidiana.

A expansdao do uso de drogas no pais alarmou agentes da Ditadura Militar e da alsecmdora,

que temiam que o uso de drogas levasse a subversao politica. Em um relatério do Departamento
Tt "tfe ‘ZA-—<..f Tt ‘..<fZ 4 “—3F t—"fe—F © "T%o<oTOLFLES"
reprimir o consumo de drogas, afirmou-se que os téxicos eram usados como armas pagina
tentativa de cooptar a juventude para o comunismo internacional (DUNN, 2016).

O consumo de drogas também estabeleceu fronteiras, uma vez que a categoria careta
passou a ser utilizada em mencéo as pessoas que ndo as utilizavam por medo ou preconceito
sendo vistas como individuos convencionais e moralistas. O uso de dregsr integrantes da
contracultura estava relacionado a tentativa de se desvencilhar do amortecimento da
sensibilidade humana impulsionado pelo regime militar tecnocratico, uma vez que 0S
alucinégenos proporcionariam experiéncias mais espontaneas, favorecendo a auteittade e a
expressdo dos sentimentosPara o psicoterapeuta estadunidense Paul Goodman, a juventude

considerava que o comportamento calculado visava a beneficios a serem usufruidos ndo segundo

—Z

0 gosto pessoal, mas pgl *‘...<Itft: St%hote@ec...fa& %o<” ..‘'s Ocoetfeef_tes
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0...—"=<" f "«<tfo + O0f% <" fE—:«ceyitfapassadat& vivebsdehodo ghiediahte
(VELHO, 1998; DUNN, 2016; ROSZAK, 1972).

A Pop contestou abertamente o comedimento, relacionando a timidez ao medo e a uma
conduta careta e ndo-auténticad fe feef T1 —cocttoed eFEf " ...2 efee’0 a -a
3); 0 <octtoe o ¢ fe—Z7 ...'e of TfA of<f THeefebd a candvev@uma s{yx:
papo com a gatinha s6 porque néo teve coragem de quebrar o gelo e chegar até ela! Que nkanca
cara! (...) Pois €, agora pense em todas as oportunidades que vocé ja perdeu e nas coisas boas que
T3<8'— T ...—"=<" """ T—="f <ocjr 1976, p. B9)s ® hacdna era ser uma pessoa
corajosa, libertar o corpo e as emocdes, se desprender das amarras da racionalizacdoidta v
social Estas ideias coadunam com o poemntdow to make a marchescrito em 1966 por Allen
Ginsberg, segundo o qual manifestantes deveriam distribuir flores, doces, beipbalbes a todos
que encontrassem a fim de criar uma atmosfera alegre e amorosa capaz de derreter a rigides
adversérios. Este tipo de estratégia politica mais afetiva se proliferou, sobretudo, entre a
juventude hippie (ROSZAK, 1972). Neste sentido, a camiseia-dye parece fazer mencgéo a
valorizacdo da liberdade, da espontaneidade, da expressdo dos sentimentos em contraposicédo a
um tipo de comportamento controlado, racionalizado.

Na revista_Pop, mais especificamente na coluMada Jovemo psiquiatra e psicoterapeuta
Paulo Gaudéncio afirmu que o consumo de drogas seria resultado de um desequilibrio
o< .. 'ZX%o<..'A otet d "~ fe—"'4 cOMMONSREuEncias perigosds(POP, n. 12, out.

1973). Apesar da_Pop se posiciomacontra o uso de drogascamisetas com estampas inspiradas

na folha da maconha circularam na revista. A mesma chegou a ser utilizadayisige, na ilustracédo

de um anudncio de uma loja de roupas, possivelmente remetendo ao imaginahippie (FIGURA

92). O uso da folha da maconha em tais conteidos de moda alude a modelos de juvenilidades
contestadores, descondicionados, relaxado$ Z<%o f T + 0 amplidndo-campos do sentir. A

Pop também se apropriou do vocabulario relaciofi t* f* O0e—eT* Tfe T % fe0 "f"f f-
conotacdes de modernidade as pecas de moda, mesmo que as mesmas nao dialogassental

repertério. No publi-editorial Uma moda pra nossa idade nos minimos detalhpgblicado em

junho de 1977, a Pop articulou as marc&staroupe Alpargatasa uma expressao comumente usada

T feetfe T efe of L eSFA O ‘.. 2 "fc .. f"(POP,LOI56,Jn-1977,Sf fT"
p. 70).
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Figura 92 - Contetudos de moda relacionados a folha da maconha na revRtp

Fonte: POP, nB, p.36,jun. 1973; nq76, p. 24, fev. 1979; 477, p. 105, mar. 1979. Acervo de Luis Borges.

O rock também funcionou, conforme a feminista brasileira Rose Marie Muraro, como um

Ofe—AT =" ..te="f f "1 "fee ‘0 a +a @A unfx éepedaged d despeité do
comportamento e dos simbolos juvenis, chamaddlas boas curvas da vida Pop f "<"+*— 0O
f——2e—c..t " e & f* —FZF “—F *"<%of [ %ofe—f f ‘—"<"4 of wAcofe_f

32, jun. 1975, p. 38). Nesta conjuntura, punk - movimento anarquista de meados dos anos 1970,
iniciado por jovens estadunidenses de camadas menos abastadas, e que se manifestou, salret
por meio da musica da moda e do comportamento -, provamu emoc¢des perturbadoras e
conflituosas, tensionando status quo(SABINO, 2007; DO CARMO, 2000; PUNK, 2029respeito
do punk, Zorro, da banda gauch#-19 formada em 1989a f "<"¢«'—& 07"'...2 + e— ""'Ft ——"
sociedade violenta, que te oprime, que tira tudo que vocé poderia ter direito. Entdo vocé néo pode
ser uma coisa muito bonita. Qounk é um espelho perverso [da sociedadegfBOTINADA, 2006).
Sendo assim, diferentemente da conduta amorosa da juventutdppie, punksextravasaram a
emocao por meio da raiva e da agressividade, buscando chocar instituicdes, ao ®Epopressoras
como o governo, a policia, a Igreja e a prépria sociedade civdl! «ex Pistols, por exemplo, agridem
a platéia com palavrdes. Iggy Pop prefere mutilar as proprias costas com um chicote de cétrd
(POP, n. 56, jun. 1977, p. 12-13).

Imagens relacionadas a modpunk passaam a ser veiculadas pela Pop a partir da edicéo

n. 53 em marco de 1977, mais especificamente no jornal HitPop por meio de reportagens sobre a

144 Imagens podem ser vistas no documentario estadunidengunk de 2019, disponibilizado naGloboplay
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banda feminina estadunidenseThe Runawayse sobre a banda britAnicaSex PistolsNesta
conjuntura, a_Pop publicou a primeira reportagem sobre modaunk brasileira intitulada O Made
in Brazil apresenta a moda puriks. A respeito do assunto, Clemente, da banda paulistana
Inocentes destacou que @unk se constituiu no pais primeiramente como moda (BOTINADA,
2006). A reportagemO Made in Brazil apresenta a moda punktratou, em parte, produtos
lancados peleEllus (FIGURA®3, 94 e 95) como camisetas entre outros tipos de blusas rasgadas,
manchadas e estampdas com palavras relacionadas a algo desagradavel comasty, acessorios
como Oculos pretos, alfinetes e corrente8 o f “—«<f %ofee "Toftfe I Ofee‘e,"'ofebad ¢
curtinhos para as garotas (POP, n. 60, out. 1977, p)5& modapunk foi veiculada até a Ultima
edicdo da_Pop, coabitando com as modagpie e discoteca, esta Ultima tendo circulado a partir
da edicdo n. 41 em marco de 1976, embora tenha ganhado maior relevo a partir de 1977, quando
o filme Embalos de sabado a noitei langado, sendo divulgada até o ultimo niumero da revista.
Ademais, assim como a modaippie, a modgounk também foi apropriada pela moda hegeménica
que impulsionou o movimentopunk no Brasil, embora perpassada por contradicdes (CARMO,
2000; BOTINADA, 2006). Neste cenario, a moda articulada pefmsnks expresou o desejo dos
mesmos de destruir para reconstruir e de confrontap statusquo por meio do reusoe da pratica
0~ f vgicé « 1 « « ' O- estratégias anteriormente acionadas pela juventudeippie como forma de
Lle—Fe—f- t ' O(PUNK 2¢1®; BOTINADA, 2006).

Figura 93 -O Made in Brazil apresenta a moda punk

Fonte: Revista Pop, n. 60, p. 367, out. 1977. Acervo pessoal.

145 Entretanto, Clemente, da banda paulistaniaocentesformada em 1981, ndo considerdade in Brazilum grupo de
punk rock Para Silvio Essinger, autor do livri®unk anarquia planetaria e a cena brasileirao punk se iniciou no pais
com a bandaloelho de Porc®utros punkstambém citaram aBanda do Lixpque comecou a ganhar destaque em torno
de 1976/1977 (BOTINADA, 2006).
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Figura 94 - Festgunk organizada pela marca de roupagllus

Fonte: Revista Pop, n. 60, p. 398, out. 1977. Acervo pessoal.

Figura 95 - Punks britanicos

Fonte: Revista Pop, n. 60, p. 389, out. 1977. Acervo pessoal.

Neste sentido, tanto as camisetasippiestie-dye quanto as camisetagpunksrasgadas e
presas com alfinetes representam, de diferentes modos, condutas anticonformistas,
materializando, por meio da expressao das emocdes, resisténcias contra um mundtonalizado

e apatico. Para o evolucionista Charles Darwin partindo, possivelmente, de uma perspectiva
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colonial de género ale raca/etnia - a emocao era considerada um estadprimitivo ¢significando
que ela se encontrava principalmente nos animais, nas criancas, has mulheres, nos oglh

o " F——1 trfe—de efe—fco f oofe O"f-fo S—ofefel .. leet—Vifpadet7
(DIDI-HUBERMAN, 2016). Portanto, partindo da relacdo cultural e histérica entrénundo
masculino & razéo e diniverso feminino & emocéao, compreendo que a contracultura valorizou as
feminilidades. Entretanto, vale ressaltar que a oposi¢éo entre razdo e emocao se trata de um mito
dicotdbmico, visto que as dimensfes afetiva e racional sdo indissociavese constituindo
mutuamente (LE BRETON, 2018).

A camiseta do editorialVamos inventar modaassim como a estampdéie-dye aludem as
expressdes materiais do desejo da juventudeppie de libertar o corpo, a mente e as emocgdes das
contencdes promovidas pela racionalizagdo da vida social. A camiseta de malha favorexe a
dindmicas do corpo, a descontragdo, o descondicionamento. A gola careca liberta o ggsdo
colarinho, das gravatas, das camisas abotoadas até o Ultimo botdo. A modelagerstagia, que
também pode ser observada em outras camisetas do editorial (FIGUB#), marca as linhas do
corpo, operando como uma estratégia material de seducdo. Usada por garotos e garotas, a
camiseta € veiculada como uma pegaissextensionando as dicotomias de género. A camiseta
também é apresentada como uma peca versatil pelo editorial, sendo conjugada com diversos tipos
de pecas (calcas, saias, jaquetas, ténis, tamancos suecos, suspensorios e chapéasinateriais
(denim, pléstico, palha), transgredindo modelos de combinagdo mais rigidos. As geas do
editorial parecem sugerir ainda que a camiseta se trata de uma peca flexivel, podendousada
e Tt efe ‘. fecUted Zfe..S'et—ted ""fcfe I —fe,te 'PiddapoZ‘..f"
artistas brasileiros ligados a contraculturass, a camiseta foi usada para confrontar a formalidade
0 conservadorismo e cstatus social valores associados @ enundo adulto 6A estampatie-dye,
diferentemente de padrfes estruturados de maneira formal (listras, xadrezes etod) produzida
de maneira intuitiva, sem tanta previsibilidade e assertividade, flertando com iacerteza e a
aleatoriedade. De modo geral, a camisetée-dye articulada ao cabelo comprido do modelo,
representa um modo de ser e estar no mundo mais descondicionado, irreverente e expressivo
tensionando modelos convencionais de masculinidades.

Valorizar o Oriente em detrimento do Ocidente; enaltecer o passado em relacdo ao
presente e ao futurg exaltar a natureza em oposicdo a tecnologia; experimentar drogas
alucindgenas contra a racionalizacéo da vida social;. *Z*...f” * 0’ of fe—"f1f6 t+ ‘ E*F
modo de vida conformista; e privilegiar o reusof f '"Z—«<...f t' 0" f-f ao.invéades‘'o
consumismo caracterizaram estratégias de jovens alinhados a contracultura para... f<” ~*"f T

* <o — T« Fdisiideias foram apropriadas pela modaippie que circulou na_Pop na tentativa de

146 Como Caetano Veloso, Rita Lee e integrantes thmvos BaianosAs imagens encontram-se disponiveis nas edi¢cdes
n. 22 (ago. 1974, p. 73) e n. 76 (fev. 1979, p. 29 e 8@)Pop.
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moldar juvenilidades modernas. O editorial Vamos inventar modaflertou com valores
materialidades e praticas historicamente relacionadoao enundo feminino 6como a natureza, o
exotismo, o sentimentalismo e o artesanato téxtil. Neste sentido, a representacdo da juventude
0-"f - fatifldada pela modahippie ampliou os limites para os corpos, inclusive masculinos,
partir da incorporacéo de ideias associadas as feminilidades.

Em contrapartida, o editorial reiterou normativas de género ao expor corpos femininos de
maneira mais sexualizada por meio de shorts curtinhos, barriguinhas de fora e decotesbora
%of"‘—‘e —feSfe octt "t_"f—ftT e ...'e 0O..fAdefeais] drtigbs escqlhiddspara
compor o editorial como camisetas, calcas jeans e tamancos suecos, usadictaimente pelas
camadas trabalhadoras, foram apropriados ao longo do tempo pela indUstria da moda, na
tentativa de moldar feminilidades e masculinidades informais e modernas destinadas @amadas
abastadas. Nesta perspectiva, a modappie veiculada pelo editorial foi realizada de maneira
Oefoc—aGAf PE "ffet' foo' . cf-Ufe o— """ fe t of"%cofced f' otZ1%..
magros e... ‘'« 0-"f -"+;aoCrtad producdes despojadamente arrumadas; ao nédo fazer alusdo
direta ao consumo de drogas; ao escolher cenarios como lanchonetes e praias, relacionados
espacos de lazer das camadas médias. Por fim, as pecas veiculadas pélariatl Vamos inventar
moda podem ser compreendidas como exemplares da mogap, uma vez que estéo relacionada
a liberdade, a jovialidade, ao relaxamento, a expressao da emoc¢éao, a contestacéo e a modernidade
tensionando feminilidades e masculinidades conformistas e conservadoras.

No Brasil, no final dos anos 1960, grupos guerrilheiros passaram a usar o neologismo
Offe,—ett0 "f"f f "F°37"<” "TE""f—-<"fete—1hiphles ‘que .apesdrede sé t1
manifestarem contra a Ditadura Militar, ndo concordavam com a luta armada. Véarias pessoas que

o’:t%of”f. i. f".f.é .¢ _..‘..(T¢,1f~f. .f(. _._‘”fE‘.f. T‘ “—‘F#.f’.‘”d"’i.”_
elas como alienadas e traidoras da causa revolucionarfaontudo, é importante salientar que as
te..‘=tecfe 0Z——f f'oftf ...to="f...—Z——"Ff0 t 0%—1""<ZStc"" tt

imaginario popular, podem hierarquizar e limitar a compreensdo acerca do rol de préaticas de
resisténcia contra a Ditadura Militar e, inclusive, se abster de seus entrelagamentos. Jovens que se
engajaram na luta armada chegaram a expressar profunda afinidade por pessoas que adotaram
praticas associadas a contracultura e vice-versa. Sendo assim, houve trocas, sobreposigbe
tensbes entre os setores de Esquerda opostos a Ditadura Militar (DUNN, 2016). Entretanto, a
opcdo de hippies pela % ...feectftt T3 <% ;odefse’tdrtalécer mental, afetiva e
egpiritualmente; de se distanciar do sofrimento e buscar prazeres para atingir um estado de
serenidade também representaram estratégias de resisténcia contra um cotidiano marcapelo

medo e pela falta de esperanca, configurando um tipo de posicionamento pok<... 4 ‘<e& O —-¢
tempo de autoritarismo e censura, as inovagdes culturais juvenis ganharam em importanosm

eAe Z'e tf f=fZSf ...'o="f fo ..to"Fe-Ute o' Xfcsb 4 trsxa 'a w
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5a SEM 0

Os modismos que circularam na revista Pop também moldaram feminilidades e
ofe...—Zcect fTte Oapdrtirdetifeids associadas a um modo de ser e estar no mundo
presumidamente 0« "I ... ‘e ... iheorper@ndo, de certo modo, materialidades relacionadas
as conexdes entre contracultura@ os movimentos negrogay e feminista. Na Pop,att<f t% 0« °
ter preconceitosécirculou em reportagens, entrevistas e também em publicidades, embora de
forma descontinua, de 1973 a 1978, estando presente, portanto, desde o inicio até o final da
publicacédo da revista. Na reportagem intituladdane Fondapublicada em agosto de 1973, a Pop
relaciona a atriz estadunidense, famosa internacionalmente por sua atuacao no filBarbarella,

a uma mulher politizada envolvida com a causa indigereaque ultimamente so vinha aceitando
0'f't«<e ‘pobderia] f—f..f" ‘o ""F...fe.fc—"e f ec—"e fdB ago.A9780p. 69).a &
Em uma nota veiculada um més depois da reportagem sobre Jane Fonda, a Pop afirmouoque

grupo de teatro/danca brasileiro Dzi Croquettesque tensionou explicitamente as normativas de

género vigentes no periodo, estavam preparando a inauguragdo de uma butigue com roupas
criadas poreleso’”f “te—<" f %of "' —ftf t1 —e Eic—" ofce Z<™"F F ofe "7
1973, p. 16). A publicidade d&\lpargatas T+ ... Zf "' — “—1f of —"f—f"fe t+ O0...f2Z-f1's
tf «tft+ F ,fgbiestonando etarismos (POP, n. 17, mar. 1974, p. 28). Na seldaominha

opini&o, uma suposta leitora da revista— " < f f " <"+ fnbdadoje é vista como uma agresséo a

preconceitos e tabus. (...) Vamos continuar a agredir € um modo de desabafar o que presgasa

dito e ninguém dizé a *a vva E— -adNasrgportagein\iva o verdo!a_Pop veiculou uma
% fOf TR —e %of =t —efett —e Vot tE % Zf ...t ffTET o— <o

fro V<o —<eSe Tt "% 'ZfA ‘o %of—-ULe —fo, te —ofed "f"f od-"f" “—
(POP, n. 61, nov. 1977, p. 3). Na publicidade da marca de roujyasi uma garota, que veste
camiseta e shorts bem curtinho, esta de costas para o publico leitor, empinanddwmbum.

"xEcof o <of%oted f Zt%ofetf TH..Zf"f8 Of etecef TH.."feoff%ofc T'e *

“fZE efce “—1% o<Z fZfTfe0a "TZE"—fett te f OZ<,t"f- " otBm-fZ06
uma nota na secadu achaé4’ intitulada Black Soul: um choque na mocada negrama presumida
E "fe —f"<f [T<efT A0 —"%o<— " fA —e —fZ Tt Zf..eeft%ZAd 21t "

umgr<—" 1T+ Z<, "t ftfad —e ocf— "f"f ‘o ""f..'e. . fc<—"e0Senddassimxua Ef
os discursos a respeito de ser uma pessodem "I ... ‘s ... T veitulddos pela_Pop, estavam
relacionados, de modo gerah questdes de género, idade/geragao e raca/etnia. Entretanto, a ideia

Tt 0 ' —17 "viltelFc—te0 "< f="fTteefTf " .pOevéZes.«pButasa te"f ¢

articuladas por movimentos sociais.

147 Anteriormente, esta se¢do se chamawa minha opinido
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Posto isto, neste capitulo analisof —«<'‘Z‘%<f T3 o‘tf 0sFe ’due.moldoutfc—‘¢06
“fececZetftte T Tt ofe...—Zce¢dupdstamentd, feladidnadas a modos de ser e estar
no mundo O0e ‘ et3ce—fe0d Zc¢,t"ft'e o183 —fZeFto—F F ete "7t te fc—'e t:
positivagdo t* 0e—e1Z f .14% 60 embaralhamento dos coédigos de género e a chamada
0"t~ Z—- ' «{TEatarhA@ gortanto, de modelos de juvenilidades presumidamente mais
liberadas, ousadas e auténticas, distanciadas de tipos de feminilidades e de masuadites
conservadoras alinhadae 0 «'”fZ t f'e ,‘ee ...0u4sejacdomatriarcado, ao cristianismo
St%ote@ec...' T o 0o—""1 Ndemafs, p’qaraterfablitico da contracultura ganhou relevo
em vista da sua articulacdo com a Nova Esquerda, sobretudo, no que tange aos movimerggson
gay e feminista (BARROS, 2015).

As sociedades democréticas fundadas no universalismo tém notéria dificuldade em
"f..'eSt .t tiefetfe tI %”—''O aniverdalisad <padtéu a construcdo de
democracias em que a cidadania foi projetada para uma sociedade imaginada como hgpénea,
sendo a nagao - constructo histérico que ganhou protagonismo no final do século XV/Id grande
encarnagdo dessa concepcdo. As feministas Olympe de Gouges e Mary Wollstonecratft,
respectivamente, dramaturga francesa e escritora britanica, apontaram ja naquela época, que o
liberalismo politico associado ao econdmico fortaleceram valores universais, como ogiee todos
sao iguais perante a lei, embora tenham definido o cidaddo comum como homeronforme as
teorias mais recentes: cis, hetero, branco e das camadas favorecidAspim, a universalidade, e
sua promessa de igualdade, estabeleceu modalidades de cidadanias ao privar, historicamente,
mulheres, negros e homossexuas fe-"1%1 ‘—-"fe¢ Ode dirkitpa @dncedidos ao grupo
dominante. Nos anos 1960, ideais universalistas foram problematizasi@elo movimento pelos
Tefe—re L <Tco ofe e fTie ect'ed f O TU%ho—eTf oTfO 1S TimcpBasfZ « o
gue compartilhavam a demanda de reconhecimento de suas particularidades, clamando por
justica social (MISKOLCI, 2Ib).

A partir destas questdes, analiso a producao de algumas imagens de moda veicul peées
revista Pop com o objetivo de compreender como tais representacdes, em didlogo, casn
transformacdes sociais agenciadas pelos movimentos neggay e feminista, mesmo que de forma
implicita, ampliaram e/ ou reiteraram os limites para a constru¢éo dos corpos. Para isso, dividi 0
capitulo em dois subcapitulos A negritude é linda? e A chocante m‘tf o'"f "1 «NbsSo
primeiro subcapitulo abordo a ascensédo do movimentolack is beautifulnos Estados Unidos e no
Brasil e analiso publicidades e editoriais de moda a fim de compreender como corpos negros
foram relacionados a ideias de modernidade e se tais representacfes reiteraraeiou

tensionaram desigualdades raciais. O segundo subcapitulo € dividido em trés@ss: Moda

148 Esta expresséo aparece niornal das Coisa@OP, n. 74, dez. 1978, p. 9).
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unissexa 0“—fe 72 "'—"fe o "2 _ "'efhoda h@O € SO privilégio das gatinhas e

Garotas usam calca, gravata e paletd. Nestas secoes, analiso imagens de moda relacionadas a

W Sfeftf 0Zc,t7f- " o28—fZ06 F ' te, f"fZSfete—"T'e . xTc%'e T3 %2
como a exposicado de certas partes do corpo, o compartilhamento de roupas entre garotas e
garotos e as incorporacoes de referéncias vestimentarias masculinas pelas garotas e-vemsa,

questionarame/ou atualizaram normativas de género.

5.1 ANEGRITUDE E LINDA?

Viver sempre na onda black!
Ter orgulho de ser black!

Mandamentos Black (1977)
Gerson King Combo

A negritude remete ao ativismo negro dos anos 1960 e 1970, aludindo as pessoas negras
que se aceitam em termos culturais e corporais (CARDOSO, 20¥hegritude é um processo
complexo e desafiador, podendo ser compreendida como um caminho para coexistir e se
fortalecer coletivamente, estando relacionada a tomada de consciéncia, a afirmacéo e a construgéo
da solidariedade, de modo a construir um arcabouco positivo sobre corpos negros, cujanitigde
e autoestima foram e ainda séo, continuamente, violadas pela ideologia racista (MUNANGA2R0

O gue as pessoas negras

tém fundamentalmente em comum nao &, como parece indicar o termo negritudec@
da pele, mas sim o fato de terem sido na histéria vitimas dasoges tentativas de
desumanizacéo e terem sido suas culturas ndo apenas objetopgiticas sistematicas de
destruicdo, mais do que isso, ter sido simplesmente negada a existéncia dessdturas
(MUNANGA, 2012, p. 12).

As desigualdades raciais remontam a colonialidade, um dos elementos constitugvdo
capitalismo mercantil e moderno, que se sustenta, ainda hoje, na hierarquizacdo radial
populagcdo mundial como pedra angular do referido padrdo de poder (QUIJANO, 2009). Apesar
dos numeros da diaspora africana ndo serem precisos, € consenso que o Brasil foi o destino mais
frequente dos aproximados 12 milhdes de africanos que sairam do seu continente forcaceate
desde o inicio do século XVI, recebendo mais da metade desta popula¢éo. Ultimogmf3cidente
a abolir a escravidéo, o Brasil construiu relacdes escravocratas complexas, que geraraimieras
desigualdades étnico-raciais ao longo dos ultimos séculos, sendo estas fundamentadasegacéo
e na marginalizacdo dos corpos negros. Diante destas questdes, as populacdes negriisntam,
historicamente e estruturalmente, praticas racistas nas mais variadas instituices sociais, seja na

educacdo, no mercado de trabalho, na politica entre outras esferas da sociedade brasileira,
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vivenciando mais privagdes e menos oportunidades do que as camadas brancas, sendo, por vezes
percebidas de maneira desumanizada (SCHWARCZ, 2020; GELEDHES) 20

Tais questdes se distenderam ao longo do funcionamento da sociedade brasileira
setentista, sendo escamoteadas pelo regime militar sob a no¢éo de uma suposta deeawia racial,
segundo a qual as populacbes brancas, negras e indigenas, e suas respectivecgenacoes,
conviviam presumidamente de modo harmonioso, sem preconceitos e hierarquiasciais. Masa
realidade vivenciada pelas pessoas negras estava muito distante do discurso, de verniz
democratico, adotado pelo governo militar. As desigualdades raciais sao perceptivessrevista
Pop, na qual observei pouquissimas representacfes de pessoas negras, com excdedo
celebridades do mundopop, sobretudo, artistas ligados ao mundo da mdusica, que gozavam de
maior reconhecimento popular. Neste grupo estavam incluidos: os brasileiros Gilbei®il, Jorge
Ben, Tim Maia, Milton fe..<efe—'a —coe $Z't<fa f"te f..fZz& f7¢'¢ 0 <%0
do movimento Black RiQ; as brasileiras Zezé Motta, Leci Brandao, &senéticasEdyr de Castro e
Dhu Moraes; e os/as estadunidenses Michael Jackson - que junto a alguns de #®oSos,
integrava a bandaJackson Five, Jimi Hendrix, James Brown, Stevie Wonder, Diana Ross, Tina
Turner e os jamaicanos Bob Marley e Grace Jones entre outros.

Contudo, no que tange as representacdes ligadas ao campo da moda, foram observados
apenas cinco publicidades e trés editoriais com pessoas negras ao longo das 82Gd da revista
Pop. O primeiro andncio publicitario com presenca negra € das malhdsevira e foi veiculado ja
na primeira edicdo da revista - ou seja, em novembro de 1972 -, trazendo a representacdo de um
suposto casal interracial composto por uma mulher negra e um homem branco (FIGURA 26).
— L Zc<o<tftE Tfe —et tf ef%o—<o—f eZ'%ofeA O o—[ Hrefirdderiaf "I <e-
%t TE FUfTELE TE L ZE—f0a te—f efe—ct'a HETPVATII —
a presenca de uma modelo negra na propaganda, uma vez que a atuacdo de pessoas negras no
campo da moda era pouco comum naqueles anos, como discuto adéaritogo, a escolha de uma
garota negra para estampar a publicidade poderia ser vista como uma atitude, em certa medida,

audaciosa e afrontosa darevira.
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Figura 96 - Publicidade da marc3revira

Fonte: POP, n. 1, p. 77, nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

No inicio de 1973, mais especificamente no més de fevereiro, foi publicado um anurdao
revista Manequim, no qual ha dois homens negros. Contudo, 0s mesmos hao parecem atapnc
modelos, visto que a visualizacédo das roupas que os mesmos vestem &m segundo plano, mas
sim como supostos sambistas que compde parte do cenario. Entretanto, diferentemente das
demais publicidades, esta é a Unica na qual sdo veiculados dois corpos negrosYR&97). A
terceira publicidade com pessoas negras, no caso da matgara, s circularia na_Pop ap6s um
intervalo de quatro anos, em outubro de 1977, referente a edi¢do n. 60 (FIGURA.@&)ntudo, o
anuncio dalLycra parece relacionar, indiretamente, as modelos, tanto a negra quanto a branca, ao
turismosexual: 0 * of<«<@e T+ »>..."f fe— * furSths qlie oP&oe de Aglcar, o Guaruja e
a praia de Itapoda juntos. (...) As cores sao tao tropicais, que vao dar até raiva nas esposas dos
turistas. Va para a praia com maids de Lycra. Vocé vai ser a Unica atracédo turisticawartie do
' f AROP, n. 60, out. 1977, p. 680). A articulag&o entre o texto e a imagem sugere que as garotas
estariam a disposicao dos turistasO suposto turista acessa 0s corpos femininos sem parecer se
preocupar se esta tocando o corpo alheio de forma inapropriada, sobretudo, no caso da garota
negra, pois 0 mesmo chega a tocar seu seio com o polegar da méao dirdttsta representacdo pode
remeter ao esteredtipo dedt<e’ o, «Z<tftt of8—fZ206 1+ nocdd Qnstiuide %o " f « &
periodo colonial, que vem deturpand@ encobertando, sistematicamente, as exploragdes sexuais

de corpos negros. Entretanto, a gestualidade da modelo negrano caso, os bracos recolhidos -



249

parece indicar certo desconforto com a situacao, ainda mais se comparada a da maneduanca,
Visto que fu corpo esta posicionado de maneira mais receptiva ao turista, além do mais elag

a apoiar um dos bracos sobre ele, sugerindo intimidade.
Figura 97 - Publicidade da revista Manequim

Fonte: POP, n. 4, p. 62, fev. 1973. Acervo de Luis Borges.

Figura 98 - Publicidade da marcaycra

Fonte: POP, n. 60, p. 68-69, out. 1977. Acervo pessoal.

Em 1978, a Paop veiculou duas propagandas daecom modelos negros, uma no més de
abril e outra no més de outubro (FIGURA 99). As duas publicidades bee e a dalLycra séo
posteriores a 1976, ano no qual o moviment8lack Rid4° - que influenciou em grande medida a

juventude negra, atraindo atenc¢éo, inclusive, da midia hegemodnicganhou maior visibilidade na

149 Discuto este fendbmeno com mais afinco posteriormente.
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capital fluminense. A partir disso, enfatizo que na revista Poyio circulou nenhuma propaganda
feita exclusivamente com modelos negros e que, portanto, 0s mesmos sé parecemganho
acesso a publicidade, pelo menos nesta conjuntura, via branquitude. Logo, a presenca desfosd
negros nas publicidades veiculadas pela Pgarece estar mais relacionada ao desejo das marcas

de parecerem modernas como discuto adiante.

Figura 99 - Andncios publicitarios da marcd.ee

Fonte: POP, n. 66, 44-15, abr. 1978; n. 72, p43, out. 1978. Acervo pessoal e de Luis Borges.
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Como mencionado, ha trés editoriais com a presenca de pessoas negras. Contudo,
em um deles, intituladoA moda certa para pular carnava(FIGURA 00), publicado na
edicdo n. 4 em fevereiro de 1973, ndo se tratam de modelos negros, mas sim de
integrantes da escola de sambislocidade que parecem atuar mais como parte do cenario
da reportagem. Sendo assim, restam apenas dois editorias de modamoda do camelo
(publicado na edicdo n. 6 em abril de 1973) Moda: tudo o que ndo pode faltar no seu
guarda-roupa (veiculado na edicdo n. 65 em marco de 1978), ambos com a presenca de
uma unica modelo negra (FIGURA®1 e 102). Os editoriais tém praticamente cinco anos
de diferenca, neste sentido, o ultimo editorial também pode estar relacionado, assim como

as publicidades ja mencionadas, a ascensdo do movimetiack Rio
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Figura 100 - Editorial A moda certa para pular no carnaval

Fonte: POP, n. 4.64-69, fev. 1973, Acervo de Luis Borges.
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Figura 101 - Editorial A moda do camelo

Fonte: POP, n. 6. 39-42, abr. 1973. Acervo da Biblioteca Publica Federal do Parana.
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Figura 102 - Editorial Moda: tudo que ndo pode faltar no seu guarda-roupa

Fonte: POP, n. §.76-81, mar. 1978. Acervo pessoal.
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Sendo assima representacdo da negritude nas publicidades e nos editoriais de moda da
Pop estava longe de refletir o percentual da populacdo negra no pais, mesmo sendo dificil indicar
esta porcentagem, uma vez que a categoria de cor/raga foi excluida do levantamento censitario
de 1970 realizado pelo IBGEO. Possivelmente, a auséncia do quesito cor estava relacionada a
celebracdo da suposta harmonia racial presente nas concep¢des dominantes de nacao reforcadas
pelo regime militar. Provavelmente, o silenciamento da questéo racial estava articulado, parte,
a consideracdo dos estudos sobre disep<ef- * "f..<fZ ..'¢" O0e— "t e "tOedA ¢ 13§
pesquisadores negros, criticos a situagdo da populagdo negra na sociedade brasiledias
universidades; e a proibicdo da veiculacao do tenta discriminacao racial na imprensa (ANJOS,
2013).

Conforme Maria Claudia Bonadio (2009), a publicidade de moda @hodia introduziu
pioneiramente, nos anos 1960, modelos negras (a priori, todas com cabelos presos &adlbs) em
suas campanhas como forma de atribuir valores positiv&8 as suas marcasTergal, Rhodiany|

Crylor, entre outras). Ja com relagdo as revistas, a Setenta foi a primeira publicagdo deara

produzir um editorial com modelos negros (PACCE, 2009). Naqueles anos, tal estratégia era uma
excecao a regra, pois nas poucas vezes que pessoas negras eram representadas nas propagandas,
as mesmas costumavam ocupar o espaco estigmatizado destinado a criadagem (HDRA2009)
Possivelmente, a figuracdo de pessoas negras em contetdos de moda estava articulatsescgo

das modelos negras em desfiles, editoriais, capas de revistas e campanhas publieiséano
contexto internacional, sobretudo, nos Estados Unidos. A ascensdo das modelos neggdei
apenas um dos resultados das mudancas provocadas pelo movimento dos DireitosCavpartir

da sua luta contra a segregacao racial e a favor da valorizagdo da beleza negra (FOGG, 2013).
seguir analisoas publicidades dalLee o editorial A moda do cametoe o editorial Moda: tudo que

ndo pode faltar no seu guarda-roupaa fim de compreender se as representacées de modelos

negros na_Pop modificaram os limites para a constru¢cao dos corpos.

150 |nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.
151 ARhodia—<eSf .. 'e" ‘L EF <" L te —co—f" " of%oete—" Oofce TE<%otoe—tOA Lo LA ZT e Fut
tecidos finos importados. Neste sentido, buscou relacionar seus produtos a @e&le uma empresa responsavel pela

LUcf et b —ef Ot f of <tefZ0 e “—fZ<tfTE co—ttelf O F f L2 HHfo T HTboof b o ook Yoottt o
meio da escolha de cenarios, tecidos e modelagens especificas, madbém a partir da selecdo de modelos de varias
racas/etnias, acionando o discurso entusiasta da miscigenacéo e da democraci@alaf BONADIO, 2009).
152 Em 1966, a modelo estadunidense Donyale Luna estampa a cdpaevista_Vogue, com cabelo alisado e com a m&o
esquerda cobrindo grande parte do rosto. Em 1969, a princesa ugandense Elizal&agaaya de Toro se torna a primeira
africana a aparecernacapadaf ”’ £ "1« f oblf fnesmo ano, a atriz Marsha Hunt, integrante do musit#dir, aparece
nas paginas da Vogue..'s ... f,3Z' 0f""'04 <ot f fe s{x{& f['ec LifeeMag¥zine comfo sulftitilo:t f
black models take center staged & te s{ysa ‘>..f fZeF” of —Vef f ek l"ffIV NI ot o F fortf
adolescente_Seventeen.
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A publicidade da marcd.eeretrata um grupo de jovens formado por sete brancé® e um
negro, que encenam praticas relacionadas a pintura e ao cinema (FIGURX)L Possivelmente se
trata de uma publicidade feita no Brasil, visto que o0 modelo que figura o diretor aparece em duas
capas da revista Pop (edicBes n. 30 e n. 34), embora no anuncid_datenha tido seus cabelos
alisados'54. Ademais, o modelo branco com barba também aparece em outra propagandd.da
(FIGURA90), analisada no capitulo 4. A publicidade dbee reitera estratégias comerciais da
indUstria da moda jovem setentista articuladas a contracultura, uma vez que sugere, nas
entrelinhas, a contestagdo contra a conformidade, valorizanda individualidade, embora a
inventividade seja limitada a escolha e a combinacédo de pecasdamareatta f f"—-F T3 ..."<f”
estilo. Muito pessoal e imaginativo. Vocé faz a moda Lee. Combina camisadblusalca, bolsa e
até calcado, de acordo com a sua personalidade. Escolhe as cores, estuda os movimentos, Lee € a
maneirac'e’Z3—f t3 “fte—¢"0 4 +a xxdal5).,”a s{yza 'a sv

Figura 103 - Modelo negro presente em uma publicidade da martae

Fonte: POP, nf6, p.14-15, abr. 1978. Acervo de Luis Borges.

Possivelmente, os modelos representam jovens das camadas médias em vistastatus
social da marca_ee.Neste sentido, Christopher Dunn (2019) afirma que parte dos setores negros
também estava ligada ao crescimento das classes médias, a expansao do ensineersitario
brasileiro e ao desenvolvimento do mercado de consumo voltado para o lazer e o estilo jovem,

usufruindo de certos beneficios. Devido a idade dos modelos é possivel que a encenacdo das

153Embora as manequins loiras sejam parecidas, deixando dividas se s&mesma pessoa.
154 VVer Anexo B.
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praticas artisticas faca alusdo nao ao mercado de trabalho, mas a cursos de Artes realizados
ambientes educativos, tais como as universidades, em vista da presenca daplas que
compartilham telas de pintura.

A atuacdo do modelo negro como suposto diretor de fotografia rompe com as
representacdes estereotipadas e reducionistas de pessoas negras enquanto trabalhadoras
0,” f - f aséociando, neste sentido, biotipos com tracos de ascendéncia africana a proéiss
culturalmente mais valorizadas e relacionadas ao intelecte. Historicamente, as pessoas negras
s&o minoria no setor de audiovisual no Brasil, atuando muito pouco como diretores, produtores
protagonistas, ocupando majoritariamente cargos de motoristas, eletricistas, elenco de apoio
entre outras fungdes menos prestigiadas socialmente. Sendo assim, o modelo figu@cupacao
de um cargo de poder dentro do campo do audiovisual, visto que o diretor de fotograka
responsavel pela concepcdo visual do filme e por gerenciar o departamento de fotografia,
coordenando assistentes entre outras ocupacfes. Entretanto, a representagdo de um homem
negro na respectiva funcdo reitera, em contrapartida, a invisibilidade de mulheres negram
cargos de poder no setor do audiovisual, reforcando associagfes historicas e culturais entre
homens e tecnologia. Apesar da posicao de diretor de fotografia gozarsdatus social, 0 mesmo
costuma ser subordinado a outras ocupag¢des como as do diretor e a do produtor. Deste modo, a
presumida ocupacdo do cargo de diretor pelo modelo branco na publicidade reforca
desigualdades étnico-raciais presentes no campo do audiovisual, visto que a presenca de homens
brancos nestas ocupacgdes tem varios desdobramentos, incidindo, inclusivebie a escolha de
roteiristas e do elenco, contribuindo, geralmente, para maior participacdo de pessoascas
(IZEL, 2QL8).

A hierarquia entre os cargos de diretor e diretor de fotografia, ocupados, respectivante
pelo modelo branco e negro também é materializada por meio das roupas usadas por eles. O
modelo branco veste calga jeans; uma blusa de manga comprida num tom azul claro acinzentado;
um casaco xadrez com tons castanhos, amarelo claro, azul claro acinzentado e preto; botau®c
preta cano médio/longo, semelhante aquelas usadas por pessoas na pratica de montaria; e luvas
de tricO listradas nas cores cinza, amarelo claro e branco. Ele também segura um cachimbreent
os dentes, sentando-se de maneira estereotipada numa cadeira diretor, na qual esta pendara
uma bolsa grande e quadrada feita de couro castanho claro (FIGURX)1LO manequim parece
utilizar varias materialidades que simbolizam prestigio social, flertando com utipo de elegancia
britnica relacionadaa transmutagéo de habitos rurais da antiga nobreza em exibi¢cdes de poder
T "«"—toef " et T —e “<{GARAVALHG-2008)’ A$botas de couro remetem aos

calcados usados para praticas de equitacdo usados por militares desde o século XVI (STALDER

155 fee . —"e' o7Vt f "Felic—"TE —< e tF " ceoUte O 2ff comadfidz quelrditbrauma f <o 0 £ 7
visdo segregada entre corpo e mente.
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2009). Ademais, o couro, material duravel, pratico e facil de limpar, € uma matéria-prima que
remete historicamente a um tipo de masculinidade mascula, viril, rdstica e cooaf, visto que 0
material foi amplamente empregado em artefatos como arreios, selas, jaquetbes, bolsas entre
outros acessorios em varios lugares do mundo, estando articulado a viagens, praticas de raoat

e de caca, em outras palavras, a atividades relacionadas as masculinidades provedoras
(CARVALHO, 2008).

Figura 104 Manequim branco na publicidade da marchee

Fonte: POP, nf6, p.14-15, abr. 1978. Acervo de Luis Borges.

O xadrez do casaco usado pelo modelo remete aos tartds, pois este tem uma padronagem
mais elaborada, misturando varias cores e espessuras de linhas na horizontal e na vertiCel.
tartds sdo considerados xadrezes tradicionais, uma vez que foram criados para idiodir os
diferentes clas na Escécia, sendo originalmente inadequados ao uso diario ou ao trabalho
(SABINO, 2007). O cachimbo de madeira, assim como a bota de montaria e o tartd, também sugere
elegancia e prestigio social. Ademais, o cachimbo costuma ser associadmtelectualidade,
reiterando relagbes construidas entre as masculinidades e as faculdades raciondikesta
perspectiva, o cachimbo também pode ter sido utilizado para refrear articulagbes comaoundo
feminino éem vista da presenca da bolsa a tiracolo. Pois, conforme a prépria revista Pop (n. 7, mai.

1973, p. 99), as bolsas costumavam ser um item pouco comum do guarda-roupa masculino:

A vez é das bolsas, olha s6. De repente, o pessoal se deu conta: léolsa tremendo
guebra-galhos! Houve um tempo em que sé mulher sabia disso, mas agora os émsn
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também descobriram a coisa, e toda gente tem uma bolsa. E funcional d&mnvocé joga
tudo ali dentro (dinheiro, cigarros, lapis, documentos, escova de dentesn¢e, até livros
e cadernos, tudo) e sai por ai, pronto para enfrentar o mundo.

Apesar da_Pop relacionar o uso de bolsa como uma vantagem até entdo feminina, a
utilizacdo deste artefato é transpassada historicamente por desigualdades de género. O uso de
bolsas por mulheres esta articulado a menor predominéncia, as pequenas dimensdes e aocfeit
decorativo de bolsos nas roupas destinadas para o publico feminino. Os bolsasgiram como
uma adaptacédo das algibeiras no final do século XVII, entretanto, eles foram incluidos apenas nas
roupas masculinas. As mulheres continuaram usando bolsas presas sa@lsaias, as acessando por
meio de cortes nas roupas. A Revolucdo Francesa impulsionou novos padrdes de moda, tornando
0s vestidos mais justos, sendo assim mulheres ja ndo conseguiam neaisonder as bolsas na parte
de dentro das roupas, sendo obrigadas a reservar um dos bracos para carregar o acessgue,
também se tornou mais exposto. Ademais, a auséncia ou baixa presenca de badsosoupas
femininas também parece estar relacionada a ideia de que mulheres nédo tinhamtts notas de
dinheiro para carregar, desobrigando a necessidade de inserir bolsos em tais vestimantAlém
disso, nas ultimas décadas do século XX, quando a industria da moda incorporou as calcas
femininas, as mesmas foram desenhadas sem bolsos ou com bolsos pequenos esfaldim de
deixd-Z fe ofce O tececofeda ‘<o ‘e efeste "tVfe e’ Fietctle | te
Ott " "eft "ted .. f'faede T3 —"ef” feo «—ZSt"te Oefce "fcfebl "t '"-f
entre mulheres, beleza e ornamento e entre homens, trabalho e funcionalidade (FREITAS620

Voltando a bolsa veiculada pela publicidade daee,compreendo, portanto, que a mesma
era uma novidade no guarda-roupa masculino naqueles anos. As bolsas a tiradotam criadas
no periodo da Segunda Guerra Mundial para facilitar o deslocamento de pessoas com bicicleta,
deixando suas maos livres em vista do cruzamento da alga na altura do peito. A bolsa do aminci
também faz lembrar a bolsa estilo carteiro, versdo moderna das bolsas de suprimentos maiks
e também usadas por jornaleiros nos anos 1950, possuindo, neste sentido, conotacbes de
masculinidade. As bolsas a tiracolo parecem ter sido incorporadas pela indUstria deoda em
virtude da valorizag&o da estética contracultural, visto que garotdsppiespropuseram um visual
mais relaxado e&em preconceitos) utilizando grandes bolsas de couro e de lona (SABINO, 2007;
STALDER, 2009). Sendo assim, a figuragcdo do modelo branco enquanto suposto diretor de cinema
evoca um tipo de masculinidade ligada a ideias de elegéncia, inteligéncia e modernidadémA
disso, a escolha de um modelo branco, magro, com olhos clakzbelos lisos e postura corporal
mais alinhada, evoca refinamento e uma atitude ponderada (pernas cruzadas com a planta do pé
direito inteiramente apoiada no chdo, bragos pouco abertos e apoiados sobre o braco daetad

L —ef FE—f F O.LUZFTFO fr Fe.te—t 1t ex"t7Z4 ... f.t-f fZ<SfTf '
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suave com o qual segura o cachimbo), reiterando relag6es historicas entre corpos ouigos
brancos, controle e poder.

O modelo negro tem silhueta longilinea - reiterando ideais de beleza daqueles anos
associados a valorizagdo da juventude eavanhaque e cafZ* Fe—<Z* 0O« f-dfou pldckf """
power). O cavanhaque pode estar relacionado a contracultura, em vista do uso de barbas por
hippies evocando despojamento, diferentemente do modelo branco, que figura o cargo de diretor
de cinema, retratado sem barba, remetendo a uma aparéncia mais alinhada. Neste sentido, o
cavanhaque parece reiterar o visual mais informal do rapaz, composto pelo cabelo afro; por
moletom e cal¢ca na cor branca; cachecol de tric6 multicolorido; e bota de coura cor creme

(FIGURA D5).
Figura 105 - Garoto negro na publicidade da mardzee

Fonte: POP, mf6, p.14-15, abr. 1978. Acervo de Luis Borges.
De acordo com Carlos Alberto Medeiros Lima (2007, posicdo 1328) o estilo de cabelo
—ef Tt CEZ ot EZ £f L Sfeftt ot Ufe<ZA 'HZ' efete f—x f T<ofZ t'e f
[era] black power. ‘et "f f""'4 ‘— of——"fZ4 sf——"fZ fMd@Sabino—*t‘'a f
(2007) e Luiz Peixoto e José Octavio Sebadelhe (2016), compreendo que os terbiask, black

156 Participou da fundacgéo do Sinba (Sociedade de IntercaAmbio Brasil-Africa) e dRCN (Instituto de Pesquisas das
Culturas Negras) em meados dos anos 1970.
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powerts? e blackdotambém se tornaram palavras comuns, na virada dos anos 1960 e na década
de 1970, para se referir aos penteados livres, arredondados e com volume usados por pessoas
negras com cabelo crespo. A contracultura, assim como a influéncia dos movimepe®s direitos
dos negros nos Estados Unidos, forneceu uma aura positiva aos cabelos crespos 1 a
2014).0Ou seja, os chamados cabelos afros também estavam articulados ao enaltecimento de uma
aparéncia presumidamente natural pela contracultura, vista como mais auténtica e beesolvida,
uma vez que nao teria nada a esconder. A respeito deste assunto, Marnie Fogg (2013) destaca que
o alisamento e o uso de perucas com fios de cabelos lisos por pessoas negras, comuns aisda n
fere s{xra "*"fe foe'cftie foocofce Tt fe8f f——"FTe—cofaibfel Z—%
o f——"fZ06 —fe,xe . Sfeftie " fr tcte t L f,FZF T e mebmos ... f T3
pareciam expressar o compromisso com a ancestralidade africana. Contudo, em algumas partes
da Africa, os cabelos afros eram vistos como estadunidenses demais, chegander @®ibidos
pelo governo da Tanzénia, uma vez que o estilo foi compreendido como uma importacédo
indesejavel. Este entendimento possivelmente estava articulado ao receio de um novo programa
imperialista, visto que a Tanzania entre outros paises do continente africano haviaatancado
recentemente a independéncia de paises europeus.

Segundo Christopher Dunn (2019), nos anos 1950 e 1960, o movimento negro
estadunidense lutou contra a segregacao racial, a privacédo de voto e a discriminacao laboral. J&
nos anos 1970, o movimento foi marcado pela pauta do orgulho negro, da autodeterminacéo e da
luta contra a violéncia policial, inaugurando um modo de resisténcia mais combativo. Stie
contexto, o corpo se tornou cada vez mais um meio de expressao de consciéncjga)eu seja, a
reacdo intelectual e politica contra as condi¢cdes impostas pelo racismo (ALMEIDAL1®2). De
acordo com membros ddPartido dosPanteras Negrag1966-1982) foram as pessoas nas ruas que
<coe"Fe—f"fe f «tHagk ig beautifulod 7 ef<t T —et TF "Fe—fftte [Tt [ f—f
desacatando ideais de beleza eurocentrados. Contudo, foramRateras Negragjue chamaram a
atencao da midia local e internacional, por meio de um modo particular e coletivo de andar, falar
e se vestir, sendo este marcado pelo enaltecimento da cor preta, presente em pecas de roupas
como casacos de couro, blusas gola rolé e boinas. Sobre os cabelos afros, Kathleen Cleaver,
integrante dosPanterasNegragt T+ ...Zf"'—& 0 oef <" ‘4 T—& —'T'c oxe ofe  to'e

assim e simplesmente o usamos assim. A razdo para isso, pode-se dizer, € coma nova

157 Nilma Gomes (2020 ...St % f f t< £ te...<f” ..f.,T DlaclogoWersBard & autofa,idddek poweresta
associado ao estilo de cabelo crespo mais cheio com cortes redondos e quadraitb®. afro também se refere ao cabelo
crespo, entretanto, com corte mais baixo e, geralmente, formando desenhos geométricos,utedbs ou de figuras na
nuca. Apesar disso, no documentariBlack Panther(2015), integrantes doPartido dos Panteras Negrassaram o termo
afro para se referir aos penteados crespos volumosos. Carlos Alberto Medeiros Li(@807) também empregou 0s
termos afro e natural para se referir aos cabelos crespos com maior volunideste sentido, optei por utilizar os termos
(afro/natural/natural afro/ black powel) como sindnimos, pois compreendo que a utilizacdo dasesmos ocorreu de
forma fluida e com sentidos aproximados no final dos anos 1960 e nacdéa de 1970
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consciéncia entre 0s negros que 0 seu proprio aspecto natural, sua aparéncia digclinda. Os

*F % ”"'e te— * tee <te—Fe f%‘"fA Zte Fe— ' "U%ho—ZS'e'e tcoe'q 2
PANTHERS, 2015 Apesar de Kathleen evidenciar que ' f "2e...<f O0ef——"fZ0 Tfo "too‘fo
linda, vale lembrar, como discutido no capitulo anteriorque ndo existe um corpo natural anterior

a cultura, logo, a escolha por deixar o cabelo crespo creseefle apara-lo de determinada maneira

com um proposito ' f"—<...—Zf & ¢ ' of —"f—f t1f —e "te—Z—f1" tf Oef-—"1
tecnoldgicas dirigidas a construcéo dos corpos (SANTOS, 2010io isso, o uso do cabelo crespo
funcionou como uma forma de marcar a negritude cujas estratégias abarcam, em paie,
associacao de corpos negros a ideias de beleza, na tentativa de retirar as pessoasasadg um

lugar de inferioridade mobilizada pelo racismo (GOMES, 2020).

No Brasil, em meados dos anos 1960, parte da juventude negra ainda usava um visual
<tie—<"c fT" .00 e 1%, Alguns ‘garofoé usavam ternos e cabelos alisados com pastas
capilares e algumas garotas alisavam os fios crespos com ferro quente. Entretanto, esses padroes
passaram a nao ser mais desejados por jovens negros, que também nédo se ideatifim, por
vezes, com as propostas estéticas davem Guardamais compativeis com a juventude branca. A
partir dos ultimos anos da década de 1960, discursos e imagens articulados a consciénciaaneg
ganharam amplitude e passaram a circular cada vez mais no pais, mediando a construginovos
tipos de subjetividades. Em torno de 1967, o cantor Wilson Simonal apresentou a cangéibuto
a Martin Luther King -que seria assassinado em 1968 -, &/ Recorgha qual tratou da identidade
negra como também da luta coletiva por uma sociedade antissegracionista, chamando a atencao
ndo apenas da juventude, mas também da censura militar que interditou o disco, senekie
liberado meses depois (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016). Pois, militares também associavam a luta
antirracista ao comunismo (EMICIDA, 2020). Nesta conjuntura, imagens de artistas e de atletas
tanto brasileiros quanto estrangeiros, como também de militantes como AngeRavis 159
difundiram os cabelos afros por meio da televisdo, jornais, filmes, revistas e capies discos,
fornecendo novos referenciais de estética negra. Entre as celebridades brasileirasagam o
E % fT” Tt "—=2F,°2Z f—Z' ftef” 0 fE—0O0 T ‘o f'—co—fo f@r —~LHofT"'e
deixaram de alisar os cabelos apos terem passado algum tempo nos Estados Uniilmante os
anos 1960, quando entraram em contato com o movimentblack is beautiful (PEIXOTO e
SEBADELHE, 2016).

No final de 1968, Caetano Veloso e Gilberto Gil comandaram o programasino,
Maravilhosg daTV Tupi desfilando cabeleirasblack powerassim como Gal Costa, uma de suas

convidadas (OLIVEIRA, 2020). A articulag@o da contracultura com 0os movimentos pelo®itos

158 Giria da época para se referir as pessoas mais velhas.
159 Exemplos de imagens de Angela Davis na imprensa alternativa: nas ed&@32 (jan. 1972) e 154 (jun. 1972) d©
Pasquim e na edicédo n. 19 (set. 1972) do jornal Rolling Stone, qual foi abordada a sua absolvigéo.
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civis dos negros nos Estados Unidos influenciou artistas ligado§ éopicalia, que assumiram seus

cabelos crespos, pois estes pareciam mais rebeldes e funcionavam como simbd$iberdade,

" f%ote tA ' —fe—a fZtcef i asiio sla ligacio.ehtre’ d dabelo afro e

f oo to="f. . —Z——"f —fe,te %ofeS'— —1""fe' Qefe "—fe0a ‘e <Zxa —-«f
movimento Black Rig conta que quando ingressou na faculdade particul&ouza Marquesem

1969, para cursar Engenharia Civilx”f ..."eect:"f 1" —ef ’'Fee'f o0"'"f t° "f1"°
¢tre—< e fT" 19737 0.3*" —« folack. ffoye? &s vezes com trancas de barbante,
chapéus, cal¢ca pantalona, tamanco e bolsa de pano (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016).

Tony Tornado difundiu girias placks, browns, brother® maneirismos da onddlack power
estadunidense no Brasil. Em Nova lorque, o ator e cantor passou uma temporada de vivéncia no
Harlem e entrou em contato com a contracultura e a juventude negra que seguia preceitos
propagados por Malcom X, Martin Luther King e d2anteras NegrasTony relatou como aquelas
TS 1"c2e cfe = fee Meffe of— o't tF o 77 —of” Blawk-Rowkerdoge """t f
cabelos afros, roupas coloridas, camisas de lapela longa e calgas boca de sino. Eulifidacao
total, adotei absolutamente o estilo dos novos filmeslaxploitation (...). Me vestia no estilgpimp

%o < %0 ‘ PEAXOTO e SEBADELHE, 2016, p. 37). De volta ao Brasil, Tony passou a ditar modismos
e a dar dicas de comportamentoblack, que foram incorporados por seu circulo de amizades. Seu
estilo black power- também chamado pelo préprio cantor dénippie negro foi um dos motivos
P72 f—fce $ZF Tt LTt f co—E"E—f" f fe- " 0 U0l o
Cancéo) ao lado ddrio Ternuraem 1970. A respeito do assunto Tony relatou que aproveitou:

pra desfilar todo o trejeito do [seu] idolo James Brown (...). Com cabélack powere um
sol pintado no peito (inspirado nos costumes de certos jovens afro-americasajue
gueimavam simbolos na prépria pele para identificar suas etnias, varioglés integrantes
de grupos ativistas como Panteras Negras, de Nova lorque), a nossa performdaeeu o
publico ao delirio (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016, p. 39).

O cantor causou grande furor naquela edicéo, a ponto de militares temerem que Tony se
tornasse um lider negro, a exemplo doBanteras NegrasNo ano seguinte, durante o VI FIC, Tony
subiu ao palco, enquanto a cantora Elis Regina interpretava a musiBfack is beautiful,e
empunhou o simbolo dosPanteras Negragbraco esquerdo levantado com punho fechado). Ao
sair do palco, o artista foi levado para prestar esclarecimentos na Policia Federal, a primeira de
uma série de passagens pelo DOPS (Departamento de Ordem Politica e Social). Toda essa polémica
iria repercutir e causar forte influéncia no movimentoBlack Rioque comecou a ganhar contornos
no final dos anos 1960 por meio da juventude negra e periférica, atingindo seu auge em 1976.
movimento foi batizado de forma n&o-intencional a partir da reportagen® orgulho (importado)

de ser negro no Brasipublicada em 17 de julho de 1976 n€aderno Bdo Jornal do Brasil, pela

jornalista negra Lena Frias. Inicialmente inspirado pelfunk musicestadunidense, 0 movimento

se constituiu a partir de bailesblacks nos quais por meio de varias expressoées culturaisseul
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musc, moda e projecdo de filmestéo e slides -, jovens forjaram novas identidades coletivas
pautadas na afirmacéao racial. O movimento contou com a atuacéo de artistas como Gerson King
Combo, Tony Tornado, Tim Maia e Sandra de Sa como também com o engajamento dstative
intelectuais do Movimento Negro, que por meio de discursos procuravam articular osiles a um
evento politico de conscientizacdo raciéi! (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016; DUNN, 2019; 1976
MOVIMENTO BLACK RIO, 2016).

As movimentacGes a favor da autoestima negra e da solidariedade racial foram
marginalizadas pela imprensa setentista, que alinhada ao mito da democracia racial, aswiau
f ""Z—<...fe e—""e—foefe_F O"f...<e—fe0 T «Blackidbdautiiulscfreufataques... fe- °
da Folha de S. Paulo, na edi¢&o publicada em 05/01/1971, cuja reportagem relacionou a musica a
fZ% "' "t"<%o'e & "'co "TECf L f—ef" —of O'etf "f..<o—fOA —oeeA " e L~

Em outubro de 1977, o jornalista Ibrahim Sued criminalizou artistas e jovens negros ao aborda

o movimento Black Riono jornal O Globcd 0 ZAT1” = ¢ . fe—'" $7e's <elider s, f
Tony Tornado. A ténica do movimento € langar o racismo no pais, como existe nos StatesOg..
brancos sdo evitados, maltratados e até insultados. (...) Nos espetaculos os negros aproveitam
oportunidade para agitacdo, jogando negros contra brancos e fazendo uma prelecdo para o
TroAect Tf "f-f o "fecZ ada 6 f'—t s a4 trsxa 'a {x a
Ambas reportagens foram elaboradas em consonancia. ‘¢« ‘* f«<e...—"¢" f .. t"...f T' 0’
TE cocf%"f- ' £ T3 Sfre‘ecf of . <'efZ0 "o "<t "FZ "FU%ocoet o< Zc<—f"
2016), deturpando as nocdes de racismo e de segregacéo racial. As reportagens escamotearam
relagdes de poder e praticas discriminatorias vivenciadas pelos setores negros, o0s culpahitido
pelo conflito, Gegregacdae por uma suposta tentativa de dominagdo raciaNa segunda
reportagem, f* o—""" “—f f E—"Fe——T1TF eI %"f Fe—f"<f "foetet' —eof 0"
"f-f ¢ ”fe«inalbsta r@&uraliza a ideia de que ser branco é atribuir identidade racial aos
outros e nao ter uma. Ademais, o jornalista afirma que pessoas brancas teriam siftimas de
preconceito racial, pressupondo a existéncia d&f ... <esevarso6a *‘ Ie-— f sacisind é’'muito
mais do que apenas um fendmeno de ocorréncia isolada, visto que se trata de um processo
historico, politico e estruturado socialmente, sendo vivenciado sistematicamente e de modo
naturalizado (ALMEIDA, 2019). Neste sentido, compreendo que o0 suposto tratamento
desrespeitoso para com 0s jovens brancos nos baileétacks ndo pode ser classificado como

racismo, pois 0s mesmos nao sao alvo de praticas racistas como a populacao nggeaem virtude

160 Sobretudo filmes do génerdlaxplotation como Shaft(1971) e imagens do festivaWattsax (1972), contrapartida
negra ao sucesso dé&/oodstock(PEIXOTO e SEBADELHE, 2016).

161 Neste sentido, parte dos setores da esquerda acusaram os movimentos negl@grejudicarem as suas pautas, uma
“foe “—F ‘e efecte fe—frcfe 07" f %ot e[t tlabalhddotd (TVf BRASIE »2G20)Nilma Lino Gomes
(2020) afirma que ativistas negros também desconfiaram do Movimen®lackRio por compreenderem a esfera politica
separada da estética visédo que seria solapada algum tempo depois, visto que a juncdo ergmética e politica tinha
potencial no incentivo da consciéncia racial, da valorizagdo da cultura negrd@mudanga comportamental.



265

do imaginario desumanizador a respeito dos seus corpos, tem acessos interditadosgiths
negados, e pouca presenca nos espacos de poder, sofrendo violéncias psicologicasldpi
silenciamento, isolamento) e fisicas cotidianamente (RIBEIRO, 2014). Sendo assim, a abordagem
mais agressiva de parte dos jovens negros com relacdo a juventude branca nos bailesks(se é

gque a mesma acontecey)ode estar associada a relacdo entre corpos brancos, opressao racial e
detencdo de privilégios. Em outras palavras, ndo se trata de racismo, mas de uma &eag
branquitude. Tais reportagens demonstram também como a imprensa, entre outras irnsicoes,
reproduzem o racismo estrutural, ou seja, sao coniventes com um modo de socializagédo que tem
0 racismo como um de seus componentes, naturalizando pessoas negras enquanto seres
subalternos e marginais. Portanto, a hegemonia branca ndo é uma forma de dominacdo que é
realizada apenas pelo exercicio bruto de poder, mas também pelo estabelecimento de consensos
ideolégicos (ALMEIDA, 2020).

Nesta conjuntura, conteudos relacionados a producgdes e a celebridades negras ganharam
visibilidade na revista Pop, sendo atravessados por interesses, silenciamentos, pre@ius e
contradi¢cdes. A primeira nota vinculada a tematica foi publicada apenas em setembro de 1974, ao
divulgar o Black Power Shoywum bailesoulproduzido por Julius Brown noFloresta Aurorg o mais
—ftco o fZ 0...Z—,F T +1 %20 T f4.s0f&74,5. %OY, emidra a mesma nio
tenha abordado a questdo da consciéncia racial. Em novembro do mesmo ano, a revista também

veiculou uma reportagem chamad® poder negro do rogkna qual indicou que a masica negra era

Of ofe Tte fe'e yrGA “co—' " of 17 etede—tA frocofadF%f Odpeof T
Tfoot—fTd Tfe "frfTfe T o—et' <ot 6a "4 " fY%te —fo ke foc"o"
ct%"f te—f"f Ocfe "fAcete ofce M —etfe i —7fe tf o t¥poderiioc.. f

ser compreendido comod " «ZS"*' ZF % A—ce' Tf eiec..f Tt e of%"'e fof”<c...fo'e0a
Pop declarou que aock and roll e £"<f * Oe'e Tf ..<tfttoa —ef "17¢ " OFe"c"—1..
Meec—<Tf tre et %"ied 7 et tE %o—<—f""f(N. RZ DeV.A1IL p. R42P)-1 <[ o
refor¢cando teorias evolucionistas e hierarquias raciais.

Apoés 1976, quando o Moviment®lack Rioobteve maior reconhecimento, a Pop passou a
publicar mais contetdos, do que de costume, sobre producfes e artistas negros. Em mae
1977, uma nota intitulada Frenéticas no palcoyeiculada no jornal_HitPoprelacionou ideias de
beleza e de sucesso a artistas negras0 t<” t1 blaek-poder linda de morrer, adora - entre
outras coisas - ginastica e ja apareceu em diversos especiais da Gl < a mau 4977, p. 9).
Em maio do mesmo ano, o suplemento HitPop (n. 55, mai. 1977, p) ek mencéo explicita a

difusdo do movimento negro no pais, na reportagemlack nativo: o movimento esté crescendo!

162 Em Porto Alegre, neste periodo, também foi criada a revista Tica®¢8), que denunciou o racismo vigente naqueles
anos (GELEDES, 2015b).
163 Rede brasileira de televiséo aberta.
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dao pauleira quanto o Black Rio, o Black Sao Pa@étoesta surgindo com forca total, expandindo
ainda mais esse@jéneroide movimento negro no BrasibNa mesma pagina, o HitPop também
divulgou o LP de Gerson King Combo, destacando as musi@mdamentos Blacle Este é o nosso
black brother indicando ainda o langamento da linh&lack Riopela Phonogram.Naqueles anos,
varios jornalistas acusaram o Movimentdlack Rio de ignorar a cultura brasileira, atuando como
receptéculo do imperialismo estadunidense. Lélia Gonzalez, na época professora universitaria e
lideranca negra, também afirmou que d@lack Rio era um produto de massa sem consequéncia
politica, pois ndo abarcava uma tomada de posicdo do netffo Entretanto, algum tempo depois,
Lélia abracou a culturasoul como uma manifestacdo da identidade negra. Ademais, a rejeicdo ao
BlackRio é notavelmente similar ao modo como criticos de esquerda abordaram a contracultura,
a concebendo como dependente da cultura jovem estadunidense (DUNN, 2019).

Nesta conjuntura, em dezembro de 1977, a Pop publicou a Unica capa com a presenca de
pessoas negras, a saber, as artistas Edyr de Castro e Dhu Moraes (FIGURA 106). Possivejraent
acesso das duas artistas a capa foi possibilitado em vista do sucessoRtaséticas grupo do qual
também faziam parte mulheres brancas com Leiloca, Lidoka, Regina Chaves e Sdpéra. Apesar
Tf ""Fe—ectf OFTte' .."f...<f "f..<fZOA [ SFrdnéticaspargce ter r¥itdrade,f T f
simbolicamente, aso 1 <« — Y «socidis éntre as camadas brancas e negras da sociedade brasileira.
Pois, a proximidade de Edyr de Castro e de Dhu Moraes, localizadas no canto inferior direito,
indica a formagé@o de uma dupla com relacdo ao trio, posicionado no canto superior esquerdo,
constituido por Leiloca, Regina e Sandra Péra, representando grupos distintos. A cantddoka,
situada no canto inferior esquerdo da imagem, e Edyr, fotografada com uma perna para fora da
caixa de presente, também estdo de costas uma para outra, reforcando o distanciamento entre as
0"f-f*6 ,"fe... fNapradiedd,as artistas brancas foram retratadas na parte superior da
imagem enquanto as artistas negras foram figuradas na parte inferior, podendo aludir a
hierarquias sociais. Em contrapartida, Edyr de Castro e Dhu Moraes foram representadas em
primeiro plano. Ademais, tanto o cabelo de Edyr de Castro quanto o de Dhu Moraes parecem ter
sido ocultados - respectivamente, por apetrechos natalinos e pela cartolase comparados aos
cabelos das artistas brancas, muito mais expostos. Neste sentido, a producdo da capa pode ter
esmaecido sinais estéticos que lembram a ascendéncia africana, talvez com o objetivodeat a
capa mais palatavel para as camadas médias brancas - principal publico consumidor. Entretanto,

pessoas negras com cabelo afro foram retratadas nas paginas da revista, como ja indicado.

164 Conforme Nilma Lino Gomes (2020), Black Riose expandiu para Sdo PaumSalvadornos anos 1970.
165 Em entrevista a Lena Frias para a reportagef orgulho (importado) de ser negro no BragibUNN, 2019).
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Figura 106 - Unica capa da revista Pop com pessoas negras

Fonte: POP, mp2, dez. 1977. Acervo pessoal.

Em 1978, a_Pop continuou a divulgar contetdos relacionados a producdes e a artistas
negros. Musicos negros como Lady Zu, Tim Maia, Carlos Dafé, Gerson Combo ea@@gseram
enaltecidos pela revista na reportagen® soul brasileiro pede passagene autoria do jornalista e
dj Julio Barroso (POP, n. 64, fev. 1978). Todavia, o jornalista recorreu a palavras relacionadas ao
periodo da colonizagdo como senzala, escravos e caravé@snaturalizando a dominacdo dos
povos africanos como também reiterando a subalternizacdo dos povos negros na edade
brasileira. A partir da edicdo n. 66, de abril de 1978, a Pop incluiu uma coluna chamadiando
Black no jornal HitPop. Também escrita por Julio Barroso, a coluna tinha como objetivo informar

o0 publico leitor a respeito da cultura negra (musica, literatura, etc.) nacional e estrangeira. Sendo

1660”.‘0‘ ¢ Zf‘ (‘é ¢ Zf' f.”f i x__uf. 15121.01. -i-é‘-:'f“ff—"i,‘f@‘fz,ff?‘“z%dmf"d'a:‘f
€ a particula, a alma da cultura africana que veio para as Améas no bojo das grandes caravelas, fazendo surgir o
samba, 0,Z—1t+4 ' Efeoed * " ...eiei" 224 " ...fZC e A " FefEtte;ZHfA fLel e Sff et TVt ffE D

Brasil, para aqueles que ainda ndo sabem comega com 0s batuques eoagadas que rolavam nos terreiros dos
Fe.."f7'e0 a «a xvp74.a s{yza
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assim, compreendo que a equipe da Pop buscou dar maior visibilidade a producdes e asi@si
negros, se posicionando, presumidamente, a favor da luta contra os preconceitos talvez, na
tentativa de atribuir uma roupagem transada a revista. Contudo, a revista ndo parece ter se
disposto, por exemploarever o emprego da linguagem verbal adebater discriminacdes raciis,
talvez pela composicdo majoritariamente branca da equipe embora, como ja indicado, a
branquitude também possa ser um espaco de autocritica, de conscientizacao de prividége da
luta contra o racismo e/ou pelas restricdes impostas pela censura da Ditadura Militar.

A partir desta contextualizacdo, compreendo que a escolha de um penteado afro para o
modelo negro, no anuncio dd.ee estd articulada as transformacdes sociais promovidas pelos
movimentos de afirmagdo da identidade negra naqueles anos, inclusive p8lack Rig uma vez
que a propaganda € posterior ao periodo no qual o movimento atingiu maior visibilidadeesta
conjuntura, o movimento Black Powerestadunidense forneceu um conjunto de narrativas e
simbolos articulado a um tipo de identidade moderna e empoderada, que foi apropriado e
divulgado, em um segundo momento, pelo MovimentBlack Rio no Brasil (DUNN, 2019). A
respeito do assunto, a atriz Zezé Motta diz ser grata abkcksad o' ‘"“— 1 a 1 epretdssd de
conscientizagdo do negro na sociedade, foi o MovimerBtack Rioque nos trouxe um resultado
sfce "2'¢t At te e—<—f "V-fA TFA f %o fetd <otV —Ye.<f tHeeof ofec
SEBADELHE, 2016, p. 54).

O cabeloblack power transcendeu diferencas de género e etarias/geracionais, sendo
utilizado tanto por homens e mulheres, sendo eles criangas, jovens ou adultos. Possivelmerge,
cabelos afros ganharam notoriedade por meio da juventude, visto que nos Estados Unidos, eles
compunham a maioria ddPartido dos Panteras Negras, no Brasil, a grande massa do movimento
Black Rio.Além disso, o penteado afro estava articulado a contracultura, sendo esta também
majoritariamente composta por jovens (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016; BLACK PANTRBRS,
DUNN, 2019). O carateunissexs” do cabeloblack powerprovavelmente estava relacionado com
a revolucao dos costumes e com a critica as normativas de género do periodo, pddeser visto,
portanto, como um penteado moderno. Em virtude da data da publicidade Heae possivelmente
o penteado usado pelo modelo negro esta relacionado a sentidos pobsctranscendendo um
modismo de cunho estético, significado ainda comum (mas n&o exclusivo)fimal dos anos 1960,

conforme relata Dom Fil6:

No fim dos anos 1960, todos comecaram a incorporar o visuahck power Até o meu pai,
mée e tias aderiram. A questdo era que o visual se transformava eimeddo a uma
identidade mais negra, mas ainda ndo se tinha o discernimento do que aquilo
representava de fato. Por enquanto essa tendéncia se reservava ao ambito éstésem
qualquer discurso de superacdo ou busca de um orgulho préprio, de uma eestima
especificamente (apud PEIXOTO e SEBADELHE, 2016, p. 31).

167 Na revista_Poppor exemplo, circularam imagens de artistas brasileiros como os cantores Gilberto GimTMaia,
Jorge Bem e Jards Macalé e a cantora Dhu Moraes, a sambista LentlBeoee a atriz Zezé Motta com cabelddack power
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Neste sentido, Tony Tornado (2016) também afirma que, com a ascensao dos movimentos
negros na década de 1970, usar cabelb$ack ja ndo era s6 uma questdo estética, mas sim uma
afirmacéao politica de daca nega 6e uma tentativa de ser uma pessoa bacana, moderna. Sendo
assim, o sentido politico do penteado afro também pode ser associado a uma atitude coraj@m
vista da represséo enfrentada por aqueles que ousavam questionar o lugar de subalternidade
imposto pelo menos desde o colonialismo. A respeito do assunto, Carlos Alberto Medeirivsal
comenta como assumir a identidade negra era uma tarefa ardua e como a revista Biéh-
dirigida originalmente as camadas médias negras estadunidenses e publicada no Brasilieghés
- foi importante para a constru¢éo da autoestima da populagdo negra naqueles anos. Lima relata
que quando comprou a revista, na segunda metade de 1969, foi necessario romper com aGagei

pois adquirir uma revista para pessoas negras significava se apropriar de uma postura ativa:

E assumir uma posi¢do, nesse sentido, era algo que os negros eram estidos a nao
fazer, porque aquela atitude poderia lhes causar problemas. Problemas emprego, ou
com alguns amigos brancos, ou seja, ndo representava algo positivo. E foi ergéde
percebi que aquele receio era uma bobagéf. Ter comprado a revista foi uma quebra de
paradigmas (apud PEIXOTO e SEBADELHE, 2016, p. 77).

(...) E aquilo foi quase um amor a primeira vista. Bati o olho edal E isso que falta (...)

Pegava &bony(...) ia para |a [bailes realizados em um clube na zona norte do municipio

T < Tt fed<”t f Tl fTf ete—"foet A T ZSf fReAx e Rf Zt % ffLHA" fo
fZ% —se teecfed T ‘A oo "« f ZE%ofZ To “* . ool Fcf f. Kkmfocoid
pegou (LIMA, 2007, posi¢cdo 1328).

O espirito de autoestima de pessoas negras incomodava setores conservadores e
autoritarios da sociedade brasileira. Sobre o assunto, Dom Fil6 relata que o pente-garfo
improvisadol70 por alguns jovens mais humildes servia de pretexto para policiais levarem garotos
para delegacia com a justificativa de porte de arma brancBj Jailson, na época integrante da

equipe Jet Blackde Jacarepagud, conta que durante as abordagens, policiais enfiavam as maos nas

cabeleirasblack, pressupondo que 0s jovens carregavam objetos e drogas:

Passavamos horas armando os nossbkackdes na frente do espelho, com varios macetes
(lagué, parafina para fios de cabelos mais finos e banhos que perfumavam o cabelo
com folhas de eucalipto) e, na maioria das vezes, antes de entrarsniailes eles
desmanchavam nossos penteados e mexiam violentamente nas nossas cabelgias
nos revistar. Aquilo era aviltante mesmo (apud PEIXOTO e SEBADELHEG20. 82).

168 [vair Alves dos Santos, que durante parte do governo Lula foi secretaexecutivo do Conselho Nacional de Combate
a Discriminagdo da Presidéncia da Republica, também relata como wiséa Realidade (1966-1976), sobretudo a edigcao
especial sobre racismo no Brasil e nos Estados Unidos de outubro de 196impactou quando tinha uns 16, 17 anos, o
influenciando a organizar o movimento negro na regido onde morava, na Zona Led#teSao Paulo (SANTOS, 2007).

169 "fef” tF «of tcoet” “—F Of —FZ% "t F< FEE Z<off, [ ok O HLF eFe—coFe—'4
170 O pente-garfo era usado para fazer o penteado afro. As pessqae ndo tinham condicdo de compra-lo, faziam
improvisacdes, criando um artefato a partir de aros de bicicleta fixados a umadeade madeira. O jogador estadunidense
de basquete, Jameson Samuel Lee, contratado pelo timeFdamengofoi quem comecou a trazer o pente-garfo para o
Brasil, distribuindo aos seus amigos. Posteriormente, em vista do grande intesesgue o0 objeto criou entre as pessoas
negras, o atleta abriu uma empresa de cremes e pentes entre outros produpEsa cabelos afro no pais (PEIXOTO e
SEBADELHE, 2016).
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Nesta conjuntura, os penteados afro passaram a ser chamados por parte da juventude
¢ T %" f tTF 0fe—<Z' ""fc tF ...fe,—" ‘08 ‘<o tF S'Uf te S'rfafader...<fco
a revista de garotos negros. Tais praticas estavam associadas a um imaginaridstac que
relaciona corpos negros a criminalidade, ao perigo e @dlegeneracdod1976 MOVIMENTO BLACK
RIO, 2016; ALMEIDA, 2019).

Nesta perspectiva, € interessante observar que o penteatido do modelo negro, na
publicidade daLee néo é tdo volumoso, podendo sugerir um tipo de masculinidade menos ousada
T ofce OfTF“—fTfO f —radista’ Em tanfrdphrtida, modelos negras de publicidades
veiculadas pela Pop a saber, das marcasrevira e Lycra - foram fotografadas usando afros mais
volumosos, soltos e livres do que modelo da propaganda da_.ee que usa um cabelo mais
arredondado, geometrizado e aparado Ademais, 0 manequim?72 do outro anuncio da Leg
veiculado na edicdo n. 72, tem grande parteoccabelo ocultado por um chapéu. Sendo assim,
compreendo que o emprego de cabeldslacksem publicidades pode ter sido atravessado por
diferencas de género, uma vez que estes tipos de penteados parecem ser lidos de formas distinta
quando anexados a corpos femininos e masculinos. Nestes Ultimos, cabelasimosos, soltos e
menos alinhados podem ser associados a maior rebeldia 0’ ¥ ” e%eludancia as normas sociais
do que os primeiros. Ademais, as garotas também usam aderecos como lacos e fladsuindo
ideias de fofura e delicadeza aos cabelos (FIGURJ L De acordo com os relatos veiculados pelo
documentério 1976 Movimento Black Rio (2016)compreendo que jovens negros se encontravam
em posi¢do de maior vulnerabilidade do que as garotas negras, enfrentando mais abordagens
policiais do que elas. Portanto, uma aparéncia mais alinhada e cuidada parece ser adama
tentativa de reduzir estereGtipos negativos tecidos na interseccdo entre juventude

masculinidadese corpos negros.

171 De acordo com o documentario 1976 Movimento Black Rio (2016), existiam variostios de cabeloblack como o
0'F ‘04 “—1F f£7f —e % efce [T—ecZfT A [T L G LA %D [T RS dAperitgadE f
se alongava sobre a testa; e o redondo, semelhante aquele usado pedelo dalLee entre outros

172 E possivel que seja 0 mesmo modelo da publicidade ldzepublicada na edig&o n. 66.
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Figura 107 - Modelos negros com cabelos afro de publicidades veiculadatap@op

Fonte: Vérias edigbes da POP. Acervo de Luis Fernando Borges.

Embora o modelo negrada publicidade Leg veiculada na edicédo n. 6&ise um penteado
black com dimensfes mais comedik, cabelos mais volumosos parecem ter sido admitidos, em
conteudos de moda veiculados pela Pop, quando conectados a corpos masculinos de peles mais
claras, como no caso do editoridConfortaveis e coloridas: abuse das malhasblicado em marcgo
de 1974 (FIGURA @8). O black powerdusado pelo modelo do editorial pode estar ligado a um
visual hippie, uma vez que o penteado também foi utilizadpelo menos desde o final dos anos

1960, por jovens brancos com cabelos crespos identificados com a contracultura (BLACKMAN,

2014). Logo, enquanto que no modelo de peleclada * 0,Zf ...» ‘0 ...'¢'—f —ef f'f"2e ..

em manequins de pele mais escura o penteado volumoso poderia assdoga corposo '+ "< %o ¢ ‘¢ 0
pois, historicamente, os mesmos tém sido associados a selvageria e a irracionalidade,cados
sexualmente como machos, mas sem as caracteristicas da masculinidadpialidade de corpos

0..<"<Zcoeft et atrrz a
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Figura 108 - Modelo de pele... Z f " f ... *+ blagkGt 2 Dt «—Coripifaveis e coloridas: abuse das malhas

Fonte: POP, miL7, p.48-49, mar. 1974. Acervo de Luis Borges.

O penteadoblack powertambém foi apropriado pela industria fonografica para associar
artistas a ideia de modernidadé&’3. Na capa de disc&Vanderléa... Maravilhosdancado em 1972,
a cantora aparece usando uma perudaack powerloura (FIGURA 09). A escolha do adereco foi
estratégica, visto que Wanderléa vinha buscando se desconectar da imagem de uma moca
delicada, meiga e doce associada ao seu apelidernurinha 6em tempos daJovem Guarda
Inclusive a artista afirma que o apelido ndo foi uma escolha dela, mas sim uma inmpés na
tentativa de conter sua postura mais audaciosa. O interesse da cantora em alterar a suzgiEm
na midia surgiu em 1971, durante uma visita a Caetano Veloso e Gilberto Gil, na época, exilados
em Londres. Sendo assim, 0 uso da peruca articulada a nudez sugerida por seus ombrosnaus,
capa de disco supracitada, parece estar relacionado a tentativa da cantora de afrontar o machismo
e de se libertar de um modelo de feminilidade tradicional (RADIO JORNAD18; FOLHA DE S.
PAULO2010). O uso da perucdlack powerpor Wanderléa pode ser compreendida como uma
apropriacao cultural, ou sejauma acdo praticada por grupos dominantes, que consiste em se
apoderar de elementos de outra cultura inferiorizada, eliminando ou modificando seus

significados e desconsiderando a opresséo sistematica muitas vezes imposta poreesgsmo

173 N&o s6 pela industria fonografica, mas também pela indistria dagoda. Em uma propaganda dAdidas por exemplo,
uma modelo branca usa uma peruchlack powerbem volumosa (Ver Anexo C).
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grupo dominante. Neste sentido, pode ocorrer o esvaziamento de expressodes culturais de
autoafirmacéo e de resisténcia politica e psiquica, fundamentais para o reposicionan®iios
grupos subalternizados. Ademais, muitos elementos vistos como nocivos ou extraaatgs dentro

de seus universos culturais ganham aresult quando adotados pelos grupos dominantes
(ALMEIDA, 2019).

Figura 109 - Wanderléa usa perucablack powerd

Disponivel em:_https://www.discogs.com/Wanderl%C3%A9a-Wanderl%C3%A9a-Maravhosa/release/4297140.
Acesso em: 05.10.2020.

Retorno agora a primeira publicidade dd.ee.Nela, o manequim negro veste uma blusa e
uma calga na cor branca, modismo associado a contracultura, que tensionou modos de wvesti
masculinos das Ultimas décadas, conforme ja indicado no capitulo 3. E poskijueas conotacdes
de pureza e de higiene da cor branca também tenham sido utilizadas com o objetivo de
branquear 374 0 corpo negro, ou seja, ndo apenas tornA- Oefce foeetft 0a ofe —fo,:
representado como um sujeito 0« ‘” f Z « I «intkgro 6 & afastando de conotacdes negativas
Ademais, na outra publicidade ddee o manequim negro também veste roupas brancas, mesmo
em um cenario de apelo rural, no qual as roupas podem sujar mais facilmente (FIGURB)1Em
contrapartida, roupas brancas, quando conectadas a corpos negros, também podem remeter a
vestes ligadas a religides de matrizes africanasstando ligada a sentidos positivados como ética,
paz, protecdo e proximidade com Oxala, por exemplo (CORREIO BRAZILIENSE, 2ad6éjnais,

como ja comentado no capitulo anterior, a Bahia passou a atrair a juventude, sendo vista como o

174 Para saber mais sobre a heranca das propostas de branqueamento formulagasos pensamentos higienista e
eugenista consultar a dissertagdo de Ana Paula Medeiros dos Santdsl(@.
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0 "<Fe—F "fe<Ztc¢" 0& o " f——T'4 TF <t f Of—e'e"F"f oAVELZ % OULF ":
afro-brasileiras.

Figura110 - Modelos negros vestem roupas brancas nas publicidadesldze

Fonte: POP, mf6, p.14-15, abr. 1978e POP, 472, p.43, out. 1978. Acervo de Luis Borges.

No inicio dos anos 1970, uma pesquisa realizada pelo historiador estadunidense J. Mitha
Turner no Rio de Janeiro com universitarios negros, principalmente das camadas médias, apant
gue varios deles se identificavam com normas culturais brancas, evitando manifestacabes
ascendéncia africana por associa-las a pobreza. Parte deles considerava simbolos corporais e
vestimentarios de orgulho negro como penteados estilo afro, dashikis e turbantes pouco atraente
e até mesmo humilhantes (DUNN, 2019). A desvalorizacdo de materialidades relacionadas
cultura africana estava ligada, possivelmente, & hierarquizacdo entre culturas compreendidas
como O0c—'f"<'"fe0 I 0<e<Vi&a irhpesia no Brasil por colonizadores europeus, para 0s
guais a diferenca foi concebida como deficiéncia, desacreditando a alteridade. Neste sentido, as
culturas africanas foram associadas f fZ% ‘ 0'"<e<—<"*0& ~<o—"* foi—+elacignada’«... f
historicamente, por meio de discursos eurocéntricos, a um lugar supostamente carente de
tecnologia. Nesta perspectiva, tedricos de moda como John Fliigel, psicanalista britauwlic século
XX, o ZTf"fe [ «<tdcf T3 “—1 0"f-fe 1% "fo0 —of foled fEte bd<oAfo"
—ef 07 ef "EZf—<"fete—1 eco’ Db sehta supesiainfeligridiade vestimentaria dos
povos africanos estava articulada a classificacdo dos mesmos enquanto seres racionalmente
inferiores. Sendo assimo processo de escravatura e a colonizacdo europeia apagaram as
complexidades materiais, afetivase simbolicas das roupas africanas apelando para a tese de

selvageria, as relacionando a uma fase da histéria humana muito anterior a dos colonizadores
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(SANTOS, 2017; RETANA, 2009). Contudo, a recusa de materialidades articuladas a ascendéncia
africana por parte da juventude negra nao pode ser explicada a partir de recortes de classe, pois,
alguns jovens da Zona Sul, ou seja, também das camadas médias e ricas da cidddgram
cabelos afro como meio de expresséo de liberdade (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016).

Para varios estudantes que negaram uma aparéncia ligada a afirmacao da negritude, o pais
estava em grande parte livre do racismo - apesar de ser raro ndo-brancos ingressareas
universidades. A maioria deles entendia que as discriminacdes eram motivadas apenas por
questdes de classe e ndo de raga/etnia.'s ...3"—' 0 "% —ZS* of .. <'efZce—fOa tZ7%-
Brasil favoravelmente em relacdo aos Estados Unidos, com sua heranca de segregacaal raci
formalmente institucionalizada. Estas opinides, vinculadas ao discurso delemocracia racial
refletiam a visdo dominante das rela¢es raciais no pais promovidas pelo préprio governo aiti
como também por parte da midia. Mas, em 1976, quando o historiador J. Michael Turner retornou
a capital carioca, observou que havia ocorrido uma mudanca dramatica de atitudes, crencas e
modos de autorrepresentacdo entre os estudantes negros, inclusive aqueles com peles mais
claras. O pesquisador notou que rapazes e mocgas usavam penteabitack, falavam sobre
consciéncia negra, denunciavam o mito da democracia racial e se solidarizavam corfutes de
libertagcdo negra nas mais variadas partes do mundo (DUNN, 2019).

Este evento pode estar relacionado a leitura critica das relagdes raciais no pais, que
ganharam espessura em meados dos anos 1970 segundo Frei David (2007). Neste sentido,
maior acesso de modelos masculinos negros ao mundo da moda possivelmente edtava
articulado apenas ao tensionamento das normativas de género, conforme discuto no subcapitulo
5.2.2, mas também ao orgulho negro, uma vez que os dois Unicos anlncios com mansqegros
publicados pela_Pop, ambos daee,sdo de 197876. Diante deste contexto, compreendo qua
publicidade dalLee,veiculada na edi¢cdo n. 66 em abril de 1978, dialogou com as transformacgdes
sociais mobilizadas pelo Movimento Negro nacional e internacional, ao escolher um manequim
negro e retraéa-lo com penteadoblack.

Em contrapartida,0 manequim negro parece ter sido representado de forma mais isolada
gue os demais modelos (FIGURA 103). Na pagina da direita, a proximidade dos corposqasro
modelos, sugere que se tratam de casais de amigos e/ou hamorados. No caso do primeiro casal, a
direita, a garota apoia sua cabeca no ombro do garoto, evocando intimidade. J& o casal da
esquerda, apesar de ndo estar tdo proximo fisicamente, parece realizar a atividade conjuntamente,

pois 0 rapaz segura a paleta e pinta o quadro e a moga dispde os pincéis. Na pagina da esquerda,

175 O Instituto de Pesquisas das Culturas Negras (IPCN), inclusivefdodado em 1975.

176 Ano também da fundag¢&o do Movimento Negro Unificado (MNU). Vale destagae o MNU né&o foi o primeiro
movimento de luta pela afirmacao da populacéo negra no Brasil, visto que as iattvas remontam a Primeira Republica,
segundo informa Angela de Castro Gomes (2007).
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as garotas, retratadas como assistentes, foram posicionadas uma de frente para outra, sugerin
interacdo entre elas. O rapaz branco, que figura o diretor, também parece ter sido representado
de forma mais isolada, assim como o garoto negro, entretanto, uma das garotsta ®em proxima

a ele, parecendo apoiar o pé esquerdo na cadeira diretor, indicando maior informalidade, civin

e intimidade entre eles. Portanto, apesar da publicidade trazer alguns progressos no que tange a
representagcdo de homens negros, uma vez que associa 0 corpo masculino negtmeleza, a
autenticidade, a inteligéncia, a irreveréncia e a modernidade, ela reforca hierarquias r@si ao
isold-lo visualmente. Além disso, a publicidade dd.eeparece sugerir que 0 corpo negro pode
ocupar posicoes de destaque, desde que nao transcenda o poder masculino branco.

A seguir, também pontuo algumas questbes referentes ao manequim negto outro
anuncio daleg de outubro de 1978, cujas fotografias foram realizadas a céu aberto em um local
de aparéncia interiorana (FIGURA1L). Por um lado, as roupas brancas usadas pelo garoto negro
contrastam com a paisagem, aumentando a visibilidade do seu corpo. Por outro lad@ele negra
do rapaz se 0« e ...cOd cor da calca vestida pela modelo que ele carrega em seus ombros,
tornando o corpo dele menos definido e delineado, questdo acentuada pelo uso do chapge @
projetar sombra sobre seu rosto, dificulta ainda mais sua visualizacdo. Adais) 0 posicionamento
do seu corpo em um plano mais distante torna menor com relagdo aos outros corpos, podendo
remeter a hierarquias raciais. Conforme Suzana Velasco (2016), os filmes fotogréaficos usados n
Brasil ao longo dos anos 1970 eram estrangeiros, sendo adequados para tons de pele mais claros
e para o Hemisfério NorteLogo, como o Brasil dependia, naqueles anos, de filmes fotograficos
desenvolvidos no exterior, a histéria de representacdo de pessoas negras no paisktém passava
pelo olhar estrangeiro. Em algumas pinturas realizadas entre os séculos XVIl e XIX, pessegras
eram, por vezes, retratadas como um borrdo, como corpos nao-discerniveieenos humanosoA
figuracdo de pessoas negras com contornos mais definidos era possivadto que ndo existiam
restricdes técnicasentretanto, ndo era desejavel (SCHWARCZ, 2018ps anos 1970, apesar dos
filmes e dos métodos de revelacdo ndo poderem ser modificados, varios profissionais
encontraram brechas, fazendo ajustes nas impressoras para que a impressao valorizasdez
brasileira e a pele de pessoas ndo-brancas. Logo, ndo ha neutralidade na técnica,wanaue a
mesma sempre é desenvolvida conforme valores e interesses de um tempo e lugar esijges.
Apesar destas questdes serem importantes, as fotografias ldeeparecem ter sido realizadas com
menor definicdo, dificultando a visualizacao de detalhes de todos os corpos, emboragpo negro

pareca ser ainda mais prejudicado, conforme questdes ja indicadas.



277

Figura 111 - Publicidade dd.eecom modelo negro

Fonte: POP, w72, p.43, out. 1978. Acervo de Luis Borges.



278

Diferentemente da primeira publicidade dalLeg na qual o modelo negro foi retratado de
forma mais isolada, no anincio posterior da marca, o0 manequim negro foi figurado de maaei
mais integrada, interagindo com uma garota branca. O rapaz a carrega em seus omisuggerindo
gue ha intimidade entre eles, podendo aludir, neste sentido, a um casal interracial. &ss
interraciais causavam polémica no final dos anos 1960. Narciso Kalili, jornalistealco, convidou
Odacir de Mattos, homem negro (profissdo nao identificada na reportagem), para fazer uma
reportagem a respeito do racismo no Brasil. A reportagefBxiste preconceito de cor (sic) no Brasil
foi produzida a partir da coleta de informacdes realizada pela dupla em seis capitaispios, tendo
sido publicada em outubro de 1967, pela revista Realidade na edicdo espedrdcismo:
EUA/Brasil. Em Belém, um entrevistdo disse: &qui ndo existe preconceito. Mas essa histdria de
casamento entre um escuro e uma branca € que ninguém go§ja. 36). A dupla de repoérteresao
aparecer junto a uma mulher loura em uma festa na capital paraense, chamou atencdo dos
convidados, sobretudo, devido a presenca de @d..<"a “—3F [ <"e¢'—&a 0 fe " "fe—f"
destas, 0 negro prefere ndo andar com brancas. Mas existem o0s que gostam dEs® realizam
sendo alvo de atengdes, sem perceberem que esse interesse nada mais é do que um hostil

i el t<—"6 'a& uyn decifefis€ijliahdo perguntada se casaria com um homem negro,

comentou: 0 tee' of f o'-f %o'e—foeedt tTI —e oF%"'4 FZf o .. ‘eef%o—< <]

patriarcalismo. Teria de escolher entre ser expulsa da familia e viver sozinha com seu marido, ou

submeter-se a vontade de pais e irmaos com as facilidades de viver com o apoicadailfa como

"F ... "¢’ Teq.AB7). Outra garota também da... f'<«—fZ 'f"efe,— ... feof tceet Of..S*' *

reclamam, mas aceitam um negro na familia se ele for rico. Um negro cdimheiro deixa de ser
*1% "'e06 Naqueledanos, o casamento interracial da atriz &ede Globdé\rlette Salles cono

cantor Tony Tornado, entre 1970 e 1972, também ganhou ares de polémica (ALVES, 2019). As

"FTce—fo FEZf fe L fet te ofe  St_fe et 0 e—fe'e AB{(yofT A

o f'f B0 fec sc.. F "ZE—FA fTcofZ ' t—1F <o —f £ ' fe'V0 2
fURo—Fe—fe ofce fo "7 fed f% " " fTERVALOFI974, of @2%. Numa entrevista
concedida para a revista Amiga, Arlete Salles afirmou:

A minha demisséo chegou a ser batida e so faltava a minhaimatira. [...] A TV Globo é
uma indudstria e eu uma peca de consumo que naquele momento estalificil de ser
vendida. Isto sem contar as cartas desaforadas, os telefonesv@n6nimos, e os insultos
gritados na rua pelas janelas dos automédveis (REVISTA AMIGA, 19785 apud ALVES,
2019, p. 89.

Ou seja, a unido conjugal da atriz global com Tony Tornado era reprovada por grande parte
da opinido publica, causando rejeicdo a imagem da atriz, que havia se separado, ha pouco tempo,
do ator branco Lucio Mauro (ALVES, 2019). Os exemplos citados acima, asgima o possivel

relacionamento sugerido pela publicidade da marchee abordam relagées interraciais, ou mais

177 Alves (2019) néo identificou o dia e/ou 0 més nos quais foram publicad as revistas supracitadas.

2
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especificamente, casais compostos por homens negros e mulheres bran€esais constituidos

por homens brancos e mulheres negras pareciam ser mais aceitaveis, confornhees (2019), do

que casais constituidos por homens negros e mulheres brancas, uma vez que e&tesios
tensionam o padrdo de miscigenacdo no pars, constituido no periodo colonial, de sobremaneira,

por homens europeus e mulheres africanas (e também por mulheres indigenasiuitas vezes
decorrente de praticas de estuproNesta perspectiva, os homens negros também poderiam ser

vistos como ameacas a dominacdo patriarcal branca, visto que 0s mesmos teriaoesso a

o— 7St te "fe..fed "tZf..<'oftfed Sco—""c..fefe—ta f O "PiHTfTLe
sentido, homens brancos seriam desafiados ndo somente por homens negros, mas tampém
mulheres brancas, ao serem preteridos a favor dos segunddglemais, por vezes, homens negros
preferem mulheres brancas a negras, pois assim como os homens brancos, eledéamforam
socializados em uma sociedade que valoriza mulheres brancas, as relacionaadtatus, belezae

a pessoas respeitaveis e dignas de serem amad&este sentido, mulheres negras tendem a
vivenciar, estruturalmente, mais empecilhos no que tange aos relacionamentos amorosos
(RIBEIRO, 2016). Os exemplos citados acima também marcam a ideia‘de-f 0—e ¢1 %" ...‘¢
tceSte” THEf"<f T1Selre este¥assdrio, a reportagerAmor em preto e branco
publicada pela_Manchete, afirou “— 3% * 0’"F..."e...¥<«—" tig ser. Superadb® ’'f"—<¢”
momento em que 0 negro se [destacasse] em sua profissdo ou [tivesse] possasatizando que

0 "f="" . EfZ e—e . fefete—t ece—'0 a fta Sesdoa s{ysa
assim, a representacao do modelo negro na publicidade Hee- marca consumida pelas camadas
abastadas pode relaciona-lo a um corpo de maiostatus social e, conforme a ideologia do

branqueamento, 0« $ '+ <1 %A’sdedinteracdo mais proxima coramanequim branca, também
pode possuir efeito semelhantePois, conforme Djamila Ribeiro (2016), muitos homens negros,
ao se relacionarem com mulheres brancas, passam a usufruir de maior reconhecimento social.

Outra questao observada na publicidade esta relacionada a imagem, localizada acima e a
esquerda, na qual um garoto branco abraca duas garotas brancas, aludindo a liberacao dos
e——eted “—1F "t — of fe—t<"f tf ..Sfeftf IR)IEStE tipo deetS—f 2

imagem foi veiculado em varias edic6es da P8p, entretanto, nunca composta por uma garota e

dois rapazes ou por um moc¢o negro e duas garotas, sejam elas brancas ou néo, reiterando
assimetrias de género e raga/etnia, ou seja, a posic¢ao privilegiada dos homens brancos, sobretudo,

das camadas favorecidas.

178 As (ltimas pesquisas no campo da genética realizadas no Brasil indicgoe homens europeus contribuiram,
assimetricamente, para a populagao brasileira, engravidando mulheres africaraidigenas na base de muita violéncia,
uma vez que homens africanos e indigenas foram dizimados ao longo do péoicolonial (ALVES, 2020).

179 Discuto esta questao no proximo subcapitulo.
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Figura 112 Trio formado por um garoto e duas garotas em uma publicidade da marcee

Fonte: POP, w72, p.43, out. 1978. Acervo de Luis Borges.

Na publicidade da marcaTrevira e no editorial A moda do camelo- veiculados,
respectivamente em novembro de 1972 (edicdo n. 1) e em abril de 1973 (edigdo n. 6) - também
foram retratados supostos casais interraciais, embora, formados por rapeg brancos e por
garotas negras, reiterando, neste sentido, padrbes hegemdnicos de miscigenacédo doiBfds
anuncio daTrevira, a garota usa cabelo afro bem volumoso e veste um conjunto composto por
calca e blusa branas com estampas de poa na cor vermelleum lago grande na cabeca também
na mesma cor (FIGURA 113). O formato circulaa estampa de bolinha é repetido nos brincos
brancos e nos dois colares, um em vermelho e 0 outro em branco. Este conjunto dess@rios e
de vestimentas remete a modgop, evocando um modelo de feminilidade ligado as camadas
médias como também a uma atitude mais vibrante, divertida moderna. Apesar do cabelo afro
fazer parte de um visual que se dirige a uma identidade mais negcamesmo poderia aludir, em
virtude da data da publicidade, a autenticidade e a jovialidade do que a uma postura politizada e,
portanto, mais ameacadora a ordem social, conforme relato de Dom Fil6 exposto anteriormente.
As feicBes da garota somadas a sua postura corporal e ao amparo masculino sugerem qesaa
esta tentando aprender a andar de bicicleta representacdo que a infantiliza, de certo mod@
publicidade parece reiterar normativas de género, uma vez que a garota esta relacionada a ideias
de fragilidade e de dependéncia e o rapaz, a ideias de autoridade, dominio e inteligéncia. O olhar
do rapaz e o modo como ele segura o ombro da garota e o canote da bicicleta (estrutura tubular
de metal localizada abaixo do banco) conotam cuidado com a moca. Contudo, as posturas dos
jovens ndo apelam tanto para o romantismovisto que o garoto ndo olha para ela, mas para a
bicicleta. Em contrapartida, apesar dos corpos terem sido retratados em primeiro planaludindo
a ideia de que aquele tipo de relacionamento € possiyelgaroto e a garota ndo trocam carinho de
forma mais explicita. O fato de o rapaz branco ter sido representado em primeiro plano com a

garota negra, diferentemente de uma das publicidades dae na qual 0 mo¢o negro e a moga
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branca estdo em um plano mais distante, pode sugerir ainda que o garoto branco usufrui dgon

poder e liberdade de escolha sendo, portanto, mais privilegiado.

Figura 113 - Publicidade darevira com presumido casal interracial

Fonte: POP, ml, p.77,nov. 1972. Acervo de Luis Borges.

No editorial A moda do camel@ suposta relacdo entre 0 garoto branco e a garota negra
parece ter sido retratada de forma mais assimétrica se comparada aos presumidos cabascos
Na segunda pagina do editorial, a garota e o garoto brancos e de cabelos castanbotados cada
um em uma bicicleta, tém os corpos préximos e de frente um para o outro, aludindeara momento
de flerte e de intimidade (FIGURA14). Na terceira pagina, ha trés imagens que retratam supostos
casais, sendo dois deles formados pelo mesmo par da pagina anterior (FIGURS).INa primeira
fotografia, a garota e o garoto foram representados, praticamente, na mesma altura, sugerindo

igualdade de género. Ele olha para ela e ela toca a méo dele, indicando que existe uma relacdo
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afavel e amorosa entre eles. Na outra imagem em que eles aparecem juntos,egjara o guidao

da bicicleta, na qual ela esta sentada na garupa com as pernas abertas, segurando o banco com as
maos. Neste sentido, a representacdo reitera normativas de género, visto que o0 garoto esti
associado a ideia de forca e de controle enquanto a garota depende dele para se manter em tal
posicdo. Além disso, apesar de eles estarem posicionados em niveis diferentesaltira, as

e —"fe tle efeete ot fe “—% te_"t tZ%te S7 —of "EZf- " 0t %o —"fC

Figura 114 - Pressuposto casal de jovens de pele clara no editodamoda do camelo

Fonte: POP, mp, p.40,abr. 1973. Acervo de Luis Borges.

Figura 115 - Pressuposto casal de jovens de pele clara no editodamoda do camelo

Fonte: POP, mp, p.41,abr. 1973. Acervo de Luis Borges.
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J4 na imagem na qual é representada um suposto casal interracial (FIGURA)1la
diferenca de nivel de altura entre 0 garoto branco e a garota negra pode conotar desigualdades de
género e raca/etnia. Apesar de os jovens sorrirem, expressando felicidade, ambos ndo parece
fe—f" 0...'«Ff...—fT'*64 —mafiténfmentivmontdto visual. A garota pace se esforcar
esticando sua mao ao encontro da do rapaz, que parece indiferente a ela, remetendo a um tipo de
relacdo com pouca reciprocidade. A garota - diferente dele, cuja postura evoca altivez -, olha para
baixo em direcdo a mao dele e esta reclinada para frente, aludindo a um modelo deifdidade,
em certa medida, dependente, menos autoconfiante e ingénua. Ademais, ao longo de todas as
edicdes da _Pop ndo ha nenhuma fotografia de casal formado por pessoas negrastebmodo, a
inclusdo de pessoas negras, tanto em editoriais quanto em publicidades veicudadcha revista,
parece estar mais relacionada, de modo geral, a intencdo de atribuir uma roupagem moderna e
democrétic f &s producgdes do que de fato se preocupar com uma representatividade negra mais
ampla e afirmativa. Este evento sugere que as representacdes deveria$” Of " fe-fTfe0& of-
desde que aceitaveis pelo publico das camadas médias, sendo assim, a introdugéo de ussbpe

negra por publicidade e editorial pare@ ser suficiente para este propdésito.

Figura 116 - Pressuposto casal interracial no editorigh moda do camelo

Fonte: POP, mp, p. 4Qabr. 1973. Acervo de Luis Borges.
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Em contrapartida, o editorial Moda: tudo o que ndo pode faltar no seu guarda-roupa
qual comento com o objetivo de fazer apenas um contraponto com relacdo a representacdo da
modelo negra no editorial A moda do camelo, publicado na edicdo n. 65, em marco de 1978,
parece ter sido produzido com maior equidade raciaNele atuaram duas modelos magras, uma
negra, com cabelos crespos e volumosos, e uma branca, com cabelos lisos e tastatde
comprimento mediano. Neste sentido, o titulo do editorial sugere, nas entrelinhas, que $&lblico
leitor também é composto por pessoas negras, realizando uma acdo mais inclushaimagens do
editorial foram realizadas majoritariamente em um estudio fotografico, no qual as modelos
representaram a amizade femininaDiferentemente do editorial A moda do camelono qual a
modelo negra é chamada pela Pop de morefag no editorial em questdo tanto a manequim negra
guanto a branca séo referenciadas apenas como garotas. Na supracitada reportagem produzida
pela Realidadeo jornalista Narciso Kalili afirmou 8A6 se referirem aos negros, 0s comerciantes
sempre usavam o0s termospessoas de cof escurosj inorenosi Nunca negro ou preto. Perguntei
por que e [um deles] explicou:Ds negros ndo gostam de ser chamados de negros. E pejoratigo
(REALIDADE, out. 1967, p. 36). Sendo assémf 'fZf~"f oOpossivefndente foi empregada
pela Pop com o objetivo ded « — f "< ce f ” begra. Estatquestdo é transpassada pelo colorisgno
gue diz respeito a discriminagdo pela cor da pele, sendo muito comum em paises qoeesam
colonizacao europeia. De maneira simplificada, o termo alude a ideia de que, quanto mais
pigmentada a pele de uma pessoa, maior exclusdo e discriminacdo ela podera sofrerol.éga
tonalidade da pele da pessoa que sera decisiva para facilitar ou dificultar acessos naestazie. No
Brasil, as aspectos fenotipicos (cabelo crespo, nariz arredondado ou largo e etc.), associados a
ascendéncia africana, também sdo abarcados pelo processo de discriminagéo (GELEDES).2014
Neste sentido, ao nomear a garota negra de morena, a Pop aciona um tom de pele mais eiato,
que este costumaet” efce Of%"fT2 126 f'e ‘ZS'e tf ,'fe“—c—o0bfeted of+t"
sociedade brasileira, isto ndo significa, contudo, que a manequim passe a aegita e vista de
forma equitativa. Pois, o colorismo ndo impede que pessoas negras com pele magrigsentada
sofram preconceitos raciais entre outros tipos de violéncia. Ja no editorial de 19®8oda: tudo o
que ndo pode faltar no seu guarda-roup@arece existir maior equidade racialvisto que as
modelos, tanto a negra quanto a branca, sao referidas apenas como gardtas ... ‘¢* f 0% f"'—f T
tT<"f<«—fb& Of %of”"'—f Tf Fe"—3F"Tf0 Fe-"F "——""e —F7e¢'e fTceed "%
branquitude, ampliando as maneiras de se referir a pessoas sem necessariamente redazia cor
da pelest,

180 Gente, abuse do latex! Espia s6 essa trinca ai de cima, eles usardatex em tudo. A morena, nas costas da jaqueta
de brim aveludado e nos quadris das suas cal¢as xadrez; a garota ddomeom uma graca de conjunto em brim
aveludado com calga de recortes que marcam o corpo, na cintura da jaquetaté nos seus bolsos (...) e o garotdo ndo
fez por menos: usou latex na cintura e nos punhos da jaqueta de briweludado (...) (POP, n. 6, abril de 1983, p. 39).
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A modelo negra do editorialModa: tudo o que ndo pode faltar no seu guarda-roufm
retratada com maior destaque se comparada a manequim negra da reportagdmmoda do camelo
chegando a ocupar, inclusive, o centro de duas paginas, no caso uma posicdo de maior poder
(FIGURA 117)Ela esta em pé e de costas, com o rosto virado em direcdo ao publico leitoom c
as pernas es bracos abertos, aludindo a uma atitude confiante e libertmuito diferente daquela
evocada pelaoutramodel@d "t —"f—f1f T1 "“"ef ofce —Asctf I Oceet%—"f0

Figura 117 - Modelo negra no editoriaModa: tudo o que ndo pode faltar no seu guarda-roupa

Fonte: POP, n. 65, mar. 1978, p. 78-79. Acervo pessoal.

Na pagina da esquerda, também foram veiculadas trés fotografias que representam a
suposta amizade entre agarotas. As mesmas sorriem, se aconchegam, se abracam e chegam a
usar camisetas estampadas com a fotografia da dupla, enaltecendo a presumida amizadee
elas, aludindo a um modelo de relacao interracial mais igualitario (FIGURA®). Sendo assim, o
editorial em questédo veicula um modelo de feminilidade negra mais potente, em \astla maior
repeticdo da presenca negra nas paginas da reportagem e das maiores porcdes ocuppdis
manequim ao longo da matéria. Ademais, a garota negra € articulada as camadas médiasistan v
das roupas que veste e das ocasifes de uso sugeridas pela revista tais como clulpéscimas:
O of ofc<'ef Sft"toe ...'¢ —e %o't2 “—F t2 "te—ftt t% "' tf"& Tfe-f"a ™
maid lastex num dos tons da saia, deixando a gente pronta para agitar uma tarde no clube, da

<o cof Tf"f Cco—fA tf '<o—f "f"f [ Z%o—f€ f<@ f of<f Tf &’'& ..... S
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79). A linguagem mais dnclusiva ¢ tanto verbal quanto visual, assim como a figuracdo da
manequim enquanto uma pessoa alegre, autoconfiante, liberta, arrojada e despojada no editoria

também contribuem para representacdes afirmativas da populagéo negra.

Figura 118 - Modelo negra no editoriaModa: tudo o que ndo pode faltar no seu guarda-roupa

Fonte: POP, n. 65, mar. 1978, p. 78-79. Acervo pessoal.

Imagens de celebridades negras usando vestes e acessorios articulados ao indagi
africano, possivelmente como afirmacdo da negritudé2, também circularam ra Pop. Na

reportagem <Z& O f f"+Zf —fe,publitade/na.edi¢iio n. 58, em agosto de 19%Pop

182 Em contrapartida, também circularam na_Pop, modas relacionadascalonizacéo africana como o estilo safari. O
estilo diz respeito as roupas utilitarias de cor caqui usadas por explorades nos safaris - expedicdes para caca
realizadas pelas tropas inglesas desde meados do século XIX no comi@eefricano. Seus adeptos costumam usar a cor
caqui em bermudas, calgas compridas, camisas com muitos bolsos, jaquetas pélm Na moda internacional, o estilista
francés Christian Dior langou criagdes inspiradas no estilo safari em 1967oeargelino Yves Saint Laurent em 1969
(SABINO, 2007). Diferentemente das ideias de libertacdo e de dignidatkgra associadas ao uso de roupas e demais
acessorios inspirados na cultura material africana, pecas de estilo safludem a ideias de exploracédo e de dominagéo,
reiterando a branquitude europeia. Imagens de roupas inspiradas no estilo saféstédo disponiveis no Anexo D.
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relaciona o discoRefavelae a viagem de Gilberto Gil para Nigéria, onde participou de um festival

de arte negra, & uma tentativa do cantor de se.. ‘o3 ...—f” ...'e f Ofe.. foe="Ufrifest fT1+ %
mesmo de atravessar o oceano, [Gilberto Gil] ja estava curtindo a viagem como uma espécie de

volta as raizes. E foi assim que nasceu Babalapala (sic), que estdrefavelae é umestudo sobre

a ancestralidade negrd Mas foi realmente la, na Nigéria, que ele viveu com intensidade absoluta

essa consciéncia de negritudé HITPOP, n. 58, ago. 1977, p..2) respeito do assunto Gilberto Gil

afirmou:

De repente (...) eu estava numa terra s6 de negros, onde néoeséa relagdo ocidental,
essa relagdo do negro sempre em fungéo do branco. Uma rela¢do em gpralmente o

negro esté em nivel inferior, vem de uma condi¢&o de escravo...Larealmente me senti

em casa. [A ideia do discdRefaveld € de um quadro urbano, brasileiro, relativo
principalmente as comunidades negras dos centros urbanos, tanto |4 como cam@ diz

a proépria letra: Refavela revela o salto que o preto pobre tenta dguando se arranca de
seu barraco prum bloco do BNH3 (HITPOP, n. 58, ago. 1977, p. 2-3).

Logo, Gil pare@a estar atento a importancia da consciéncia da negritude como forma de
construir vivéncias mais dignas. Nas imagens que ilustram a reportagem, @jarece usando
dreadlocks sendo retratado ao lado de esculturas de aparéncia africana e a frente de um péster
do cantor jamaicano Bob Marleyum dos maiores musicos deeggae- fendbmeno que atuou como
forca politica na Jamaica nos anos 1970, expressando apoio as camadas economicamente
desfavorecidas (FIGURA19). Bob Marley, que chegou a sofrer ataques de grupos de extrema
direita em 1977, costumava vestir simbolos rastafaris comdreadlockse roupas com as cores da
bandeira etiope: vermelho, amarelo e verde. @ggae tem raizes religiosas no movimento
rastaféri, cujos membros consideram Haile Selassie, imperador da Etiopia derrubado por um
%o‘'Z't e<Z<—f" feo s{yva —ef t< <ot ftia f"f fZ%o—o2d FZfobectit —o
sua ascensdo como primeiro imperador negro a governar um pais africano em 1930 prenigoc
a queda do colonialismo branco e a libertagéo dos povos negros (HITPOP, n. 52, fev. 1972
BBC, 2017. O termodreadlocksesta associado a um grupo de guerreiros que juraram nao cortar
o cabelo até que Selassie fosse libertado do exilio, apds conduzir a resisténcia contra a irvasa
italiana. Ao longo do tempo, os cabelos comecaram a se emaranhatr, a se fethdwgk, em inglés)

ot te Y%o— 1" Ec e te L f,3Z'e 0tef”feSfTtrénded ¢m inglesy, ofterdo
dreadlockse popularizou (GELEDES, 28a). Sendo assim, possivelmente como Bob Marley usava
dreadlockscomo simbolo de resisténcia negra, Gilberto Gil também aderiu ao penteado para

combater o racismo e a submissdo aos padrdes de beleza eurocentrados.

183 Banco Nacional da Habilitacéo.



288

Figura 119 - Gilberto Gil usalreadlocksna reportagemGild 0 + f " tZf —fe,x* £ ,Zf..0

Fonte: HITPOP, 58,ago. 1977, p. 3. Acervo pessoal.

Em outra nota chamada&ezé é toda afrg!publicada na edicao n. 58 do HitPop, em agosto
de 1977, aPop declaud 0 foe+ ‘—f ec... "te'Z7F— Tf7 —e —Fe’t Fe o—f

atacar sO de cantora. Seu primeiro compacto gravado pela WEA ja esta na praca. De um lado tem

Babalapala, do outro, Chica da Silva tudo muito afro. Enquanto isso, ela vai transando seu
Mot « * Riaditnagem que ilustra a nota, Zezé usa turbante, um colar com pecas de
madeira e outro com um pingente feito com a presa de algum animal, remetendo a estéticas
relacionadas ao imaginario africano (FIGURZ220). Para varias culturas africanas, o ato de mexer

no cabelo e, portanto, na cabega € sagrado e de intimidade familiar, neste sentido, o cabelo e
modo de usa-lo séo vistos como elementos de poder. A cabeca esta relacionada ndo apenas a razao,
mas também aos sentimentos e a espiritualidade, necessitando ser resguardada. O saces
portanto, é restrito apenas a quem se confia. Os turbantes sao usados, deste modo, para proteger
a cabeca de toques indevidos e de olhares invejosos como também adornar esta parte do corpo.
As amarragfes dos turbantes sdo mdltiplas, remetendo a diversos significados sociadgiticos e
espirituais (SANTOS, 2017). Os turbantes passaram a ser usados por mulheres negomsoc
resisténcia politica e psiquica e também como forma de honrar a dignidade dos povos africagos

de seus descendentes (ALMEIDA, 2019). Ja os colares usados por Zezé podem remeter as joias
africanas, que foram usadas em tempos passados, tanto por homens quanto por mulhedes,
acordo com variados propositos. Colares africanos foram feitos de variados materiais @m

buzios, penas, conchas, madeiras, metais, pedras e 0ssos, sendo utilizados comoleton de
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protecdo; ornamentos para aumentar a atratividade sexual; e adornos para marcar uma posi¢ao
de poder entre outros usos. Em algumas comunidades africanas, acessoérios com deuies
animais perigosos ou de inimigos foram usados como objetos relacionados a valentia. @raatos
feitos com presas de elefantes também foram utilizados com finalidades espirituais, ukez que

se acreditava que o dono do amuleto incorporava a forcaaeoragem do animal (NAMMU, 2020;
POMPEI, 2020). Neste sentido, possivelmente, o uso de turbante e de acessorios ligados ao
imaginario africano pela atriz estava associado a tentativa de moldar feminilidades negras
potentes, por meio da mencéo a artigos africanos relacionados historicamente a forga, coragem,
resisténcia e dignidade.

Figura 120 - Zezé Motta usa turbante e colares de madeira e com pingedéedente de 0sso

Fonte: HITPOP, 58,ago. 1977, p. 3. Acervo pessoal.

Com o reconhecimento que Zezé ganhou com o filld&a da Silvaela passou a dar muitas
entrevistas, sentindo a responsabilidade de tratar sobre questdes raciais. Nesta conjuntura, a
atriz/cantora passou a frequentar as reunides do IPCN (Instituto de Pesquisas das Culturas

Negras), fundado em meados dos anos 1970:

(...) conheci a soci6loga Lélia Gonzalez, e frequentava os seus cursos sobret@geafro-

brasileiras, no Parque Lage. Com o sucesso de Xica da Silva, dava disenstrevistas por

dia para jornais e revistas do mundo inteiro e percebi a minha respsabilidade de pensar

e expressar os temas raciais. A Lélia me ajudou muito nesse sentido. Jaula inaugural

TZf teeofd 0 — ofc "7 —1% "'l 2¢ fe— ' fU—<A +fialamldabe‘s o fce -
Tote “—F f' d%f-f" fo ofeY%ofe t “<f" Tood ErdaSEFa cof &' dTH8coc—

das reunides e dos cursos, as discussfes continuavam la em casy acolhia gente de
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todos os lugares, durante seminarios e congressos. A socidloga Beatriz Nascimento, o Jodo
Jorge, fundador do Olodum, o fotégrafo Janudario Garcia, pensadores estrangeimisha

casa era um espaco aberto para a discussao racial. Tudo isso, associador¢a do
Movimento Black Rio, me fariam criar anos mais tarde uma associagdo de uatnegra,

a CIDAN (Centro de Informacdo e Documentacdo do Artista Negro) (SEBADELHE
PEIXOTO, 2016, p. 55).

No entanto, apesar das vivéncias de Gilberto Gil e de Zezé Motta remontaram
consciéncia da negritude, alguns de seus discussga Pop parecem ser atravessados por tensoes.

A respeito do movimentoBlack Riq Gil afirmou:

Entdo eu ndo sei se € bom ou se é ruim. Mas acho bonito. Nao sepsejédicial a tomada
de consciéncia do negro como classe. Mas eu sou apenas um artista.gBeiexiste o
problema social, o problema econdmico, o problema politico, e que isso é relete. Mas
a obrigacao da gente, como artista, € mais com relagcao ao poético, as cores daacdisas
cores dessa coisalack sdo bonitas (HITPOP, &8, ago. 1977, p. 3).

Sendo assim, embora Gil enalka $++f 0 .blackfa * <1 parece acionar sua atuagéo
como artista ligado a producdes de carater poético como formde se afastar de um
posicionamento marcadamente militante Na reportagem Zezé! publicada na edi¢cdo n. 69, em

julho de 1978, a cantora pareceu atenuar o racismo:

Fui a condessa dé\lmaviva, uma peca que foi montada pelo Gianni Ratto, em S&o Paulo.
Estou falando isso porque normalmente eu ndo poderia fazer o papel dma condessa
(...) Nao acho que exista um preconceito no teatro, mas um condicionamenta n
distribuicdo de papéis. No comeco, sempre me chamavam para fazer apg da
empregada, da camareira, da prostituta...Mas, pelo convivio que e@ntio com essas
pessoas, sei que ndo é preconceito. E condicionamento mesmo. Tanto quendoiau
entrava em cena emAlmaviva a propria platéia tinha uma reacdo de espanto. E o Gianni
Ratto, de propdsito, deu o papel de criada a uma branca, a Beatriz $§e@apublico achava
estranho: estava havendo uma inverséo de pap€is. 15).

E possivel que as declaragbes menos assertivas dos artistas estejam relacionadascam
de sofrerem ofensivas por parte do governo militar. Afinal, tanto Gil quanto Zezé ja haviamasid
vitimas de acgfes opressivas e violentas realizadas por militares. Zezé quando atuolpega de
teatro Roda Vivéag4, em 1968, mesmo ano no qual Gil foi preso pela ditadura militar, sendo forgado
a se exilar um ano depois, em 1969. Ademais, naqueles anos, o regime militar havialloi
discussfes na imprensa a respeito ddiscriminagdo racial, como ja informado (ANJOS, 2013).
Também ¢é possivel que a opinido de Zezé esteja articulada a uma compreensdo do racismo

enguanto algo pontual e ndo, necessariamente, estrutural. Apesar destas questdes, as imagens de

184 Na reportagemZezé publicada na edigdo n. 69, em julho de 1978, Zezé Motta comengpeessao sofrida pelo elenco

da pecaRoda Vivate S{Xxz4& —e T'c fo'e ofce T—"¢ Tf Te—ft—"f o«Z< F1o8-F “—Fafas “<oifz
falar. No final da peca, em S&o Paulo, quebraram o teatro, espancams atores, um horror. Em Porto Alegre foi pior
ainda porque fizeram uma guerra de nervos com a gente. Primeiro, a pégaproibida, e quando chegamos ao teatro
estava lacrado, ndo se podia chegar perto porque a ordem era atiraoltdmos para o hotel e o dono estava em péanico
porque ouvira no radio a ameaga de uma bomba no hotel. A gente se mandamd®s para a rodoviaria, mas ndo tinha
mais passagens. Entédo decidimos ficar juntos e fomos para a casa da fardéiam rapaz do elenco. Seguiram a gente,
perturbaram a noite inteira rondando a casa, sequiestraram (sic) dois@es, ficaram duas horas interrogando, fazendo
guerrinha de nervos, mostrando a arma que estava no porta-luvas, até qamndonaram os dois numa praia deserta. E

nos escondidos, trancados nessa casa sem saber o que estava acomtieceom os doced of L f""f 'teftAcecef6
n. 69, jul. 1978, p. 15).
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celebridades negras como Gil e Zezéportanto, pessoas de reconhecimento e de prestigio social
-, usando elementos associados ao imaginario africano na_Pop, provavelmente foram
fundamentais para inspirar e promover a autoestima de pessoas negras.

Compreendo a partir de Ana Paula Medeiros dos Santos (2017), que penteados dfta¢k
powers dreadlocks turbantes, dashikis, colares com pingentes de 0ssos entre outros artefatos
foram empregados naquele periodo como tecnologias de ra¢a, sendo utilizados como estriatég
materiais de afirmacéo da negritude e de resisténcia ao embranquecimento. Paoisia vez que o
corpo possui certa margem de manobra, sendo, portanto, manipulavel, o mesmo é passivel de
transformacdo em direcéo tanto a uma expressao mais negra quanto a uma aparéncigrhenca.
Logo, tecnologias de raga podem ser usadas tanto com o objetivo de reiterar quanto @sichular
indices de brancura quanto de negritude, sendo participes de um processo complexosPqiando
pessoas negras incorporam tecnologias em direcao a brancura (rinoplastias pafnar o nariz,
alisamentos, etc.), elas tendem a reforcar ideias hegemonicas e eurocentradas sobre belem, g
depreciam corpos negros. Em contrapartida, quando pessoas brancas absorvem tecnalegm
direcdo a negritude (cabelos afrodreadlocks turbantes, alguns tipos de trancas), as mesmas
tendem a esvaziar o sentido politico e espiritual desses artefatos, podendo ser lidas, conferon
contexto, como pessoas modernas, enquanto pessoas negras que usam essesioseslementos
tendem a ser vistas, por setores conservadores da sociedade, de modo marginalizado

Por fim, apesar da Pop ter veiculado poucos editoriais e publicidades com a presenca de
pessoas negras, tais representagdes contribuiram para maior visibilidade desse grum midia
hegemonica, sendo atravessadas, no entanto, por contradicdes e regulacbes. Pois, embora o
editorial A moda do cameltenha dado certo destaque para a modelo negra, visto que a mesma
chega a ocupatr, inclusive, a capa da reportagem, ela parece ter sido retratada, de modo geral, de
forma mais isolada e menos autoconfiante quando comparada a outra manequim do editorial
Moda: tudo o que ndo pode faltar no seu guarda-rougdo segundo andncio dd.ee cujas
fotografias foram realizadas a céu aberto em um local de aparéncia interiorana, o garoto negro foi
retratado em uma relacdo mais afetuosa com a garota branca, no entanto o presumido casal foi
fotografado em um plano mais distante com relacdo aos demais modelos. Alénssdi a
visualizacdo do rosto do rapaz é comprometida pelo uso do chapéu e também pela calgca de cor
castanho usada pela manequim que ele carrega nos ombrogscolhas da producdo que podem
estar vinculadas a ideia de que aquele corpo importa menos do que os demais. Em contrapartida,
0 corpo negro é relacionado a uma posicdo de maior poder na primeira publicidade deg ao
ocupar a posicao de diretor de fotografia. Apesar do andncio dBrevira manter algumas
normativas de género, ele também parece ser mais progressista, uma vez que a mameaqegra
é representada em primeiro plano, ganhando maior destaque, além de interagir, de certo modo,

de forma afetuosa com o modelo branco, que investe seu tempo para ensina-la aaade bicicleta.
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J& o editorialModa: tudo o que nado pode faltar no seu guarda-royparece evocar maior equidade
racial, visto que a modelo negra, assim como a branca, é retratada varias vezes, sngy em
posicdes de grande destaque. Ademais, em nenhum momento a articulagdo entre as roupas e as
praticas corporais da manequim negra parece indicar que a mesma estaria em posigho
subalternidade com relacdo a modelo branca. Além disso, € importante pontuar que todos os
modelos negros fotografados para os editorias de moda e as publicidades foram retratados com
cabelos afro, tensionando grande parte das representa¢cdes dos anos 1960, no qual pessoas negras
eram frequentemente figuradas com cabelos alisados. Em contrapartida, todos os modelosogg
fotografados estavam dentro das métricas corporais daqueles anos, reiterando a gordofolilem
disso, nenhuma publicidade ou editorial analisado contou com a presengca de mais da u
manequim negro, sugerindo que a presenca negra poderia atribuir modernidade ao conteddo
desde que nao tensionasse, em demasia, a branquitude. Ademais, enquanto a branquitude é
representada de modo mais diverso (cabelos lisos, ondulados, peles claras, bronzeadas e etc.), a
negritude foi representada de modo mais generalizado, reduzindo a variedade de corpos negros.
Apesar das tensfes e das contradi¢cdes, as publicidades e os editoriais assim como as reporsag
sobre Gilberto Gil e Zezé Motta sugeriram que pessoas negras poderiam ser vistana seres
belos, modernos, criativos, inteligentes e pertencentes as camadas médias. No etanale
destacar quea maior visibilidade de pessoas negras na midia ndo corresponde, necessariamente,
a uma acado progressistaPois, algumas representacdes também podem reforgar/atualizar
esteredtipos racistas entre outras formas de desigualdades raciais. Logo, a representatividade de
pessoas negras apenas na frente das cameras nao é suficiente para combater o racismo estrutural
Nesta perspectiva, ndo basta apenas identificar & —* Z 1 'af diversidade, pois tais acdes sdo
insuficientes para combater o racismo. E necessario acolher as diferencasasixar influenciar

por elas, uma vez que a tentativa de construir uma sociedade mais justa passa pelacritica,

pelo reconhecimento da existéncia de desigualdades e por negociacdes que mqQdédm as
estruturas de opressdo (MISKOLCI, 28).

o
o

wat

Abra suas asas
Solte suas feras
Caia na gandaia
Entre nessa festa

E leve com vocé

Seu sonho mais loau-ou-ou, louco
Eu quero ver seu corpo

Lindo, leve e solto

fe..co1 (E978)
As Frenéticas
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co.—eeUTe [ "Fe ' T3 —efedScecdftef HH TOff 0Z2<,17f- ¢ Tt ...°
ganharam contornos por meio da ascensédo da contracultura, da Segunda Onda do feminismo e da
maior visibilidade do movimento gay como também através de estudos cientificos e de inovag6es
tecnolégicas como a pilula anticoncepcional. Estes eventos, em conjunto, tensionaram [iesigle
género conservadoras alinhadasds «‘”fZ t f‘s ,‘se .. prependd ndvos modelos de
feminilidades e de masculinidades assim como novas ideias sobre sexualidadldemais, estes
movimentos fissuraram, pouco a pouco, mitos sobre a nacao brasileira, ou seja, de queela
conciliatéria, pacifica e, sobretudo, justa (MISKOLCI, 2020).

A juventude contracultural promoveu mudancas comportamentais no espaco publico e
privado, desestabilizando restricdes morais conservadoras impostas pela Igreja cristéela
familia convencional e pelo governo militar. Os relacionamentos amorosos se tornaram mais
informais. O flerte era mais direto e permitia, mesmo as garotas, mostras mais claras de atrazao
de interesse. Pedidos formais de namoro, que supunham a aprovacdo dos pais, entraram em
decadéncia. Beijos e abragos em publico tornaram-se mais comuns, sem que a honra da gégota
de sua familia) fosse prejudicada e sem que esses tipos de afetos sugerissempromissos do
—<'' Qefe'"" ox"c¢"'é &ontkxte, com 0 processo acelerado de urbanizacdo, milhares de
garotas das zonas rurais migraram para 0s centros urbanos, e assim como out@#ens das
capitais, foram morar com amigos e também com companheiros para fugilagirestricdes
impostas pela vida familiar tradicional. Entre as pessoas que admitiam o sewroa do casamento
para mulheres, ja que a iniciacdo sexual dos garotos estava assegurada pelos costuestavam
algumas razdes como a ideia de que a pratica sexual seria capaz de desfazer duvidas sobre a
compatibilidade sexual e a tentativa de impedir que homens procurassem prostitutas. Estdsias
se baseavam em crencas como a do ajustamento sexual, que colaborava para o sucesso do
casamento; a de que o sexo era uma dimensao inescapavel da vida; e de que a pratica sexual era
legitima se houvesse amor. Entre parte da juventude que defendia direitos iguais para garotos e
%o f" ' —fe ...'¢ "FZf- "' ee tE F"c20 (fe ofE—fco F fUf ffU=foRcHH" FEI—f
—of TFeefdad of” —ef «—ZSt” 0Z<,t7fTf04 ‘— sFEfA “—FIptEfIf IS 7
o dominio masculino nas relacdes sociais e nos relacionamentos intimos, ndo eraism
necessariamente um estigma, representando, muitas vezes, uma maneira n@@ejosa € menos
fragil de ser e estar no mundo. « <t fcfe o' "1 0f <83 pfatagdrizadas pela juventude
hippie, também estavam articuladas a introducdo da pilula anticoncepcional no mercado
brasileiro e ao maior acesso das mulheres, sobretudo das classes médias, a unidadgs e a

empregos qualificados, que proporcionariam a elas maior independéncia financeira, segugare

185 ctffZcoef- Tt Ofe'” Z<7"E0 EZ te—fTf Uiede—1 ScedTidder foF koo T
conforme Giovani Rossi no livrdJm episddio de amor livre na Coldnia Cecilia
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status social. O aumento da vida comunitéria entre a juventude brasileira ocasionou alteracdes
profundas nas praticas sexuais, que avancaram em direcdo a maior liberdade sexual daserek,
favorecendo também vivéncias homossexuais (PINSKY, 20D8JNN, 2016; PEDRO, 2016; COLE,
2000).

Na reportagemVirgindade: sim ou nag?publicada pela_Pop em abril de 1975, garotos e
garotas indicaram que estavam incorporando modos mais livres de viver a sexuldde. Uma
E “fe T sz fere —F"<f fTc"ofT '@ 07<"%oco T[T £ —eof .o« fodtd—dHhe T
a mulher era uma propriedade do homem, que poderia fazer todas as exigéncias. (...) Hoje, a
mulher trabalha e produz tanto quanto o homem e, se ele ndo precisa ser virgem, ela taminém
—Fe “—1% o170 asaura f,”a s{ywa 'a v a tiefced sf%o—eT' f "F <o

Numa pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica, em 187300
rapazes e 300 mogas entre 17 e 21 anos responderam a perguntas sobre portamento
sexual na adolescéncia, ao que se refere as relagfes sexuais @mazes antes do
casamento, cerca de metade dos entrevistados declarou-se a favor messem a
existéncia de um amor verdadeiro; (...). Quanto a virgindade feminir®% responderam
gue este € um problema que a garota deve resolver como entender; 35% acreditque
ela deve permanecer virgem até encontrar alguém quem a ameahaente, e 0s restantes
25% afirmaram ser necessario que a garota se mantenha virgem. Emagio ao
comportamento sexual de seus amigos, 0s jovens admitiram que para cerca Gefnigos
(ou amigas) solteiros, cerca de 8 dos rapazes mantinham relagcdes s@gy 0 mesmo
ocorrendo com 4 das mogas. Portanto, se levarmos em conta estes dadosjouvens
parecem estar questionando a necessidade de chegarem virgens asamento (POP, n.
30, abr. 1975, p. 7).

A pesquisa indica que parte dos jovens, inclusive garotas, estavam experimentanddda
sexual de maneira mais libertaria, tensionando valores conservadores. Entretanto, conforme a
reportagem, parte da juventude ainda se identificava com modelos de comportamento sexual
estabelecidos pelas geracdes anteriores.

—"fe—t e—c—" —tetd of f."Ft—"'— “—3F f Oc— DBt ety fc—2"1
desejo sexual, sendo associada a um tipo de feminilidade santa, maternal e assexuada.
InformacgBes sobre o corpo e o prazer sexual eram escassos no Brasil até meados dos HGQ,
mas, pouco a poucaliscussodes cientificas sobre sexualidade passaram a ser veiculadas por meio
de livros ede revistas, sobretudo, voltados para as camadas médias urbanas. Sendo assim, em uma
época em que muitas mulheres ndo sabiam o que era um orgasmo, o tema da sexualidadeava
de ser tabu, passando a ser discutido de maneira mais ampla e aberta (PEDRO, 2016). Entre
algumas pesquisas, que ganharam notoriedade internacional naqueles anos, se destanans
estudos do psicanalista austro-hingaro Wilhelm Reich e do casal estadunidense Masters e
Johnson. Ideias a respeito da repressao sexual e da funcao libertaria do orgasmo presentes no
livro A func&o do orgasmapublicado por Reich em 1927 e reescrito em 1942, se tornaram mais
conhecidas entre brasileiros, visto que a obra havia sido traduzida para o portugués e lancada no
pais em 1975 (RODRIGUES, 10). Os relatériosA Resposta Sexual HumameA Inadequagéo

Sexual Humanapublicados, respectivamente, em 1966 e 1970 por Masters e Johnson, também
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obtiveram repercussdo mundial, sendo elaborados a partir da andlise das respostas fisiologicas
de homens e mulheres durante praticas sexuais psicoterapéuticas (SENA, 2010).

A introdugdo da pilula anticoncepcional no Brasil em 1961 mediou a revolugdo
comportamental, facilitando a construcdo de modelos alternativos de amor e de sexualidade. O
contraceptivo auxiliou o controle de natalidade, dissociando a procriacdo do ato sexual. Também
facilitou o planejamento das mulheres a respeito da maternidade, das suas carreiras profissiis
e dos seus estilos de vida. Além disso, a pilula anticoncepcional também oportunizou
guestionamentos acerca da virgindade, do sexo entre pessoas solteiras e do contdale mulheres

sobre seus corpos, sendo considerada uma ameaca a ordem social por setores conservadores. Foi

:to_":t ‘o %Yo —T"e A:to(o(o_foé A‘"ofT‘o :I:o':l:”_(on:to_:t ren CEi"”:V..oa “_:t

18— fZ0 % f+S"*-Muitas jevgris-brasileiras, exiladas ou ndo, passaram a morar na Europa

e nos Estados Unidos durante os anos iniciais da Ditadura Militar, entrando em contato cam
Segunda Ond&é do movimento feminista, que surgiu em meados dos anos 1960. Na Europa, as
jovens se familiarizaram com o livrdDSegundo Sexda francesa Simone de Beauvoir e hos Estados
Unidos com o livioA Mistica Femininaescrito pela estadunidense Betty Friedan - publicacbes
fundamentais para o desdobramento da Segunda Onda (PEDRO, 2016; PINSKY, 2016; DUNN,
2016; O PESSOAL E POLITIBD2018).

EmO Segundo Sexpublicado em 1949, Beauvoir afirma —F 0« * o ofe ..t «+—7S$"4

se e—Z7S3764 tieef——"fZcoefet" fo "FececZctftte § fctiecfet!
verdadeira e correta de ser mulher, mas mdltiplas e variadas maneiras. Apesar do livro tali
escrito no final dos anos 1940, ele ecoou apenas no final dos anos 1950 e inicio dadi&de 1960.

No livro A Mistica Femininalancado em 1963, Friedan discute a construgdo da imagem da mulher
como mée, esposa e dona de casa perfeita, tensionando modelos tradicionais de feminilida&en
1971, a australiana Germaine Greer também desafiou as normativas de género, impulsionando
ainda mais as discussdes feministas por meio do livid mulher eunucono qual aborda questdes
relacionadas ao matriménio e a maternidade. Apesar da Segunda Onda manter algumas visdes

essencialistas e universalizant€48, o movimento destacou a distingdo entre sexo e génem®,

186 De acordo com Joana Maria Pedro (2016, p.‘256), costuma-se defiomo Primeira Onda, os movimentos feministas,

“

et et TeefZ t e —27¢ FoeeAl <t A T fIfeUEY IO CHAES P ALt T
direito a educacdo com curriculos iguais aos dos homens e direito ao trabalharmerado com salério igual por
—"fL,fZS" <Bo—fZ6 'f"f fe +—ZS1”t+4ase aot Wmoviméntos fenfinisths inldiados a partir de meados

dos anos 1960 e que acrescentaram reivindicagBe " 1" fe—fe 0 13— fZ<tft: t<"i<—" f' "foei” & f

Lie=f - 08 e—"f—fe—tA Foe—f . Zfeec <. f-" o &£ f. Fc—f —efecefete—_Ta
187 O documentérioO pessoal é politicoetrata a Segunda Onda Feminista no Brasil a partir de entrevistas realdas
com Adélia Borges, Anna Marina Barbara Pinheiro, Carla Rodrigues,ifiat Setubal, Helena Hirata, Heloisa Buarque de
Holanda, Hildete Pereira de Melo, Liv Sovik e Maria Aparecida Schimea
188 Naqueles anos, a percepgdo acerca dos sexos anatdbmicos ainda era dstmodo naturalizado e ndo como uma
construcéo social, reiterando o binarismo sexual. O debate acerca dauratizagdo da dicotomia sexual gardu relevo
apenasna chamada Terceira Onda, sobretudo, a partir da Teoria Queer. Além disa Segunda Onda universalizou, de
certo modo e em certa medida, as experiéncias das mulheres brancks camadas médias, questdo salientada pelas
feministas negras (FRANCHINI, 2017).
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partir da qual o sexo passu a ser entendido como uma caracteristica biologica e o géneropm

uma construcao social, evidenciando que os modos de ser homem e mulh&o estavam inscrite

na biologia, mas eram frutos da cultura e, portanto, passiveis de transformacdo (O PESSOAL E
POLITICO, 2018DUARTE, 2006FRANCHINI2017; PEDRO, 2016). Embora a Segunda Onda néo
se trate de um movimento homogéneo, visto que se constituiu em diferentes contextde,modo
geral, ela pode ser alinhavada pelas reivindicagfes referentes a autonomia feminina sobeels
préprios corpos (direito ao prazer, a contracep¢ao e ao aborto); a maior participacdo no mercado
de trabalho eaigualdade salarial; a educagéo igualitaria (curriculos idénticos aos dos homens e
acesso a cursos restritos as mulheres); a divisdo do trabalho doméstico com ompanheiros
entre outras pautas (PEDRO, 2016). A Segunda Onda ficou marcada gédgan 0 'fee'fZ *
MZA-c..t08 “—1 Tfoe ede- t f Tf=t tE t—1 fee—e—te et SfFlia;fZ<Tf T
vistos previamente como questdes ndo-politicas, eram sim politicos, sendo estesstituidos por
relagbes assimétricas de género (OKIN, 2018).

No Brasil, influenciado pelas experiéncias europeias e estadunidenses, o feminismo
adquiriu caracteristicas particulares, uma vez que se vivia sob uma ditadura civilditar, se
desenvolvendo dentro de limites e possibilidades que se explicitariam no procesde abertura
politica. Neste contexto, grupos de reflexdo discutiam o direito ao prazer sexual, a podglhde
Tt —37 "<ZS'e et t “—fot'd “—cofested "'Z2e . f tresde—ttef it f..:
direito de interromper voluntariamente a gravidez fosse uma pauta do movimento feminista
internacional, no pais esta questdo foi contida, devido ao engajamento de setores dajigre
Catélica. Além de mulheres que faziam parte de grupos de reflexdo, outras garotdsppies
guerrilheiras, ativistas do movimento estudantil e militantes de causas sociagspartidos politicos
- também abracaram ideias feministas, desafiando valores e praticas que sustentavam pruiibs
masculinos. Entretanto, o marco da Segunda Onda no pais ocorreu somente em 1975, a mhatir
um encontro realizado no Rio de Janeiro para discutir as atribuicbes das mulheressuiedade
brasileira. Neste mesmo ano, feministas utilizaram a Conferéncia Mundial ddslheres realizada
no México - organizada em mencédo ao Ano Internacional das Mulheres decretado pela ONdJa p
promover seminarios com o apoio do espaco legislativo e da Associacdo Brasileirarderensa,
de modo a nédo sofrerem represséo, visto que qualquer reunido com mais de cinco pessoagpad
ser considerada um atentado contra a Ditadura Militar (O PESSOAL E POLITICO, 2PMSKY,
2016; DUNN, 2016PEDRO, 2016).

A liberacdo sexual feminina produziu receio entre o governo e seus apoiadores
conservadores, que a associaram ao comunismo. Para a Ditadura Militar, lutar contra o

fo—eceet ecYhoo< .. fTf SfZ f%o—[f"Tf" f .. <eDsceafores familiares- 64 f
tradicionais. Em janeiro de 1967, a maioria dos exemplares da edicdo espediahulher brasileira

hoje, publicada pela_Realidade, foi apreendida sob a alegagédo de ser um material obsceno e
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ofensivo a dignidade da mulher. A edicdo em questéo trazia entrevistas com maes solos, daebate
sobre virgindade, fotografias de um parto e estatisticas sobre aborto (FGV CPDOC, 2®)
janeiro de 1970, durante a presidéncia de Médici, o governo criou uma lei chamada popularmente
Tt 0 F..7F—" F<Zf <eceba o—f ""He. V- CA “—F Vi, f PR Lf [
M fZ F fre [tee . te—__—eteda@dgumasfdjréthizes para a censura, sendo publicada apos

a divulgacdo de uma entrevista realizada em 1969 pelo jornal O Pasquim com a atriz Leila Diniz.

f te—"F"ce—fa f f="<e TE..2f"" — “—% fZ%—xe ""TE"<f ffoff .. oef 'fo
outra. Considerada um simbolo da liberagdo sexual durante a Ditadura, a atriz acabou sofrendo
retaliacbes daTV Globg que se recusou a escala-la novamente para outras productes (DUNN,
2016).

Tematicas relacionadas as praticas sexuais fora do casamento, a infidelidade e a liberagéo
sexual feminina foram, por vezes, suprimidas dos meios de comunicagdo, sob @agéo de
o Fe—<Tf" f O e tectfTEOA f O e %" f <fO T TFett” f BISsta"f tf

conjuntura, segundo Maria Fernanda Lopes Almeida (2009), um anuncio publicitario de tecidos

da marca Terbrim, que fazia eco a ideia da—ZSt” 07, fbi"¢fehgudado na revista Veja.
Entretanto, a mesma publicidade foi veiculada na revista Pop (FIGUR2L), possivelmente por
se tratar de uma midia de estilo de vida dirigida ao consumo juvenil. O andncio - cuja cham
"o .. <" f ZTefBrfm &ai dar & mulher brasileira o moderno direito de amassar ssen amassada

- trazia o seguinte texto:

Nem o famoso livrinho de pensamentos da Betty Friedam (sic) conseguiu faz@nto pela

libertagdo feminina como o Terbrim Santista. Substituindo pensamentos por acdes

Terbrim é um tecido capaz de vestir uma mulher, enfrentar com elas emnifestacdes

amorosas mais efusivas, feitas aos pulos, beijos e abragos, sem amassanougar as

"t fe tfe efecefed AHA ‘e feet —1f .. ct‘, Dibhhg, VestmigHoss f<+Sfea
conjuntinhos esportes, e outros diminutivos que vao deixar vocé devidamente
emancipada. Pronta para tomar atitude de igual para igual com os honge Ou seja: atacar

0s mocoilos, antes de ser atacada. Moderno direito de amassar sem seassada (POP, n.

22, p. 69, agosto de 1974).
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Figura 121 - Publicidade dos tecido3erbrim

Fonte: POP, n. 22, p. 69, agosto de 1974. Acervo pessoal.

O discurso verbal do anancio publicitdrio deixa claro a sua meng¢do ao movimento
feminista por meio da referéncia ao nome de Betty Friedan - que havia visitado o Brasil em 1972
-Tfoetett —et T —frete et 0Z<,i"—f- ‘04 0tefe.. <lfparadghiabcenm [ f—«<-
‘e Stefeefd ..tee—"—cot'a oFfe—% efe—<t'd —e - tF TfececZctfti <o
liberada, autoconfiante e ousada. A imagem do anuncio reitera seu discurso verbal. O homem
parece alheio a mulher, que toma a iniciativa de conquista-lo. A frieza dele reforca o esitipo
tf 0 ,Ef—<"<tftf ofe..—ZcofO te'—fo—' f foc——*11F "Fecocef t1 t
construida como conduta caracteristica de mulheres modernas. Sendo assim, esta e outras
'— L Zc..<tftte “—1f 0" —"f” fuldram ao fado—dé fvalhos esteredtipos de género,
divulgando de modo mais amplo algumas das reivindicacdes feministas, naturaindo novos

tipos de feminilidades.
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Mas o desejo por maior liberacdo sexual ndo ficou restrito apenas as mulheres
heterossexuais, sendo almejado também pgayse Iéshicas entre outras pessoas de sexualidades
dissidentes. De acordo com Luiz Carlos Maciel - responsavel pela columaergroundpublicada
no jornal O Pasquim, como informado no capitulo 2 - havia um grande interegser parte da
juventude em discutir a sexualidade, o que pode ser constatado a partir das cartas de leitores

recebidas pelo semanario. Em entrevista a Patricia Marcondes de Barros, Maciel afirmou

Era um anseio generalizado por uma liberdade sexual maior. Isso erajoe animava e

S TfTf =ttt e—etta "f o—ZSE” “—t “— it cf TE<EfT  efrctra Off”
gue queria ser gay, a menina também que queria ser sapata...eraeassgocio assim de

liberdade sexual, o grande apelo da transagao toda, das pesseacontrarem liberdade

sexual e atingirem a felicidade. Porque estavam submetidas agpressfes externas e

internas. [..] Porque até esta fase da contracultura, os costuma&gxuais eram
inteiramente repressivos mesmo! A mulher ndo podia casar se nao fosgegem, porque

isso era um escandalo! Mil coisas que hoje ndo tem a menor importanciahinuma

importancia incrivel na época! Entdo foi uma coisa assim libertadora, que alivionuita
gente...(BARROS, 2017, p. 2260).

Apesar disso, existiamfescet—"cfeo o' f .. Fee' o OeF3— fbistdlerdsc, t"f1f
podiam ser vistas, pelos setores conservadores, como promiscuas e ninfomaniacas (BELC,

2018). E, no caso e gayse lésbicas, a repressao era ainda maior, uma vez que nado podiam se
manifestar publicamente, a ndo ser em locais de sociabilidade homossexiNgsta perspectiva
muitas integrantes do movimento feminista ndo se diziam feministas, preferindo afiran que
faziam parte do Movimento de Libertacdo da Mulhé®, pois ndo queriam ser vistas como
e— 7St te ofe..—Zcocorft[ea-Thfftefas @t & feetfredideigs Lonstruidas pela
reacdo machista as reivindicacdes feministas (PEDRO, 2016). Este receio em relaghtermo
feminista, reforcou o preconceito que as mulheres lésbicas sofriam de mulheres éretssexuais.
Ademais, Iésbicas também foram, inicialmente, isoladas politicamente pela esquerda e gays
além de terem sido perseguidas pela Ditadura Militar (OLIVEIRA, 2017).

Gayse lésbicas tensionaram os limites para a constru¢do e o reconhecimento dos corpos
reforcando a equacgdo entre a sexualidade e direitos politicos, associando o sexo a valores
democraticos como autonomia e capacidade de escolha (ILLOUZ, 2012). Nos Estados Unidos, nos
anos 1960, pessoas de orientacdes sexuais dissidentes eram fortemente condenadas, sendo
consideradas doentes e marginais. Até 1962, o governo estadunidense criminalizava praticas
Stetesfd—fco . fe' —fo te "tes'fe “f ‘_efeste of “felj7' O%oZétl"fo
‘’fe—"0lei que seria extinta apenas nos anos 1980 no estado de Nova lorque. Em 1968 ao

revolta de Stonewall®°, marco internacional do movimento homossexual, o orgulhgay ganhou

189Este termo foi inspc” f 1 oo 0e'“coefoe—te T Z¢, 3 "—f- 0 “—F o—"%o<"fo Tt BEUWSf e Yoff I B T
e asiaticos na luta pela independéncia de diversos povos que viam até meados dos anos 1950 sob o dominio das

nacdes europeias (PEDRO, 2016).

190 No dia 28 de junho de 1969, LGBTSs que frequentavam o I&tonewall Inn em Nova lorque, disseram ndo a opressao

policial. Por trés dias, LGBTSs e policiais se enfrentaram mediante uso de bombweendiarias e pedacos de pau. Dali em

diante, a data passou a ser comemorada em mengao ao orgullay (LADO A, 2019).
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maior notoriedade (LADO A, 2019). Para James Green (2014), se a violenta onda de represséo,
que se abateu sobre homossexuais a partir de 1968 com a promulgacdo do Al-5, ndo tivesse
ocorrido no Brasil, possivelmente o movimento de libertagagay teria florescido no pais naqueles
anos como ocorreu ha Europa, Estados Unidos, Méxe&Aargentina. Portanto, diante de um cenario

tao turbulento e agressivo, homossexuais nao tinham espaco para se organizar. adéstambém
encontrou suporte em discursos cientificos que patologizaram a homossexualidade (D\UN
2016). Em seu livroHippies, drogas, sexo, poluigdlancado em 1973, Antdnio Carlos Pacheco e
Silva - psiquiatra renomado do periodo, professor da Universidade de S&o Paulo e presidente da

Associacao Brasileira de Psiquiatria no final dos anos 1960 - afirmou:

mesmo em relagdo as perversfes sexuais, tal como a homossexaale, que era
considerada degradante e vergonhosa no passado, é hoje aceita e tolerada peciedade,
gue néo faz nada para combaté-la como uma aberracéo da natureza gi¥é @UNN, 2016,
p. 181).

A homossexualidade também foi vista, por setores conservadores, como um sintoma da
S Zet " f <Z<tftE U< ZEf o OcetcZ-"f- " lte—ece—_fOAa fFVEY tT "2
reprimido lésbicas egays As praticas e os discursos homofobicos também estavam presentes nos
setores de esquerda opostos a Ditadura Militar como em alguns grupos clandestinos e em parte
da imprensa alternativa. Algumas pessoas identificadas com os discursos anti-imjadistas
acreditavam que a homossexualidade era uma imposi¢ao estrangeira. Ja catodlicos m@sgjstas,
que compunham parte da Nova Esquerda brasileira, consideravam que a homossexizle era
o' fZ F et ef——VfZ4 ——"fe "tee'fe Z<hoftfe f OFe —F"Tf "' Z—..
supunham que a homossexualidade feminizava homens, prejudicando a virilidadRara alguns
esquerdistas, a homossexualidade era vista ainda. ‘¢* —e 0...‘¢"'"—fefe—"  —"% —2e0 f
das classes trabalhadoras que os militantes buscavam mobilizar. Logo, é posspezteber que
apesar de se oporem a Ditadura Militar, pessoas ligadas a diversos setores da esquerda
compartilhavam com ela algumas percepcbes acerca da homossexualidade, vista @arma
ameaca estrangeira, debilitante e imoral (DUNN, 2016). Neste contexto, uma contracultgey -

—fe,xte .Sfeftf t1 01+ ganrheutslevd<o

alguém desbundava justamente quando mandava as favas - sob aparéri@giente de
irresponsabilidade, os compromissos com a direita e a esquerda militarizadas época,
para mergulhar na liberagdo individual, baseada na solidariedade nédo-patéria e muitas
vezes associada ao consumo de drogas ou a homossexualidade (TREVISZ00, . 284)

Com uma maior abertura politica dentro do regime militar, homossexuais criaram o grupo
Somos primeira organizacdo politizada degays e lésbicas do Brasil, cuja fundacdo em 1978

marcou o inicio declaradamente aberto do ativismo LGBT no pais (DUNN, 2016). Assoma

191 " f+—- ¢ T " Hven fnddlation to sexual perversions, such as homossexuality, whéshconsidered degrading
and shameful in the past, is today accepted and tolerated by society, wites nothing to combat it as the aberration of
nature that it is 6 a trsxa 'd szs a
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outros grupos criados posteriormente, oSanos buscou combater a violéncia e a homofobia,
visando uma sociedade mais pluralista ao propor novos conceitos sobre sexualidade e
comportamento. Apesar das a¢6es mobilizadas por setores homossexuais da sociedagdenas
em 1985 o Conselho Federal de Psicologia deixaria de considerar a homossexualidade como
doenca, distlrbio ou perversdo. Fato que ja havia sido reconhecido em 1973 pela Associacao
Americana de Psiquiatria, embora a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) s fosse retirar
homossexualidade da Classificacdo Internacional de Doencas (CID) em 1990 (LADO A, 2019).
Sendo assim, as pautas da contracultura, do feminismo e do movimento homoss#»sao
fundamentais para compreendermos a motivacao das juventudes na reinvencao da politica tanto
na esfera pessoal quanto publica naqueles anos, contribuindo para a formagdo de novas
subjetividades que desafiaram as mais variadas formas de preconceitmnbora desigualdades
sociais também tenham sido reiteradas nesses processos (DUNN, 2016).m0gos tipos de
feminilidades e de masculinidades postos em acdo no periodo expressaram mudancas de
pensamento e de comportamento, em um tempo em que o corpo, embora ndo isento de

repreenséo, foi entendido e acionado como um recurso potente de resisténcia e manifestacao

pablica. Como declarou Maria do Carmo Rainho (2014, p. 128t 'Ztef «—ft1—"f <Z<«-f"a

decretacdo do Al-5, com a censura a imprensa, prisdes e repressdo de toda ordem, o corpo e a
moda [atuaram como] espacos da experimentacdo, da liberdade, do confronto e de novas
"I efe it T %2t 0a
Os tensionamentos das normativas de género também ganharam tessitura na revista Pop

por meio de publicidades, editoriais de moda e reportagens, uma vez que para ser um/a jovem
0—" f /& tdra necessario afrontaras masculinidades eas feminilidades tradicionais, de modo
a ser percebidda como uma pessoa ousa corajosf T 0'”"f " "'%6-ad Mistanciando do

eT ! eceet g L fee " Tf T Moot Lt e fA padit. dfs8d,-analisor 6cino a moda
ampliou e/ ou reiterou os limites para a constru¢éo dos corpos a partir do didlogo com a revolugéo
comportamental fomentada pela contracultura, pelo movimentgay e feminista. Por meio das
andlises busco compreender compartilhamentos, empréstimos e interdigcdes que ocorreramtre
0S convencionais guarda-roupas masculinos e femininos e como as respedivaraticas
tensionaram e/ ou reforgcaram as normativas de género, criando novos modelos de feminilidades

e de masculinidades

192 Como ja mencionado no capitulo 1, apesar desta giria ndo aparecerewsta, conforme Ana Maria Bahiana (2006),
o termo foi usado amplamente no Brasil ao longo dos anos 1970 para rederir a alguém moderno. A expresséo
0'"f " "Fe—306 —fe, e "¢ ——<ZcoefTf ...'e efe—<cT* ececZf A
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5.2.1 Modaunissex:0“—3Fe 72 "'—"fe o T2 "ie'ee'es'e(

Atribui¢des tradicionais de género foram tensionadas com veeméncia, promovendo maior
proximidade entre alguns tipos de feminilidades e de masculinidades, inclusive, mpe diz
respeito a moda. A principio, a modanissexganhou relevo a partir da segunda metade dos anos
1960. Em 1967, o catdlogo d8earsveiculou imagens de camisas, suéteres e roupas casuais iguais
tanto para homens quanto para mulheres. Em 1968, o New York Times usou termos camissex

T Dceiei®t"f"f o “d shibes de beleza e pecas de moda. Em 1972, o psicélogo e

antropélogo estadunidense Charles Winick publmu o livro Unissexp no qual discuiu o

protagonismo da juventude acerca da revolugdo comportamental e como suas roupas e formas de
viver deslocaram ideias tradicionais de género e de sexualidadem meados dos anos 70, o termo
se tornou um fenémeno social, sendo empregado em debates sobre educacéo infantil, emdocai
de trabalho, banheiros e até mesmo em processos de recrutamento militar (PAOLETTI, 2015).
Na reportagemO sexo Unicopublicada pela_Realidade, em abril de 1970 (ano V, n. 49),

Carmen da Silva jornalista, escritora e psicanalista feminista -, afirmmu que o estilista francés

fo.“—te o—37"1Z "'c * Otfede.fTIfT'" T' —econtudd Josdivelmpritet 0" f 0
modismo ja vinha ganhando terreno, a lembrar do catalogo &ears

A colecdo de Jacques Esterel, o desencadeador do unissex sem barreisascitou
surpresa, estarrecimento, panico, euforia, risos, ohs e ahs de toda espé&raduzindo
reagfes sortidas. Nas passarelas (....), manequins pertencendo aososeprincipais
plasmavam o velho sonho de liberdade, igualdade, fraternidade. 76).

Em janeiro de 1970, Jacques havia lamd@a a colecaoUnisex(sic), apresentando roupas
destinadas tanto para homens quanto para mulheres (PATON, 2020). Mas mesmo antes (e
também depois) desta colecdo, Jacques ja havia criado roupas que poderiam ser conipadas
entre eles e elas. De modo geral, as produgfes de Jacques abarcaram t&dnicas, sandalias,
chapéus, macacdes colantes, botas de cano longo, éculos como também corte de cabélutscbs
para homens e mulheres (FIGURA22). Neste sentido, a modaunissex parece ter ganho
notoriedade no final dos anos 1960 e inicio dos anos 1970, quando estilistas codarques e
também o sueco Sighten Harrgard (FIGURAR3), passaram a criar possibilidades vestimentarias
compartilhadas entre homens e mulheres. Nas imagens, geralmente, homens e mulhenesn
retratados lado a lado, aludindo a ideias de igualdade e fraternidade, uma vez que estavam

trajados de forma muito similar (HINES, 205).

193 Analiso o terno com maior dedicagdo na secdi@arotas usam calca, gravata e paletd
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Figura 122 - Criag6es de 1969 e 1970 do estilista Jacques Esterel

Disponivel em: <https://www.alamy.com/stock-photo/jacques-esterel.html>. Acesso em: 06.10.2020.

Figura 123 - Trajeunissexcriado pelo estilista Sighten Harrgard

Disponivel em: <https://www.smithsonianmag.com/arts-culture/his-her-ponch oes-became-thing-history-unisex-
fashion-180955240/>. Acesso em: 06.10.2020.
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Termos comounissex androginia e bissexualidade eram recentes nos anos 1970, sendo
empregados, muitas vezes, de modo confuso e contraditério e, inclusive, como sints. Na_Pop
e na_Realidade, por exemplo, eles foram utilizados para discutir assuntos relacionados aospzzan
da musica, da moda e do comportamento, embora tenham sido usados com regula¢@es, conforme
abordo adiante. Em uma nota sobre o grupo de teatro/danca brasileirDzi Croquettes que

tensionou explicitamente as normativas de género, a Pop os relacionaoitermo unissex

Um pouco de teatro de revista e de espetaculo de circo, com upitada de happening
caseiro, muitounissex nova iorquino e um pouco de carnaval brasileiro: é a receita dos
Dzi Croquettes(...) os 13 Dzi fazem uma pantomima com muita cor, musica, maquilagem
e coreografia, desafiando o convencional e brincando de familia na base alguma
agressividade sob a purpurina (POP, n. 10, ago. 1973, p. 23).

Em contrapartida, dois meses depois, em uma reportagem sobre o artista britanibavid
Bowie - que assim como 0Bzi, também fez uso de muita cor, maquilagem e brilho naqueles anos

-, 0 mesmo foi associado a palavra andrégino

Aclamado e endeusado pelas platéias do mundo inteiro, David Bowientinua a trajetoria
de astro do rock, com seus cabelos pintados de vermelho, roupas estranhissnde lamé,
lantejoulas e vidrilhos, maquilagem espacial, sempre imprevisivel e pa@ndo um belo
serandrogino “<et* tE ‘——"f % fZ7Z3«qgub 19734p.«4). sta

O termo bissexual também parece ter sido empregado como sinbnimo @ef * 7" x %o <¢‘0 T
ndo como um tipo de orientacdo sexua Atice Cooper, o rei do rock bissexual: [-Alice Cooper:]
Mamae ndo consegue me chamar de Alitele é debochado e agressivo. (...) Todo mundo conhece

Alice Cooper. (...) Mas para sua mae ele é Vincent, um garoto bem comportddo. & <& sya f”a
1974, p. 3). O termo hissexual foi utilizado para se referir apenas ao rock e ndo a sexualidame d
rogueiro estadunidense, cujo relacionamento amoroso com Cindgi frisado pela revista, talvez

para refrear possiveis relacdes entre 0 musico e orientagfes sexua@omormativas & Condy,

garota de Alice ha muitos anos, conta que o maximo que ela o viu longe de uma lata de cerveja foi

7 minutos QPOP, n. 17, mar. 1974, p. 3 e 4). Ademais, assim como Alice CoopétewsYork Dolls

- grupo masculino de rock estadunidense conhecido por usar batom, rimel, cabelos longos, sapatos

de salto alto, echarpes e roupas colantes—f e, ,te ‘" feo foe' _<ft'e f' 0" . .Newcee:S—|
York Dolls, uma das maiores sensac¢des do rock bissexual dos EUA nos ultimosptem(...)6
(HITPOP, n. 15, jan. 1974, p. 8).

Na revista_Pop o termo androginial®4 foi empregado, de modo geral, para se referir aos
tensionamentos das feminilidades e das masculinidades normativas, sendo utilizado
especialmente em reportagens a respeito da cultuzop setentista e de artistas que flertaram, de
certo modo, com a contracultura. Entre eles, destaco - além de Bowie, Coopemv York Dollse

Dzi Croquettes- o britAnico Mick Jagger; a estadunidense Suzi Quatro; os brasileiros Ney

194 Na sec¢éo seguinte, volto a discutir questbes referentes a androginia.
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Matogrosso, Serguei e 0s componentes do conjunto musitédde in Brazi| a atriz francesa Maria
Schneider; e a modelo nicaraguense Bianca Jad@er Apesar desses artistas vivenciarem
contextos diversos e especificos, 0s mesmos subverteram cédigos vestimerdartradicionais,
atuando como porta-vozes de uma revolugdo comportamental.

A titulo de exemplo, em uma reportagem sobre a roqueira Suzi Quatro, é possivel perceber
a intencdo da_Pop em classific& f ..."e" —ef "f'"Ffefe_fe—t t* “—%t . Sfe'— f:
"fececefOoda f”fPap elencgu diversos critérios como o fato de a cantora usar roupas de

couro e botas de motociclista; beber uisque e cerveja; ter tatuagem e cabelos dekalios;

- f7 Fert =t O8Feni-Zd e Of Tf " "f foete T Oe—,o—et'0 T o1
Tc%o " ef "felte—f o Vi tlecoYe f Tre Stefee ot Vi el fo 'fZfffee T %
%of "' —fe Tcootoefod T o ofocere —2¢ .o f%%F" F [ <Ff-"™data xe02<]
cfo ot $8°Z 7 f" o—<=*' ,fe teef <of%te Ti,«fad “—3F "foe "—""" ¥ (e AL
(POP, n. 24, out. 1974, p. 4). Contudo, na reportagem a cantora decld@&o® — ¢ ‘ ¢‘—nAle T " x %o <

(...) Para as meninas, sou um simbolo de liberdade. Elas me adoram e me imitam. Os rapazes me
amam porgue sou uma garota diferente e livre. E, para os andrdginos, eu represento uma mudanca
oo "fT"Utfe o <fced A V &

N&o é possivel precisar 0 que Suzi entendia por androginia haquele momento e, portanto,
a razao da sua rejeicao ao rotulo de andrégina. Entretanto, naquela reportagem, tanto a cantora
quanto a revista compartilham ideias do que significa ser uma garota ndo-convencioral, seja,
uma jovem que tem um estilo de vida mais livre, que tensiona padrdes sociaipossui habitos,
gostos e interesses tradicionalmente vistos como masculinos. Além disso, a Biiliza a expressao
Ofet” %ococf "tococofOA o—%of"cot @ ofe to—"FTZcoStfe8Bofoef—o'pef £Fof2
reiterando binarismos de géneroOu seja, a androginia parece ser compreendida pela Pop como
a incorporacdo de aspectos tradicionalmente associados as feminilidades pelos homende
referéncias comumente relacionadas as masculinidades pelas mulheres. Neste islenta relacdo
Fe—"F foeT" " %oce<f T 0c<egdistruidd petgf Bop é questionavel, uma vez que 0s supostos
andréginos foram referenciados pela revista como homens e mulheres.

Também é importante ressaltar que a Pop empregou a palavra androginia para se referir
apenas as celebridades do mundo da mdusica, do cinema e da moda, mas ndo nos ediéatei
moda, mesmo que em alguns casos 0s arranjos vestimentarios fossem sematiés. E possivel que
esta estratégia esteja associada a ideia de que estilos mais ousados, que poderiafsive
remeter a orientacdes sexuais dissidentes, seriam permitidos apenas aos artistas daniaho pop.
Pois, de acordo com Joao Silvério Trevisan (2000, p. 84), a homossexualidade tambénuows/a
of” 0"t . f—ftfefe—F Tie‘ocoftf T1 feot” Ymstacquéstiipp pede Adseleyan » &

195 EdicOes 22 (p. 8), 24 (p. 4), 27 (p. 124), 30 (p. 282 (p. 62), 33 (p. 48) da revista Pop e também nas edésd?2 (p. 1)
e 33 (p. 4) do jornal_HitPop.
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concluir que aPop, —=*... ' — T<fZ % f” £ "fe ' ott” oo —fef2e fe Ofet"x%ocof
mas com certa preocupacdo, de mb' f —"ft—oe<” * te—<Z' tf "Vef O0ef%—"f0 'f”
To—f ete—ct'd “"—fc 7 o' ——<Zcorf” ' =17 O tf foet"x%oc<ofO "fUf |

gque tensionaram normativas de género, preferindo usar expressdes que circularam na revjsta
conforme discuto nas secfes seguintes.

Em contrapartida, o termo unissexfoi utilizado de modo menos restrito, aparecendo
majoritariamente em contetdos relacionados & moda como anuncios de reembolso postal,
publicidades e editoriais, ou seja, 0 mesmo foi articulado a produtos para consumo de maEsa
um anudncio de reembolso postal da marcRemet por exemplo, foram ofertados varios artigos
unissex(FIGURA 24): calcas coloridas (bege, vinho, azul celeste, lilas e ferrugem); camisas de
mangas curtas e compridas de algodao e de crepe indiano; cintos de couro; e tambénapegn
brim délavéazul como jaqueta, bolsa, cinto, jardineira, calcae. Sf'+— 0« t1+Z* PDPstxe—f 6
22, ago. 1974) Portanto, compreendo que a modaunissexna Pop abarou, a priori, roupas,
calcados e acessorios destinados tanto para garotas quanto para garotos, podendo ser vistaoco
—ef o'Tf T3 % 21", awseja,-néMOMasculina, nem feminina (SABINO, 2007).
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Figura 124 - Roupas e acessorios unissex comercializados pekemet

Fonte: POP, n. 22, p. 93, ago. 1974. Acervo pessoal.
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Sendo assim, analiso duas imagens de jardineiras (também chamadas, as vezes, de
macacdes) publicadas nos editoriai®lha ai:mil cores na nossa roupa nowaE primaverg ambos
veiculados na edi¢do n. 11 em setembro de 1973, praticamente um ano antes do anunciBelaet
No primeiro editorial, uma modelo veste uma jardineira descrita, na legenda, como uma peca
unissex No segundo editorial, um manequim também usa jardineira, entretanto, a mesma nhao é
descrita comounissex Apesar disso, a jardineira foi usada amplamenf®r garotas e por garotos
naqueles anos, provavelmente sendo vista como um trajaissex Logo, parto do pressuposto que
jardineiras eram pecas vistas comainissexa fim de discutir se as mesmas foram utilizadas de
modo distinto ou similar pelas garotas e pelos garotos. Nesta perspectiva, tenho a int@énge
analisar se a articulagéo entre as jardineiras e as respectivas praticas corporaispliaram ou nao
os limites para a construcdo dos corpos. Apesar de dar relevo para as imagens destes g
guando necessario, as relaciono a outras reportagens da Pop como tambéwtagrafias de outros
periédicos.

O editorial Olha ai:mil cores na nossa roupa noyaomposto por seis paginas, foi produzido
por Malu Fernandes e fotografado por Chico Aragao, embora outros profissionais também tenham
atuado, possivelmente, no projeto (FIGURAZ25). Nas fotografias, que foram realizadas em um
estudio, as cores do cendrio, que variam entre tonalidades de azul e amarelo, sdo combimnada
"t fe "tefed Zf"fe@Efoed "t efZSfe I toe—fe'ftfe fZ—Tcot' of 13 "Fee
titulo do editorial. Em algumas fotografias foram incluidos buqués de flores, possimente
remetendo a primavera, estacdo na qual foi veiculada a reportagem. Seis modelos atuaram no
editorial: trés garotos e trés garotas, todos magros e brancos e a maioria com cabdisss,
reiterando padrfes eurocéntricos de beleza. Das oito fotografias, cinco retratam pares formados
por um garoto e uma garota, podendo aludir a casais de namoraddsos formados por um garoto
e por duas garotas também estéo presentes em duas fotografias, uma delas parecendo fazer alusdo

a amizade eaoutra & chamadado Z«<, " f - « Admich péssoa a ter sido fotografada sozinha
foi uma manequim, a qual carrega nos bracos um buqué de flores. No editorial sdo amnaohes trés
pecasunissex uma cal¢ca com pesponto laranja dRensorvestida pelo garoto (22 pagina), um
macacao usado por uma garota com chapéu’' fe... fT'"6 v Peumh%cach com estampa em
jacquard da marcaDolzavestida pela garota com buqué nos bracgos (Gltima pagina). No editorial
séo veiculadas ainda variadas pegas de roupa como: camisas de comprimento curto paratgs;
calcas com bocale-sino, tanto para rapazes quanto para mocgas; lencos, pulseiras e colares
grandes para elas; e camisas amarradas abaixo dos seios, deixamdoriguinhas ¢ mostra, além

de roupas coloridas e estampadas, flertando, neste sentido com a contracultura e a chamada

devolugdo +t3—f 2064
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Figura 125 - Pecasinissexno editorial Olha ai: mil cores na nossa roupa nova

Fonte: POP, n. 11, p. 42-47, set. 1973. Acervo de Luis FedaeRabello Borges.
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O editorial E primavera também composto por seis paginas, foi produzido novamente por
Malu Fernandes, embora por outro fotégrafo, chamado Jean Dominique, guem sabe um francés, ja
que Vvarios estrangeiros atuaram na Pop (FIGURA6). As fotografias foram realizadas no periodo
matutino ou vespertino, em um local semelhante a um parque, possivelmente, em vidéeestacao
primavera. Quatro modelos atuaram no editorial: duas garotas e dois garotos, hovamente todos
magros e brancos e, majoritariamente, com cabelos lisos. Sem considerar as cinco fof@gaue
ilustram detalhes de roupas e cal¢cados, de modo geral, se destacam imagens que representam
relacdes de amizade por meio de grupos formados por duas garotas e dois rapazes como também
por duplas de amigas, que chegam a ser retratadas quatro vezes no editorial. Além disso,
aparecem guatro imagens com supostos casais heterossexuais. No editorial sa@wados
diversos tipos de roupas como: macacoes, calcas bordadas, jaquetas de broan@seta rosa para
0s garotos e coletes, sandalias plataforma, saias longas, macacdes, minivestalbhisas para as
garotas modas articuladas & linguagerpop, & contracultura ee 0 ‘et f «'e—7 Edemais fted
manequins vestem jardineiras/macacdées no editorial: dois garotos e uma garota. Eon, em uma
das imagens, s0 seja possivel visualizar a parte de cima do macacéo usado por um dos rapazes.
partir disso, dou relevo para o garoto que veste a jardineira na abertura da reportagem, embora

faca associagfes com as ous@roducdes, quando necessario.
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Figura 126 - Modelos vestem jardineiras/macacdes no editoridt primavera

Fonte: POP, n. 11, p. 34-39, set. 1973. Acervo de Luis FedaeRabello Borges.
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Nos editoriais citados acima, tanto o manequim quanto a modelo indicados vestem
jardineira jeans (FIGURA 27). A jardineira foi usada por trabalhadores das camadas brancas e
negras dos Estados Unidos pelo menos desde o séculd. Xté a Primeira Guerra, a jardineira era
usada principalmente por homens e crian¢as, mas como mulheres também foram recrutadas para
trabalhar em fabricas, as mesmas aderiram a pedaepois de cada Guerra Mundial, quando as
jardineiras passaram a fazer parte do cotidiano de algumas mulheres, as mesmas foram
deminizadas$ sendo ajustadas e passando a ser feitas com tecidos mais leves e bolsos menores
se tornando menos praticas e resistentes (SMITH, 2020). A jardineira foi utilizagénda por
jovens e criancas, sendo vista, possivelmente, como uma roupa sem marcacao de géaétade.

Ou seja, provavelmente a jardineira ja se tratava de uma peca compartiihada entre homens e
mulheres, antes mesmo da inven¢do da chamada magassex Mesmo o jeans, que de acordo com
Paoletti (2015), constituiu o material base das chamadas roupasissexnao era uma novidade na
confeccdo de jardineiras. Pois, estes tipos de macacfes ja eram feitos clemim ou tecidos
pesados ha algum tempo, uma vez que precisavam ser duraveis. Sendo assim, de mexdd, a
peca foi associada historicamente, a valores como ruralidade, praticidade, modéstia e conforto.
Nos anos 1960 e 1970, a jardineira, em vistas desses valores, foi incorporada pela juventude
hippie, sendo articulada entdo a ideia de jovialidade, passando a ser usada ainda por universitarios
e demais jovens de varios paises que buscavam uma aparéngia” f «* (CHATAIGNIER, 2010
SMITH, 2020.
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Figura 127 - Modelos vestem jardineirageansnos editorias Olha ai: mil cores na nossa roupa nog& primavera

Fonte: POP, n. 11, B4-39 e p. 4247, set. 1973. Acervo de Luis Fernando Rabello Borges.

Em uma publicidade darop Pop Shel$é, veiculada na Pop em dezembro de 1973, ou seja,

apenas trés meses depois dos editoriais em questdo, a jardinefd relacionada a uma moda

despojada, avancadat 0e<fe '"1...'e.mdrcaridda sua relagdo com a contracultura e com o

tensionamento dos binarismos de género:

Top Pop Shell € moda sem compromissos nem preconceity®cé usa o macacao e ela, a
jardineira. E vice-versa e vice-versa. (...) Top Pop Shell é a maftscontraida inspirada
nos uniformes dos pilotos dos Grandes Prémios e nas jardineiras lancadatogeessoal da
eiec...f 0°*Z+6 Top Pop&Shell é pra vocé usar muito a vontade. (...) pode serta

ou comprida, fechada até o pescoco ou com suspensorios. (...) Na verdadsteneerdo
todo mundo vai ficar tentando sair de branco por ai, vestindo os macae jardineiras
Top pop Shell. Porque é verdade também que, ha algum tempo, os jvestiao ensinando
as pessoas a se vestirem com mais liberdade (POP, n. 14, dez31p. 53-54).

A marca de roupaTop Pop Shellque pertence obviamente &Shell se aproprou da
jardineira, um dos simbolos vestimentares da juventudéippie, que protagonizou criticasao
capitalismo, ao imperialismo e a poluicdo ambiental. Sendo assiathellacionou ironicamenteo
imaginario hippie para relacionar a jardineira a ideias de liberdade, jovialidade e modernidade
Jovens negros da Zona Sul, ou seja, das camadas médias e ricas do Rio de Janeiroptambé

adotaram macacdes de brim da mardaee camisas coloridas e cabeldsack para se constituirem

196 Adiante discuto a imagem dea publicidade.
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enquanto pessoas modernas (PEIXOTO e SEBADELHE, 2016). Sobre as relagbes de raga/etnia
envolvidas no uso da jardineira, Riley Smith (2020) afirma que parte dos defensores do
movimento dos direitos civis chegaram a usar jardineiras nos anos 1960 para simizalr quao
pouco a populacdo negra havia ascendido econémica e socialmente desde a 132 emenda, embora
a estratégia ndo tenha sido amplamente implementada pelos ativistas. Ou sef articulacées
entre a jardineira, a contracultura e o movimento dos direitos civis atribuiram a peca waratitude
nao-conformista e de resisténcia contra o sistema hegeménico.

No editorial Olha ai: mil cores na nossa roupa nQwa manequim que veste a jardineira
unissex € retratada em pé junto a um modelo (FIGURARS). Ogaroto usa calca com bocde-sino
e cabelos compridos conforme o modismbippie. A proximidade entre seus labios e o fato do
garoto segurar um buqué de flores sugerem que ha uma relacdo amorosa entre eles, antio
que se trata de um possivel casal de namorados. A garota tem corpo magro, pele clara e cabelos
curtos, que sdo parcialmente ocultados pelo chapéu que ela utliza. O chapéu, conhecido
PO Zfrete—1 o "fecZ .. 'e197)tem aapd tdbrada na altura do meio da testa, sendo
presa na copa da peca por um broche de estétipap, feito de plastico, na cor rosa e em formato
de flor. Este modelo de chapéu era utilizado no inicio do século XX por agricultores e pescadores
visto que as abas mais amplas ajudavam a proteger a cabdgasol e da chuvaA garota também
usa pulseiras coloridas de plastico, meias pretas e sandalia plataforma com estampa xadielay
em preto e branco. Este tipo de estampa xadrez foi criado na cidade de Vichy, na Fraseedo
geralmente feita a partir da combinag&o de uma cor com fundo branco. Mas somente noss
1950, a partir do figurino da atriz francesa Brigitte Bardot, no filmde Deus criou a mulhemque a
estampa se popularizou, passando a ser consumida por mulheres de varias partes do mundo,
sendo associada a um tipo de feminilidade delicada e sensual (HAMMES, 2020kandélia
plataforma se tornou um cal¢ado usual nos anos 1940, sendo usado por mulheres de varios gaise
(CHATAIGNIER, 2010)ogo, a sandélia usada pela manequim remete a um cal¢cado de décadas
fe—f"<'"Ffed "ZL"—fet* ...te f ...Sfef Cgntade,fafmeda-ndstilgica.nfamarece ter
sido relacionada apenas a culturdippie, mas também a tentativa de manutencdo de modelos

tradicionais de feminilidades, questdo que analiso na sec¢édo 5.2.3.

O..f—f ‘"*6 1% pdle testho Bdcket hat. ‘= SStf..x+ O0,fZ1 164 fe

s.\
"
|
o

197 fe,te £ . Sfeft t1 .8
portugués).
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Figura 128 - Garota veste jardineirainissexno editorial Olha ai: mil cores na nossa roupa nova

Fonte: POP, n. 11, p. 45, set. 1973. Acervo de Luis FernadRdbello Borges.
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Ademais, a garota veste uma blusa de malha na qunk com modelagem justa e ziper
branco na frente A blusa tem manga curta com um pequeno bolso aplicado apenas no lado direito
e gola no modelgeter pan remetendo a um tipo de peca diferenciada, irreverente. Por cima da
blusa, a modelo usa a jardineira - que tem bolsos laterais e é abotoada na frentm as barras
dobradas, podendo aludir a uma maneira mais informal de usar a peca. Em resumo, a jardineira e
© .S f’'+— 0’ freportam "3 estéticahippie; os acessorios de plastico @ camiseta pink
remetem a modapop; e a sanddlia plataforma com estampa xadrez parece fazer alusdo as
feminilidades convencionais. Além disso, a postura da manequim - cujas maos estéotro dos
bolsos da jardineira - sugere certa informalidade como também uma atitude maisntida. Neste
sentido, a producdo parece dialogar tanto com referéncias vestimentarias das feminilidades
tradicionais (cor rosa, broche de flor, pulseiras, sandélia plataforma) quanto com aspectpse
também remetem as masculinidades como o chapéu pescador e a jardineira - que apesaede
sido originalmente usada pelos setores masculinos, também ja vinha sendo utilizaghor
mulheres. Portanto, a producdo parece ter selecionado algumas pecas masculinas ainissex
historicamente articuladas as camadas desfavorecidas para atribuir uma aparéncia descontraida
e informal a garota. No entanto, parecer acionar artigo® "t e<e<« ‘¢ refatipnar a garota a
delicadeza, de modo a ndo masculiniza-

No editorial E primaverg os modelos foram retratados em um espaco aberto com
vegetagdo e com uma calgada de cimento, remetendo a um parque ou algo semelhante (FIGURA
129). O garoto de jardineira caminhafes “<Zf O<etcfefd E—e—* f, estandde o't 12
posicionado entre duas mogas, parecendo tocar a jovem que esta a sua frente e sendo tocado, nas
costas, pela outra moga. Suas posturas corporais, portanto, sugerem gque entre eles ha uragael
de amizade, intimidade e descontracdo. O modelo que usa o macacdo € magro, tem pele clara
levemente bronzeada, ndo usa barba e tem cabelo castanho anelado quase na altura dos ombros,
ajeitado de forma displicente. Seu corpo esbeltocabelo mais comprido e a postura mais relaxada
contrastam com o ideal de masculinidade tradicionadialogando com a contracultura, com a
ociosidade, remetendo a um corpo improdutivo para o capitalisma\ jardineira em brim délavé
da marca <Z - tém bocade-sino eum bordado inspirado em elementos da natureza como um
sol, passaros e nuvens, aludindo a estétidappie. s colares de variados comprimentos, que
parecem ser feitos de couroas pulseiras na cor marrom com migcangas no braco esquerdo; e a
bolsa caramelo feita com material semelhante a camurca também remetem a materialidades
associadas a contracultura. O garoto ndo veste nenhuma blusa por baixo da jardineirassim
como o outro modelo que usa jaqueta de brim - deixando a lateral do peito e os pelosrida a
mostra. A pratica masculina de exibir mais partes do corpo em espacos publicos, que ndo fossem
praias e clubes, esta relacionada a liberacdo dos costumagartir da qual homens passaram a

ousar mais do que o usual, materializando o desejo de maior liberdade como tambérorgulho
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de seus corpos sobretudo, aqueles favorecidos por estar dentro dos padrdes de beleza (RAINHO,
2014; HARRIS, 2019). A barra da jardineira € tdo larga que acaba encobrindo o pé do garoto
deixando apenas um dedo e parte do calgcado & mostra. Este ultimo tem uma sola espessa
sugerindo que se trata de uma sandalia com salto plataforma, tensionando, neste sentido, maslel
de masculinidades convencionais (FIGURA3Q). Os colares e as pulseiras, que parecem ter sido
fabricados artesanalmente, o cabelo displicente do rapaz, a jardinejeanse o bordado inspirado

em elementos da hatureza assim como o possivel tamanco remetem a um tipo decalinidade
hippie ligada a uma atitude mais modesta, casual e relaxada em contraposicdo ao decoro
durguésod

Figura 129 - Garoto veste jardineira no editoriaE primavera

Fonte: POP, n. 11, p. 34 e 35, set. 1973. Acervo de Lafs&ndo Rabello Borges.

Figura 130 - Garoto veste um calgado com salto no editorflprimavera

Fonte: POP, n. 11, p. 34 e 35, set. 1973. Acervo de Lafa&hdo Rabello Borges.
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Vestimentasunissex embora destinadas a nivelar as relacdes entre homens e mulheres,
também eram frequentemente percebidas como sexualmente atraentes (PAOLETTI, 2015). Sendo
assim, é possivel que as jardineiras dos editoriais fossem vistas ndo apemasno pecs
O—"feefTfeda <fe0-=fes+=Apesad das jardineiras terem sido consideradas roupas
unissexborrando, portanto, limites de género, as mesmas foram usadas, conforme imagens da
Pop, de modo distinto pelos jovens: enquanto garotas usaram a peca, em grande medida)
blusas por baixo; garotos, muitas vezes, nao usaram, deixando parte do paitmostra. Imagens
de celebridades masculinas usando jardineiras jeans sem blusa por baixo tambéircularam na
revista, naturalizando o modismo. Quatro meses antes dos editoriais, por exemplo, a paplicou
uma imagem de Gilberto Gil com jardineira, que foi utilizada de maneira slar aquela empregada

na reportagemE primavera(FIGURA B1).

Figura131 - Gilberto Gil veste jardineira sem blusa por baixo

Fonte: POP, n. 6, p. 26, abr. 1973. Acervo de Luis FernandceRalBorges.

Na supracitada publicidade daTop Pop Shellveiculada na_Pop trés meses depois dos
editoriais, garotas e garotos também usam a jardineira de modo distinto (FIGURA32). Ou segja,
enguanto as garotas vestiram a peca com blusa por baixo, os garotos usaram apenas angirdi
"2t —fett e f LSfeftf 0Z<,3"f- ' «t8—[fZ0,&ssimeohoasufhetes,“—1 S
também poderiam sersexyYPAOLETTI, 2015). Ademais, tanto os macacfes quanto as jardineiras
da Top Pop Shelk&o brancas, tensionando modos de vestir masculinos das Ultimas décadas:

O %o'"f& <of%ocet "2 . St%fet' te .fef “fe—ct' e fEffet A
Seus pais certamente vao achar que vocé endoidoude ez a <a sva tfoea s{yua 'a wu
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Figura 132 - Garotas e garotos usam jardineiras de modo distinto

Fonte: POP, n. 14, p. 53, dez. 1973. Acervo de Luis FernaralzeRo Borges.

Ao atuar como protese de género, a jardineira delimita espacos que podem ser
visualizados ou ndo conforme o corpo. Neste sentido, por mais que a jardineigja apresentada
como uma peca de roupainissex ela ndo parece funcionar desta forma, enquadrando formas
tTeoe—co—feo T Of'"""<f Tla-quatido Coneetada a corpos femininos e masculinos. Sendo
assim, ao ser incorporada pela garota, a jardineira demanda o uso de outra pec¢a, enquanto o
garoto a utiliza de modo mais livre, sem esta obrigacdo. A jardineira até podesier utilizada da

mesma forma por garotos e garotas, se ndo houvesse censura acerca da nudez dos seios.
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Em 1964, o designer de moda austriaco Rudi Genreich inventou o0 monoquini, um traje de
L[S 0" ———"co—f 6 “—elostatméstraf O artigo foi comprado por cerca de trés mil
mulheres, mas apenas duas chegaram a uséa-lo publicamente. No Rio de Janeiro, 0 monoquini
chegou a ser comercializado em algumas lojas, mas pessoas chegavam a atravessamparafio
olharem para ele. A peca de banho néo vingou, sendo considerada escandalosa, uma vez que ia

Je—"f f (ee0$ pahs costumes a4 trslEmdevereiro de 1973 ou seja, sete meses
antes dos editoriais em questdo - a nothdlova cara de Ipanemaveiculada pelo suplemento
SuperPop, noticiou a interdicdo ddoplessda 0 ‘e« f '"‘<,<-tdpldss as garotas de Ipanema
tiveram que bolar um jeito de usar o minimo de roupa possivel neste verdo. A parte de baiko
biquini foi substituida por sungas bem arejadas; a de cima, por lengos, corpetedatex (sic) e
—<"fe T+ %foeto a *a v Quase amsafy matesA€r@ j@neiro de 1972, foi feito
0 primeiro registro fotografico de uma mulher detoplessem Ipanema (FIGURA3). Quem conta
a historia é seu proprio autor, o fotografo Frederico Mendes, que ho momento estava fazendo um

ensaio de verao para a revista Pais & Filhos

ot T fedt T<TAfete e —e "ZFer 07E" T fEUTEfof F A7
1966, quando o movimento hippe [se espalhou] pelo mundo afora. Caetano e Gil tinham
acabado de voltar do forcado exilio londrino, Gal cantava Fa-tal (...) tedas noites no
teatro Opinido. E eles e outros famosos frequentavam conosco, jovens anénimos, &pra
da moda: o Pier de Ipanema. O pier [havia sido construido]lperefeitura para levar o
esgoto da cidade até o alto-mar. As areias recolhidas pelos tratofesmavam dunas,
apelidadas de Dunas da Gal, ondemocada ficava numa boa. Eu preferia chamar de
O f''" f "f—'04& o'of T% —ef cioc..f “—F $Zf ... f¥—fffa " &Efe"—1 t1%
efra ..—"—<ot" " oefctm 0, f"f-"04 ...'e" “—F T —preferéncide t1 of"
deixando o pais, deixando para tras toda aquela tirania. (...) Fasta época que algum
E—f 0t <t 60— %of<f—" ..'ef-'— f 'et¢-sdl.iMddighfo-guecdinda @
dura até o hoje. O pddo-sol de Ipanema € o mais bonito do mundo, mas naquela época
quase sempre ficava meio encoberto pelas—"tee t+ 0" —ef-f0 “—F Fefef"fe Tfo
T Tfe+ 0,'...ft#6h#A corseguido um estdgio ndo remunerado na Bloch Editores, que
publicava a revista Manchete, sonho de todo aspirante a fotégrafo. (N& Bloch, tive a
sorte de ser escalado para a revista Pais & Filhos (...). Na mimheneira sexta-feira na
revista, me escalaram para fazer um ensaio de verdo, no fim dens@a, sobre criancas
JUce L fett ofe frEcfe Tf '"f<fd 722 ~—«< t—(.Y'Bem, dcabki'de T+ fe
fotografar as criancinhas e fui curtir a praia com todos 0s meus amigos gideestavam.
Algumas duas horas depois vi uma menina linda, mas linda smeo, com flores na cabeca,
gue passava para la e para ca sem a parte de cima do biquinigd@era mais interessante:
ninguém olhava'”‘'es 0’ f<—'e0 tf e'-f& fZ tce ‘e "f'foete Fe—<"teete o
para notar algo. E olha que era a primeira vez que alguém mostrava e®s em uma praia
publica, de dia, e lotada de gente. Coloquei a teleobjetiva na Nikones|ahge, a fotografei
passando por entre as pessoas. Ninguém prestava a minima atengdimguém mesmo.
Quando ja tinha garantido umas dez chapas, troquei de lente, coloquena grande-
angular e cheguei bem perto dela para fazer fotos de uma outra peespiva. Ai a praia
virou a ma<'” ,f% —e-fé& ‘t* e—et tef-'— f E'%f” fUF<f Feo ..c<o
mesmo, mas so por sarro! E no meio daquela confusdo uma outra mogalhém tirou o
sutid, em solidariedade a amiga. O quiproqué no circo, nas areias da aressava armado.
E logo ela teve que colocar a blusa e sair da praia. Foi entdo qua fiato acima. A noticia
The—f —fZ t1 0-""Z%ee0 of £ fZS ' %oFLf =Tt T reSotl t<fl e ‘o %"
E'"efce F —FZtTceUte ofefffe " —Fe "fOffLLATUTEf AR f [
T fe TE THc—<e ST TR TV fOA fe efeS—eof o -fAcHH SN ofee’ ]
eles voltaram sem matéria para as redag¢des. Na segunda-feirastnei as fotos para
Samuel Wainer e Milton Temer, dois grandes jornalistas que editavam a reai®omingo
llustrado, do mesmo grupo da Bloch. Eles adoraram e me deram a capanais trés
paginas. Na segunda-feira mostrei as fotos para Samuel Wainer e Milton Eendois
grandes jornalistas que editavam a revista Domingo llustrado, do mesmo guga Bloch.
Eles adoraram e me deram a capa e mais trés paginas. Entdo, nemeedia, Justino, editor
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da Manchete, pediu para que escrevesse um texto para a sua revi€screvi um texto

ekt CfZfett “—1F Ot o E"f ofce fofoe—fT' £f—FITTH ofZeFfet
mulheres para ter finalmente o direito de andar livremente, desdas famosas e antigas

guerreiras amazonas. Justino achou que estava sociolégico demais e mandou utatar

dar uma apimentada no texto. Seriedade ndo vendia revistas. Na quafééra de tarde,

algumas horas depois da revista com as minhas fotos ter ido pas bancas, a redacéo da

Manchete foi invadida por dois militares fardados que acusavam duramie Justino

Martins de ter contratado mulheres para fazer aquele papel tdo ctério a moral da

familia brasileira. Eram dias e tempos de censura. E queriam porque queriant tena

TR ef e fY—FZF 07 —x%o"f e<eS'0 “—F —<oSf "t —FZf
O o= "f—fet' "mte—c———fe "f"f "foot” —fZ "f'tZ -4 $feheBF et fooc
" f e« Z H(MENDES, 2019).

Figura 133 - O primeirotoplessem Ipanema

Disponivel em: <http://bomdiaipanema.com.br/2019/05/09/0-primeiro-tople ss-em-ipanema/>. Acesso em:
09.10.2020.

De acordo com o relato, o comportamento da garota estava associado ao imaginiippie.
Apesar de ndo ser um habito praticado frequentementea priori, o toplessndo chamou a atencéo
dos transeuntes. Mas ao fotografa-la, inclusive sem sua autorizagéo, o fotografsaoa a nudez
da garota como algo digno de atencdo. Ademais, conforme Mendes comenta, o texto sobre
topless veiculado pela Manchete; ‘< 0 f'<ete—ft'04 * "3Zf...c'ofet'd oo tZeFe—18
A ofensiva dos militares a respeito do assunto reiteu ainda a associacdo cultural estabelecida
entre a nudez feminina e a obscenidade, reduzindo a pratica e as multiptasomplexas vivéncias
“TFececefo f Tc..'="ecf O9fimafeSquea-ghmdta e a sua amiga, que em solidariedade a
ela também despiu a parte de cima do biquini, foram associadas a prostitutasstdeconjuntura,
uma reportagem da Veja, informou que o Supremo Tribunal Federal havia praibio toplesspara
T _ 3% t” f Oete—cofe—t ..t Tf ot <ETfTE Ufe<Zt<"fA e'trpgz—Af——F.

Ou seja, a nudez da garota foi articulada a uma postura indecente, imogaldao-civilizada 6 a
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remetendo a discursos evolucionistas. Nesta perspectiva, as tendéncias de liberagéo corporal
ocorridas no Brasil ndo se constituiram do mesmo modo que em outros paises, sobretudo, em
virtude do governo ditatorial e repressivo, sendo assim, o (cishetero)patriarcado ndo seria tdo
ameacado como em outros lugares (GELLACIC, 2018).

Apesar disso, conforme informado no capitulo 4 Pop retratou garotas com 0s seios nus
em algumas reportagens, emboraescolha entre expor ou interditar a nudez feminina tenha sido
transpassada por contradic6es. Somente nos anos finais da revista, sobretudo, entre 19798,
contetudos de moda passaram a veicular imagens com sugestdo de nudez, principalmente, em
matérias relacionadasf o<‘tf T f+ Segyndd&d artigoOba! No Rio, o biquini esta cada vez
menor, publicado na edi¢do n. 59 em setembro de 1977, garotas teriam langado uma nova moda,
Ccujo proximo passo seria o propriadopless(FIGURA 34):

Ninguém sabe bem como foi que comegou. Mas a verdade é que, de repeniEse todas
as gatinhas cariocas aderiram & nova onda. E que onda! E muito sirspkem vez de usar
aqueles antiquados biquinis com sutid de alcinha, as meninas adotaranbustié. Mas,
como mostram as fotos desta reportagem, ndo se trata de simples bustieara uséa-los, é
preciso muito charme, um pouco de malicia, uma pitada de ousadia e agucoragem.
Porque os bustiés da moda sdo bem estreitinhos. Com isso, € claro, nedbotfica
completamente coberto...mas tudo bem! Afinal, o sol esté ai para serticlo com a maior
liberdade possivel. E esta nova onda, além de agradar plenameatmenininhas, esta
deixando os gatdes alucinados. Afinal, eles dizem, depois do mirgbé sera a vez do top-
less (sic), muito difundido na Europa. O que vale dizer que talvez podximo verdo as
gatinhas usem so a parte inferior do biquiniSensual e ousada, a nova onda esta virando
a cabega da mocgada carioca. As gatinhas descobriram que o bustié do bidfida muito
mais legal no corpo quando é bem estreitinho. E, para que o efeito fique ddanmais
incrivel, o segredo é usar o bustié apertadissimo. Com isso, ele cobre muito gocmisa...E
ja tem gente dizendo que esse é o primeiro passo para a chegad#ogeless. Ou seja: seios
descobertos mesmo...(POP, n. 59, set. 1977, p. 22).
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Figura 134 - @epois do mini-bustié sera a vez dmp-lessd

FONTE: POP, n. 59, set. 1977, p. 22. Acervo Luis Borges.

Tofot e f et —fA fe O,—e—<2¢ Tf o tf o te-lbs &precisoSe0 1
(~)umpouco desfZA ..<fa —ef '«—ftf t% ‘—eftcf T ..*"f%3Le0a P..'¢ <oo
completamente coberto...mas tudo bem! Afinal, o sol esta ai para ser curtido com aaniéberdade
eeATEZ6A  O'Tf ‘etf A&A fe—Z Ti<Efet' ‘s %of W inaigh Exposicdef t 064
dos seios é articulada pela Pop a um modelo de feminilidade sexualmente liberaddiea, dirigida
ndo apenas para sensacao de liberdade, mas também paraonquista de garotos questao
reiterada pela imagem na qual a garota esta acompanhada por um rapaz. Nesta perspectiva,
modelo de nudez proposto pelo artigo parece se distanciar de discursos contracultisa respeito
da sexualidade, uma vez que o nudismo seria uma forma de se construir enquanto algu@mf <
'—"'0 T 0S‘effe—=H— te—fT' 0S¢nde-dssithpa relacdo entre malicia e sexualidade

proposta pela nota parece se distanciaile prerrogativas hippies visto que a malicia remeteria
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artimanha e ao ato de enganar, reiterando formas de dominacéo e disputas de podesalores
associados a sociedade hegeménica (PIMENTEL, 2003). Sendo assim, a liberacéo corpaalals
feminina que se delineou naqueles anos é perpassada por contradi¢cdes, uma vez @reqe ter
sido atravessada por narrativas contraculturais (conforme analisado no capitulo 4) e feministas
como também pela légica capitalista. Pois, conquistas relacionadas ao campo de
género/sexualidade tendem a ser rentabilizadas pelo capitalismo, tornando a gama de
significados envolvidos nos processos de libertagdo muito mais comptex Ademais, a propria
contracultura como o feminismo se tratam de movimentos heterogéns, sendo atravessados, por
vezes, por posicionamentos dispares, tornando a interpretacdo de fendmenos ainda snai
dificultosa.

Nesta conjuntura, feminilidades ativas sexualmente até outra hora vistas como imaa
indecorosas, passaam a ser positivadas e legitimadas pela midia hegeménica, uma das grandes
responsaveis por disseminar novos padrdes corporais e sexuais as leitoras. A Nova, por exemplo,
foi uma das revistas brasileiras, naqueles anos, a propor novos modelos de sexualidade feminina

e et MEZf—f fecet fe—i eof

Para conquistar um homem, valia uma série de iniciativas femininaaté entéo julgadas
inadequadas, todas baseadas num ideal de mulher ativa seknante, segura de si,
satisfeita consigo. As mulheres eram, portanto, sedutoramente convidadas a [Easao
ataque, mas sob a condi¢do de conhecerem o proprio corpo e, em particudadesejo
sexual (...) No lugar da negacéo do desejo, tratava-se agoraatger descobri-lo, conseguir
manusea-lo em beneficio proprio (2014, p. 153).

ES'"feeUte .00 0717 Z—F OB ZI0F0 f f .. <fs "7t “—das—tete—1

Nova e Claudia. Ou seja, as leitoras tinham consciéncia de que aquele era um momento de

liberacdo e que novas posturas eram esperadas delas, ndo apenas para se sentirem mais
modernas, mas possivelmente para aumentarem seu poder de atracdo com relacédo anaie
0.."¢..."""HSELIACIC, 2018). Pois, a conquista amorosa tem funcidm&omo um jogo nas
sociedades capitalistas, se tornando uma mercadoria como qualquer outra, sofrendo variacdes
conforme o contexto (RAFANHIM, REZENDE, INHAM, 2019). A partir destas questdes, entend
que o texto e as imagens veiculados no artigoba! No Rio, o biquini esta cada vez meisao
perpassados por contradigbes. Por um lado, assim como a minissaia e a taga modismo do
bustié estreito ndo teria sido inventado pela industria da moda, mas por garotas que

reivindicavam maneiras mais livres de ser e estar no mundo. Estas pecas maidag) justas e

198 A tanga, formada por dois tridngulos de tecido unidos por tirinhas, apgceu nas praias cariocas em torno de

s{yt s{yud ‘es<"tZefe—ta f "t-f "< . UfTf " LedffTE kAP Y FeifA TUWho—eT £Zf 0O
da Bibba era muito caroe des' — f~f "Z'<t' fe— ' "fe'Z7¢ "foet” —e f of— EFcwps A a
sua mae nao pode ajuda-la, et@iou a peca sozinha, mas ao fazer a calcinha ndo soube como resolver o probléasa

laterais, 0 que a levou a usar tirinhas e amarra-las com um lagmse também afirnou ter criado o suti@ de cortininha

e o biquini jeans, batizado de tanga pelo jornalista Justino Martins @och Editores Uma outra versao conta que a

estilista de moda praia Zilda Costa, num dia de grande calor na prala |panema, teria enrolado as laterais de seu

biquini, até transforma-lo na primeira tanga carioca (SABINO, 2007).
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cavadas seriam entdo expressdes materiais da maior liberdade sexual feminina, atuandmao
forma de protesto a sociedade machista e conservadora, indicando que as mulheres, assimoco
0os homens, também tinham autonomia sobre suas vidas sexuaisembora sujeitas a maior
retaliacdo -, tensionando a ideia do corpo feminino enquanto propriedade masculina (CAZT,
2012).

Por outro lado, entre algumas feministas”* — ' fs 0Z<, 3" ftTf*6 ex "t cfe Fo_f"
a uma especulacdo do corpo feminino pela inddstria da moda. Pois, enquanto revistas fénais
de grande circulagdo apontavam as minissaaentre outras pecas, como roupas que davam
liberdade as mulheres, como ja indicado, parte das feministas insistiam ndtica a manipulacéo
da beleza feminina, que reduzia a margem de controle das mulheres a respeito das préprias
opcdes de vida (CASTRO, 2012). Este debate ja havia ganho destaque internaciood\liss
America realizado em Atlantic City no dia de setembrode 1968. Poucas horas antedo concurso,
véarias ativistas do New York Radical Womenlescartaram varios itens vistos por elas como
simbolosda submisséo feminina como esfregdes, cilios posticos, modeladodescabelo, sutids e
edicbesda Playboy. Entre alguns dos cartazes usadna manifestacdo estava o postede autoria
andnima, Break the dull steak habit(FIGURA B5), que mostrasza como 0s concursosde beleza
hierarquizavam mulheres eas reduziam a cortesde carnede 0’ "<t <efd@ 0 ¢ I %o —cldspe&

(MIMA, 2020).
Figura 135 - PdsteBreak the Dull Steak Habitisado na manifestaca®o more Miss Americ§1968)

Disponivel em: <http://dev.mimamuseum.eu/works/break-the-dull-steak-habit/>. Az em: 13.10.2020.

Vale pontuar ainda que o artigoOba! No Rio, o biquini esta cada vez mefarpublicado

em setembro de 1977 sob a direcdo de Octavio Chaves de Souza. Durante a sua gestao,
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compreendida entre julho de 1977 e novembro de 1978 (da edicdo n. 57 a 73), as manequins,
conforme indicado no capitulo 2, foram representadas de maneira mais objetificada nas capas
(FIGURA 4). Deste modo, em algumas fotografias do artigo em questdo, as garotas earder
sido retratadas como objetos de consumo, sobretudo, a Ultima imagem, na qual a moc¢a tem sua
cabeca cortada pelo enquadramento e na imagem localizada no canto superior direito, cuja pose
da garota (deitada e de olhos fechados) remeteuma postura desatentase tornando objeto de

registro alheio sem a sua permissao (FIGURZA6).

Figura 136 - Garotas retratadas com 0s Seios nus em pose passiva e sebeca

FONTE: POP, n. 59, set. 1977, p. 22. Acervo Luis Borges.

Neste contexto, a producao do artig®ba! No Rio, o biquini esta cada vez metambém
pode ter se valido do discurso da emancipacdo sexual feminina para veicular imagens eréticas
para rapazes, conforme o carater heteronormativo da revista, mesmo sendo uma reportagem
sobre moda feminina. Ademais, quando comparada a outros artigos referentes aos modismo
usados no espacgo publico, a reportagem em questdo deixa duvidas quanto a sua veracidade. Pois,
ao longo de algumas matérias feitas sobre as modas usadas pelos transeuntes no espaco pfiblic
€ possivel perceber a inser¢cdo de modelos da Pop, como no caso da reportaBén(n. 40, fev.
1976)1%, que contou com a participacdo da manequim Monique Evans, que chegou, inclusive, a
estampar as capasdas edicbem. 39 e n. 44, respectivamente, de janeiro e de junho de 1976. Sendo
assim, é possivel que manequins ¢S fe "f " —<...<fT" Tt ‘—="fe "F " —fURotes o "%
"—feb f—-x ''""—imdioda dAs passoas fotografadas para este tipo de matéria estavam

dentro dos padrbes de beleza daqueles anos.

198 O que vocé vai ver daqui pra frente é o colorido show que a mogada o &Bé&o Paulo montou para este verdo. Malu
Fernandes coordenou e Chico Aragédo fez as fotos. A equipe de Pap &s ruas para conferir: esta todo mundo por
dentro da moda, curtindo as transas mais incrementadas para encarar dagPOP, n. 40, fev. 1976, p. 45).
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E, apesar da Pop utilizar véarias fotografias no artiggba! No Rio, o biquini est4 cada vez
menor - possivelmente para autenticar a ideia de que o modismo do bustié estreito estaeado
—eft" " t<TE"efe 0% f —<sSdpenas fumd .gafotéd parece ter sido fotografada na
realidade. Pois, 0 biquini que aparece em todas as imagens € igual; adenumlas as supostas
manequins também sao muito parecidas (todas magsade pele clara, com tragos faciais mais finos
e cabelos lisos e de comprimento mediano) podendo, entdo, ser a mesma pessoa. Aderaais,
fotografia que aparece no canto superior esquerdo € idéntica a imagem de outra reportagem
intitulada Viva o verdg publicada dois meses depois (edicdo n. 77), que também trata dos
modismos usados pelo publico jovem nas areias cariocas. Este evento reitera a pads
manipulacdo das reportagens, uma vez que a producéo redara imagens de arquivoA fotografia
repetida na matériaViva o veraopermite aindaa melhor visualizacao de detalhes, neste sentido,
€ possivel perceber que a garota passa a lingua nos labios, acionando uma expressao
culturalmente relacionada ao erotismo, podendo reforcar, deste modo, o aspecto ficticio da
reportagem (FIGURA 137)Na mesma matéria, outra garota é retratada com uma blusa em tela
transparente semtop por baixo, deixando os seios & mostra. A moga usa trancinhas no cabelo e
glossnos labios, que atribui um aspecto reluzente ao corpo, evocando sensualidade. Os labios
semiabertos também remetem a disponibilidade sexual. Logo, a aparéncia possivente
calculada da jovem (postura corporal, expressao facial, penteado) assim como o fato de o préprio

corpo estar dentro dos padrbes de beleza também indicam que ela seja uma manequim.

Figura 137 - Pagina da reportagenYiva o verao

FONTE: POP, n. 61, nov. 1977, p. 5. Acervo pessoal.
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Todas essas ocorréncias sugerem que a Pop parece ter se valido de modismos
supostamente protagonizados por transeuntes para veicular imagens femininas mais libdess,
atribuindo um tom de veracidade as mesmas e instigando a curiosidade do publico leitor
Inclusive, como reportado anteriormente, a representacdo da liberacdo sexual feminina foi
realizada de maneira mais contida nos editoriais de moda, ficando restrita ao uso denisetas
sem sutid por baixo como no caso da matéridos detalhes, toda a graca da modaublicada na
edicdo n. 64, em fevereiro de 1978 (FIGURAS). Talvez estas estratégias estejam articuladas a
censura, pois conforme Gisele Bischoff Gellacic (201§ublicacdes relacionadas a liberacéo

sexual e corporal feminina nas revistas Nove Claudia foram reduzidas entre 1970 e 1978

embora as publicidades tenham circulado mais livremente - possivelmente, um efb da postura
da ditadura civil-militar frente ao crescimento econdmico. Entretanto, a Pop era uma revista de
musica, moda e comportamento, podendo ser vista pelos militares como um periddico mais

ingénuo, divulgando imagens com nudez ou sugestao de nudez com maior liberdade.

Figura 138 - Pagina da reportagerlos detalhes, toda a gragca da moda

FONTE: POP, n. 6fev. 1978, p. 8. Acervo pessoal.
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Sendo assim, de acordo com Gellacic (2018), entendo que tais reportagens da Pop foram
atravessadas pela ambiguidade criada pela liberagdo sexual e corporal: o despir e o desembalar

COrpos.

No primeiro caso, ou seja, despir, tende-se a pensar na liberagao feimencom tudo o que
ela possui de positivo, na medida em que coloca a mulher como sujeitostia histéria e
de seu corpo. Os anos 1960 e 1970 fazem bem parte dessa tewi® ou melhor, a
favorecem progressivamente. Mas, paradoxalmente, ha também uma tendéneia

substituir o despir o corpo por desembalar mulheres. Nesse casanulher torna-se objeto
de consumo, objeto do olhar do outro (2018, p. 79).

A liberacdo também criou novos Onus, visto que trazia a necessidade de novas
aprendizagens e performances, que nem sempre eram tdo livres, coagindo mulheres a se
adequarem as novas normativas. Ou seja, a ideia de liberar o corpo poderia dar a impresséo de
que tudo era permitido, contudo, existiam maneiras e formas corretas de se liberar (GRIQIC,
2018). Conforme as imagens da Pop, para ser liberar e obter recompensas amorosas e segtais
necessario ter um corpo jovem (por vezes, similar aos corpos pré-pubescentes, semitmseio),
magro, esportivo, sadio e sensual. Para isso, garotas eram instigadas a consumir e a trabalh
corpo: fazer exercicios fisicos, ter uma dieta alimentasaudavel usar 6leos bronzeadoregjloss
nos labios, vestir tangas cavadas e bustiés estreitos, ajeitar o corpo de forma sensuafj(i@nnos
labios, labios entreabertos). Portanto, a emancipagéo sexual feminina também foi atraas por
opressodes e interesses econdmicos, sendo incorporada pelo capitalismo mediante discursos de
carater normativo, compelindo garotasa terem uma aparénciasexy(e, portanto, magra) para se
adequarem a modelos de feminilidades modernas. Nesta perspectiva, Naomi Wolf (2018) afirma
que antes da Revolucéo Industrial, as mulheres ndo poderiam ter experienciado o que sentsm
mulheres contemporaneas com relacéo a beleza, uma vez que estas vivenciam o datbeleza
como uma continua comparacdo com um ideal fisico amplamente difundido. Pois, esntda
invencdo de tecnologias de producdo em massa, mulheres eram expostas a poucasdnmsagessa
natureza. Portanto, desde a Revolugdo Industrial, mulheres ocidentais vém sendo influenciadas
por esteredtipos de beleza, umas das varias ficcoes sociais que se disfarcamacoomponentes
Oef——"f <26 Tfe "toecocZctftiod ""fWocZcefot' o—ZStPiotdekktofitt st
consumir continuamente bens e servicos ligados ao mundo da estética e da moda. Ademais,
cultura fixada na magreza transcende a obsesséo pela beleza feminina, indicando grande
interesse a respeito da obediéncia feminina. Pois, historicamente, as regulegdo corpo feminino
tém atuado como potentes sedativos politicos, vistgue a obstinacdo com a magreza, disciplina
0s corpos, os alienando de préticas de conscientizacdo e de resisténcia que poderiam ser
acionadas de modo a viver de maneira mais livre, afetuosa e confortavel. Sendo assitopless
naqueles anos foi permeado por contradigbes, pois quando protagonizado por mulheres, foi

proibido pelo governo ditatorial, mas quando fotografado para revistas de editoras alinhadas ao
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capitalismo e majoritariamente comandadas por homens, pless(ou a sugestdo de nudez) foi
permitido. No corpo de mulheres, indecente e imoral; nas fotografias das revistasxy moderno
e gerador de riquezas. Apesar das garotas terem sido retratadastdplessou sem sutid na revista
Pop, ndo observei nenhuma imagem na qual alguma modelo foi fotografada com fio-dental,
possivelmente um modismo que ganhou relevo apenas nos anos 1980.

Em uma das ultimas edi¢Bes, a Pop chegou a defender abertamente a iniciativa fémain

na reportagemVocé também pode paquerar, meninascrita por Rosangela Petta:

Antigamente (...) Jamais uma mulher podia tomar a iniciativa. Durantecs#os, s6 0s
homens tinham a liberdade de fazer o primeiro gesto. (...) [Mas g@arotas comecaram a
tomar] atitudes mais decididas. Como paquerar rapazes. Afinglpr que por exemplo
numa festa onde vocé ndo conhece ninguém, ficar num canto, esperando gjgem gato
venha puxar papo? Vocé também pode ir & luta, menina! (...) s é sempre bom tentar
acabar com os preconceitos (e a idéia de que mulher ndo deve paquemdo passa de
preconceito). A gente fica mais livre. Mais leve. Até mesmo mais felROP, n. 79, mai.
1979, p. 80-81).

Sendo assim, a iniciativa feminina nas relagdes amorosas foi construida pela Pop @om
uma postura moderna, corajosa, decidida e mais livre. A ideia de liberdade sexual lbem foi
moldada pela revista por meio de representacfes de supostalios f ‘" e’ 6 atualmente
chamados de trisais -, flertando possivelmente.. ‘s f <tt<f t1 0 fprotagbnizati® pela
juventude contracultural. ‘e——7*1‘a f “<% —"f - ‘fot dtravessad# od assimetrias de
género, visto que os trios sempre foram compostos por um manequim posando com doasdelos
(FIGURA B9). Alias, das 82 capas, 10 retratam trios, alguns deles com inclinagéo para amizade
e outros para um tipo de relagdo com maior intimidade, mas todos formados por 1 garoto e 2

garotas (FIGURA 40).

Figura 139 - Paginas do publi-editoriaRhod Jeans: a nova onda da mogada leop
do editorial Nos detalhes, toda a graca da moda

FONTE: POP, n. 54, abr. 1977, p. 32; n. 64, fev. 1978, p. 33.
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Figura 140 - Trios formados por um garoto e duas garotas

Fonte: POP, n. 14, p. 53, dez. 1973. Acervo de Luis Borges.
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Sendo assim, parte, das representacdes de liberagdo sexual veiculadas pela Pofexram
a compreender que era preciso modernizar a fachada, mas sem abrir mdo de restricbes que
assegurassem aos homens o dominio da sexualidade feminina. Em outras palavras, as garota
poderiam usufruir de maior liberdade sexual, mas desde que menor do que a vivenciada pelos
garotos. 'fef” tT' "f"e<ce 0O°'T1"Pep—gsoredrégsentacdes relativasoa presumidos
O—"cofceQ o'e Zt fe [ .te'"Ftetd” “—3F fo ofeefed "~ foqivllédids—1"f" [
(cishetero)masculinos, sobretudo, no que diz respeito ao capital sexual, tdo caro para as
masculinidades tradicionais, visto que dialoga com a ideia de corpos masook enquanto
conquistadores e predadoresd "FZ3%ofet' e o+—ZSt"fea ! AdérhaisZapegar.def - 6
fZ%—efs <of%ofes o—%of”<"Fe —of "$Zf- "' Sf e@ec..f teo—2"34fO-"
garotas nunca chegam a se tocar, distanciando as representacfes da homossexualidade fiemin

~
L)
—

e as aproximandoda conquista masculina, reiterando valores machistas. Nesta perspectiva,
Gellacic (2018) afirma que nas revistas ClaudmNova, o discurso da liberacdo corporal e sexual
Tfececef —fo te T Tt %ofT et f eofce ofTf "tVef TF 0% flffac"O f
incitando as leitoras a adotarem posturas sexuais ousadas, sem pudores ou problemas morais de
modo que 0s companheiros ndo procurassem prostitutad.ogo, as narrativas acerca da
emancipacao sexual feminina parecem, muitas vezes, té-la relacionado a um produto dirigido a
publico masculino.

A chamada liberac@o sexual também trouxe desvantagens. Pois, muitos jovens sofreram
ao tentar abolir os ciimes, além de ndo sentir prazer no sexo casual, que, as vezes, aoaigie
uma possibilidade, era quase uma obrigacdo. O sexo casual também foi usamoo argumento
para garotos transarem com garotas sem que, de fato, o seu preconceito contra as mulheres
0Z<, 1" f1Tfeb6 Te—< Te¢KERLZ2005;PINSKY, 2016). Neste contexto, o socidlogo francés
Michel Bozons * ..‘s..""1f “—1 0”17 ‘Zseja tmeteme pdeduado para definir as
mudancgas de comportamento sexual que ocorreram com maior persisténcia a partir dos anos
1960. Apesar da expressdo remeter a ideia de uma mudanca de valores que possibilitou novas
formas de experimentar a sexualidade (fora da estrutura familiar, fora do casamento, em arranjos
homossexuais e etc.), a criagdo de um novo conjunto de normas subsumidas sob a expressao
0Z<, 3" 1Tf1tt «38—fZ206 '*t1 «f” — ‘asantidas: ‘Jofio‘da-Wata, terapeuta corporal
gue segue as teorias de Wilhelm Reich, acrescenta ainda que a banalizac&o do sexo naetagdo
com o pensamento reichiano, que pregava uma sexualidade com afetividade e amor. Para o
terapeuta corporal, apesar de se viver em um cenario mais amplo de praticas sexuaisom
arranjos mais livres que no passado - 0 sexo parece ter se tornado mais um obpioconsumo
promovido pelo capitalismo (RODRIGUES, 2010)f " f f ¢'...<XZ'% f ~f ZZ'—ce trst & |
1 § —tAmdkem deixou, de certo modo, a ética fora do Ambito dos arranjos sexuais. Para ela, a

autoexpressdo por meio da sexualidade ndo deve estar separada dos deveres frente aos
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sentimentos das outras pessoas. Neste sentido, de acordo com a socitloga, deveosstruir
modelos alternativos para as relacdes amorosas e sexuais em contraposicdo ao modelo de
acumulacédo de capital sexual promovido pela masculinidade hegemonica e adotado ou imitado
com demasiada veeméncia pelas mulheresd o f <o~ ‘... f- * .. —Z—ndbleZpoderias f A
inclusive nos aproximar um pouco mais das metas do feminismo, que consistemn construir
'tFZ'e k- fe F o tetciefce Lt FTEe—Fe L te [ 1EIHOBZ, 2012,0. 324 Z "t

Apesar de imagens de liberacdo corporal ja estarem circulando na Rémografias de
garotas em poses mais sexualizadas s6 ganhariam forca a partir da edicdo n. 28 (fevereiro de
1975), sob a direcdo de Leondfaz Alias, o primeiro editorial de moda no qual garotas foram
representadas em poses explicitamente sensuais foi realizado justamente neste nimero, tratando
tf 0, e¢f T+ . seZdisfaneidgndo de poses mais < » %o 2 » peffernadas pelas manequins em
edices anteriores (FIGURAA4LL).

Figura 141 - Péaginas do editoriah bossa do collant

Fonte: POP, n. 28, p. 34-35, fev. 1975. Acervo pessoal.

A partir destas questdes, retorno para a andlise das imagens das jardineiras veiculadas nos
editoriais Olha ai: mil cores na nossa roupa now& primavera publicados em setembro de 1973
conforme mencionado. A jardineira ainda traz enquadramentos de género a respeito da (n&do-
Ydepilacdo dos corpos. No editoriakE primavera o garoto que veste a jardineira foi retratado com

pelos na axila, um modelo de aparéncia visto como naturalmente masculino. Em contrapartiaa,
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nota Nova cara de Ipanemaveiculada alguns meses antes, destacou como novidade o fato de
algumas mocas estarem indo a praia sem estarem depiladas 0 ——-"f < “<tfftta “—f &
pegando, sdo pernas e axilas cabeludas. A idéia (sic) partiu #ggpies que ndo gostam de levar

I f 228 e 13 «Zf-x"<'s of ,f% f%te0 AlLogb, agesat dé nethyndia +a’a
inferiorizar as garotas que escolheram ir a praia sem se depilar, ela reitera a compreenskio

pratica como algo atipico Segundo o suplementq_SuperPop, a ideia teria partido das garotas
hippies que ndo gostavam de levar aparelhos depilatérios ha bagagem. Entretanto, a justificativa
parece ser insuficiente para compreendermos a ndo-depilacdo praticada por algumas garotas nos

anos 1970. A recusa dasippies em se depilar estava associada a valorizacdo da aparéncia
Oef——"f26 "$Zf ..'e="f...—Z——"fa& tco'foofoet® %of” —fo t% *,"<%of-U:
maquiagem Neste sentido, a ndo-depilacdo estava relacionada a insubordinacdo feminina ao
Lte=TZE e Lt | a trsv a Q@al'&SbhiaBragareiculada pela Pop na

edicdo n. 34, em setembro de 1975, a cantora e a atriz foram fotografadas com cabelos soltos
flertando com a estéticahippie. Em uma das imagens, Sonia Braga foi retratada deitada em uma

rede, com a cabeca reclinada sobre o brago direito, deixando os pelos na axila & mosgpasar da

Pop tZ ' %<f” f f f"2e..<f Tfe ..tZ%,"<tftte O Zfe o ' o' "Fefed —F"efea
personagam Gabriela a priori, em nenhum editorial de moda as modelos foram fotografadas com

pelos na axila (FIGURA4R).
Figura 142 - Detalhe da reportagen@al & Sonia Braga

Fonte: POP, n. 34, p. 40, ago. 1975. Acervo pessoal.



335

A pratica das mulheres removerem o0s pelos das axilas é um fenbmeno relativamente
recente, tendo tomado forma em torno dos anos 1910 e 1920, inicialmente nos EUA e depais
outras partes do mundo. No Brasil, em meados dos anos 1910, circularam os primeiros anosc
de servicos de depilacéo, realizados em saldes de beleza das capitais (COHEN, 2018). @dand
da depilagéo esta relacionado a maior valorizacéo da aparéncia fisica das mulhemscentraste
com o modelo de feminilidade vitoriano, mais preocupado com seu carater e moralidade
(HANSEN, 2007). Segundo Mary del Priore, conforme informado por Cohen (2018), os pelos nas
axilas foram associados ao erotismo, sendo assim, 0S mesmos ndo eram retiradoss po
possibilitavam que os homens vislumbrassem a coloracdo da regido pubiana feminiembora
exibi-los declaradamente poderia ser visto como algo indecente. Em meados da década de 1910,
nos EUA, a empres&illette, buscando expandir o mercado de aparelhos de barbear ja utilizados
pelo publico masculino, se valeu da moda dos vestidos sem manga para comercializar aparelhos
de depilacdo para as mulheres. Anancios publicitarios, que circularam primeiramente eavistas
femininas destinadas as camadas abastadas, buscaram convencer as mulheres a depilates
axilas associando a prética a valores coméeminilidade ¢ recato, refinamento, higiene, beleza e
juventude. Valores morais, centrais para o modelo de feminilidade vitoriana, foram articuladas
of- o't ETef ti tZ%oef odbSaig,” a pédica da depilacdo é atravessada por
contradi¢cdes. Pois, a0 mesmo tempo que a retirada de pelos se relaciona a maturidade, uma
mulher depilada pode fazer lembrar a aparéncia de corpos pré-pubescentes. Sendo assim,
mulheres com aparéncia infantil poderiam ser vistas como desejaveis (HANSEN, 2007).

A presenca de pelos no corpo feminino foi associada historicamente a sujeiravisao
reiterada pela Pop. No artigdGuia de beleza dos pés a cabeagaevista afirmou: @s pélos (sic)

debaixo das axilas sdo um verdadeiro paraiso para a proliferacéo de bactérias, principalmente no

~:|:" ‘A 2 e—«¢-—" (o”"_fo_:t ofo_:t" :toof 'f"_:t T‘ LR o:to'":t o ¢—" A":to_l

n. 75, jan. 1979, p. 103Mas, diferentemente das mulheres, os pelos nos corpos dos homens nao
costumam ser vistos como algo sujo. E provavel que esta diferenca de percepcéo estegada

ao valor de feminilidade que foi atribuido & depilagdo. Ao longo do ultimo séculeiterou-se
continuamente que por meio da depilacéo das axilas, as mulheres ndo seriantag£omo pessoas
sujas, feias e masculinizadas. Em uma publicidade Billips, veiculada pela_Paop, a depilagéo

também foi articulada a uma estratégia de conquista amorosa, reiterando o controle masooli

S',7F ‘e L.'"''e “fecece's I f Oef..feectftIO Tfe o—78Futh. Oafiuaef

companheiros:

E muito importante vocé manter satisfeito o homem que esta ao seu lado. Experimente
entdo uma das melhores coisas que 0 século XX e a Phillips fizeranm#&s moderno
depilador. Ladyshave elétrico 110 e 220 volts e Ladyshave a pilhaadyshave nédo
machuca vocé. Quando vocé passa qualquer um dos modelos nas perndsbaixo dos
bracos, é como se fossem as sete notas musicais tocando no seu corpo (ROPB, dez.
1972, p. 19).
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fet' foeeced * O0...—<tf1'06 ..'""*"f Zfoit direcloraddpetaPhilips para o
bem-estar feminino, mas colocado a servico do desejo masculino. Portanto, desobedeios
rituais de feminilidade hegemdnica por meio da ndo-depilacdo signifigza desafiar ndo apenas os
modelos convencionais de beleza e de erotizacdo, mas o controle dos homens sobre 0s corpos
femininos.

Como informado anteriormente, a modanissexfoi relacionada por Carmen da Silva, na
supracitada reportagemO sexo Unicoa ideias de liberdade, igualdade e fraternidad®. Estas
ideias séo refor¢cadas pela escritora em outro trecho a partir do emprego de termos corad ‘"« f ¢
ef——"fe I BAAA, 0% F"4fSeOEfA B ‘e %o20F'e0

Acabou-se a segregacdo, fim para os compartimentos estanques, as distin¢Sesobas;
daqui para frente usaremos formas neutras 0 <*—‘6 a 0 fihdetesminadas e, portanto,
universais. A moda unissex vem abolir definitivamente os géneros ultrapasks
homem, mulher e os diversos matizes intermediarios deixando de pé apenas o essencial
gue é o género humano: quem vé roupas ndo vé cromossomos. (...) Atesita ndo ha

nenhuma vantagem em distinguir os sexos a primeira vista: para que, se SONTOSA0S
gémeos? (REALIDADE, ano V, n. 49, abr. 1970, p. 74).

A capa da revista Realidade, na qual foi veiculada a reportagem em questéo, faz usonde
imagem na qual um homem e uma mulher sdo 0 mesmo corpo, aludindo a configuragi@pdreas
de irm&os siameses, remetendo, portanto, a ideia de fraternidade (FIGURIB) A representacao
também faz mencéo a igualdade de géneqmois 0 homem néo esta acima ou abaixo da mulher e
vice-versa mas simao lado dela Ao integrar homens e mulheres num corpo s6, a figura também
fZ—tt f <tt<cf T1 0% &ead’uniBersalipmad s—"1t—fe—'a f <tic<f tT1 0%2ef”' S
pode encobrir desigualdades de género, como no caso da capa, uma vez que 0s corpos feminino e
masculino sdo produzidos de modo diferenciado, visto que o seiprecisadestar encoberto; o

rosto, maquiado; o cabelo, escovado; e a axila, depilada

2200 frf "tZ%te "f"a 0 ..'Z%- ‘' tt f..“—1te edotuhisZek sem barteirasfsusdftdu surpresa (sic),
estarrecimento, panico, euforia, risos, ohs e ahs de toda espécie traduzimdacbes sortidas. Nas passarelas (....),
manequins pertencendo aos sexos principais plasmavam o velho sonho de fdsde, igualt f tfa ""f—-f "<t ft$f6 '& yx
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Figura 143 - Unisex (sic) é mais que moda

Fonte: REALIDADE, ano V, n. 49, capa, abr. 1970. Acervo pessoal.

Varios modismos, que ganharam relevo no final dos anos 1960 e ao longo dos anos 1970,
buscaram materializar ideias de igualdade de género por meio do compartilhamento de pecas de
moda e de praticas corporais. Com relagcdo a motigpie, calcas jeans, caftés, tinicas, sandalias
de couro, tamancos, bolsas a tiracolo e jardineiras assim como cabelos compriftlam usados
tanto por mogas quanto por rapazes, tensionando dicotomias de géne@arotas e garotos negrgs
em varios paises ocidentais, como ja indicado, usaram cabelos ablack powerse dashikis como
forma de afirmar a negritudee criticar binarismos de género Punkstambém buscaram combater
as desigualdades sociais por meio de roupagle praticas compartilhadas entre garotos e garotas
como camisetas e jeans rasgados, botas de couro, 6culos escuros, cabelos cutosgenteado
moicano, brincos de alfinete e demais acessoério$ais realizacbes aproximaram modelos de
feminilidades e de masculinidades, talvez porque a ideia de diferenca foi associadkesigualdade
social como Carmen da Silva parece ter sugeridois, a escritora parece ter articuldo a diferenca
a algo retrégrado, que levariad segregacdo, advogando a favor fdl 0 —e<"f"efZ<«daf t 106
0+t —-"f Zditdnto que a supresséo das distingbes levaria as pessoas a se relacionarem de
modo harmonioso. As ideias expostas pela escritora aludem a valores da Revolu¢cdo Frsac

liberdade, igualdade e fraternidade , marco histdérico da humanidade, tendo inaugurado
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processos que levaram a universalizacao dos direitos sociais a partir da declaracdo Dogitos
do Homem e do Cidadao. Neste sentido, as sociedades democraticas fundadas no univarsalis
costumam ter dificuldade em abarcar as diferengas reconhecer as demandas das minorias
conforme ja indicado (MISKOLCI, 2020).

Nesta perspectiva, o uso de roupasissexndo ficou restrito apenas a juventude, sendo
indicado também para adultos e criancas, remetendo a uma modd— <~ 1"« f AdGNcio
publicitario da colecado Unissex Esso 74 veiculado na_Poppraticamente um ano depois dos
editoriais em questéo -, jardineiras e macacdes foram usados por uma suposta faanilbmposta
por pai, mae e um filho cagula (FIGURAM). '— Z<..<tftt f <"ofda 0 E—"fe——11%f 1
Unissex Esso 74. Em maravilhosas cores, modelos e em todos os tamanhosgvanuito facil vocé
Fe—"f" —fe,te0 a «a tva 'a Ozamuheioparesé ysugerir que a jardineira e o
macacado poderiam ser usados por todos os membros da familia (pais, filhos adolescentes e
cagulas & fZ—tcet f —eof o'tf 0—e<"1"efZ0 f 11 ‘Omptigmofldncadopéglaf ~f <A
juventude também parece atuar como protese de juvenilizagdo, uma vez que adultos e criangas
poderiam se tornar mais modernos e despojados, sendo a juventude naquele momento um
simbolo de modernidade. Contudo, apesar da publicidade indicar que as jardineirazsanacactes
estariam disponiveis @m todos os tamanho$ possivelmente, corpos gordos foram excluidos da
numeracao, restringindo a novidade aos corpos alinhados aos padrdes vigentes de belexiém
disso, o suposto pai e o presumido filho tensionam normativas de género ao vestiramcacdes

rosa eAe *Z' Tf 0 %eEntitanto;a pratica é encenada em articulagdo com um
modelo de familia nuclear, refreando associa¢cdes com tipos de masculinidades-m@omativas. O
—e' tf Ef teet’f 12 o' t1Z ft—Z-' —fe,xe fZ—11 comoFFeftf 0O

discutido.
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Figura 144 - Cole¢éo Unissex Esso 74

Fonte: POP, n. 24, p. 88, out. 1974. Acervo de Luis Borges.

Ademais, conforme exemplares de modanissexveiculados pela publicidade d&Remet,
citada anteriormente,0 modismo parece ter se constituido de maneira assimétrica, uma vez que
se apropriou, sobretudo, de pecas associadas historicamente ao guarda-roupa masculinmao
calcas, camisas, jaquetas, camisetas, jardineiras e chapéus comumente usgawshomens
(FIGURA 24). ‘%o‘& [ 0+f——"fZ<t firfisséxfdi molddda naqueles anos a partir de uma
inclinagcdo masculina, ou seja, por meio da incorporagéo de pecas de roupasiahnente previstas
para o publico masculino por mulheres. Nesta perspectiva, mulheres parecersufruir de maior
liberdade para incorporar pecas tradicionalmente vistas como masculinas, possuindo umangga
maior de escolhas acerca das maneiras de ser e estar no mundo. Em contrapartida, a incorporacéo
de pecas simbolicamente associadas as feminilidades como s#iase vestidos poderiam
feminilizar demasiadamente os homens, os relacionando a ideias de fragilidade e chieza,

comprometendo seu reconhecimento enquanto seres fortes, racion@seterossexuaisinclusive,

201 Apesar disso, no editoriaPara a praia a bossa é a kanga africanaublicada na edicao n. 14 em dezembro de 1973,
um garoto veste uma canga com estampa africana amarrada na cintwsa,assemelhando a uma saia.
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alguns estilistas europeus como Pierre Cardin, Rudi Gerneich e Michael Fish chegaaamar saias
e vestidos para o publico masculino no periodo, embora o modismo ndo tenha sido aceito
(PAOLETTI, 2015).

A moda unissex parece ter sido compreendida pela Pop como um modismo menos
ameacador a ordem hegemonica de género, uma vez que foi constituida, sobretudo, por pecas
efe..—Zcofed "tc—f"fett ot ttZ'e tF ofe..—Zcoctftie St%OE@e<...foa
mencionado, foi interditado em editoriais veiculados pela Pop. A partir de Camilo Retai2914),
compreendo que esta questdo possa estar relacionada, em parte, ao fato de que a modsex
(ou seja, compartilhada entre homens e mulheres) pressupde a existéncia de machos e fémeas
Of oot %o —0f,«¥flcee’ «x8—fZ t ‘o 0TF..."""Fe—1+0 .Nesteseitide,cdtpost §—f <o
Ofet"x%oce'e0a '— sf@Efa "Tee'feo tTF 0%2eF”" <o’ .mais Perigdsdga « " “ce-
ordem hegeménica, visto que tensionam a cisheteronormatividade. Entretanto, a reportagem
elaborada por Carmen da Silva nos leva a pensar que a modégsextambém poderia ameacar &
normativas de género e de sexualidade. Neste sentido, a escritora parece se dedi@asociar as
roupas unissexauma‘tf otf.. fHeF#060,'* %o '*—"'0dD desarticufar o modismo de
"eeATfce feot L <f-Ufe fe f Oco'"fZctfTE0a " Tf i Zete—16é fte Tco—|
contracultura:

(...) Sexos de todo o mundo, uni-vos! N&do se trata de uma incitacddetorosa (...).
Tranquilizem-se 0s puritanos e exakm-se os coracdes inocentes: nada de unides
promiscuas, cenas pouco edificantes (...); nada de regressdo a nudez primit{va), aos
casamentos coletivos e outros desregramentos comuns na histéria remota e na pré-
histéria, que a civilizagdo em boa hora superou. Nada, enfim, que possacet a pudicicia,

a sensibilidade e o bom gdsto (sic). Pelo contréario, é tudo na base da roupanforme a
decéncia manda. E (...) cumprindo o sacrossanto ritual do consumo, que o®sehoje em
dia passardo a irmanar-se em tocante confraternizacdo que exclui as difegas
supérfluas e suprime os antiquados pronomes discriminatorios 027216 1 ade&Z/sbo
faziam acirrar ainda mais as divisGes entre as pessoas (...) (REAAME, ano V, n. 49, abr.
1970, p. 74).

Quandof " <"sf “—1% 0 ——1" of fet Tf "' —' fiéénderamadaunisse¢x "1 ... 1
enquanto uma préatica ingénua. Entretanto, o cuidado na redagdo do texto de modo a refrear
alusdes afZ%o' <et1..'"'«* }pareet”ifidioar o contrario, ou seja, o potencial da moda
unissexpara tensionar a cisheteronormatividade. Pois, conforme ela mesmA™<"¢f 0“—1te+ 72
Mi—fe et T2 etedoid @ fe " —"fe (EZ o ' of"Z ofce s ATEZ of f7 “-
(REALIDADE, ano V, n. 49, abr. 1970, p. /Anodaunissexseria capaz de abolir o reconhecimento
dos corpos enquanto homens e mulheres. Neste sentido, Jo Paoletti (2015) argumenta qua se
ambiguidade de género fosse o objetivo, as modamissex eram mais eficazes em corpos
andréginos 6 Nesta perspectivéd fZ%o—ee ..."" "¢ "t "cfe of” Zctte . 'e' Ofet”x
encaixando nos binarismos de género. Este parece ser o caso de uma pessoa fotografadaapara

secaoPor dentro, por forgpublicada pela_Pop na edicdo n. 18, em abril de 19(BIGURA 15). A
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pessoa usa camiseta curéé, cinto fino203, calga jeans com a barra dobrade¢ e sandalia (modismo

hippie) artigos de moda usads tanto por garotas quanto por garotos naqueles anos. Seu cabelo

se assemelha ao penteado afro, também usado sem distincdo de género. Sendo assim, o cabelo

afro e o corpo de silhueta retilinea e atlético articulados a pecas de roupas usadastdapor

e—ZSF"fe “—foe—t " Stefes "I V- fo f f’fd& pessopAdgmdis, ¥ae pofithiar

C—1 ettt et f Cheetf et THe—_c— Tlc L feect i PP, portantd,ta—"'0 ¥

Of et %ococfO "f F..F —17" ect’ "tec—<"ftf "TZf "t co—f ote—f "1 "~ f %o
Figura145 - Pessoat £ f'f"2¢...<f OfeT"x%o<ef & ~'seCHoPdrdertfo, ppr forg

Fonte: POP, nl8, p.62,abr. 1974. Acervo de Luis Fernando Rabello Borges.

202 Na préxima secéo abordo o uso de blusas curtas por garotos.

203 Na quinta pagina do editorialOlha ai: mil cores na nossa roupa noffIGURA 126), um garoto é retratado usando
cinto fino na cor vermelha.

204 A priori, esta moda foi usada tanto por garotas quanto por garotos conforme urf@ografia do editorial Vamos
inventar modg analisado no capitulo 4 (FIGURA 64).
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A partir destas questdes, compreendo que apesar das jardineiras dos editoriais analisados

ndo funcionarem t1 <‘t‘unissexoa 1+“—f TrhAmdiras distintas de vestilas quando
conectadas a corpos femininos e masculinpgsto que as anatomias ndo sdo lidas comwe $ ——-"f+6a
Ademais, as producbes ndo parecem ter tido a intencdo de causar ambiguidade de género, uma
vez que referéncias de feminilidades e de masculinidades foram mantidas. Na €saok na
producdo da manequim, cabelo comprido, corpo curvilineo, sanddlia plataformbroche em
formato de flor e blusa rosa usada por baixo da jardineira. Na selecéo e na producédo do modelo:
axilas com pelo, peitoral & mostra e jardineira usada sem blusa por baixo. Ou seja&vésta ndo
parece ter tido a intencéo de tensionar, em maior medida, as dicotomias de género, se valendo de
o' tceste o —Zft'e o . Sfeftf 0filnd&atribuir iddids-de Daddefnidade aos
editoriais. Por fim, es* —fe—* ""x—Fef T1I % 21" anigseddnosdibititbu e interditou
acOes e estabeleceu demarcacdes entre publico e privado, ou seja, sobre partes do corpo que
poderiam ser vistas ou @o. Por um lado, ela possibilitou que garotos deixassem seus corpos mais
a vontade, mas por outro, demandou que garotas, usassem blusas por baixo. Antes restrita as
camadas menos abastadas, a jardineira passava entao a ser uma possibilidade vestimentaais
confortavel e pratica para pessoas de varias classes sociais, ampliando, mas também regtrdo

modos de ser e estar no mundo.

5.2.2 Moda néao é s6 privilégio das gatinhas

Quem é esse rapaz que tanto androginiza?
Que tanto me convida pra carnavalizar
Que tanto se requebra do céu de um salto alto
E usa anéis e plumas pra lantejoulizar
Que acena e manda beijos pra todos seus amores
E vive sempre a cores pra escandalizar

Androginismo (1978)
Almdéndegas

Nesta secdo analiso editorias de moda veiculados pela Pop cujas roupas masculinas
tensionaram normativas de género. Conforme a secao anterior, ao longo dos anos 1960 e 1970,
em diversos paises ocidentais, questionamentos referentes aos modelos tradicionais de
masculinidades ede feminilidades ganharam notoriedade, visto que eram rigidos e limitantes, ndo
correspondendo a multiplicidade de desejos e vivéncias. Pois, nem todas as garotas eram
heterossexuais, queriam ser delicadas, recatadas, se casar e ter filhos, algumas geddisriam se
dedicar aos estudos e a vida profissional e experenciar a vida de maneira mais libertadasim
como nem todos os garotos eram heterossexuais, queriam conter seus sentimensesyestir com

seriedade e ter a preocupacao de sustentar uma familia (PAOLETTI, 2015).
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Neste contexto, apareceram, pela primeira vez, estudos académicos sobre homens que
argumentavam a favor de formas de masculinidades menos agressivas, em grande parexlab
ao pensamento feminista (MONTEIRO, 2013). Algumas dessas questbes reverberaram na
imprensa. A revista masculina Ele Ela, popular no final dos anos 1960 e inicio dos anos 1970,
t¢ " —Z% " '— Tco...—eeUFe o "f .. ‘e_7f . —ntfeoutraf questdes degénero NS—fZ06
artigo Tenham piedade dos homenseiculado em outubro de 1971, a revista declarou que os

homens também eram oprimidos por padrées convencionais de masculinidades

N&o podemos chorar. Somos maquinas e foi a sociedade que nos inventou. Vives
dizendo que devemos ser herois das mulheres, poténcias esportivaggelrctuais, éxitos
administrativos, lutadores. Ora bolas. N6és ndo somos nada disso (ELE ELAROn.p. 61
apud MONTEIRO, 2013, p. 350).

Nesta perspectiva, como jA mencionado, novos tipos de masculinidades produzigeta
contracultura foram moldados a partir da apropriagdo de elementos culturalmente associados ao
.Sfeft' 0—ec 17" defforma< dombater o machisnmo

um dos aspectos mais notaveis da contracultura é o cultivo de uma swade feminina
[sic] por seus membros masculinos. Isto € motivo de satira interminavel pgarte dos
criticos, mas o estilo constitui claramente um esfor¢o deliberado por parteod jovens
para solapar o grosseiro e compulsivo machismo da vida politica americana (ROSZAK,
1972, p. 82).

Neste sentido, no artigopFeminismo e Androginiapublicado no jornal contracultural
Rolling Stone em fevereiro de 1972, a feminista brasileira Rose Marie Muraro afioonque homens
e mulheres, ao tensionarem as repressdes impostas pelas oposi¢cdes de género, seriam cajggze
construir um mundo menos desigual:

O machéo tradicional reprimia a sensibilidade, assim como a mulher submisggprimia a
inteligéncia. Na era eletrbnica, o homem n&o tem medo de viver a#fs Ultimas
consequéncias a sua sensibilidade e a mulher atira-se em massatasdades intelectuais.
Fica déste modo esmaecida a milenar especializacdo sexual (esquizoftéhique dividiu
0 homem da mulher e os deixou sés. [...] E ganham uma dimensdo muii@s rica ao
desenvolverem sua androginia. [...] Mudar a relagdo entre os sexos édaiua estrutura
toda. O homem e a mulher que se sentem iguais e véem isso comodacio natural, ndo
podem aceitar os privilégios e as disparidades de um mundo competitivo. [Abaixo ao
machd&o! E viva o mundo andrégino!! (MURARO, 1972, p. 7).

Muraro relaciona a androginia a tentativa de homens e mulheres desenvolverem aspectos
“—t ZSt " fe e—""coct'e "£Zf 01e'f.. DEAcordd-comiPatrieid Mardéndes
Barros (2017), Muraro foi influenciada pelas pesquisas do antropélogo estadunidense Norman O.
Brown. Algumas das produgbes de Brown, um dos mentores da juventude contracultural,
trataram dos modos de @alcancar a libertacdo) @abolir a repressédode oetirar da alma humana o
peso da alienaca@(ROSZAK, 1972). Para isso, Brown buscou transcender o entendimento binario
de género, a partir da afirmagéo de que so existiria um corpo e que este seria andnogls. Para
TZF3a4 f Ot ff- " t'e Tte—tel o <f "te'teez 7 "fZ'e f ettt FLZf

205 Conforme Patricia Barros (2007), esta percepcgédo pode ser vislumb@da obra ‘“fie ‘de 1966.
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et Tf fet" %ococfa ‘o Q' e—'ed T'tEVcfe of” "f—ecTc. . fTe te "7
Fe'x...<t0 a Sarslp assim, a expressdo androgiAta parece ter sido empregada, em

parte, naqueles anos para se referir a corpos modernos, tanto masculinos quanto femininos,
capazes de combater desigualdades de género por meio ddidtegracdoddas capacidades
emaocionais e racionai®?. Tais estratégias de tensionamento das dicotomias de género ganhariam
tessitura por meio do corpo e do vestuério. No campo da moda, o termo androginiadtlizado

para se referir a chamada®evolucdo do Pavaée, que buscou borrar os limites entre as
masculinidades e as feminilidades, sendo popularmente percebida como a feminiaagle homens

(COLE, 2000), embora a androginia também tenha sido relacionada a masculinizacdo de mulheres.

Nos anos 1970, nos Estados Unidogays 0 Z <, f"f ...<'ece—fe0d ‘— o1 @gya <*—1%
Liberation Front (GLF) originado inicialmente em Nova York em 1969, imediatamente apos a
revolta de Stonewall passaram a se afirmar publicamente por meio da subversdo dos modos de
vestir marcados pela oposi¢do de género, incorporando vestimentas e praticas de beleza ditas
Oce"t"—<Tfeda f'foede "feef fo f —of” of “—cfhofee T HEf"ffe fif oF-
"fe—<" 0-"fE%te T4 eSaféyia 'eanhecida pelo termocross-dressing -tensionando
esteredtipos de género como a propria matriz heterossexual (WILSON, 1985; COLE, 2000)
Impulsionados por grupos contraculturais que buscavam se vestir de maneira mais riy
auténtica e relaxada como forma de contestacéo ao sistema hegemonico, parte da comunidagie
f T1”<«—gehdeodfuckd@u seja, & mistura de roupas tradicionalmente vistas como femininas e
masculinas na tentativa de fugir das rigidas definicbes de género/sexualidgdesando codigos
conflitantes para desafiar e confundir a sociedade heterossexual, tornando sua insatisfagéo
visivel. Neste cenariqa aparéncia @andrdgina Gera, muitas vezes, associada a orientacdes sexuais
nado-normativas (COLE, 2000). No Brasil, inclusive, como referido na se¢do anteriarpalavra
androginia foi usadgde maneira recatada, para se referir a homossexualidade (TREVISAN, 2000).

Diante da pluralidade de significados acionados pelo term@ f T 7 * %o <a Pp Auscou
T<fZ'%f” ..'« f 0 f —Fet2e..<f6a +fe+ .. Peis,.corhe fia irifbrmade,’ A- °
expressao foi vetada em editoriais de moda, uma vez que poderia remeter a sexualidaad&s-
normativas, aparecendo apenas em reportagens sobre celebridades do muralp. Em dialogo
com estas transformacgfes, garotos foram representados na revista Pop a partir de praticas

convencionalmente ligadas as feminilidades. Modelos foram fotografados com aventais,

206 Apesar de dar relevo para o modo como a ideia de androginia ciroulnos anos 1970, a mesma também pode ser
pensada a partir da filosofia platonica, da psicandlise freudiana e dastéria do sexo anatdmico entre outras
possibilidades. Para saber mais ver Retana (2014).

207 Como mencionado no capitulo 4, a oposi¢cdo entre razdo e emogédo se tratamlemito dicotdbmico, visto que as
dimensbes afetiva e racional séo indissocidveis, se constituindo mutuamente.

208 tofe—f f,"Ft f O T Z—- "t f7 04



345

realizando afazeres domésticos na cozinB®; com regadores, cuidando de planta®; e até

etee "foefett —"¢.. 08 0ce—<—f %ote—F f..Sf “—F -V t=f" x —f f—<7
i te L T¢c—'0 4 «4 zsd E—Za s{y{a 'awta f"'—'s —feyidadd'"fs f"-
corporald 0''"“—14& f <efZ ,FZftoef o ' x "< <Zx%o<' ox Tfe %of-<2Sfe0

No editorial Branco, divertido, com muito amorpublicado pela_Pop na edi¢cdo n. 70 em

agosto de 1978, por exemplo, enquanta pose da garota parece remeter as masculinidades
tradicionais, a postura do manequim parece aludir as feminilidades convencionais (FIGURA 146).
O editorial conta com pec¢as que poderiam ser usadas por noiver® uma cerimonia de casamento,

ofe —fo,te T1''co THZf& "—%ocot’ 0t e I e quelndp terid]frinda averfcom a

“«tf “—t f E—"1e-78)iAgabdtaTleda coin as masculinidades ao evocar uma atitude
um pouco mais séria (labios cerrados) ao olhar para o publico leitor; ao inclina torso para frente
(se distanciando da ideia de timidez)ao apoiar os cotovelos sobre as pernas (se afastando de
"te——"delicad f « e ao sentar com as pernas abertas, pose tipicamente masculina. O modo

LUt FZf et Lot —f fZ—1F f —ef te——"f ofce ltecfesta i
contrastando com as margaridas usadas no cabelo, a sapatilha e o vestido branco rendado, que
reporta f —eof 'fe——"f ofce "oYe—c. . fa t . f F 07" 2% <208 o .. te="f"f"—
em uma postura mais afetuosa, ao sorrir e segurar a noivinha de seu suposto bolo dewasnto,
remetendo ao sentimentalismo. O modelo também foi representado deitado no chéo, posi¢éo
relacionada aum status social menor, subvertendo hierarquias de género. Além disso, o rapaz
veste um conjunto todo branco composto por calga de veludo e blusa com gola #8lése
distanciando da sobriedade do terno masculino, que funcionou, desde a metade do século XIX,

Ltet —e Atet fTf Oefe.—ZcoctftEio ote "fAete ‘L <tie—fcagdef,” %1
de homens (PAOLETTI, 2015).

209 ReportagemQue tal a gente mesmo ir para a cozinh@OP, n. 20, jun. 1974, p. 80).
210 ReportagemQue tal encher a sua casa de planf@OP, n. 24, out. 1974, p2-93).
211 Discuto a gola rolé no capitulo 3.
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Figura 146 ‘ete ..‘e 0co™t"e ‘6 t1 %o2et”"

Fonte: POP, mj70, p. 78, ago. 1978; POPgh3, p. 8, nov. 1973. Acervo de Luis Borges.

Neste sentido, antes de dar inicio as analises, apresento, de forma breve, as mudangas q
ocorreram no vestuario masculino nos anos 1960, a fim de contextualizar a divatgio da moda
jovem voltada para garotos na revista Pop. O terno é resultado do distanciamento geelslineou,
em diversos paises europeus, entre as esferas publica e privada. Desde o século XViylagms
das camadas médias passaram a ser excluidas gradativamente da vida poliia@omercial das
cidades, sendo restringidas, em grande medida, a esfera privada entre os séculos XVIII ¢ XIX
quando os processos de industrializacéo e de urbanizagdo transformaram as relacdes de género
vigentes no periodo. Neste contexto, o espaco privado foi definido comougar da nutricdo,do
lazer e do descanso estando fundamentado na crenca das mulheres como responséaveis pelo
cuidado do lar, do marido e dos filhos enquanto o espaco publico foi caracterizado como o lugar
do trabalho, da economia e da politica, estando associado a ideia dos homens enquanto
provedores da familia. Uma das razbes pelas quais essa ideologia foi tdo duradoura se defat@o
Tt “—1 f efeef -t %t— ‘..—"f-Ufe I —F""c—x"c'e ofoef Nes@ co'e

conjuntura, as vestes das mulheres burguesas se tornaram mais ornamentadas do gsedos

Tf
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homens, passando a representar status econdmico de maridos, pais e amantes, enquanto as
deles se tornaram mais praticas em virtude do trabalho. Ademais, o trabalho era visto comma
f="¢,—<- " "YTE""f=<"f "f"f fo o—Z2St"te 0"t fc—72"1ceG&2"a * "
precisava marcar a ideia que as suas utilizadoras ndo trabalhavam. Neste cenario, &
passaram a usar o terno, sendo este composto por trés pecas - cal¢a, colete e palet6 -, comumente,
produzido com tecidos que permitiam maior liberdade de movimento e cores que evocavam
seriedade e credibilidade (BLACKMAN, 2014; BAGGIO, 2014; WILSON, 1985; PAOLETTI, 2015).

O terno contrasta com vestes ornamentadas usadas por homens em épocas anteriores (a
lembrar da moda masculina do periodo de Luis XIV) e em outras culturas (africanas,igahas,
orientais, etc.). Darwinistas culturais do século XIX atribuiram essa diferem@ compreenséo de
que o terno seria a prova da chegada do homem ocidental ao topt f O0te...ftf t7 ' Z—.. < e}
Comparar um dilomem de negociosicom um homem vestido de forma mais extravagante de
épocas anteriores e sociedades ndo-industrializadas parecia confirmar que o terno representava
o triunfo do intelecto sobre a emog¢é&o ou da civilizagdo sobre @rimitivismo ¢ Para aqueles que
acreditavam que homens eram pessoas mais evoluidas do que mulheres, esta visfthém
parecia explicar porque as roupas femininas eram mais ornamentadas do que raasculinas
Neste sentido, se acreditava que as mulheres poderiam evoluir, em algum momento, p&iorda
adocao de vestespacionais como o ternoou que elas teriam sido selecionadas para serem seres
“Pefete—fco tE ettt f i—e’<” ef— Otfe—co' [ 'Zx%oc.. 'O f —FfeetEf
sustentarem e produzirem descendentes (PAOLETTI, 2015). Nesta perspectiva, compreendo a
partir de Lee Wright (1996), que o terno esté ligado, historicamente, as articulagbes entre
capitalismo, patriarcado e eurocentrismo, uma vez que parece dar sustentacdo materiabk
supostas diferencas intelectuais entre homens brancos e nao-brancos; homens agnadas
abastadas e desfavorecis, como também entre homens e mulheres. Deste modo, apesar do terno
remeter a uma veste dacional ¢ 0 mesmo parece ter sido naturalizado enquanto um traje da
branquitude masculina adulta, indicando que dependendo do homem que o incorpora, 0s
significados podem variar, pois alguns corpos sdo mais valorizados socialmeeta virtude das
masculinidades normativas. Sendo assim, um homem muito magro de terno pa visto como
menos poderoso do que um homem mais robusto que usa o mesmo traje. Assim comdiomem
GUfe T E —fvet it e Zett Ltet —e 0S‘efe TE eF%ox..<'ef Foet—fo—"
ser associado a um chofesu a um seguranca, uma vez que corpos negros foram articulados pela
modernidade colonial a ideia de prestacéo de servico e forca fisica.

Até os anos 1960, o terno permaneceu, em grande medida, com a mesma configuracao

Mas no inicio da década, o traje ganhou novas cores, tecidos, modelagens e padronagendp
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modificado, inicialmente, por uma nova geragéo de criadores europedd que mudaram oS rumos
da moda masculina ao satisfazer o desejo de rapazes, sobretudo das camadas urbanas, que
buscavam vestir roupas diferentes daquelas usadas por seus paMesta conjuntura, trajes
coloridos usados por grupos de rock - como ddeatles a lembrar da capade %o—& f''1”ie ‘et 7>
Hearts Club Bandq1967) - influenciaram jovens de varias partes do mundo. Esta transformacéo
culminaria na chamadaPeacock RevolutiorfRevolugédo do Pavao, em portugués), se alastrando
para varios paises capitalistas como os Estados Unid@se o Brasil. Sendo assim, a primeira
mudanca, em ampla escala, em relacdo as cores e as modelagens das roupas mascssimis no
ambito da juventude. Contudo, as roupas masculinas ndo eram completamente desprovidas
cor e ornamentos antes da chamadaRevolugcdo do Pavad embora trajes mais coloridose
estampados fossem restritos a ocasioes especificas, geralmente, associadas ao &a praticas
esportivas. As mudancgas que ocorreram nos anos 1960 e 1970 nos parametros de criagdo de
roupas para homens atingiram desde a alta-costura atépoét-a-porter, acrescentando variedade
inclusive, as roupas usadas em ambientes de trabalho, abrindo espaco para maior eggée
individual (BONADIO, 2014; BLACKMAN, 2012A0OLETTI, 2015; RAINHO, 2016).

No Brasil, a nova moda masculina gaoh visibilidade, em meados dos anos 1960, por
meio de cantores ligados aovem Guardacomo ja informado no capitulo 3 (BONADIO, 2014;
ZIMMERMANN, 201R Mas conforme a reportagen®s brasileiros de rosa-shockingublicada pela
Veja $¢ s{x{a Of «'tf *3-"f f%fe—1 fceoetf o Sf7<f Tmaseynt' * of
levantamento nacional [indicava] que ja havia compradores em Salvador, Sdo Paulo, Rio e Porto

Z1% 10 ful.«1®69 vpa 40). Ainda de acordo com a reportagem até

Pouco tempo atrds, ninguém vestiria esses trajgd. A mulher porque sacrificaria a
respeitabilidade; o homem poria em jogo sua imagem masculina. Hojeguals jovens
abandonaram o anonimato de suas roupas uniformes, buscando trajes bizarrag
vanguarda. Comeca a desaparecer o medo da critica e surge a auddeiaima busca
fantasiosa que ndo encontra limites nem na diferenca de sexos nem nos padrdes
preestabelecidos do bom gosto (p. 42)

Conforme a”f'*"—f% fed Sz '*—..* —te'* f—"72¢4 Stefee "t "cfe ..'Z
efe.—ZcofO feo <ot F e—ZSt "t Tttt cfe of LT [ e B ff <<
extravagantes. ¢ —e t'e "cof e fe—— e ot " i fe b e’V _fefet S
doridA...—Z*6 ~*« tofptihcipal motivo dos homens na escolhde roupas. Para as mulheres,

212 Entre alguns estilistas, se destacaram o italiano Brioni; os ingleses J&iaphen, Michael Fisch e Tommy Nuttee o
francés Pierre Cardin. Parte das cria¢des do periodo, relacionadas a corgio de um estilo jovem rebelde e moderno,
foram inspiradas nos modismos criados por dois grupos juvenis das camadashaéhadoras da Inglaterra, a saber, os
teddy boyse osmods.Para saber mais, consultar Zimmermann (2013) e Blackman (2014)

213 Para saber mais, ver as criagdes dos estadunidenses Ralph Laurenl &Biss, conforme indicado por Paoletti (2015).
214 Nas fotografias da reportagem, o cantor Erasmo Carlos usa calca verde claraneisamazul estampada com bolinhas
brancas, a utilizando com os primeiros botdes abertos. Em outra imagem, um modeda wm lengo no pescogo, posando
com calga azul de cds baixo e jaqueta vermelha aberta, deixando o peitouenbigo a mostra.



349

no entanto, esta razdo foi menos importante, ficand@ , f <$* TF o'—<"'e fe" O f"F . " f=7
Oce’"Fooctef” ‘o ' —_""eg I 0eFf F35'"Feef”0aindicarant que’ 6s-hdrhensieram

mais conformistas do que as mulheres, sendo mais vulneraveis a pressao dos @sdegpbre o

modo de se vestir. Ou seja, as ideias de seriedade e de racionalidade eram, até ent&odaos

principais componentes dos modelos as masculinidades hegemobnicas. Os estudos também
sugeriram que homens, de maneira geral, precisavam ter a masculinidade validada por seaies

e ndo, necessariamente, pelas mulheres, reiterando o privilégio masculino acerca da regulalgfo

COrpos.

Entretanto, no decorrer dos anos, jovens comecaram a materializar o desejo de expressar
sua individualidade, se posicionando de forma menos preocupada com relagdo ao julgamento
fZSt< £ f*e "f1"Ute t1 0, %o'e—"04 —Feec'ofet' "fZ'"te f'Ec...—7f
vestindo de maneira ousada e corajosa, chegando a incorporar referéncias até entéo relacionadas
as feminilidades. Mas como mencionado pela reportagem @gaoda extravaganteéainda ndo havia
dominado o mercado. Neste sentido, Hélio Wolfrid no periodo, proprietario da butique +Z<*‘ie
em Porto Alegre afirmou que ® encontro com o diferente indo [poderia] ser integralmente
mantido nas roupas que [ele vendia] (...), pois 0 mercado ndo [comportavayenda de produtos
totalmente @oidosi6& efet' feeced f —"foe ™ "ef-* feotf "f "L . <f Fe—f" "¢
gradual.

Deste modo, artistas da televisdo ligados a cultura jovem seriam fundamentais para
mudanga comportamental nos anos seguintes, naturalizando novos modelos de masculinidades
influenciando o prét-a-porter, que propiciaria a difusdo em massa do estilo juvenil
(ZIMMERMANN, 2013; PRADO e BRAGA, 2011). Antes disso, era muito dificil encontrar roupas
masculinas nos novos moldes propostos pela moda internacional, fato que teria levado Fernando
Barros, editor de moda da revista Quatro Rodas naqueles anos a requisitar a confec¢ao de pecas
no novo estilo. ARhodiapassou a fazer maiores investimentos na moda masculina entre 1968 e
1969, possivelmente como forma de ampliar o uso das fibras sintéticas no p&sprimeiro grande
editorial produzido pela Rhodia, que abrangia roupas femininas e masculinas, data de 1968
abarcando a moda dos ternos coloridos inspirados nas criacdes de Pierre Carto mesmo ang
a Rhodialangou a marcaClub Umque, a priori, tinha como objetivo impulsionar o consumo da
nova moda masculinapois até entdo o vestuério usado pelos homens - sobretudo, adultos -
consistia em pecas sébrias, remetendo a indumentaria oitocentista Club Um- idealizada por
Livio Rangan, gerente de publicidade d&hodia - resultou da colaboracédo de dez grandes
confeccBes especializadas em roupas masculinas tais colWita RomanaCamelq Ducal, Sparta,
Renner RegénciaLa Salle Chester Patriarca e Epsom Estas confec¢des formaram o Consorcio
Brasileiro de Moda Masculina e lancaram, sobGlub Umcamisas, gravatas, calcas com boda-

sino, paletés acinturados entre outros artigos em cores como roxo, amarelo-mostrada edesr
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azeitona, todos eles confeccionados em tecidos sintéticos ou mistos fabricadoela Rhodia
(BONADIO, 2014).

Algumas publicidades traziam instru¢cdes detalhadas sobre as novas roupas, utilizando
imagens de supostos homens de negdcios com uma aparéncia despojada e jovial, incamdie a
juvenilizacdo das camadas adultas masculinas. A estratégia foi certeira, pois varias confec¢des d
Consércio aumentaram sua producdo e margem de lucros. De acordo com as agéncias de
publicidade responsaveis pela&Club Um havia espa¢o no mercado para tal transformacao no final
dos anos 1960. Pois, os ternos masculinos costumavam durar sete anos e os homens i@o v
necessidade de troca, uma vez que os modelos disponiveis no mercado eram poufeatites dos
usados. Para fomentar a moda masculina, portanto, era necessario haver uma mudanca
comportamental, visto que brasileiros associavam roupas coloridas e modernas, ia8£omo a
prépria ideia de moda, a falta de virilidade. Nesta perspectiva, campanhas publicitarias cugdadas
tanto em revistas voltadas para o publico masculino quanto feminino, comecaraarusar motes

Lot 0—FeSf " f%oted et Ef S‘'efed t 0'ZS T (BONADIG-2(14). Ougejdf” %o » S
a naturalizacdo do interesse masculino por moda, até entdo um tabu, se deu no contexto da
ascensdo da moda jovem associada a modernidade e a ousadia.

Até meadosdos anos1960, portanto, a relacdo entre homens e moda era praticamente
oculta em editoriais, desfilese publicidades. Pois, a retérica da moda masculina se constituiu em
uma série de negagbes em boa parte do século XX, abarcando ideias como: 0s I®Beerestem
pelo conforto e pela praticidade, mais do que em fung&o do estilo, logo, ndo existe moda masculina;
as mulheres sdo responsaveis pela compra e pelo modo como os homens se vestemmens
elegantes sdo excéntricos; homens ndo se interessam por moda; reiterando, dessa maneira, a
associagdo da moda com o dominio feminino (RAINHO, 2014).

Na revista_Pop foram veiculados editoriais de moda compostos tanto por mogas gt@m
por rapazes, embora varios deles também fossem produzidos apenas com a participacdo de
garotas. A Unica excecao, ou seja, um editorial realizado apenas com garotos ocorreu ngiedi.

68, em junho de 1978, quando a publica¢dd havia sido dividida em duas partesuma mais
dedicada ao publico feminino e a outra enderecada aos leitores masculinos. O editorial intitulado
Atencao torcida brasileira: a moda esportiva entra em camfez uso de um tema historicamente
fee' . <fT*" f* 0—e< 1"« ne pais: efiltebol) utilizando fotografias da selecdo brasileira
como cenario, refreando referéncias as feminilidades (FIGURA7). Os garotos foram retratados
em roupas confortdveis como moletons, jeans, ténis e agasalhos, emulando poses assocedas
praticas esportivas. Neste sentido, em vista do contexto (suposto treino de futebol), antato
fisico entre os corpos masculinos foi autorizado, diferentemente de outros editoriais de meda

Pop, nos quais mostras de intimidade entre garotos foram interditadas (LOURO, 2000).
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Figura 147 - Editorial Atencéo torcida brasileira: a moda esportiva entra em campo

Fonte: POP, mp8, p. 12-15, jun. 1978. Acervo de Luis Borges.

De modo geral, o maior interesse masculino pela moda entre os anos 1960 e 1970 estava

articulado: a revolugcdo comportamental impulsionada, sobretudo, pelos questionamentos dos
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jovens acerca dos modelos tradicionais de masculinidades; a oferta muito mais amelsariada

de roupas masculinas favorecida pelas fibras mistas e sintétigasinfluéncia de celebridades do
mundo artistico; aos editoriais de moda e as publicidades que contribuiram para naturalizar o
interesse dos homens pelo tema ao aumento do nimero de marcas e a proliferacdo de butiques
dedicadas ao publico masculinocapazes de instigar o desejo por novidadesleste sentido,a
notavel diferenca entre as modas dos anos 50 e das décadas 60 einflica que houve uma
mudanca perceptivel de pensamento no que tange as masculinidadgegue umas das novidades

do periodo foi a supressdo de certos preconceitos do publico masculino no que se refere a
aparéncia Contudo, as masculinidades ndo estavam sendo modificadas de forma isolada, mas em
dialogo com as transformagfes das feminilidades, mudangas impelidas, em parte, @aeenséo

do feminismo de Segunda Ondad® movimento homossexual, que desafiaram convencdes sociais
vigentes naqueles anos. Neste contexto, homens e mulheres construiram novas relagbes de
género, passando a compartilhar experiéncias, o que significa dizer que setores cuwdigos
passaram a gozar de maior liberdade para se expressarem por meio da moda e de seus corpos
(RAINHO, 2014; i a trsVvRAOLETTI, 2015)

A partir disso, analiso como a moda masculina inspirada em materialidades culturalmente
associadas ao guarda-roupa feminino amplioe/ou reiterou os limites para a construgdo dos
corpos. Para isso, escolhi como recorte a discussao sobre alguasavessamentosdde género
presentes em algumas vestimentas apresentadas nos editdgaA moda certa para pular no
carnaval - publicado na edicdo n. 4, em fevereiro de 1973 Quanto mais leve, melhorveiculado
na edicdo n. 16, em fevereiro de 1974, ou seja, um ano depois da primeira reportagésiduas
matérias foram escolhidas em virtude da presenca de pegas masculinas mais aulas e
0F8—"f f%ofe—Fe6 ..'e" f ,Z—ef E—e—¢ 0gsapates plataformaSnd primeijfe ... "
editorial e 0 conjunto rosa composto por cal¢ca e camisa no segundo editorial (FIGURAS 149).
Apesar de dar relevo para as imagens destes editoriais, quando necessario, também as relaciono
a representacdes de moda veiculadas em outras reportagens da Pop entre outras referéncias
imagéticas que circularam no periodoAs discus$es também oportunizam reflexdes acerca das
relacdes entre as transgressdes de género no mundo artistico, tematizadas pela Pop, e a moda

sugerida ao publico leitor para o uso cotidiano.
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Figura 148 - Editorial A moda certa para pular no carnaval

Fonte: POP, m4, p.64-69,fev. 1973. Acervo de Luis Borges.
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Figura 149 - Editorial Quanto mais leve, melhor

Fonte: POP, m{l6, p.42-47,fev. 1974. Acervo de Luis Borges.
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O editorial A moda certa para pular no carnavafoi produzido por Malu Fernandes e
fotografado pelo estadunidense David Zingg, tendo sido realizado Eacola de Samba Mocidade
Alegre(SP), cujas caracteristicas aludem a um local modesto. A producéo do editorial cardom
a presenca de 7 modelos, sendo 3 garotos e 4 garotas, e com 0s proprios integrantddatadade
Alegre a maioria pessoas negras, possivelmente dos segmentos menos abastados. Em
contrapartida, os modelos sdo todos brancos, alguns com a pele mais bronzeada, sendo magros e
esguios, possuindo cabelos louros e castanhos, lisos ou aneladeetendo a corpos juvenis das
camadas médias. O editorial parece moldar juvenilidades brancas afeicoadas a cultura popular
brasileira. Na primeira pagina, inclusive, um dos modelos chega a usan figurino da escola de
samba reportando a uma possivel integracdo cultural e racial, uma vez que todos sorriem,
parecendo se divertir. Esta estratégia também parece ser repetida em uma fotografia localizada
na quarta pagina, na qual um casal de modelos (ele, vestindo camiseta estampada e calcgjdaran
e ela, um conjunto estampado composto por saia e bustié nas cores azul e vermelho) dangatre
duas mulheres daviocidade Alegreindicando maior proximidade entre corpos brancos e negros
apesar de ndo estarem abracado€ontudo, de maneira geral, os integrantes déMocidade Alegre
foram fotografados em posicoes de menatatus, tendo sido representados em menor escala; ao
fundo, como se fossem parte do cenario; com partes dos corpdS ... ' "—f T fe6 "TZ* Fe4—f1"fe
e, por vezes, distantes dos corpos brancos; além de terem sido localizados na parte inferior das
imagens fe—1 efe—ct'a flief” T Fte—""<fZ "tE” "tet—F" f OFter.Vf . <
raciais séo perceptiveis.

Antes de analisar as imagens selecionadas, cabe salientar que algumas informagdes sobre
a especificacdo dos materiais das pecas de vestuério ndo foram veiculadas pela Posto isso,
examino com mais detalhes trés imagens nas quais uma garota e um garotaforetratados lado
a lado (FIGURA 80). Uma das imagens esta localizada na pagina 66 e as outras duas na pagina
68, embora se trate do mesmo casal de modelos. Na pagina 68, as imagens estéo localizadas uma
acima da outra, nos indicando passagem do tempo, ou seja, diferentes instantesenivados pelos
jovens na mesma cena. Contudo, optei por justapor as imagens de modo a facilitar suas
visualizac6es. O enquadramento e a abertura dos planos das fotografias da pagina 68 dao
visibilidade a combinacgédo das pecas nos corpos dos modelos como tambénnéeracdes entre a
garota e o garoto.Os modelos também foram fotografados de baixo para cima, tornando seus

corpos mais esguios e alongados, reiterando padrdes de beleza do periodo.
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Figura 150 - Garoto usa frente Unica, short e sapato plataforma.

Fonte: POP, g, p. 66; 68, fev. 1973. Acervo de Luis Borges.

No texto do editorial, sugere-se que as peg¢as de moda em questdo sdo roupas que

poderiam ser usadas nd0 sO NQ.. f"sf " fZ& sfe o t<f f t<f tf E—"te——t1ad 0
Licofe ZiTte f fZ1%"Ee TY -t —% of —of o’ ta “—1F B FHVAS
p. 65), indicando a versatilidade e a casualidade das pecas de mo@atexto prescreve ainda que
se trata de uma moda divertida e destinada especificamente para a juventude, questdo que pode
ser observada em toda as producdes do editorial, no qual foram utilizadas roupas coloridas,
estampadas, curtas, abertas e decotadas, deixando 0s corpos nislsrantes ée a mostra. As pecas
usadas pelo modelo sdo da butiquBrugstore, loja situada em Sdo Paulo, que atendia geralmente
E “tee tf 0..cOhecbmuhi@ado no capitulo 3. As roupas vestidas pela manequim s&o da
« Z - pbssivelmente destinada as juventudes das camadas médias.

O garoto veste uma regata nadador (chamada pelaPdpt 0" "fe—% Tec...f ...f"fTfO0 T
listrada vermelha e branca; uma bermuda curta branca, provavelmente de brim; um pae theias
pretas; e sapatos plataforma biglor nos tons preto e branco. De acordo com alguns textos do
editorial, essa combinacdo de pecas arejadas como a bermudafeente Unica permitiria maior
conforto para o rapaz, sendoideal f "f * “f” ‘& 0 ‘"tfe £ Tfe—«" "'—"f ""fe. . f& "“—
na‘ « "t ..'e ..fZ2'76 4 ca vad'axw T 0 ‘e Fre—tf F ""ie—faiec...fd
68). O corpo esbelto, o cabelo de corte mediano, o uso de sapatos com salto e de roupas cavadas,
curtas e colantes pelo rapaz contrastam com representacdes tradicionais de masculinidades,
podendo remeter a homossexualidade.

A revista Realidade (n. 18) veiculou uma reportagem em setembro de 1967 chamalla

juventude brasileira, hoje- conforme j& indicado no capitulo 2 - cujas enquetes abarcaram
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perguntas sobre moda, comportamento, homossexualidade entre outras teméticas. As enquetes
realizadas com mil rapazes e mocgas, entre 15 e 24 anos das mais variadas classdaisoc
indicaram que a maioria dos jovens, ou seja, 42% considerou a homossexualidadea doenca;
32%, um vicio; 18%, uma escolha individual e 8%, ndo souberam opinar. Além 0dis§5% dos
jovens apoiaram o uso de cabelos compridos para rapazes; 38% reprovaram e 7% se mostraram
desinteressados. Sendo assim, apesar dos resultados demonstrarem percepcdes conservadoras e
patologizantes acerca da homossexualidade entre os setores juvenis, as respostas a respeito das
mudancas ocorridas na aparéncia dos rapazes foram mais progressistas. Logmglelo comprido

para homene “—1 EZ Sf «f "—e..<'oft' te' —e ecofZ Oet%Bo—"4G TI ‘7¢
tornou, naqueles anos, em dialogo com a contracultura, uma das bandeiras da revolucéo
comportamental, evocando inconformismo, coragem, liberdade e uma postura progressista
(COLE, 2000).

Ideias relacionadas a homossexualidade também foram difundidas na Pop, sobretudar, p
meio de publicidadese reportagens. Apesar de todos os contelidos referentes a tematica terem
sido veiculados posteriormente aos editoriais em questdo, é importante perceber como
sexualidades ndo-normativas foram tratadas pela Pop, a fim de compreender melhor a producgéo
de imagens de moda e seus possiveis significados. Quando a homossexualifsideatada por
psicélogos, em vias de esclarecer duvidas do publico leitor, a mesma foi patologizada. Na

reportagem Masturbacgé&o faz mal?publicada em abril de 1974, a psicéloga Lucita Bicudo afiou:

OFe——"Tc'e'e 888 f..Fc<—feo [ ofe——" f- " .. ' —e co—_F"foeet _"foec_x"
se ndo houver problemas psicoloégicos nessa fase, na época apropriada a crianca passara
of——"fZete—F "f"f f St—t"'eed3—fZc<tft16 . No pénuitimd ghp”da s{yva

revista, em fevereiro de 1978, na reportagentexo: POP abre o jogo com vocépsicologo
Alexandre Nucci recomendou que jovens homossexuais se consultassem com psafizais da

saude:

Um relacionamento sexual mais prolongado entre pessoas do mesmo sexalera estar

definindo uma preferéncia sexual; a pessoa prefere manter relagbhsmossexuais. Esta

01 1726 L <fOA oo “foeted 'TI 1" —of T —%f I EE" TEZfAULf -
sexuais com pessoas do sexo oposto. Também nesse caso sera necessajiala de um

psicologo. Se a atragdo por pessoas do mesmo sexo for uma coisanidief (...) entdo ndo

ha o que fazer. A homossexualidade é considerada, cada vezsineomo uma forma de
sexualidade. Entre os jovens, a homossexualidade é uma coisa relatiente comum. (...)

De qualguer maneira, valeria uma consulta ao psicologo (POP, n.fe4, 1978, p. 17).

Imagens referentes ao movimentayay também circularam na_PopNa reportagemNova
York, publicada em maio de 1975, foi veiculada uma imagem de uma bandeira com a inscrigag
Revolution (FIGURA151). No texto, a Pop se exime de qualquer apoio explicito ao movimento,
embora afirme que em Nova lorque, as pessoas viviam com maior liberdade para se erpem:

Y

0  “— fef lugar da cidade, a qualquer momento, uma manifestacdo das minorias. Gay
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power,do ‘e%eie ¢dos negros, dos pacifistas, ou até mesmo da liberacdo das drogas. Tudo é
"Prec—«t'a Z< it ftE T 18 fee f te—Z ofe "—fe 11 aiflW5,P.86x—>0
Neste sentido, quando relacionada & Nova lorque, uma cidade situada num pais disaat
homossexualidade poderia ser abordada de forma menos alarmante.

Figura151 - BandeiraGay Revolutiorveiculada na reportagenmNova York

Fonte: POP, i1, p.36-37; mai. 1975. Acervo pessoal.

Uma publicidade da 1~ <7 einclusive ja mencionada no capitulo anterior - também fez
alusdo ao movimentogay, embora de forma comedida. A peca publicitaria, que foi veiculada no
ultimo ano da revista, mais especificamente em abril de 1979, articula a marca, como ja indicado,
a alguns movimentos culturais e politicos protagonizados pela juventude como o movimento de
Maio de 1968, o Festival d&Voodstocke o movimentoBlack Powerentre outros. Entretanto,
apesar da f7<ife"<"ef" “—1F& O'f"—<c..f T<"f—fofoe—f T —Tfe fo oe—TFfo-f
%ot"ftfe '$Z'e E' 158 abr. 1879, p. 88), os movimentogay e feminista s6 foram
referenciados por meio das imagens dasottons, sendo excluidos no texto verbal (FIGURAZ2).
E possivel que tal interdicdo estivesse associada ao conservadorismo e/ou & censura promovida

pela Ditadura Militar.
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Figura 152 - Publicidade da 1~ <7

Fonte: POP, 78, p.88-89; abr. 1979. Acervo pessoal.

Quando celebridades se relacionavam com pessoas do mesmo sexo, 0S tergayse
homossexual foram vetados. Na reportageiaria Schneider: o simbolo sexy&kiculada em julho
de 1975, a_Pop enfatizou o fato de a atriz francesa estar se relacionando com Lucia Garcia, uma
modelo f %ot Z<efda ‘e——1'A f "FTco—f fT<—'— —afZVEf[O-1"Oefel"068
substituindo- ‘s "Fe't ... <" fete—FT4 "' Ofe<%hofO T O..f 04 Hdehvedturas' "ot -
amorosa:

A imagem andrégina, alimentada por roupas e poses poucos femininas, tigicde um

garoto rebelde, ganharia forca no seu caso com a manequim argentina Luciaca

divulgado com sensacionalismo pelas revistas do mundo inteiro, atravéde fotos

altamente comprometedoras: Maria e Lucia, despreocupadas e apaixonaumte,

trocavam beijos e abragcos em cima de uma moto, numa rua de Paris. Ela naoecjdigs,

nem maquilagem, sai com rapazes e garotas, indiferentemente. Em qualquer lugsta

ete’"t fLtefeSfTfA AAA O fef"€ ' Tfeet eces'd (CHEPYeTENLT o
=ttt —ferta efe of ""Heti” f ece%o—te0a aaac-Hh ?i.-..\"vﬁf‘Z' "
”””” T et — i fet e f fetcfof fe TTMestoeRF FL'— o—f
sei "t —1% fe Tfeetfo T fe — ' ST fTfe . 'echP@P, =33 fjukce eFfee’d
1975, p. 48-49).

E possivel que a Pop-1+Sf ——«<Zcoeft* * —1"¢" Ocof%ote foet"x%c<efO "f’
cautela, a orientacdo bissexual da atriz. Em contrapartida, a revista destacou que a atriz se
"FZf . e fTf <ot "t fe—fefoe—F te "f'foete t %of ' —fea .. SNeHtefet f —
sentido, é possivel, que a abordagem escolhida pela Pop tenha relacionado, nas entrelinhas
sexualidade da atriz a um tipo de subjetividadedibertina 6 F <tte—<"<...ftf ..o "%tZ

amorosas/sexuais casuais. Logo, Schneider poderia ser lida apenas como uma mulher
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St—f"'eeft8§—fZ o ,—e...f t1 0-indofsehtbnetesshtigmente égbica (POP, n. 33,
jul. 1975, p. 48-49). Em contrapartida, em uma das Ultimas edicbes da Rop' —1 "¢ Oefe'"'0 "'«
utilizado para mencionar a relagéo entre Elton John e o letrista Bernie Taupin:

Quanto ao tipo de garota que [Elton John] gosta, € um mistério. A Unica gard&aElton
John que se tem noticia apareceu e sumiu em 75, e dizem qle detestava as suas
musicas! Depois disso, houve boatos de um namoro forte com Bernie Taupetrista das
suas musicas desde 1968. Mas essa parceria se dissolveu fazralgueses (POP, n. 74,
dez. 1978, p. 61).

Ademais, na mesma edi¢cdo, em uma nota veiculada pelo HitPop, o jornal afiingue Tom

Robison Band %" —'* ,"<=Yec...* tF 7*...e "eft’ fe s{yxa F"f Of "f"'" tt
oprimidas os pretos, os gays, as mlISt ted ‘o Z'— ... ‘084 “—1f o 1Z—<o' teo.t Tf
Sing if you glad to be gajencarava 0‘ te—<Z' Tf "<t f %of> ..'e" —ef ..'c<of "27

(HITPOP, n. 74, dez. 1978, p. 6). Nesta perspectiva, as Ultimas abordagens da Pop - messrmtequ
forma indireta e articuladas a notas sobre artistas parecem ter tensiona@o, em maior medida,a
heteronormatividade.

Voltando ao editorial em questdo, o modelo, como ja indicado, veste uma blusa justaac
e cavada, que marca 0s contornos do seu corpo esguio. O garoto usa a peca sem se pregaupar
seus movimentos deixardo o umbigo e costas a mostra (FIGURS®IL Umbigos masculinos eram
mostrados em publico, desde que restritos a praias e clubes. No outro editorialecionado, ou
seja,Quanto mais leve, melhpode fevereiro de 1974, um dos modelos, que veste camiseta lilas de
comprimento curto, também deixa a regido do umbigo visivel (FIGURA3). Em outro editorial
ainda, intitulado Novas dicas para o verdgublicado em novembro de 1974um manequim
também deixa parte do abdémen aparente ao vestir uma camisa de voal amarrada na altura da
cintura, indicando que blusas de comprimento curto eram um novo modismo entre pazes
naqueles anos (FIGURA 154).
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Figura 153 - Modelo com camiseta curta no editori@uanto mais leve, melhor

Fonte: POP, ml6, p. 43, fev. 1974. Acervo de Luis Borges.

Figura 154 - Paginas do editoriaNovas dicas para o verdo

Fonte: POP, mR5, p. 40 e 41nov. 1974. Acervo pessoal.

Segundo declaracdo da_Pop, no editorial da edicdo n. 4, o comprimento curto e as

modelagens bastante ajustadas das blusas eram novidades na moda masculina advindas do
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guarda-"'—'f "Fecece'd O foecoet—f —<’t "Vie—% fec.f o ' VT Zx%<' T e
o—f Zco="fTf ...te ,f7e—1f ,Téw 1973 p. 69)aEssa mada pode estar vinculada ao
hébito de alguns rapazes passarem a emprestar camisetas de garotas, que estava assoéiado
of<'” Z< 1ttt et8—fFZ f o ' —7Zf7<ce fglamtrpckefsechivides swrifamicas
Marc Bolan e David Bovwe (REED, 2013)O glam rock surgiu no inicio dos anos 1970 na Gra-
Bretanha como uma vertente do rock marcada pela teatralidade e pela excentricidade da
frfr2e . <f Ofet"x%ocofO ,'—fe 'Zf—f"'"ofed "' — ' fo E—e—fe Emf..'—f1
vitude do sucesso dosglam rockersa 'f-fe ti e‘tf ..'e' e—x—F"Fe O0Fe...ZSct'
lantejoulados passaram a ser comercializados por butiques londrinas (FOGG, 2013).

No Brasil, artistas ligados a contracultura também usaram blusas curtas naquele periodo
No inicio de 1972, ao retornar do exilio em Londres, Caetano realizou uma performance no Rio de

fete” & Z3% of f'Fefe—'— T o F" Ofet"x%oco'0& —"fEfet' " — fo ..°

calca com cos baixo, deixando seu umbigo exposto. Durante a apresentacéo, statitnitou gestos
de Carmen Miranda, um icongay internacional, de modo a trazer contribui¢cdes para a causa da
liberacdo sexual. Ainda no palco, ele e Gilberto Gié abracaram e se beijaram nos labios,
demonstrando gestos de afeicdo masculina e invocando, de certo modo, posturas homoeasti
(DUNN, 2016).

A nudez do umbigo masculino também parece estar vinculada ao imagirgacerca de
trajes orientais, sobretudo, ciganos. Na reportagedorge Mautner, um cigano na estrada do rock
publicada em margco de 1975, o cantor foi fotografado com um colete sem blusa por baixo,
deixando peito e abdémen a mostra (FIGURIS5). Na capa da edicdo n. 59, de setembro de 1977,
o cantor Ney Matogrosso também foi retratado com um traje em alusas vestes relacionadass
culturas ciganas, usando um lenco vermelho na cabeca e camisa decotada e curta RAGLE6).
Neste sentido, € possivel que o imagindrio a respeito das culturas ciganas &sllo acionado por
jovens ligados a contraculturat £ e‘t* f .. fee—<——<” o' tfZ'e t1 eofe. . —Zcoctftt
sedutoras articuladas a um modo de ser supostamente mais livée f——2¢—<...'4 @' "<ec—<¢"
017" f %o Yalores cultuados pela juventudehippie. Além deles, outros musicos brasileiros
alinhados a contracultura como Raul Seixas, Sérgio Batista do griyotantese alguns integrantes

dos Novos Baianosambém foram figurados na Pop usando blusas curtas no periééfo

215 Imagens dos integrantes dodlovos Baianosestindo blusas curtas podem ser encontradas neop, n. 6 (abr. 1973,
p. 53); de Raul Seixas na Pop n. 10 (ago. 1973, p. 87) &dggio Batista no HitPop n. 41 (mar. 1976, p. 6).
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Figura 155 - Paginas da reportagerorge Mautner: um cigano na estrada do rock

Fonte: POP, mR9, p. 38 e 39, mar. 1975. Acervo pessoal.

Figura 156 - Ney Matogrosso com pecas de roupas que remetem a aaltariental

Fonte: POP, mp9, capa, set. 1977. Acervo pessoal.
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A nudez do umbigo indica mudangas culturais no que diz respeito as zonas erégenas
masculinas. Nos anos 1950, por exemplo, camisetas justas e de manga awstadas por Marlon
Brando e James Dean deram maior visibilidade para os bracos, moldando um tipo de

masculinidade sedutora associada a forca fisica. Ja a valorizacdo do umbigo desnudoanos

1970 pode remeter f —eof f'f"2¢...<f of<e Oof——"f7Z06 % 0 —"f6A& Feo “<o—f Tf
com o nascimento. Como também pode estar relacionada a idealizacdo de uma silhueta mais
esguia, pois conforme ja indicad@ 0S‘efe t1 ... <co——"f 9ROB,erf 4Hev. 19730 p. 86).

Nesta conjuntura, Jo Paoletti (2015) afirma que garotas vinham expressando, por meio de cartas
a imprensa estadunidense, sua atracao por garotos de aparéncia ffagde cabelo comprido. Em
outras palavrasa f ...Sfeftf 0 ftainbéh pedgria sersexy Inclusive, na reportagentexo

& RockaPopchegu f f <"«f”8 0 f7<t ‘'™t &ekycheggu a gerfaclamado como rei
tf fet" %ococfO fe’. 2375t pa18). Neste sentido, a frente Unica usada pelo modelo
acentua a sua magreza assim como a alca estreita da blusa torna seu corpo gelisado. A partir
destas questbes, compreendo que a nudez da regido abdominal moldou um modelo de
masculinidade ousadae sexy tensionando modelos tradicionais de masculinidades. Em
contrapartida, apenas homens magros foram retratados com blusas de comprimento curto,
reiterando a relacdo entre beleza, seducdo, modernidade e corpos magros.

Entretanto, a Pop parece ter acionado estratégias de modo a ndo feminizar
demasiadamente 0 manequim, uma vez que a equipe de producdo parece ter optado por manter
os pelos do abdémen do modelo ou ter selecionado um manequim com pelos aparenfiéém do
mais, naqueles anos, parte dos homegsysestava depilando a regido peitoral/abdominal (COLE,
2000). Logo, na auséncia da barba provavelmente associada acinundo adulto ¢ em vista da
baixa presenca nos editoriais da Pop - outros pelos poderiam ganhar relevo para aludir a suposta
heterossexualidade do sujeito, sobretudo, ao usar roupas relacionadas as feminilidadesis no
caso de trajes de praia, varios manequins parecem ter sido retratados com os peitasregiao
abdominal depilados e, talvez, até as pernas, sendo, por vezes, lubrificados com altjpiode 6éleq

evocando jovialidade e sensualidade (FIGURAY).
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Figura 157 - Rapazes possivelmente depilados

Fonte: POP, capas das edicoesph(fev. 73), 6 (abr. 73), 26 (dez. 74), 32 (jun. 75) é Jjan. 77). Acervo pessoal e de
Luis Borges.
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Ademais, a presenga da garota ao lado do modelo do editorial analisado também parece
ter sido um recurso mobilizado pela_Pop de modo a atenuar possiveis assgfies com a
homossexualidade. Além disso, parecem existir outras regulacdes de género ne tange a frente
Unica usada pelo rapaz, pois, apesar da peca desarranjar modos de vestir convencionais,aalan
tdo curta quanto aquela vestida pela modelo (FIGURA 1500 impedimento talvez esteja
associado ao receio de tornar a peca semelhante a um bustié, que alude diretamente aos seios,
—ef "toe “—F Fe—te fo—fe . te' ecY%oe'e TT "E.. oSt . cote—t tF —e ¢V
A nudez dos bragos e de parte do abdémen, das costas e do peitoral possibilitada pela
frente Unica é acentuada pela revelacdo das coxas do garotpermitida pelo curto comprimento
da bermuda (FIGURA 150). Tanto o comprimento curto da bermuda como a cor branca da peca
aludem a posturas mais ousads e irreverentes, tensionando modelos tradicionais de
masculinidades Ademais, f+ '$”"+f+ 0’3 Z—1 f+06 1podgm éstarretacionadas a tentativa
de refrear possiveis associacdes com as feminilidades. Durante os anos 1960, era comum
vislumbrar coxas masculinas nas praias ou durante a realizacdo de praticas esportivassmao
em outros espacgos publicos como passou a ocorrer na década de 1970. Inclusive, na reportagem
Viva o short! publicada em outubro de 1977, a Pop afirou: 0 te Feef T3 “—1 ‘e ¢S*7—0 "¢
feitos pra usar exclusivamente na praia. Num clima quente como 0 nossouita roupa so
f="f fZSfa ‘" <eot@ tZFe “2¢ _te "7 f __f7 o' ""x&co' "1 ‘A a4 &
matéria Viva o shorttambém utilizou bordées comoo T fe... —,"f fe* "f"¢feb6 a4 vz f 0"—
.. —"—" «17S"*” psuderindor que o uso de roupas curtas ndo deixava apenas 0 COrpo mais
arejado, mas também mais atraente desde que dentro dos padrbes de beleza, conforme nos
indica a selecdo de modelos. As imagens deste editorial (FIGURA)I&8rcam a relagdo entreo
short e liberacdo sexual, embora existam assimetrias de género na representacdo. Pois, emqua
o modelo olha diretamente para o bumbum da manequim, a garota olha para cima, possivelmente
para o rosto do modelo, aludindo a um comportamento mais afetivo. Deste modo, a manequim
parece ser mais sexualizada que o modelquestdo reiterada pelo modo como ela empina o
bumbum, embora a postura dele (frontal e de pernas cruzadas) também acentue sua regido

genital.



367

Figura 158 - Paginas do editoriaViva o short!

Fonte: POP, mp0, p.46-47, out. 1977. Acervo pessoal.

A frente Unica, a bermuda curta e o short parecem materializar o desejo de alguns homens
de se tornarem mais eroticos, inclusive, no espaco publico - vontade suprimida pouito tempo
por meio de trajes mais conservadores. O interesse pela mudanca acerca da aparéncia masculin
provavelmente estava conectado as formas mais relaxadas da juventudippie se vestir ea
revisdo de mulheres sobre suas atribuicbes na sociedade, que influenciou parte dmsnensa
reverem seus modos de ser e estar no mundo.

Além da vaidade e do desejo de exprimir a individualidade, 0 uso de rousEexysambém
estava articulado ao objetivo de conquistar alguém. O estilista austriaco R@knreich - criador
do monoquini, como informado na secdo anterior - também atuou na moda masnoal chegando
a desenvolver roupas justas e decotadas para o publico masculino, pois acreditava que homens
também queriam exibi-los e seem admirados eroticamente (PAOLETTI, 2015; COLE, 2000).
Nesta conjuntura, de acordo com imagens do editori@ue ta